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 مقدمه

 و رشد در كليدي عوامل از يكي صادرات يتوسعه

موفق  تجارب است. پايدار اقتصادي يتوسعه

 حاصل، اقتصادي هايعرصه در پيشرو كشورهاي

 صادرات و يتوسعه به كشورها آن توجه و تلاش

 از بسياري است. جهاني تجارب در آنان سهم افزايش

 يدرزمينه هاي متنوعيبرنامه و هامشي خط، هادولت

 صادرات افزايش يا آغاز براي توليدكنندگان به كمك

 اصليهاي  مزيت از كنند. بعضيمي اجرا و تدوين

 از: است عبارت هادولت براي هاييبرنامه چنين يارائه

 سطح افزايش، يمل اقتصاد هايايش فعاليت افز

ارزي  درآمدهاي و مالياتي درآمدهاي ايشافز، اشتغال

در چند (. 0202، 741، 1زائو و زائو، دويلئون است )

دهه گذشته برخي از کشورهاي درحال توسعه به 

اي در توسعه اقتصادي و هاي قابل ملاحظهموفقيت

اند. دست يافته يمعدن يتجارت بويژه صادرات کالاها

موفقيت هر ملت در ي، اسر رقابت امروزسر يدر دنيا

 يگرو درک و شناخت از امکانات موجود و بهره گير

بهينه از آنها به منظور رشد و توسعه بيشتر در همه 

ران يهاست و اين امر مهم در کشور ما اابعاد و زمينه

نفتي  يز که ساليان دراز است تکيه بر درآمدهاين

رسد. مي و حياتي به نظر يبسيار ضرور، داشته

خويش بايستد و  يخواهد بر پاكه مياي  هجامع

استقلال خود را در جهان امروز حفظ کند نياز به 

دارد که بايد شناخته  يدرآمد از منابع و امکانات ديگر

و  يريزشوند و به منظور رشد و توسعه آنها برنامه

را انجام دهند و از  يو اقدامات موثر يگذارسرمايه

 يهااين محصولات که زاييده خلاقيتدرآمد ناشي از 

، 874تيگزي)دنمايدو اجتماعي است استفاده  يفرد

 يديراه جد، (7۸۹4)4منينفعان فريه ذينظر (.0202

 يها گشوده است تا به طور راهبرددولت يرا به رو

 يابيارز نفع ذيص افراد يط را از راه تشخيرات محيتأث

ر شدن يرگدي، ت دولتيرين مدينو يکنند. الگوها

گر يو د يگذارمشي خطند يان را در فرآنفع ذي

دهند. يد قرار ميمورد تأک يدولت يهايريگميتصم

 مشي خطتوانند بر يهستند که م ييهاان گروهنفع ذي

ک ياستراتژهاي  ميرگذار باشند و از تصميتأث يعموم

بر همه  يها به طور مساورند. دولتير بگيدولت تأث

ستند. هرچه يمه اوقات وابسته ندر ه نفع ذيافراد 

، و باارزش تر باشد يديکل نفع ذيمشارکت فرد 

شتر و نفوذ بالقوه يب نفع ذيگذار به مشي خط يوابستگ

شتر خواهد يگذار ب مشي خط يهامينفع بر تصميفرد ذ

 يهاافتهي، يعموم يگذارمشي خطبود. در حوزه 

است  تين واقعيد کننده ايين رشته تأيه پردازان اينظر

شتر مورد يب، ن شدهيتدو يهامشي خطکه هر چه 

جامعه هدف و ، انيمجر، گذارانمشي خطاجماع 

ق يتوف يعموم مشي خط، نفع باشديذ يهاگروه

مسائل  يح برايصح يهادر ارائه راه حل يشتريب

خواهد داشت.  يعموم يهامشي خط يو اجرا يعموم

 يريو شکل گ يد ارتباطيجدهاي  وهيبا ظهور ش

کرد جامعه نسبت به يرو ياز طرف يوامع مجازج

آن متفاوت شده است هاي  زهيمفهوم مشارکت و انگ

 .(7۸، 027۹،  3و پاپا ينيبرسک، )سبو

توسعه صادرات در درجه اول به تحقيق در مورد 

موانع و امکانات و در درجه دوم به ، شناخت منابع

ام بالاتر و اقد وري بهرهبراي دستيابي به  يريز برنامه

نياز دارد. ، سريع تر در به انجام رساندن اين برنامه ها

و اقدامات مؤثر در جهت  يرنفتيتوجه به صادرات غ

شبرد آن يپ يبرا يط رقابتيجاد محيازمند ايبهبود آن ن

 ين امر خود حضور گسترده تر در بازارهاياست و ا

را  يت در سازمان تجارت جهانيژه عضويبه و يجهان

دة يچياز آنجا که تجارت در اقتصاد پ سازد. مي ريناگز

و در عرصة  يط مساويدر شرا يتجارت، جهان امروز

ن يت در آن بدون تدويست و موفقيرقابت کامل ن

 ييران اجرايتوسط مد يک تجارياستراتژهاي  استيس

ي، تجار يشرفت مداوم و ارتقايپ، باً محال استيتقر

با و روبروشدن  يتر درعرصه تجارت جهان حضور فعال

ت توسعه يطلبد. اهم مي گر رايد يراهکار کشورها
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، مطلوب يل به رشد اقتصاديصادرات درجهت ن

توسعه  يمتولهاي  کند مجموعه دستگاه يجاب ميا

، و قانون گذار يياعم از اجراي، ر نفتيصادرات غ

و حل موانع و مشکلات موجود بر سر راه  يبررس

همواره  ل امور مرتبط با آن رايتوسعه صادارت و تسه

 يژه در اجراين امر بويت قرار دهند. ايدر اولو

ران در يا ياسلام يبلند نظام مقدس جمهور يها برنامه

به نفت از  يو متک يمحصول نه گذار از اقتصاد تکيزم

 مطالب به توجه گردد. بايمضاعف برخوردار م يتياهم

 يمعدن يبه توسعه صادرات کالاها يابيدست، شده انيب

 از يکيعنوان  به يژه اقتصاديطق وق مناياز طر

ش يافزا و حفظ يبرا موجود يراهکارها نيمؤثرتر

و  استگذارانيس توجه مورد، کشور اشتغال سطح

است با  شده يسع قيتحق نيا در باشد.يم دولتمردان

توسعه بر  مشي خطر يتاث يبه بررس يکاربرد يکرديرو

 يژه اقتصاديدر منطقه و يمعدن يصادرات کالاها

 پرداخته شود.، باشد مي زگانهرم

، (7۸۹4)5مطابق نظر اندرسون يگذارمشي خط

مجموعه اقدامات هدف دار است که به  مشي خط

 يگران براياز باز يا ا مجموعهيگر يک بازيله يوس

 ا مسئله موردتوجه در نظر گرفتهيبرخورد با مشکل 

 يشود. طرفداران چارچوب اکتشاف مراحل برا مي

اند  کرده يسع يگذار مشي خط يگديچيساده کردن پ

م يتقس يآن را به چند مرحله مشخص و فرع

ن يا ي(. که در تمام754، 027۸، 6کنند)برور و دلون

سه مرحله  مشي خطتفاوت از چرخه ي هادگاهيد

ص يقابل تشخ يابياجرا و ارزي، صورت بند ياساس

ز به نوبه خود به ين مراحل نيک از اياست. هر 

 .م استيل تقسقاب يفرعهاي  گام

گذاري عمومي نوعي فرآيند مشي خطاز آنجا که 

-مشي خطتوان گيري در سطح کلان است، ميتصميم

گذاري را به روش مشارکتي دنبال کرد؛ يعني روشي که 

گذاري نفوذ و مشيتوانند در خطدر آن شهروندان مي

 (.027۹، 7012)چارلابيدس و لوئيزکنترل داشته باشند

 
 گذاري مشي خطاصلي و فرعي در چرخه اي ه گام :1شکل

 (1018، 8)بريجمن و ديويس

 

 يش كشورها به آزاديتوسعه صادرات معرف گرا

دهد ياست نشان مين سين الملل است. ايدر تجارت ب

و تابع  يخارج يک ملت تا چه حد متوجه بازارهاي

است توسعه صادرات باعث يآن است. س يازهاين

 يتجارت خارج، شود مي آزاد يت تجارت خارجيتقو

 يص منابع در جهتيد و تخصيت توليز باعث هدايآزاد ن

 يشود که کشور در آن جهت نسبت به خارج دارا مي

ن يص منابع در کارآمدترياست. تخص يت نسبيمز

و  يد داخليدر تول يشيد باعث چنان افزايتول يهارشته

ا جزء از راه يگردد که گويم يصادرات يدرآمدها

صادرات  ست.ير نين آن امکان پذيتام يتجارت خارج

، که عملکرد شرکت از جمله حجم فروش يدر حال

را بهبود  يت رقابتيو موقع يسودآور، سهم بازار

ي، ارز يدرآمدها، از استخدام يسطوح يبخشد رو يم

ر يهم به طور مثبت تأث يو رفاه مل يتوسعة صنعت

در  يشدن و ادغام اقتصاد يگذارد. با توسعة جهان يم

 يها ين استراتژياز مهمتر يکيصادرات ، ان کشورهايم

ران يشد. مد يها و اقتصادها مل کردن شرکت يالملل نيب

ن يو همچن يداخل يرقابت در بازارها يبراها  شرکت

ج يو نتا يد مسائل و موانع متعدد صادراتيبا يخارج

ن يشرکت درک کنند. ا يتوسعه صادرات يآنها را رو

 يران هم به منظور اتخاذ برخگذا استيس يمساله برا
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 يا حداقل کاهش آثار آنها دارايحذف  ياقدامات برا

-مشي خط(. 17، 8014، 2گرانيو و دي)کات استياهم

 يتوسعه يهامشي خطصادرات  يتوسعه يگذار

است که  يدولت يهامشي خط يصادرات شامل تمام

 يها در راستابنگاه يصادرات يهاتيکمک به فعال يبرا

-شودين ميتدو يبه اهداف کلان اقتصاد مل يبايدست

 يو اجرا ي(. طراح885، 8012، 10)گت چاک و کوتاب

، کوچک و متوسط يهابنگاه يتوسعه يهامشي خط

است. اما از  يقابل توجه يمستلزم صرف منابع عموم

ها کمبود ن مسائل دولتيتراز مهم يکيآنجا که امروزه 

-مشي خطبا  لازم است تا، منابع در دسترس است

توسعه  يهابرنامه ياثربخش، مناسب يهايگذار

 يهااز جنبه يگذارمشي خطابد. يش يصادرات افزا

ط يپر مح يگذار مشي خطاست.  يقابل بررس يمختلف

شود. يگذارد و از آن متأثر مير مياطراف خود تأث

مستقل و  يريتوان به عنوان متغيرا م يمشن خطيبنابرا

 يريرا متغ مشي خطم. اگر يريدر نظر بگر وابسته يا متغي

کانون مطالعه عبارت است از ، ميوابسته فرض کن

و  ياقتصادي، اسيبارز س يهايژگينکه کدام ويا يبررس

ها را استيس ي( محتوايطيمح يهايژگي)و ياجتماع

مستقل  يريبه مانند متغ يمشدهند. اگر به خطيشکل م

بر  يمشخط يامدهايپ يبررسکانون مطالعه ، ميبنگر

(. پرسمن و 135، 8018، 11ياست )دا طيمح

به ها  مشي خطکنند که  مي اني( ب7۸12)18يوبلداوسک

 ياز روابط علاي  هبه مجموع يحيا تلويح يطور صر

پس از آن  يامدهايج و پيه و نتايط اوليان شرايموجود م

 يهاهيدر نظر (.25، 8016، 14نزياشاره دارد )هال و جنک

و دخالت دولت  يگذارمشي خط يمهنگاي، اقتصاد

ها دولت شکست يهااستيشود که س مي مجاز شمرده

موجود در بازار را رفع کند. در ارتباط هاي  ييو ناکارا

هاي  ياز کاست يکوچک و متوسط برخ يهابا بنگاه

(. آنچه 1483، 17گرانيمرام و د يبازار عبارتند از )ک

، کرده استدا يش نمود پيش از پير بياخ يهادر دهه

به ها  آوردن شرکت يشدن تجارت و رو ين الملليب

ن يدر اها  از شرکتاي  هندياست. تعداد فزا يبازار جهان

ن يبهاي  تيگسترش فعال يبرا يفضا فرصت مناسب

کسب ، چون رشد يشان به منظور کسب اهداف يالملل

و  يتجارهاي  سکير يجاد تنوع برايا، سود و فروش

افته اند. در يدر بازارشان ها  يحضور خارج يتلاف يحت

بدون توجه به اندازه ها  با تمام شرکتيط تقرين شرايا

ن يت شان با ايا مليت يآنها و صنعت در حال فعال

نه يافته اند که انتخاب گزيت مواجه هستند و دريواقع

آنها  يبرا يبه زود يجهان يت در بازارهايعدم فعال

، 8018، 13انگريسان و د گر وجود نخواهد داشت )يد

84.) 

ها از رويکردهاي براي ورود به بازار جهاني، شرکت

اند که يکي از آنها توجه به عملکرد مختلفي بهره گرفته

صادراتي يا به عبارت بهتر توسعه صادرات است، به 

دليل معاف بودن از حقوق گمرکي، سود بازرگاني و 

عوارض داخلي توجه به عملکرد صادراتي براي نفوذ به 

هاي ورود زارهاي هدف خارجي نسبت به ساير روشبا

به بازارهاي بين المللي از ريسک کمتري برخوردار 

است؛ لذا اين رويکرد، معروفترين و آسان ترين رويکرد 

ها، براي ورود و نفوذ به اتخاذ شده توسط شرکت

 بازارهاي خارجي است. 

اي از عوامل محققين معتقد هستند كه مجموعه گسترده

ملکرد صادراتي تاثيرگذار هستند. عواملي چون بر ع

انگيزش، تجربه، رشد، نوع شرکت و رفتارهاي صادراتي 

 دهند. مي به شدت عملکرد صادراتي را تحت تاثير قرار

و ابعاد مختلفي ها  آنها معتقد است محصول، ويژگي 

دارد که مجموع آنها رضايت مصرف کننده را جهت 

 صادراتي ممکنگسترش بازار خارجي و عملکرد 

سازد که آن را عنصر حقيقي محصول ناميده است. در  مي

حقيقت عنصر حقيقي محصول با متغيرهاي قيمت و 

 کيفيت محصولات، عملکرد صادراتي را تحت تاثير قرار

دهد. از طرفي دانش و شناخت بازارهاي خارجي ياد  مي

 شود که برگزيدن از ميان بازارهاي خارجي مي آور

توجه به پتانسيل سود آوري درازمدت آنها  بايست با مي
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انجام گيرد که آن هم به نوبه خود به تعداد زيادي از 

عوامل ديگر از جمله اندازه بازار که عمدتا به مشخصات 

کند و قدرت خريد جمعيت شناختي ربط پيدا مي

مصرف کنندگان که به بنيه اقتصادي و ميزان ثروت ملي 

کند )چاي د، بستگي پيدا ميکن مي آن بازار ارتباط پيدا

(. در راستاي توسعه صادرات اهداف اصلي 8018، 15هو

مناطق ويژه و آزاد شامل مواردي همچون تـأمين 

گيري از مزايا،  اقتصاد ملي، بهره ۀکمبودهاي توسع

هاي نسبي اقتصاد ملي،  برتري  کلي  طور ها و به پتانسيل

و جهاني، برقراري ارتباط سـيستماتيک بين اقتصاد ملي 

هاي نيروي کار و مديريت،  و افـزودن بر مهارت  کـسب

ارزي، جذب   توليد و اشتغال، کسب درآمدهاي

باشد. برخي از  مي  هاي خارجي و فناوري پيشرفته سرمايه

زدايي و  هاي ديگري مانند محروميت کشورها هدف

)وسلينگ  کنند. مـحروم را نـيز دنبال مـي  مناطق  به  توجه

به عمل هاي  (. براساس بررسي8015، 1612نو ديگرا

آمده، تحقيقات متعددي در اين حوزه انجام پذيرفته 

 عبارتند از: ها  است که برخي از آن

( در تحقيق خود با عنوان 8018) 17جينياه

دولت براي ارتقاء صادرات بر هاي  اثربخشي سياست»

به  «عملکرد صادرات صادرکنندگان کاکائو در کامرون

دولت براي ارتقا هاي  ه رسيد که سياستاين نتيج

خاص کشور، تأمين مالي هاي  صادرات از طريق مزيت

هاي صادرات، اطلاعات بازاريابي صادرات وقابليت

 شود.  مي مديريتي باعث بهبود عملکرد صادرکنندگان

( در رساله خود با عنوان 8018) 18روا و همکاران

و  اصلي ارتقا و توسعه صادرات کسبهاي  محرک»

به اين نتيجه رسيدند که  «کارهاي کوچک و متوسط

متغيرهاي کافرآين گرايي، منابع نامحسوس )برند، 

سازماني هاي  و شايستگيها  دانش کارمندان( و قابليت

به عنوان مهمترين عوامل جهت توسعه صادرات کسب 

 آيند.  مي و کارها به شمار

( در تز دکتري خود با 8018) 12حدود و همکاران

ارتقاء صادرات در هاي  ان نقش تعديلگر برنامهعنو

کشورهاي آفريقاي شمالي به اين نتيجه رسيد که وجود 

موانع داخلي همچون موانع اطلاعاتي )مشکلات زباني 

و فرهنگي، مشکلات برقراري ارتباط با مشتريان 

خارجي، فقدان دانش درباره ساير بازارها، فقدان 

صادراتي، عدم هاي  تجربيات کارکنان در فعاليت

خارجي قابل اعتماد( و هاي  دسترسي به توزيع کننده

موانع کارکردي )ظرفيت ناکافي براي صادرات، سرمايه 

هاي  ناکافي براي صادرات و ناتواني در تأمين نيازمندي

صادرات( و همچنين وجود موانع خارجي همچون 

صادرات، قوانين و هاي  )پيچدگي رويهاي  هموانع روي

جور دولتي، عدم حمايت کافي دولت، مقررات نا

بالاي حمل و نقل و مشکلات مربوط به هاي  هزينه

محدود کننده هاي  پرداخت( و موانع محيطي )تعرفه

ثباتي سياسي در  نرخ ارز، بيهاي  خارجي، نوسان

شديد در بازارهاي هاي  بازارهاي خارجي و رقابت

شوند که ميل صادرکنندگان به  مي خارجي( باعث

 ت کاهش يابد. صادرا

( در طرح پژوهشي خود به 8017) 80کودورانيس

ارتقاء صادرات براي کمک به کسب هاي  عنوان برنامه

و کارهاي کوچک و متوسط به اين نتيجه رسيد که 

با ها  روابط بين اجزاي صادراتي )واردکننده

با صادرکننده ها، نهادهاي دولتي ها  ها، بانک صادرکننده

خصوصي با صادرکننده هاي  سازمان وها  با صادر کننده

از امورات مربوط به ها  ها(، ميزان آگاهي صادرکننده

صادراتي، هاي  صادرات، ميزان منابع صادراتي، قابليت

صادراتي همگي هاي  دانش صادرات و تعهد شرکت

 شود.  مي منجر به بهبود عملکرد فضاي صادرات

( در طرح پژوهشي خود 8016) 81شارما و همکاران 

ارتقا صادرات و عملکرد صادراتي هاي  برنامه»ا عنوان ب

هاي  به اين نتيجه رسيدند که برنامه «کشور غناهاي  شرکت

ارتقا صادرات از طريق جذابيت بازار خارجي موجب 

 . شود مي صادرکنندههاي  بهبود عملکرد شرکت

( در رساله دکتري خود 1426برادران و همکاران )

اه صادرات محصولات دانش طراحي نقشه ر»تحت عنوان 
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انجام دادند. سازماندهي  «بنيان و تعيين بازار هدف آن

مطالب براي رسيدن به نتيجه مذکور به اين صورت است 

که ابتدا براي دستيابي به مفهوم دقيقي از صادرات و نقشه 

هاي مختلف نظري و تجربي اين راه، تعاريف و جنبه

يد. سپس به ياري مفهوم در تجارت بين الملل ارايه گرد

مطالب پيشين، به ارايه روش مناسب براي ارزيابي بازار و 

هاي بازار و ابعاد تعيين بازار هدف با توجه به محرک

عملکردي محصولات و همچنين تحليل شکاف در 

صادرات اين محصولات پرداخته شد. در نهايت بهترين 

روش تدوين نقشه راه صادرات شرح داده شده تا در 

مندي هاي ارتقاء دهنده رقابتخاذ سياستجهت ات

هاي صادراتي کالاهاي دانش بنيان از سوي شرکت

تر کرده تا بتوان مسير راه را براي سياستگذاران را نمايان

اند نشان دهد و کساني که پاي بر اين عرصه گذاشته

 کمکي به اقتصاد ملت عزيزمان نمايد. 

ارشد خود  ( در پايان نامه1426کاردان و همکاران )

بررسي و رتبه بندي موانع توسعه »تحت عنوان 

صادرات و ترانزيت محصولات غيرنفتي به کشورهاي 

استان خراسان رضوي هاي  آسياي ميانه از طريق پايانه

انجام دادند. در اين  «پايانه مرزي سرخس :مورد مطالعه

تحقيق به بررسي موانع توسعه صادرات و ترانزيت 

رداخته شد. به منظور دستيابي به محصولات غيرنفتي پ

يک چارچوب منسجم جهت شناسايي موانع اصلي 

پيش روي صادرات محصولات، محقق با توجه به 

مطالعاتي که انجام داده است و با استناد به پيشينه 

موجود، موانع صادرات را در چهار دسته؛ فرهنگي، 

 اقتصادي، ساختاري و بيروني مورد بررسي قرار داد.

نسخه  SPSS ن فرضيات ازطريق نرم افزار آماريآزمو

انجام شد که براساس نتايج حاصل تمامي فرضيات  88

تاييد شد. بر اساس رتبه بندي انجام شده بيشترين تاثير 

مربوط به متغير بيروني و کمترين تاثير نيز مربوط به 

 متغير اقتصادي بود.

( در تحقيق خود تحت عنوان 1426جاني و بافرني )

آورد پتانسيل تجاري و ارزيابي عملکرد صادراتي غير بر»

انجام دادند. نتايج  «نفتي ايران: رويکرد مدل جاذبه

دهد که کشور جمهوري اسلامي  مي حاصل از مدل نشان

کشور جهان داراي ميزان تجارت واقعي  67ايران با 

کشور جهان داراي  23بيشتر از پتانسيل برآوردي و با 

کمتر از پتانسيل تخميني داشته ميزان تجارت واقعي 

است و از اين رو فضاي مناسبي براي استفاده از 

خالي موجود تجاي براي کشور ايران ديده هاي  ظرفيت

شود. همچنين نتايج حاکي از آن است که کمترين مي

مقدار استفاده شده از پتانسيل تجاري به ترتيب به پنج 

دور اختصاص کشور اروگوئه، پرو، مالي، بوسني، السالوا

داشته و مقدار تجارت واقعي ايران با اين کشورها کمتر 

از پتانسيل تخميني بوده است. بطور مشابه مقدار تجارت 

واقعي ايران نيز به ترتيب با پنج کشور ترکيه، ونزويلا، 

ترکمنستان، يوگسلاوي و کنگو بيشتر از مقدار پتانسيل 

 باشد.  مي تعيين شده

در کار تحقيقي خود با  (1426ناطق و نياکان )

سازي توسعه صادرات با تاکيد بر بستر»عنوان 

ها و عملکرد صادراتي در ها، محرکمحدوديت

انجام  «هاي کوچک و متوسط استان تهرانشرکت

دادند. نتايج تحقيقات نشان داد که ماهيت مشکلات رو 

ها پس از شروع به صادرات متفاوت با در روي شرکت

طوريکه يت صادراتي است؛ بهمشکلات شروع فعال

مشکلات انجام فرآيند صادرات بيشتر، مشکلات 

اند که ذکر کردهها  باشند. البته آن مي ايعملياتي و رويه

هاي خاصي بوده که تعميم آن ها در شرکتتحقيق آن

ها دشوار است و انجام تحقيقات ديگر به همه شرکت

 اند. هاي ديگر را پيشنهاد کردهدر جامعه

 

 قيروش تحق

و از منظر  يکاربرد، ق از منظر هدفين تحقيا

است. روش  يو اکتشاف يفيتوص، قيتحق يراهبرد اجرا

 يدانيو ماي  هبه صورت کتابخان، داده ها يگردآور

اطلاعات مربوط به  يگردآور ياستفاده شده است. برا

 ها و  داده يمدل از روش گردآور يها ان مولفهيروابط م
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 قيتحق يميپاردا ي: الگو0شکل             
 

، ران ارشدياز مد يدانيم پرسش نامه و به صورت ميتنظ

 واحدها و کارشناسان يروساي، اتيو عمل يانيم

ژه يدر مناطق و يمعدن يکالاها يصادرات يهاشرکت

دارند استفاده شده است. در  يكه تجربه کاف ياقتصاد

 يصادرات هاي كارشناسان كمرك و شركت يبخش كم

 ن بخش محقق با توجه بهيبوده است.در ا يمعدن مواد

استفاده ، ق خود از جامعه نامحدودينوع و هدف تحق

ک جامعه ياز  يکرده است. چون هرگاه نمونه بردار

ر خواهد بود. از يمعادله آن به صورت ز، نامحدود باشد

ار افراد قرار داده يپرسشنامه در اخت 483ن رو محققيا

محقق بر ي، مياز مشخص شدن مدل پاردااست. بعد 

ل ارائه کرده يخود را به شرح ذ يمدل مفهوم، اساس

هاي در مطالعه کمي از نرم است. به منظور تحليل داده

و با توجه به اهداف پژوهش  SPSSو  Amos يافزارها

 يابي و مدل يل عامليتحل يريچند متغ  يها لياز تحل

ف ي. توصاستفاده شده است يمعادلات ساختار

 يها ق دادهيان دقيشده جهت ب ياطلاعات گردآور

گر محدود به گروه نمونه يان ديرد و به بيگ يانجام م

ن بخش سه دسته از اطلاعات يمورد مطالعه است. در ا

ل يل شده است كه شامل: تحليف و تحليتوص

 يها  پاسخي، ت شناختيو جمع يفرد يها يژگيو

 يرهاينجش و متغمورد س يها هيگو يانتخاب شده برا

اس ين راستا براساس سطح مقيق است. در ايتحق

و  يو درصد فراوان يفراوان يها شواهد از شاخص

استفاده شده  يو پراكندگ يش مركزيگرا يها شاخص

ت اعتماد از ين قابلييتع يز براين پژوهش نياست. در ا

ب ين ترتيکرونباخ استفاده شده است. بد يروش آلفا

اي  هبا حجم نمون يق مقدماتيقک تحيکه با انجام 

 ينفر از کارشناسان که به صورت تصادف 15معادل 

 يرها بالايمتغ يکرونباخ برا يزان آلفايم، انتخاب شدند

زان آلفا مورد يم ي/. به دست آمده که در علوم انسان21

  قبول است.

 

 هاافتهي

هر  يها هين گويانگيرها از ميمتغ ياس سازيمق يبرا

ر با استفاده از يك از متغيشده است. هر  ر استفادهيمتغ

 يك تا پنج نمره گذارين يه سنجش شده و بيچند گو

به از  ياس سازيرها با انجام مقين متغيشده است. بنابرا

ل شده است. يتبداي  هاس فاصليبه مق يبياس ترتيمق

 يها پژوهش از شاخص يرهاين متغيف ايتوص يبرا

 فاده شده است. است يو پراكندگ يش مركزيگرا يآمار

 

 

 مقوله محوري:

 صادرات مواد معدنی

 ارزآوری 

 بهبود تراز تجاری 
  قیمت مواد معدنی 
  صادرات مستقیم 
 صادرات غیر مستقیم 

 

شرايط زمينه اي:به روز رسانی قوانين 
 يژه اقتصاديمناطق و

 امكان همكاری با كشورهای اكو 

 سازو كار بهتر صادرات 

 هزینه حمل و نقل مواد معدنی 
 اسناد بالا دستی كشور 

 توسعه صادرات
 وضع قوانین منعطف 

 شرايط مداخله گر: عوامل محيطی

 شرایط اقتصادی

 شرایط اجتماعی

 شرایط سیاسی
 شرایط تكنولوژیكی

 
 

 ن در صادراتراهبردها:مزيت ايرا

  وجود صنایع مادر و پایه 

 وجود ذخایر مواد معدنی
 موقعیت منحصر به فرد ایران 
 بهترین مكان سرمایه گذاری

 تولید بهینه مواد معدنی

 
 

پيامدها:ارتقا بازاريابی 
 مواد معدنی

 تجارت الكترونیک

 مهندسی فروش
آمیخته بازاریابی مواد 

 معدنی
 افزایش تنوع مواد معدنی

 غاتتبلی

 تولید بهینه مواد معدنی

 شرايط علی:

 عوامل ساختاري

 ارزآوری 

  بهبود تراز
 تجاری

  قیمت مواد
 معدنی 

  صادرات مستقیم 
  صادرات غیر

 مستقیم
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 قيتحق يدر نمونه آمار يها مولفه يفيتوص يها : شاخص1جدول 

 

 قيتحق يدر نمونه آمار يف صادرات مواد معدنيمولفه توص يفيتوص يها :شاخص8جدول 

 

 قيتحق يدر نمونه آمار يمواد معدن يابيارتقا بازار يها مولفه يفيتوص يها :شاخص4جدول 

 

 قيتحق يران در صادرات در نمونه آماريت ايمز يها مولفه يفيتوص يها : شاخص3جدول 

 كشيدگي چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد عامل اصلي
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

مزيت ايران در  

 صادرات 

483 483/4 606/0 468/0 844/0- 444/0 386/0- 743/1- 

483 088/4 813/0 664/0 185/0- 452/0- 287/1- 874/1- 

483 811/4 208/0 883/0 872/0- 432/0- 206/8- 812/1- 

483 088/4 813/0 664/0 185/0- 452/0- 287/1- 874/1- 

483 841/4 747/0 534/0 815/0- 166/0- 830/8- 868/0- 

 

 كشيدگي چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد عامل اصلي
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

 عوامل محيطي

483 877/4 253/0 210/0 052/0- 704/0- 615/0- 666/4- 

483 515/4 240/0 865/0 807/0- 853/0- 150/8- 744/8- 

483 418/4 858/0 786/0 460/0- 406/0- 751/4- 524/1- 

483 360/4 238/0 888/0 321/0- 425/0- 108/5- 057/8- 

 يدگيكش چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد عامل اصلي
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

صادرات مواد 

 معدني 

 

483 148/4 220/0 280/0 126/0- 361/0- 752/1- 305/8- 

483 515/4 240/0 865/0 807/0- 583/0- 150/8- 744/8- 

483 418/4 858/0 786/0 460/- 406/0- 751/4- 524/1- 

483 181/4 255/0 211/0 383/0 530/0- 318/3 816/8- 

483 418/4 858/0 786/0 460/0- 406/0- 751/4- 524/1- 

 كشيدگي چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد عامل اصلي
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

ارتقا بازاريابي 

 دنيمواد مع

483 632/4 013/1 082/1 684/0- 138/0- 388/6- 738/0- 

483 821/4 204/0 816/0 128/0- 813/0- 065/8- 116/1- 

483 178/4 820/0 728/0 056/0- 365/0- 524/0- 384/0- 

483 181/4 255/0 211/0 383/0 530/0- 318/3 816/8- 

483 418/4 858/0 786/0 460/0- 406/0- 751/4- 524/1- 

483 181/4 255/0 211/0 383/0 530/0- 318/3 816/8- 
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 قيتحق يدر نمونه آمار ن و مقرراتيقوان يبه روز رسان يها مولفه يفيتوص يها : شاخص5جدول 

 كشيدگي چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد 
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

به روز رساني قوانين 

و مقررات مناطق 

 ويژه اقتصادي

483 632/4 013/1 082/1 684/0- 138/0- 388/6- 738/1- 

483 178/4 820/0 728/0 056/0- 365/0- 584/0- 384/1- 

483 483/4 606/0 468/0 844/0- 444/0- 386/8- 743/1- 

483 088/4 813/0 664/0 185/0- 452/0- 287/1- 874/1- 

483 811/4 208/0 838/0 872/0- 432/0- 206/8- 812/1- 

483 708/8 217/0 838/0 828/0 661/0- 034/4 336/4- 

 

 قيتحق يدر نمونه آمار يها مولفه يفيتوص يها : شاخص6جدول 

 

 يبخش كم ياستنباط يها ليتحل

 يل عامليل از تحليه و تحلين بخش از تجزيدر ا

 يمعادلات ساختار يابي مدل و يدييو تا ياكتشاف

 يبرا ياكتشاف يل عاملياستفاده شده است. تحل

 يبرا يدييتا يل عامليو تحل ياصل يها استخراج مولفه

بكار رفته در  يها هيگو ييو روا يبرازندگ يبررس

 يابيپژوهش مورد استفاده قرار گرفته است. مدل 

درباره وجود  ييها هيه فرضيبر پا يمعادلات ساختار

را با دستگاه معادله  يعل  مدل، ها ن سازهيب يبط علروا

ن يب يکند و روابط نظر يو آزمون م يبررس يخط

و مفروض را آزمون و برآورد كرده و  يط ساختاريشرا

ها را  هيان گويز روابط ميها و ن ان سازهيم يروابط عل

 يابي و مدل يل عامليسازد. كاربرد تحل ير ميامکان پذ

ن: يياز به تبين، انس محوريكرد كوواريبا رو يساختار

ها و  هيع گوينرمال بودن توز، ت حجم نمونهيكفا

ل ين تحليج ايبرازنده بودن مدل است. در ادامه به نتا

 پرداخته شده است. 

 ها براي تحليل عاملي:  ( ارزيابي مناسب بودن داده1

ها  هاي تشخيص مناسب بودن داده از جمله روش

مينان از كفايت نمونه و رابطه بين براي تحليل عاملي اط

 -مير -هاي کايزر متغيرها است با استناد به شاخص

 -مير -اولکينو آزمون بارتلت قابل ارزيابي است. کايزر

گيري است که کوچک  اولکين شاخصي از کفايت نمونه

کند و  بودن همبستگي جزئي بين متغيرها را بررسي مي

تغيرهاي کند واريانس م از اين طريق مشخص مي

پژوهش، تا چه حد تحت تاثير واريانس مشترک برخي 

هاي پنهان و اساسي است. آزمون بارتلت در مورد  عامل

كند. اگر ماتريس  ماتريس همبستگي قضاوت مي

همبستگي بين متغيرها، ماتريسي واحد نباشد، در اين 

صورت ارتباط معني داري بين متغيرها وجود داشته و 

هاي جديد بر  ايي و تعريف عاملبنابراين امکان شناس

 اساس همبستگي متغيرها وجود دارد.

و  875/0اولکين با مقدار  -مير -شاخص کايزر 

هاي پژوهش براي  از مناسب بودن داده 70/0بالاتر از 

 كشيدگي چولگي واريانس معيار انحراف ميانگين تعداد عامل اصلي
 انحراف ضريب

 كشيدگي چولگي

 شرايط ساختاري 

483 877/4 253/0 210/0 052/0- 704/0- 615/0- 666/4- 

483 515/4 240/0 865/0 807/0- 583/0- 150/8- 744/8- 

483 418/4 858/0 786/0 460/0- 406/0- 751/4- 524/1- 

483 515/4 240/0 865/0 -807/0 -583/0- 150/8- 744/8- 

483 360/4 238/0 888/0 321/0- 425/0- 108/5- 057/8- 
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تحليل عاملي اکتشافي و آزمون بارتلت با مربع كا به 

از  05/0داري کوچکتر از  و سطح معني 4/37مقدار 

هاي پژوهش براي  دادهس همبستگی یماتر مناسب بودن

تحليل عاملي اکتشافي پشتيباني كرده است. اين 

ها از كيفيت مناسب  ها بيانگر اين است كه گويه شاخص

 و شواهد قابل بررسي با تحليل عاملي اكتشافي است. 

 

 يو بارتلت برا« ك. ام. او»ج آزمون ي: نتا7جدول 

 شده يشواهد گردآور يل اكتشافيتحل

 -زمون کيزرآ

 اوکلين -ير مي

 آزمون بارتلت

 سطح معني داري درجه ازادي مربع كا

878/0 4/87 888 000/0 

 

 استخراج شده:  يها ( مولفه2

قابل انجام  يمختلف يها ها با روش استخراج عامل 

ل ـتحليل از يليه و تحين مرحله از تجزياست که در ا

اکثر به حد ياستفاده شده است. برامولفه اصلي 

ش چرخاز عمل ا ـرابطه بين آيتمها و عاملهرساندن 

ن روش يتر جيرا، ماکسي. روش واراستفاده شده است

زر ياست که توسط ک يل عامليچرخش متعامد در تحل

ل از چرخش متعامد و ين تحليافته است. در ايتوسعه 

ماكس استفاده شده است. در ادامه به آزمون يروش وار

 پرداخته شده است.ق يات تحقيفرض يو بررس

 

 تاثيرگذاري عوامل ساختاري بر صادرات مواد معدني 

( آن خارج از بازه t-valueنکه مقدار )يبا توجه به ا

% فرض 25نان يقرار دارد در سطح اطم 26/1و  -26/1

(H0( را رد و فرض )H1را مورد پذ )رش قرار ي

بر صادرات مواد  ين عوامل ساختاريدهد. بنابرايم

ر يب مسيضر ياز طرف، دارد ير معناداريتاث يمعدن

و جهت آن مثبت  816/0ر يدهد که شدت تاثينشان م

ک نمونه بزرگتر يشود در يم ينيش بين پيبنابرا، باشديم

 د گردد. ييه تاين فرضياز همان جامعه ا

مزيت ايران در صادرات مواد معدني بر ارتقا بازاريابي 

 مواد معدني 

( آن خارج از بازه t-valueبا توجه به اينکه مقدار )

% فرض 22قرار دارد در سطح اطمينان  26/1و  -26/1

(H0( را رد و فرض )H1 .را مورد پذيرش قرار ميدهد )

بنابراين مزيت ايران در صادرات مواد معدني بر ارتقا 

بازاريابي مواد معدني تاثير معناداري دارد، از طرفي 

و  816/0ضريب مسير نشان ميدهد که شدت تاثير 

جهت آن مثبت ميباشد، بنابراين پيش بيني ميشود در يک 

 نمونه بزرگتر از همان جامعه اين فرضيه تاييد گردد. 

 

اثربخشي صادرات مواد معدني بر ارتقا بازاريابي مواد 

 معدني 

( آن خارج از بازه t-valueنکه مقدار )يبا توجه به ا

% فرض 22نان يقرار دارد در سطح اطم 26/1و  -26/1

(H0( را رد و فرض )H1را مورد پذ )رش قرار ي

 يابيبر ارتقا بازار ين صادرات مواد معدنيدهد. بنابرايم

ر يب مسيضر ياز طرف، دارد ير معناداريتاث يمواد معدن

و جهت آن مثبت  411/0ر يدهد که شدت تاثينشان م

ک نمونه بزرگتر يشود در يم ينيش بين پيبنابرا، باشديم

 د گردد.ييه تايفرض نياز همان جامعه ا

  

اثرگذاري به روز رساني قوانين گمركي بر مزيت ايران 

 در صادرات مواد معدني 

( آن خارج از بازه t-valueنکه مقدار )يبا توجه به ا

% فرض 25نان يقرار دارد در سطح اطم 26/1و  -26/1

(H0( را رد و فرض )H1را مورد پذ )رش قرار ي

ت يبر مز ين گمركيقوان ين به روز رسانيدهد. بنابرايم

از ، دارد ير معناداريتاث يران در صادرات مواد معدنيا

ر يدهد که شدت تاث ير نشان ميب مسيضر يطرف

 ينيش بين پيبنابرا، باشديو جهت آن مثبت م 816/0

ه ين فرضيک نمونه بزرگتر از همان جامعه ايشود در يم

 د گرددييتا
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 يمعادلات ساختار يابي ج مدلينتا 

پژوهش شواهد و اطلاعات لازم با  يخش كمدر ب

 يل عامليان و با تحليپرسشنامه از نمونه بزرگ مشتر

ن بخش با استناد يقرار گرفته است. در ا يمورد بررس

معادلات  يابي شده اقدام به مدل يشواهد گرداور

ر يست و سه مسين مدل از بيشده است. ا يساختار

ه دسته از مدل به س يابيارز يل شده است. برايتشك

محاسبه شده استناد شده است كه در ادامه  يها شاخص

 يها ج شاخصي( نتا1ج اشاره شده است. يبه نتا

، 883/0با مقدار  يمدل: شاخص برازندگ يبرازندگ

شاخص ، 878/0با مقدار  يشده برازندگ شاخص نرم

 يشاخص برازندگ، 268/0با مقدار  يقيتطب يبرازندگ

 يشده برازندگ شاخص نرم، 268/0نده با مقدار يفزا

با  ينسب يشاخص برازندگ، 848/0با مقدار  ينسب

ب ين مجذورات تقريانگيم يشه خطاير، 880/0مقدار 

 467/1و مربع كا هنجار شده با مقدار  084/0با مقدار 

و تطابق  ير لازم برخودار بوده و از همخوانياز مقاد

 و استخراج شده در يبا مدل نظر يتجرب يها ن دادهيب

کرده است. در جدول  يبانيپشت ياكتشاف يل عامليتحل

شنهاد شده يو مقدار پ يبرازندگ يها ج شاخصيبه نتا 2

 توسط محققان اشاره شده است. 

 

 يات مدل ساختاري: آزمون فرض 8جدول 

 فرضيات 
ضريب 

 مسير

 نسبت بحراني

(t-value) 
Sig-p نتيجه 

 معنادار H1 816/0 126/8 000/0 اردعوامل ساختاري بر صادرات مواد معدني تاثير د

 معنادار H2 888/0 012/8 004/0 صادرات مواد معدني بر ارتقا بازاريابي مواد معدني تاثير دارد

 معنادار H3 816/0 016/4 000/0 به روز رساني قوانين گمركي بر مزيت ايران در صادرات مواد معدني تاثير دارد

 معنادار H4 411/0 624/8 015/0 بر ارتقا بازاريابي مواد معدني تاثير دارد مزيت ايران در صادرات مواد معدني

 

 مورد مطالعه پژوهش يمعادلات ساختار يابي مدل يبرازندگ يها : شاخص2جدول 

 مقادير مدل پژوهش نام پيشنهادكننده مقدار پيشنهادشده هاي برازندگي شاخص

GFI شاخص برازندگي 
 

 883/0 (1228فروزا و فليپيني )

NFI شده برازندگي شاخص نرم 
 

 878/0 (1228فروزا و فليپيني )

CFI برازندگي تطبيقي 
 

 268/0 (8006جان و همكاران )

IFI شاخص برازندگي فزاينده 
 

 268/0 (8016العدلي و ايد )

PNFI شده برازندگي نسبي شاخص نرم 
 

 248/0 (8004كايناك )

PGFI شاخص برازندگي نسبي 
 

 880/0 (8004) كايناك

RMSEA ريشه دوم برآورد واريانس خطاي تقريب 
 

 083/0 (8006جان و همكاران )

X2/df آزادي مربع كا بر درجه 
 

 467/1 (8016العدلي و ايد )

 

 يريگ جهيبحث و نت

ت يفيبه ک ياديزان زيبه مها  مشي خط يداريپا

ن فرصت يدارد. تضم يک کشور بستگيدر  يدموکراس

ن احترام به يک و همچنيمشارکت دموکرات يبرا ييها

باعث جلب اعتماد  يت قانون و حقوق مدنيحاکم

ت اقدامات صورت گرفته توسط يشهروندان به مشروع

 يقو يت عموميبدون حما، شود مي ياسيرهبران س

 مشي خطدر ها  دهين ايبهتر يحت، اقدامات دولت يبرا

از  يکيمناسب خواهد بود.  ييفاقد ابزار اجرا يگذار

ت يحاکمي، د در حکومت داريجدهاي  انگاره

 يتهايش قابلياست که ناظر بر افزا يکيالکترون
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 يان اجتماعنفع ذيق مشارکت ياز طر يگذار مشي خط

بر  يت مبتنيناظر بر حاکم يکيت الکترونياست. حاکم

 يگذار مشي خطت ياست. با توجه به اهم يفناور

دعا کرد توان ا مي يت عموميدر حاکمي، کيالکترون

ا يبر تعامل پو يکه مبتناي  هشناخت و فراهم کردن رابط

ک يبلکه ، نهيک گزينه ، ن حکومت و مردم باشديب

د توجه داشت که چگونه ياست. با يضرورت راهبرد

ج ياز نتا يل به سطح بالاترين يمختلف برا يحکومتها

 .کنند مي موردنظر با مردم تعامل برقرار

، علمي بين رشته ايهاي  امروزه استفاده از زمينه

به وجود آمده  يانقلاب صنعتي در معدن و مواد معدن

است. اين تحول در بهره برداري يكپارچه از قوانين 

نه ساز ارتقا يزم مشخصات بيولوژيكي است كه

لذا ، صادرات بهتر شود يبرا يمواد معدن يابيبازار

بخشي از  ستيبا مي ،سياست گذاران مواد معدني

را به طرف توليد محصولات كيفي با  تحقيقات خود

علاوه ي عنيجديد هدايت نمايند؛ هاي  كاربرد فناوري

بر توليد محصولات با فناوري بالا و مورد نياز در 

بر حسب نياز ، و امور زير بنايياي  هكالاهاي سرماي

مصرف كنندگان و كاربردهاي جديد به توليد 

تيابي به چرا كه دس، معدني جديد بپردازدهاي  فرآورده

فناوري توليد صنايع معدني براي استفاده در مصارف 

تواند در آمد قابل قبولي براي كشور  مي خاص صنعتي

 داشته باشد. 

 يکالاها صادرات يتوسعه گذاريمشي خط ينظريه

مطالعه ي ژه اقتصاديق مناطق وياز طر يمعدن

ژه يكه مناطق و كندمي بيان يژه اقتصادي:منطقه ويمورد

در  اندكي سهمها  محدوديت يبعض به توجه با يداقتصا

 موانع كنار درها  محدوديت اين وجود دارند. صادرات

 ي صادراتتوسعه لزوم، سويي از و صادرات يتوسعه

-مشي خط نام با ايپديده گيريشكل، كشور نفتي غير

 ضروري را اين مناطق براي صادرات يتوسعه گذاري

 3به دست آمده از  جياستحكام نتا يكند. برامي

، 88برازش ييکويمقدار شاخص ن، اسكوئر يشاخص كا

 يشه خطاير 84برازش  ييکويل شده نيشاخص تعد

 يبرا، به طور همزمان 83بين مجذورات تقريانگيم

 ريها و ابعاد بهره برده شده است. مقاد د مولفهيتائ

 بار نشان دهنده، عوامل از کي هر يبرا استاندارد پارامتر

 8مقدار  بوده که مربوط نهفته ريمتغ يها رو  آن يعامل

tيريگ اندازه ها در  سهم آن يمعنادار زيها ن  متناظر آن 

 t مقدار اساس ن بريدهد. بنابرا يم نشان را نهفته ريمتغ

 يکه تمام کرد عنوان توان يم سوال هر يبرا آمده بدست

 ابعاد و يريگ اندازه در و معنادار ها نقش مهم هيگو

ج حاصل از يهستند. نتا يصادرات مواد معدن يها مولفه

سازگار 85( 8012سارکر)، ج اسرجويق با نتاين تحقيا

دهد  يها نشان م  مطالعه آن يها  افتهيتوان  مي بوده است.

در هرکشور و  ين و مقررات گمرکيل قوانيکه با تسه

 يهر کشور يط بوميبر أساس شرا يرفع موانع صادرات

 ندگان را ارتقا دهد. صادر کن تيتواند رضا مي

گر که توسط يق ديق با تحقين تحقيج اينتا

 8080در سال  86مانجاکين و سومارو و سيساست

صادرات راحتر مواد  يعنيهماهنگ بوده است. 

شرفت فن يپي، نرخ ارز و رشد اقتصاد جهان،  يمعدن

در گمرکات  يس دهيو بهبود خدمات سروي آور

ج يشود. نتا مي يكشور باعث رونق و رشد اقتصاد

ق نان چن و همکاران يج تحقيق با نتاين تحقيا

از عوامل  يشناخت کاف، ( همسو شده است8080)

ي، ه و نظام نوآورياز جمله سرما يفرا اقتصاد

نان و نوآوران و اصلاحات يکارآفر يت اجتماعيموقع

با ارتقا  يدر بخش معد ن و صنايع معدن ينهاد

و بوده است. در همس ين الملل مواد معدنيب يبازارب

 8016و مارگز  8012در سال  که پادلومن يقيتحق

 کشور مثل يانجام دادند نشان داد که عوامل ساختار

ر يز ماهر و يانسان يرويني، امكانات مطلوب صنعت

در صادرات  يک کشور نقش مهمي يكيزيف يبناها

 ق نشانيج تحقينتاهاي  يدارد. بررس يمواد معدن

 يايمواد گو يجهان يتقاضا يدهد كه روند الگو مي

د و صادرات مواد و يتوان تول يآن است که ارتقا
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و در کوتاه مدت  يبه سادگ در کشور  يصنايع معدن

سند  يدر طول اجرا نکه دولتيست مگر ايممكن ن

ن شده ييتع يدر چارچوب راهكارها، چشم انداز 

اقتدار  ، (يو خارج يات داخلي)با توجه به واقع

مولد  يواحدها يو سازمانده ينظم ده، تيهدا

 يقيتشوهاي  ستمي)با اعمال س يمواد و صنايع معدن

ابند و خود را متعهد به آن بدانند. در ي( را بيهيو تنب

در بخش  يگذار هاي سرمايه تياولو حال حاضر 

 يداخل يبا نگاه به تقاضا يع معدنيمعدن و صنا

دولت مورد  ياز سو گردد و كمتر يم  يمعرف

 رد.يگ مي ت قراريحما

 

 يشنهاد کاربرديپ

هوشمند صادرات مواد  يهااز سامانه يبهره بردار -

سامانه  نيو هم چن يژه اقتصاديدر مناطق و يمعدن

ن يآنلا يابيو رد يـه گمرکـيل رويع و تـسهيتـسر

 ژه يکالا در مناطق و

به خصوص در  يکاهش تعرفه صادرات مواد معدن -

 امکان  يصادرات يهايحوزه کان

در  يتوسعه فناور يهامشي خط  ين و اجرايدوت -

به منظور استفاده از اثرات  يبخش صنايع معدن

ن يو واردات ماش يم خارجيمستق يگذارهيسرما

و  يداخلهاي  تيش قابليافزا مدرن و  ياهيآلات سرما

نه ارتقا يژه در زميکشور به و يت جذب فناوريظرف

  يمواد معدن يابيبازار

 جاديا به بيترغ و يصادرات نظام نيتدو ضرورت -

 يهماهنگ صادرات نظام ميتنظ وها  هياتحاد و هاتشکل

 يمعدن يصادرات يهاييتوانا کل از يمندبهره يبرا

 کشور

دن به يتنوع بخش يبرا يقيتشو يهااستياعمال س -

مه يا بي ياتيمال يهاتي)معاف يخدمات صادرات

 يريپذبيت و کاهش آسيصادرات( به منظور حما

    يالمللنيب يرات در برابر نوسانات تقاضاصاد
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Abstract 

Background and Aim: Considering the importance of developing mineral exports through 

special economic zones as one of the key issues in the policy and vacuum of theoretical 

research related to special economic zones, the present study has a practical approach and 

aims to investigate the pattern of mineral exports from It has been through special 

economic zones. 

Method: This research is a combination of qualitative and quantitative. The researcher first 

with the qualitative research method and data approach of the foundation and by 

interviewing seventeen experts and customs managers and managers of mineral export 

companies through the analysis of interviews and in the second study with a quantitative 

method, while preparing a questionnaire in Authorized 384 people. 

Results: The results of model fit indices: fit index with a value of 0.884, softened fit index 

with a value of 0.872, adaptive fit index with a value of 0.962, incremental fit index with a 

value of 0.962, softened fit index with a value of 0.832, relative fitness index with a value 

of 0.820, root mean square error of the value with an value of 0.023 have the necessary 

values and support the concordance between the experimental data with the theoretical 

model and extracted in heuristic factor analysis. 

Conclusion: The results showed that; In the form of a model, including six main 

dimensions including structural factors, mineral exports, Iran's advantage in mineral 

exports, updating customs laws, environmental conditions and promoting mineral 

marketing and thirty-one sub-dimensions are presented. 

Keywords: Policy, Data Foundation, Exports, Minerals, Special Economic Zones, 

Combined Approach 
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