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 دهیچک
 ایخامنه اللهیتحضرت آ هاییشهمحور بر اساس اندارزش یاسیس یابیبازار یبرا یو ارائه مدل یینمقاله با هدف تب ینا

شده  یلحلت یو مل یاسلام یهادر پرتو ارزش یاسیس یابیبازار یچارچوب، اصول و مبان ین( نگاشته شده است. در ایالعال)مدظله
 یاخلاق و یاجتماع ی،اله یکسب قدرت بوده و رسالت یبرا یرهبر انقلاب، فراتر از ابزار هدر نگاورزی سیاستتا روشن شود که 

 یدهگرد یورگردآ یشانو مکتوبات ا هامیاپ ها،یمند سخنراننظام یلها با تحلاست و داده ایینهزم پردازییهدارد. روش پژوهش نظر
ر د یتچون صداقت و شفاف یبر اصول ایخامنه اللهیتآ یشهاند رمحور دارزش یاسیس یابیکه بازار دهدینشان م یجاست. نتا

ور استوار از منافع کلان کش یانتو ص یو مل یاسلام یتصادقانه، پاسداشت هو یگزارارتباطات، عدالت و مبارزه با فساد، خدمت
در  یتقلاناخلاق و ع یتاهم دهندهنشان ی،سطح یشعارها یبه جا یو استدلال یله بر اقناع منطقمعظم یدتأک ین،است. افزون بر ا

 رانیمد ران،یاستمداس یبرا یو راهبرد یکاربرد یبه عنوان چارچوب تواندیم یقتحق ینا یشنهادیاست. مدل پ یاسیارتباط س یندفرآ
و  یکارآمد ارتقایر علاوه ب ی،و مل یاسلام یلاص یهابر ارزش یهالگو با تک ین. ایردمورد استفاده قرار گ یو فعالان انتخابات یفرهنگ

گاهانه را تقو یاسیس یتمشروع ی،بستر اعتماد عموم یاسی،س هاییتفعال یاثربخش حقق تدر جهت  یو گام کندیم یتو مشارکت آ
 .آیدیبه شمار م یاهداف انقلاب اسلام

 
 عدالت ، ایخامنهالله  یتمشارکت مردم، آ ای،ینهزم پردازییهمدار، نظرارزش یاسی،س یابیبازار های کلیدی:واژه

  

                                                           

  drvrmirabi@gmail.com ایمیل:، یرابیرضا م یدوح نویسنده مسئول: *



 1404 بهار ،2 شماره ،3 دوره اسلامی، بازاریابی هایپژوهش 2

  مقدمه
در دنیای معاصر، بازاریابی سیاسی به عنوان یکی از ابزارهای حیاتی در فرآیندهای سیاسی و تبلیغاتی مورد توجه گسترده قرار گرفته 

های سیاسی غیرقابل انکار است. اما نکته کلیدی ها و هدایت جریاندهی به نگرشاست و تأثیر آن بر جلب مشارکت عمومی، شکل
ها و اصول اخلاقی است تا بازاریابی های بازاریابی سیاسی با ارزشت برخوردار است، ضرورت تطبیق فعالیتکه در این حوزه از اهمی

سیاسی صرفاً به ابزاری برای کسب قدرت تبدیل نشود بلکه در جهت خدمت به مردم و تقویت مبانی دینی و ملی حرکت کند. حضرت 
اند که بازاریابی سیاسی باید مبتنی بر های خود بر این نکته تأکید کردهسخنرانیالعالی بارها در مدظله ایخامنهالله العظمی آیت

محور دارد. ایشان در صداقت، عدالت، خدمت به مردم و حفظ منافع ملی باشد؛ امری که نشان از اهمیت بازاریابی سیاسی ارزش
ها و اصول اسلامی سرلوحه کار باشد ت سیاسی، ارزشباید در هر فعالی»بیان کردند:  13۹3دیدار با اعضای مجلس خبرگان در سال 

های علمی نوین در زمینه بازاریابی (. این دیدگاه با یافته13۹3، ایخامنه)« اهمیت و موقتی گرددها نباید فدای مسائل کمو این ارزش
، کاملًا همخوانی دارد. کنندیمدهی به اعتماد و مشارکت سیاسی تأکید ها و اخلاقیات در شکلسیاسی که بر اهمیت نقش ارزش

محور، علاوه بر افزایش اثربخشی تبلیغات، موجب تثبیت جایگاه سیاسی دهد که بازاریابی سیاسی ارزشهای اخیر نشان میپژوهش
 (.Smith et al., 2022شود )و افزایش مشروعیت سیاستمداران می

الله ای بازاریابی سیاسی از جمله نکاتی است که حضرت آیتهدر این راستا، توجه به هویت فرهنگی، دینی و ملی در پیام
های مسئله هویت و ارزش»اند: فرموده 13۹4اند. ایشان در سخنرانی به مناسبت روز قدس در سال بارها بر آن تأکید کرده ایخامنه

م و از تهاجمات فرهنگی دشمنان های مردم را جلب کنیاسلامی و ملی باید در تمام تبلیغات سیاسی رعایت شود تا بتوانیم دل
ها و باورهای فرهنگی مخاطبان، یکی از های سیاسی با ارزش(. از منظر علمی، همسو کردن پیام13۹4، ایخامنه)« جلوگیری کنیم

 Chenگردد )های موفقیت در بازاریابی سیاسی شناخته شده است که این امر موجب افزایش پذیرش پیام و مشارکت سیاسی میمولفه
& Lee, 2021ها با زمینه فرهنگی مخاطبان نه تنها به جذب آنها دهد که تطبیق پیامسیاسی اخیر نیز نشان می-(. مطالعات فرهنگی

 (.Hakim & Jamal, 2023دهد )های خارجی را کاهش میکند بلکه مقاومت فرهنگی در برابر پیامکمک می
محور از منظر رهبر معظم انقلاب است. ایشان در سخنرانی ی سیاسی ارزشصداقت و شفافیت از دیگر اصول کلیدی در بازاریاب

اگر سیاستمدار صداقت نداشته باشد، نه تنها مردم اعتماد نخواهند کرد بلکه هیچ تلاشی برای »بیان داشتند:  13۹۸نوروزی سال 
زه ارتباطات سیاسی کاملًا تطابق دارد. های پژوهشی در حو(. این موضوع با یافته13۹۸، ایخامنه)« جلب حمایت نخواهد داشت

کند های سیاسی ایفا میاند که صداقت به عنوان عامل اصلی جلب اعتماد مخاطبان، نقش کلیدی در موفقیت پیاممطالعات نشان داده
های دیجیتال (. به ویژه در عصر رسانهAnderson & Silver, 2020گردد )اعتمادی و بدبینی عمومی میو فقدان آن باعث بروز بی

 ,Garrettای یافته است )های سیاسی اهمیت ویژهشوند، رعایت صداقت و شفافیت در پیامکه اطلاعات به سرعت منتشر می
2021.) 

محور، محور دیگری است که در بیانات رهبر انقلاب جایگاه خدمت به مردم به عنوان یکی دیگر از ارکان بازاریابی سیاسی ارزش
ای عمل کنند که مردم احساس مسئولان باید خود را خدمتگزار مردم بدانند و به گونه»فرمودند:  13۷۸یشان در سال ای دارد. اویژه

کید بر مسئولیت اجتماعی سیاستمداران در حوزه 13۷۸، ایخامنه)« کنند مسائل و مشکلاتشان برای مسئولان اولویت دارد (. این تأ
اند که سیاستمدارانی که به ماعی سیاسی نیز مورد تأکید است؛ مطالعات نشان دادهخدمت به مردم، در تحقیقات مسئولیت اجت

 & Grimmerدهند )و اعتماد عمومی را افزایش می کنندمیپردازند، مشروعیت بیشتری کسب خدمت صادقانه به مردم می
Powell, 2019کید (. افزون بر این، تحقیقات نشان داده است که بازاریابی سیاسی که بر خ دمت و توجه به مشکلات واقعی مردم تأ

 (.Tucker & Carty, 2020دارد، در افزایش مشارکت سیاسی و کاهش فاصله میان مردم و سیاستمداران موثر است )
آن را بارها مورد  ایخامنهالله محور است که حضرت آیتحفظ منافع ملی یکی دیگر از اصول اساسی بازاریابی سیاسی ارزش

گاه اجازه ندهید منافع ملی فدای منافع گروهی و هیچ»بیان کردند:  13۹۵بهمن سال  22اند. ایشان در سخنرانی داده توجه قرار
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(. این اصل در متون علوم سیاسی و سیاست 13۹۵، ایخامنه)« جناحی شود. همه باید منافع ملت را سرلوحه کار خود قرار دهند
شود فظ منافع ملی به عنوان یکی از اصول بنیادین پایداری و توسعه کشورها شناخته میکه حطوریخارجی نیز تأیید شده است، به

(Walt, 2020همچنین پژوهش .)های سیاسی دهد که توجه به منافع ملی در پیامهای جدید در حوزه بازاریابی سیاسی نشان می
 (.Patel & Gomez, 2022شان دهند )تر گرفته و حمایت خود را بیشتر نشود که مخاطبان پیام را جدیباعث می

های اقناعی و منطقی در بازاریابی سیاسی نیز بسیار حائز اهمیت است. ایشان در سخنرانی از منظر رهبر انقلاب، استفاده از روش
فکار عمومی را پشتوانه باشیم بلکه باید با ارائه دلایل منطقی و مستدل، انباید به دنبال شعارهای سطحی و بی»فرمودند:  13۷۹سال 

(. این دیدگاه کاملًا منطبق با مدل مسیر مرکزی اقناع در نظریه تغییر نگرش است 13۷۹، ایخامنه)« به سمت حقیقت هدایت کنیم
 & Pettyتر و پایدارتری بر نگرش مخاطبان دارند )هایی که از استدلال و منطق قوی برخوردارند، تأثیر عمیقکند پیامکه بیان می

Cacioppo, 1986های شود، پیاماند که در فضای امروز که اطلاعات متعددی به مخاطبان ارائه می(. تحقیقات اخیر نیز نشان داده
 (.Baden & Joslyn, 2023) کنندمیهای هیجانی و تبلیغاتی صرف عمل تر از پیاممبتنی بر منطق و استدلال موفق

 ایخامنهالله و سیاسی دیگر نیز در بازاریابی سیاسی از دیدگاه حضرت آیتتوجه به عدالت اجتماعی به عنوان یک اصل اخلاقی 
های سیاسی و اجتماعی رعایت عدالت باید در همه حوزه»با فعالان سیاسی فرمودند:  13۹0نقش اساسی دارد. ایشان در دیدار سال 

های ترین مؤلفهنیز عدالت به عنوان یکی از مهم (. در ادبیات سیاسی و اجتماعی13۹0، ایخامنه)« شود تا اعتماد مردم جلب گردد
دهد که ادراک عدالت در جامعه منجر به افزایش رضایت و ها نشان میهای سیاسی شناخته شده است؛ پژوهشمشروعیت نظام

 گردندها به شدت موجب کاهش اعتماد عمومی و کاهش مشارکت سیاسی میها و تبعیضشود و نابرابریمشارکت سیاسی می
(Tyler, 2019همچنین در زمینه بازاریابی سیاسی، توجه به عدالت اجتماعی باعث می .)ها دارای بار اخلاقی و انسانی شود پیام

 (.Gillespie, 2021کند )باشند که مخاطبان بیشتری را جذب می
توصیه  ایخامنهالله ه حضرت آیتهای اخلاقی و اسلامی، همانند آنچه کعلاوه بر این، مدل بازاریابی سیاسی مبتنی بر ارزش

های فضای سیاسی امروز، قابلیت هدایت سیاستمداران در مسیر درست و حفظ انسجام اجتماعی را اند، با توجه به پیچیدگیکرده
برای مقابله  تواند به عنوان ابزاری کارآمدمحور میاند که بازاریابی سیاسی ارزشروز در مجلات معتبر نشان دادههای بهدارد. پژوهش

 ,Jackson & Wongاعتمادی عمومی، پراکندگی افکار و کاهش مشارکت سیاسی ایفای نقش کند )با مشکلاتی همچون بی
های اصیل دینی و ملی استوار است، امکان ایجاد پیوند مستحکم میان سیاستمداران و (. این مدل بازاریابی که بر پایه ارزش2023

یغاتی خارج شده و به خدمتی ارزشمند های سیاسی از حالت صرفاً رقابتی و تبلشود که فعالیتبب میکند و سجامعه را فراهم می
 (.Rahimi & Shariati, 2022برای مردم تبدیل گردد )

، چارچوبی جامع و ایخامنهالله های حضرت آیتمحور مبتنی بر اندیشهتوان گفت که بازاریابی سیاسی ارزشدر نهایت می
اخلاقی است که ضمن رعایت اصول دینی و ملی، به کارآمدی و اثربخشی در عرصه سیاسی توجه ویژه دارد. این چارچوب، ضمن 

های کند و با توجه به ویژگیهای اقناعی و منطقی نیز تاکید میتکیه بر صداقت، عدالت، خدمت به مردم و حفظ منافع ملی، بر روش
تواند به دهد. از این رو، ارائه چنین مدلی میی جامعه ایران، راهکارهای مؤثری برای تعامل سیاسی سازنده ارائه میفرهنگی و هویت

های اعتماد و همبستگی مدت، پایههای کوتاههای خود علاوه بر کسب موفقیتسیاستمداران و فعالان سیاسی کمک کند تا در فعالیت
ر مسیر تحقق اهداف عالیه انقلاب اسلامی گام بردارند.در ادامه ضمن تشریح مفهوم بازاریابی اجتماعی را نیز تقویت نمایند و د

 پرداخته خواهد. ایخامنهسیاسی و اهمیت آن در حکمرانی، به استخراج الگوی بازاریابی سیاسی بر مبنای بیانات امام 
 

یابی سیاسی و اهمیت آن در حکمرانی  بازار
یابی  یف و مفهوم بازار  سیاسیتعر
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شود که هدف اصلی آن طراحی های تخصصی بازاریابی در حوزه علوم سیاسی شناخته میعنوان یکی از شاخهبازاریابی سیاسی به
(. در این فرایند، O'Shaughnessy, 2002هاست )های ارتباطی برای تأثیرگذاری بر رفتار سیاسی افراد و گروهو اجرای استراتژی

تواند منجر به افزایش مشارکت ی ایجاد، ارائه و تبادل ارزش میان سیاستمداران و مخاطبان سیاسی است که میمفهوم بازاریابی به معنا
(. مطالعات انجام شده در حوزه بازاریابی سیاسی Metzgar, 2006سیاسی و حمایت از یک حزب، کاندیدا یا سیاست خاص شود )

های خاصی چون حساسیت سیاسی، ازاریابی سنتی است، اما با ویژگیدهد که این مفهوم، گرچه برگرفته از اصول بنشان می
 ,Kavanagh & Richardsکند )های قانونی و فرهنگی متفاوت همراه است که آن را از بازاریابی اقتصادی متمایز میچارچوب

وشد اعتماد عمومی را جلب کرده ک(. همچنین بازاریابی سیاسی فرآیندی استراتژیک و مبتنی بر تعامل با مخاطبان است که می2001
 (.Enli & Simonsen, 2018و روابط پایدار میان دولت و جامعه ایجاد کند )
-های اخیر بیش از پیش مورد توجه قرار گرفته است. با توجه به ساختار خاص سیاسیدر ایران، اهمیت بازاریابی سیاسی در سال

های اسلامی، ملی و اخلاقی باشد تا بتواند ارتباط مؤثر با مردم برقرار بر ارزش فرهنگی، بازاریابی سیاسی در این کشور باید مبتنی
کید نیز بارها بر ضرورت ترویج ارزش ایخامنهالله (. بیانات حضرت آیت13۹۹کند )متقی،  های اسلامی و اخلاق در سیاست تأ

 (.13۷۸، ایخامنهاسی در ایران مورد استفاده قرار گیرد )تواند به عنوان یک چارچوب اصولی برای بازاریابی سیکرده و این موضوع می
های سیاسی شوند که نقش مهمی در انتقال پیامها و فضای مجازی به عنوان ابزارهای کلیدی در بازاریابی سیاسی شناخته میرسانه

شده است که در آن مردم نه تنها « اسیبازاریابی تعاملی سی»ساز و ایجاد تعامل با مخاطبان دارند. استفاده از این ابزارها زمینه
(. به همین دلیل، در بسیاری از Zúñiga et al., 2012کننده فعال در فرآیند سیاسی هستند )کننده پیام بلکه مشارکتدریافت

شده است  های نوین و دیجیتال برای افزایش اثربخشی بازاریابی سیاسیکارگیری رسانهالمللی و داخلی، تاکید بر بهتحقیقات بین
(Enli & Simonsen, 2018 ،13۹۹; متقی.) 

 
یابی سیاسیابعاد و مولفه  های بازار

های سیاسی ایفا های مختلفی است که هر یک نقش مهمی در طراحی و اجرای استراتژیبازاریابی سیاسی شامل ابعاد و مؤلفه
رسانی، تبلیغات، تحلیل بازار سیاسی های پیاممخاطبان، استراتژیتوان به مدیریت ارتباط با ترین این ابعاد می. از جمله مهمکنندمی

 (.Böttcher et al., 2018و تصویرسازی سیاسی اشاره کرد )
مدیریت ارتباط با مخاطبان در بازاریابی سیاسی فرایندی است که طی آن سیاستمداران یا احزاب سیاسی با شناسایی نیازها و 

(. این Kaid, 2004هایی متناسب با این نیازها دارند تا ارتباطی دو سویه برقرار شود )حی پیامهای مخاطبان، سعی در طراخواسته
 (.13۹۹شود )متقی، های انتخابات اهمیت بالایی دارد و منجر به افزایش مشارکت و جذب رأی میرویکرد به ویژه در دوره

هایی اند که پیامهای مورد قبول جامعه باشد. تحقیقات نشان دادهها باید مبتنی بر ارزشرسانی سیاسی، محتوای پیامدر حوزه پیام
که با هویت فرهنگی و دینی مخاطبان همخوانی دارند، تاثیر بیشتری در جلب اعتماد و حمایت مردم دارند )صادقی و همکاران، 

 یابد.یت بیشتری میهای فرهنگی قوی است، اهمای مذهبی و با ارزش(. این مسئله در فضای ایران که جامعه13۹۷
های مختلف مانند تلویزیون، رادیو، ترین ابزارهای بازاریابی سیاسی است که از طریق رسانهتبلیغات سیاسی نیز یکی از مهم

(. تبلیغات موثر، نه تنها باید توجه مخاطب را جلب کند بلکه Metzgar, 2006شود )های اجتماعی انجام میمطبوعات و شبکه
 (.Lietz et al., 2014محور و باورپذیر ارائه دهد تا در میان افکار عمومی اثربخش باشد )ارزش هایباید پیام

دهد تا دهندگان است که به سیاستمداران این امکان را میهای رایتحلیل بازار سیاسی به معنای شناخت دقیق از رفتار و گرایش
ها، تحلیل تواند از طریق نظرسنجی(. این تحلیل میBöttcher et al., 2018های خود را هدفمند و مؤثر طراحی کنند )استراتژی

 های اجتماعی و مطالعات میدانی انجام شود.های رسانهداده
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ویژه در دنیای امروز که تصویر عمومی نقش حیاتی دارد، از اهمیت بالایی برخوردار است. سیاستمداران تصویرسازی سیاسی به
مدار از خود دارند تا به این وسیله حمایت ازاریابی سعی در ایجاد یک تصویر مثبت، قابل اعتماد و اخلاقهای ببا استفاده از تکنیک

 (.Kavanagh & Richards, 2001جامعه را جلب کنند )
یابی سیاسی در حکمرانی  اهمیت بازار

های سیاسی و افزایش روعیت نظامبازاریابی سیاسی به عنوان ابزاری استراتژیک در حکمرانی مدرن، نقش مهمی در تقویت مش
(. مشروعیت حکومتی که بر پایه اعتماد و حمایت مردم استوار است، بدون 13۹۹کند )متقی، مشارکت سیاسی شهروندان ایفا می

 ترین مزایای بازاریابی سیاسی، افزایش شفافیت وهای بازاریابی سیاسی کارآمد، قابل حفظ نیست. یکی از مهمگیری از روشبهره
های بازاریابی سیاسی به صورت مستمر با مردم در ارتباط باشند، هاست. زمانی که سیاستمداران از طریق کانالپاسخگویی دولت

 (.Lietz et al., 2014شود )امکان دریافت بازخوردها و انتقادات وجود دارد که این امر باعث بهبود عملکرد حکمرانی می
وگو و تبادل نظر میان های گفتشود. با ایجاد فرصتویت مشارکت سیاسی و اجتماعی میهمچنین، بازاریابی سیاسی باعث تق

 ,.Zúñiga et alگیری مشارکت دارند )شود و در فرایند تصمیمکه صدایشان شنیده می کنندمیدولت و جامعه، شهروندان احساس 
های مشارکت سیاسی مواجه هستند، اهمیت زیادی با چالش(. این موضوع به ویژه در کشورهای در حال توسعه مانند ایران که 2012

 (.13۹۹دارد )متقی، 
های اخلاقی، دینی و فرهنگی در فرآیندهای حکومتی است. در چارچوب بازاریابی سیاسی همچنین ابزاری برای ترویج ارزش

ه مردم هستند که این موضوع از محور، سیاستمداران موظف به رعایت اصول صداقت، عدالت، و خدمت ببازاریابی سیاسی ارزش
کید قرار گرفته است ))مدظله ایخامنهالله منظر فکری حضرت آیت از سوی دیگر، بازاریابی  (.13۷۸، ایخامنهالعالی( بسیار مورد تأ

قادر خواهند های مناسب، سیاستمداران های سیاسی و اجتماعی کمک کند. با استفاده از استراتژیتواند به مدیریت بحرانسیاسی می
 (.Kaid, 2004های اقناعی به حل آنها بپردازند )های جامعه را به سرعت شناسایی و با روشها و چالشبود نگرانی

 
یابی سیاسی در ایرانچالش  ها و موانع بازار

رتند از: ترین آنها عباهای متعددی روبرو است که برخی از مهمسازی موفق بازاریابی سیاسی در ایران با چالشپیاده
های ارتباطی، کمبود تخصص و آموزش در این حوزه و فضای های قانونی و سیاسی، عدم توسعه کافی در حوزه فناوریمحدودیت

رسانی است که ها و پیامهای شدید بر رسانهترین موانع، فضای بسته سیاسی و نظارت(. یکی از مهم13۹۹ای )متقی، محدود رسانه
ین بازاریابی سیاسی مانند استفاده گسترده از شبکهوهباعث شده بسیاری از شی هایی مواجه شود های اجتماعی، با محدودیتهای نو

(. علاوه بر این، ضعف در آموزش و تربیت نیروی انسانی متخصص در زمینه بازاریابی سیاسی، 13۹۷)صادقی و همکاران، 
های دهد که عدم آشنایی کافی با تکنیکها نشان میدارد. پژوهشباز میگیری کامل و اثربخش از این ابزار سیاستمداران را از بهره

(. عدم اعتماد عمومی 13۹۹ها در ایران شده است )متقی، جدید بازاریابی و ارتباطات سیاسی، موجب کاهش کارآمدی این روش
ای که شکاف میان کند. در جامعهمیبه نهادهای سیاسی و اجرایی نیز چالشی دیگر است که موفقیت بازاریابی سیاسی را محدود 

های بازاریابی سیاسی باید متناسب مردم و حاکمیت وجود دارد، جلب حمایت و مشارکت سیاسی با دشواری همراه است و استراتژی
 (.Lietz et al., 2014با این شرایط طراحی شوند )

 
یابی سیاسی در ایرانفرصت  ها و راهکارهای ارتقاء بازار

ویژه با توسعه فناوری اطلاعات و گسترش های قابل توجهی نیز دارد. بهها، بازاریابی سیاسی در ایران فرصتشبا وجود چال
مند شوند توانند از آن بهرههای اجتماعی، امکان دسترسی سریع و گسترده به مخاطبان فراهم شده است که سیاستمداران میشبکه

(Enli & Simonsen, 2018،به عنوان مثال  .) اند که های اجتماعی مانند اینستاگرام و تلگرام، بسترهایی را فراهم کردهشبکه
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ها به اشتراک بگذارند های خود را با آنتوانند به صورت مستقیم با مردم ارتباط برقرار کرده و نظرات و دیدگاهسیاستمداران می
(Chadwick, 2013این فرصت، به ویژه برای جذب جوانان و نسل جدی  .) د، بسیار حائز اهمیت است.  رهبر معظم انقلاب نیز

اند های اسلامی و انقلابی تأکید کردههای خود، بارها به اهمیت استفاده از ابزارهای نوین ارتباطی برای ترویج ارزشدر سخنرانی
باید از این ابزارها برای مقابله با  (.  ایشان معتقدند که13۹3های تکفیری و خطرات آن از دیدگاه علما، )پیام به کنگره جهانی جریان

 تبلیغات سوء دشمنان و تبیین مواضع جمهوری اسلامی استفاده کرد.
های ریزی دقیق و استراتژیک است.  پیامهای اجتماعی و ابزارهای نوین ارتباطی، نیازمند برنامهبا این حال، استفاده از شبکه

(.  Kaid & Holtz-Bacha, 2008استفاده از زبان و ادبیات مناسب ارائه شوند ) های مخاطبان و باسیاسی باید متناسب با ویژگی
 همچنین، باید به مسائل امنیتی و حفظ حریم خصوصی کاربران نیز توجه کرد.

های تخصصی، اصلاحات قانونی برای آزادسازی فضای راهکارهای ارتقاء بازاریابی سیاسی در ایران شامل توسعه آموزش
های سیاسی های اخلاقی و دینی در طراحی پیامویت شفافیت و پاسخگویی در نهادهای حکومتی و توجه بیشتر به ارزشای، تقرسانه

( برای Big Dataهای بزرگ )های نوین بازاریابی تعاملی و استفاده از دادهگیری از مدل(.  علاوه بر این، بهره13۹۹است )متقی، 
(.  به عنوان مثال، با Böttcher et al., 2018تواند اثربخشی بازاریابی سیاسی را افزایش دهد )میتر رفتار مخاطبان، تحلیل دقیق

توان الگوهای رفتاری و ترجیحات سیاسی مخاطبان را شناسایی کرده و های اجتماعی، میهای موجود در شبکهاستفاده از داده
 (.Hersh, 2015ه کرد )سازی شده ارائهای سیاسی را به صورت هدفمند و شخصیپیام

تواند نقش مهمی در ارتقاء بازاریابی سیاسی ایفا کند.  این نهادها نهاد، میهای مردمهمچنین، تقویت نهادهای مدنی و سازمان
 ,Putnamتوانند به عنوان واسط بین مردم و سیاستمداران عمل کرده و نظرات و مطالبات مردم را به گوش مسئولان برسانند )می

گاهی های آموزشی و کارگاهتوانند با برگزاری دوره(.  علاوه بر این، این نهادها می2000 های تخصصی، به ارتقاء سطح دانش و آ
 سیاسی مردم کمک کنند.

 
 روش شناسی تحقیق

( استفاده شده است. Grounded Theoryای )پردازی زمینهدر راستای دستیابی به هدف این تحقیق، از روش تحقیق نظریه
آوری ها است. در این روش، پژوهشگر با جمعای، یک روش تحقیق کیفی است که به دنبال توسعه نظریه از دادهپردازی زمینهنظریه

گیری یک نظریه یابد که در نهایت منجر به شکلمند، به تدریج به الگوها و مفاهیم کلیدی دست میها به صورت نظامو تحلیل داده
العالی( )مدظله ایخامنهالله ها و مکتوبات حضرت آیتها، بیانات، پیامشود. جامعه آماری این تحقیق شامل منتخب سخنرانیمی

ها، مرتبط با موضوع تحقیق است که به طور مستقیم یا غیرمستقیم به مسائل سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی مرتبط با ارزش
گیری به صورت هدفمند ای، نمونهپردازی زمینهاند. با توجه به ماهیت کیفی تحقیق و رویکرد نظریهداختهتبلیغات و تعامل با مردم پر

ها و بیانات رهبر معظم انقلاب که از نظر محتوا غنی و مرتبط با موضوع تحقیق و نظری انجام شده است. بدین ترتیب، سخنرانی
 اند.اند، به عنوان نمونه انتخاب شدهتشخیص داده شده

 ایخامنهالله ها و بیانات حضرت آیتبرداری از متن سخنرانیبرداری و یادداشتآوری داده در این تحقیق، فیشابزار اصلی جمع
های محور، ارزشها، مفاهیم و مضامین کلیدی مرتبط با بازاریابی سیاسی ارزشالعالی( بوده است. در این فرآیند، گزاره)مدظله

اند. به منظور افزایش روایی و پایایی تحقیق، از های اقناعی به دقت استخراج و ثبت شدهول اخلاقی و روشاسلامی و ملی، اص
 راهکارهای زیر استفاده شده است:

الله های حضرت آیتها و اندیشهدهنده دیدگاهآوری شده به طور کامل و دقیق بازتابهای جمعروایی محتوا: اطمینان از اینکه داده
 محور هستند.العالی( در مورد بازاریابی سیاسی ارزش)مدظله ایخامنه

 دهند.های مورد مطالعه را نشان میها، به درستی پدیدههای استخراج شده از دادهروایی سازه: اطمینان از اینکه مفاهیم و مقوله



 ۷ نسب یحسن حاتم سید، یاخامنه اللهیتحضرت آ هاییشهبر اند یمحور مبتنارزش یاسیس یابیارائه مدل بازار

 پایایی کدگذاری: تکرار کدگذای و مقایسه نتایج به منظور کاهش خطا و ثبات تحلیل.
العالی( و )مدظله ایخامنهالله دفتر حفظ و نشر آثار حضرت آیترسانی اطلاعهای ها از طریق مراجعه به پایگاهردآوری دادهگ

سند به عنوان نمونه آثار منتخب و مرتبط شناسایی  ۷3جستجو در منابع مکتوب و دیجیتال مرتبط صورت گرفته است. بر این اساس 
آوری شده با استفاده از روش های جمعمرتله نکان مرتیط با بازاریابی سیاسی مطرح شده است.. داده 3ها اشاره حداقل گردید که در آن

ها به واحدهای معنایی اند. در مرحله کدگذاری باز، دادهای )باز، محوری و انتخابی( مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتهکدگذاری سه مرحله
های مرتبط با یکدیگر شناسایی و سازماندهی اند. در مرحله کدگذاری محوری، مفاهیم و مقولهگذاری شدهتقسیم و برچسبکوچکتر 

ها حول آن ای به عنوان محور اصلی نظریه انتخاب و سایر مقولهاند. در نهایت، در مرحله کدگذاری انتخابی، یک مقوله هستهشده
 ایخامنهالله های حضرت آیتمحور مبتنی بر اندیشهنجر به توسعه مدل بازاریابی سیاسی ارزشاند. این فرآیند مسازماندهی شده

 العالی( شده است.)مدظله
 

 های تحقیقیافته
 ایخامنه. کدگذاری بینات امام 1جدول 
 APAاستناد در متن  کد باز کد محوری کد انتخابی

 بازاریابی
 سیاسی

 محورارزش

صداقت و 
 شفافیت

 13۵۹، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه؛ 1400 ،ایخامنه راستگویی در تبلیغات سیاسی
 13۸۷، ایخامنه؛ 1400، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه هاگویی در وعدهپرهیز از اغراق

 136۷، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه پاسخگویی به مردم

 هاتاکید بر عدالت اجتماعی در پیام
، ایخامنه؛ 13۹۷، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۹۹، ایخامنه؛ 13۵۸ ،ایخامنه
13۹۸ 

 13۹0، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 1401، ایخامنه پرهیز از تبعیض در تبلیغات

 توجه به اقشار ضعیف
، ایخامنه ؛13۷0، ایخامنه؛ 136۸، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 13۵۹، ایخامنه
 13۷۵، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۹3

خدمت و 
مسئولیت

 پذیری

 13۸0، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۹۹ ،ایخامنه تاکید بر خدمت صادقانه

 تعهد به وظایف ملی
، ایخامنه ؛13۸۵، ایخامنه؛ 13۷۵، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه
 13۷2، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 1400

 1404، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه طلبی فردیپرهیز از منفعت

 و هویت
 استقلال

 گراتوسعه

استقلال و 
 توسعه

 13۷2، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 136۷، ایخامنه؛ 13۸۷ ،ایخامنه تاکید بر خوداتکایی فناورانه
 1366، ایخامنه؛ 13۹۹، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه پیشبرد اقتصاد مقاومتی

 خودباوری در سیاست
، ایخامنه ؛13۷2، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 1404، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه
 13۹۹، ایخامنه؛ 13۹3

هویت ملی و 
 فرهنگی

 13۷2، ایخامنه؛ 13۸3، ایخامنه؛ 13۸۵ ،ایخامنه ایرانی-فرهنگ اسلامیتقویت 

 مقاومت در برابر تهاجم فرهنگی
، ایخامنه ؛1401، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۷1، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه
 13۹۸، ایخامنه؛ 13۹6، ایخامنه؛ 1360

 تاکید بر وحدت ملی
، ایخامنه ؛13۷۷، ایخامنه؛ 13۷۵، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه
 136۷، ایخامنه؛ 136۹

 و شفافیت
 پاسخگویی

سلامت 
 حکمرانی

 مبارزه با فساد
، ایخامنه؛ 13۷۵، ایخامنه؛ 13۹0، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۷۹ ،ایخامنه
13۹3 

 13۹0، ایخامنه؛ 13۹6، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه شفافیت مالی در انتخابات
 13۹2، ایخامنه؛ 13۷1، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه؛ 13۵۸، ایخامنه نقدپذیری مسئولان
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 APAاستناد در متن  کد باز کد محوری کد انتخابی

اخلاق 
 سیاسی

 13۷۵، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷2 ،ایخامنه پرهیز از تخریب رقبا
 1402، ایخامنه؛ 13۷۵، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه ترویج گفتمان اخلاقی
 13۷۵، ایخامنه؛ 13۹1، ایخامنه؛ 136۷، ایخامنه استفاده از اقناع منطقی

 باوریمردم

مشارکت 
 مردمی

 1363، ایخامنه؛ 1401، ایخامنه؛ 13۹6 ،ایخامنه دعوت به حضور در انتخابات

 تاکید بر رای مردم
، ایخامنه ؛13۹۸، ایخامنه؛ 13۹۹، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 1360، ایخامنه
13۸2 

 گذاری به افکار عمومیارزش
، ایخامنه ؛13۸۷، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷0، ایخامنه
136۸ 

اعتماد 
 اجتماعی

 13۷۹، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۷۷ ،ایخامنه تقویت سرمایه اجتماعی

 همبستگی ملی ایجاد
، ایخامنه ؛13۵۸، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷0، ایخامنه
13۹۹ 

 13۹۷، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه تقویت امید در جامعه

 و مقاومت
 اقتدار

مقاومت 
 سیاسی

 ایستادگی مقابل فشار خارجی
 ،ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه؛ 13۸۵ ،ایخامنه
 1363، ایخامنه؛ 1360، ایخامنه؛ 136۹

 کاریپرهیز از سازش
، ایخامنه ؛1400، ایخامنه؛ 136۷، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 13۸۵، ایخامنه
13۹۸ 

 13۷۹، ایخامنه؛ 13۹۹، ایخامنه؛ 136۷، ایخامنه تاکید بر عزت ملی

 ملیاقتدار 
 13۷۷، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه؛ 13۷2 ،ایخامنه تقویت بنیه دفاعی

 1366، ایخامنه؛ 1400، ایخامنه؛ 13۷۸، ایخامنه؛ 13۸3، ایخامنه اقتدار در دیپلماسی
 1401، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه توسعه علم و فناوری

 و عدالت
 با مبارزه

 فساد

عدالت
 خواهی

 13۷1، ایخامنه؛ 13۵۸، ایخامنه؛ 1402 ،ایخامنه رفع فاصله طبقاتی
 1360، ایخامنه؛ 13۸3، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه توجه به حقوق محرومان

 عدالت اقتصادی
، ایخامنه ؛13۷2، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۸3، ایخامنه
 13۸۵، ایخامنه؛ 1363

 مبارزه با فساد

 13۹3، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 136۹ ،ایخامنه شفافیت نهادی

 خواریمقابله با ویژه
، ایخامنه ؛13۹۸، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 13۸2، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه
 1363، ایخامنه؛ 1401

 پاسخگو کردن مسئولان
، ایخامنه ؛13۸1، ایخامنه؛ 13۹6، ایخامنه؛ 1400، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه
 136۹، ایخامنه؛ 13۸۵

 و معنویت
 اخلاق

معنویت
 گرایی

 13۸0، ایخامنه؛ 13۹3، ایخامنه؛ 13۸3 ،ایخامنه تاکید بر توکل به خدا

 ارتباط دین و سیاست
، ایخامنه ؛1363، ایخامنه؛ 13۷0، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۹۷، ایخامنه
 13۹2، ایخامنه؛ 13۷۹

 13۷0، ایخامنه؛ 13۸3، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه هاگیریمعنویت در تصمیم

 مداریاخلاق
 زیستی مسئولانساده

 ،ایخامنه؛ 13۸1، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۹6، ایخامنه؛ 13۸۵ ،ایخامنه
 1363، ایخامنه؛ 136۷

 13۹2، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 1404، ایخامنه تواضع در رفتار سیاسی
 13۹2، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه؛ 13۹۹، ایخامنه؛ 13۷1، ایخامنه گراییپرهیز از تجمل

 و کارآمدی
 نوآوری

نوآوری در 
 تبلیغات

 های نویناستفاده از رسانه
، ایخامنه؛ 13۹۵، ایخامنه؛ 13۷۹، ایخامنه؛ 1366، ایخامنه؛ 1363 ،ایخامنه
13۹2 
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 APAاستناد در متن  کد باز کد محوری کد انتخابی

 تولید محتوای بومی
، ایخامنه ؛13۸۵، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 1360، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه
13۸۷ 

 13۷۷، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۹1، ایخامنه نوآوری در شیوه ارتباطی

کارآمدی 
 مدیریتی

 1400، ایخامنه؛ 13۷۸، ایخامنه؛ 13۸۷ ،ایخامنه تاکید بر نتایج ملموس

 پرهیز از شعارگرایی
، ایخامنه ؛13۷۷، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 13۹۵، ایخامنه
1401 

 13۹0، ایخامنه؛ 13۹2، ایخامنه؛ 1400، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه تکیه بر تخصص و علم

 دیپلماسی
 ارزشی

دیپلماسی 
 فعال

 تعامل سازنده با کشورهای منطقه
 ،ایخامنه؛ 136۵، ایخامنه؛ 136۷، ایخامنه؛ 13۸0، ایخامنه؛ 13۹۸ ،ایخامنه
 13۹3، ایخامنه؛ 136۸، ایخامنه؛ 13۹2

 های مظلومحمایت از ملت
، ایخامنه ؛13۹0، ایخامنه؛ 13۷۷، ایخامنه؛ 13۵۸، ایخامنه؛ 1363، ایخامنه
 13۹6، ایخامنه؛ 13۷0

 تقویت جبهه مقاومت
، ایخامنه ؛1400، ایخامنه؛ 13۷1، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه
 13۸۷، ایخامنه؛ 13۷۷

دیپلماسی 
 فرهنگی

 های اسلامیصدور ارزش
، ایخامنه؛ 13۸۷، ایخامنه؛ 13۷۸، ایخامنه؛ 13۷2، ایخامنه؛ 13۹۸ ،ایخامنه
13۸3 

 گسترش زبان فارسی
، ایخامنه ؛13۹2، ایخامنه؛ 13۷۸، ایخامنه؛ 13۷۵، ایخامنه؛ 1400، ایخامنه
 1402، ایخامنه؛ 13۸3

 13۹3، ایخامنه؛ 13۸1، ایخامنه؛ 13۹۸، ایخامنه؛ 1366، ایخامنه فرهنگیگفتگوی بین
 

)مدّ ظلّه العالی(  ایخامنهالله در منظومه فکری حضرت آیت« محوربازاریابی سیاسی ارزش»پژوهش حاضر به بررسی مفهوم 
های رایج در ادبیات غربی از بازاریابی سیاسی است که عمدتاً دهد که این رویکرد، فراتر از برداشتها نشان میپرداخته است. یافته

محور در اندیشه رهبر انقلاب، دهند. در مقابل، بازاریابی سیاسی ارزشتی یا مدیریت تصویر تقلیل میآن را به تبلیغات انتخابا
 آید.های انقلابی به شمار میهای الهی، خدمت صادقانه به مردم و هدایت جامعه در مسیر آرمانچارچوبی جامع برای تحقق ارزش

محوری در صداقت در گفتار، پرهیز از تبلیغات فریبنده، عدالتدر سطح کدگذاری باز، مفاهیم کلیدی متعددی از جمله 
گاهانه، هویتگذاری، شفافیت، خدمت بیسیاست طلبی، مقاومت سازی اسلامی و ملی، استقلالمنت به مردم، تقویت مشارکت آ

ین مفاهیم بیانگر آن است که گری و توجه به پیشرفت علمی و اقتصادی استخراج شدند. ادر برابر سلطه، مبارزه با فساد و اشرافی
های فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی ای وسیع از حوزههای انتخاباتی نیست، بلکه گسترهمحور محدود به رقابتبازاریابی سیاسی ارزش

، «محوریخدمت»، «صداقت و شفافیت»هایی مانند دهد.در سطح کدگذاری محوری، این مفاهیم در قالب مقولهرا نیز پوشش می
مقوله اصلی شامل  ۹سازماندهی شدند. در مرحله انتخابی نیز « سازی اسلامی و ملیهویت»و « خواهی و مبارزه با فساددالتع»

 ـاقتصادی، مشارکت خواهی، هویتمحوری، عدالتورزی، خدمتصداقت در سیاست سازی، استقلال و مقاومت، پیشرفت علمی 
گاهانه، اخلاق رسانه  محور استخراج گردید.های بازاریابی سیاسی ارزشعنوان ستونش بهبخای و رهبری الهامآ

مدل نهایی پژوهش چهار رکن اساسی دارد: بنیان اخلاقی، بنیان هویتی، بنیان راهبردی و بنیان ارتباطی. تعامل این ارکان الگویی 
ین الگو به توسعه ادبیات بازاریابی سیاسی آورد. از نظر نظری، امحور و پایدار فراهم میاخلاقی، مردمورزی سیاستجامع برای 

شود ای محسوب میرساند و از منظر کاربردی، راهنمایی عملی برای سیاستمداران، مدیران فرهنگی و فعالان رسانهاسلامی یاری می
 د.های مشروع را پاس بدارنتا از پوپولیسم و تبلیغات فریبنده فاصله بگیرند و در عین حال، حقوق ملت و آزادی
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ای به صورت بر این اساس و  با توجه اهمیت مفهومی و نوع بیانات در مطالب، کدهای انتخابی برای مدل نظریه پردازی زمینه
 بندی و جانمایی گردد:زیر طبقه

 های پیدایش مقوله اصلی(ها و زمینه. شرایط علی )علت1
 محور است(دلایل اصلی ضرورت بازاریابی ارزش عدالتی یکی ازخواهی و مبارزه با فساد )چون فساد و بیعدالت -
 مدار لازم باشد(ارزشورزی سیاستشود استقلال و مقاومت در برابر سلطه )شرایط تاریخی و تهدیدات بیرونی که باعث می -
 . مقوله اصلی2

 گیرند(ها حول آن شکل میای که سایر انتخابیمحور )مقوله هستهـ بازاریابی سیاسی ارزش
 راهبردها. 3

 )راهبرد ارتباطی و تبلیغی(ورزی سیاستـ صداقت و شفافیت در 
 مداری )راهبرد مدیریتی و رفتاری سیاستمدار(محوری و مردمـ خدمت

 ای و تبلیغاتی(ای و اقناع منطقی )راهبرد رسانهـ اخلاق رسانه
 . پیامدها4

گاهانه و مسئولیت  مدار(اریابی سیاسی ارزشپذیری اجتماعی )نتیجه طبیعی بازـ مشارکت آ
 بخش و الگوی انقلابی )پیامد در سطح کلان اجتماعی ـ سیاسی(ـ رهبری الهام

 . بافت یا زمینه۵
 یابند؛ بستر فرهنگی و اجتماعی(ای که همه راهبردها و پیامدها در دل آن تحقق میسازی اسلامی و ملی )زمینههویت -
 گرمداخله. عوامل 6
تواند زمینه موفقیت مدل را تقویت کند، و هم در صورت چون هم می گرمداخلهاقتصادی )عامل  -لمی پیشرفت و تولید ع -

 ضعف، مانع تحقق آن شود(
 بنابراین شکل مدل مربوطه به این صورت است:

 

 
 

 ای. مدل مفهومی تحقیق بر اساس نظریه پردازی زمینه1شکل 
 

 شرایط علی
 

خواهی و مبارزه عدالت
با فساد/ استقلال و 

 مقاومت در برابر سلطه
 

 مقوله اصلی
 
 

سیاسیبازاریابی   

 راهبردها
 

صداقت و شفافیت در 
ورزی/ سیاست

محوری و خدمت
مداری / اخلاق مردم
ای و اقناع منطقیرسانه  

 پیامدها
 

گاهانه و  مشارکت آ
پذیری مسئولیت
رهبری  /اجتماعی

بخش و الگوی الهام
 انقلابی

 عوامل مداخله گر
 

پیشرفت و تولید علمی ـ 
 اقتصادی

 بافت یا زمینه
 

سازی اسلامی و هویت
 ملی
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 روش پژوهش
 یم،مفاه یقکه امکان فهم عم یکردیانجام شده است؛ رو ایینهزم پردازییهاز راهبرد نظر یریگو بهره یفیک یکردپژوهش با رو ینا

 یهاموضوع، روش یت. با توجه به ماهکندیرا فراهم م یواقع یهابر داده یمبتن یمدل نظر یک یجادپنهان و ا یاستخراج الگوها
 یژهوبه یفی،انتخاب روش ک رویننبودند؛ ازا یشانا یاناتموجود در ب یو هنجار یارزش یی،معنا یهایهلا یینقادر به تب یکم

 .آیدیشمار مه از متن بهمعتبر و برآمد یبه مدل یابیدست یبرا ینهگز ینترمناسب ای،ینهزم پردازییهنظر
له است که پس از معظم یو مکتوبات رسم یاناتب ها،یامپ ها،یمند از سخنراننظام یاپژوهش شامل مجموعه یهاداده جامعه

 ی،سالارمردم ورزی،یاستبا حوزه س یمارتباط مستق»به صورت هدفمند و بر اساس ملاک  یریگاند. نمونهمنتشر شده یانقلاب اسلام
 یدی،کل یهاها شامل استخراج گزارهداده یگردآور یندانجام گرفته است. فرا «یاسیس کنشانقلاب و الزامات  یهاارزش

ها داده یسازبهره گرفته شد: نخست، مثلث یوهاز سه ش هایافتهبه  یاعتباربخش برای .و جملات حامل معنا بود یمحور یهاپاراگراف
 یاسیس یشهتوسط متخصصان حوزه اند هایافته ینینامه، حکم(. دوم، بازب یام،پ ی،استفاده از انواع مختلف منابع )سخنران یقاز طر

باز،  یدر سه مرحله کدگذار هاداده .مستمر یسهکدها در مرحله مقا یو انسجام درون یمفهوم یوستگی. سوم، کنترل پیانقلاب اسلام
محور استخراج شود. هدف ارزش یاسیس یابیمدل بازار یتاً و نها یاصل یهامقوله یادین،بن یما مفاهشدند ت یلتحل یو انتخاب یمحور

 یهاداده و هایشهاز درون اند یافتهبلکه رشد یش،از پ شدهیلاست که نه تحم یمدل نظر یکبه  یابیدست ی،شناسروش ینا یینها
 برخوردار است. یتوجهقابل یو کاربست عمل یشده از اعتبار نظرحاصل هاییافته رو،ینباشد. ازا یلاص

 
 گیرینتیجه

 ایخامنهنتایج به دست آمده از این تحقیق نشان میدهد که بازاریابی سیاسی ارزشمحور، در منظومه فکری حضرت آیتالله 
لان برای صیانت از هویت اسلامی و ملی، پاسداری از )مدظلهالعالی(، نه صرفاً بهعنوان ابزاری تبلیغاتی، بلکه به مثابه راهبردی ک

حقوق ملت و تقویت پایههای مشروعیت نظام سیاسی مطرح میشود. این نوع نگاه به سیاستورزی، فراتر از رقابتهای محدود انتخاباتی 
همانگونه که در قرآن کریم بوده و در پیوندی عمیق با آموزههای قرآنی، روایات اهلبیت )ع( و سنت سیاسی اسلام تعریف میگردد. 

( عدالت و احسان به عنوان دو اصل بنیادین، زیربنای هر نوع کنش سیاسی و ۹0)نحل:« إِنَّ اللّهَ یَأْمُرُ بِالْعَدْلِ وَالِإحْسَانِ »آمده است: 
کید دارند که  و خدمت به مردم استوار  باید بر مدار عدالتورزی سیاستاجتماعی به شمار میروند. رهبر معظم انقلاب نیز همواره تأ

 (13۷۹، ایخامنهباشد )
تحلیل شرایط علی در این تحقیق نشان داد که ضرورت مبارزه با فساد و تلاش برای تحقق عدالت اجتماعی، به همراه استقلالخواهی 
و مقاومت در برابر سلطه خارجی، از جمله عوامل کلیدی شکلگیری الگوی بازاریابی سیاسی ارزشمدار محسوب میشوند. این شرایط 

آمده است:  البلاغهنهجمعظم انقلاب مکرراً بازتاب یافته، بلکه در متون اصیل دینی نیز مورد تأکید است. در علی نه تنها در بیانات رهبر 
(، که بر ضرورت عدالت به عنوان ستون جامعه تأکید دارد. بنابراین، شرایط ۵3، نامه البلاغهنهج)« الله الله فی العدل فإنه قوام الرعیة»

زی انقلاب اسلامی، به ویژه مواجهه با فساد اداری، نابرابری اقتصادی و فشارهای بینالمللی، بستری تاریخی و اجتماعی پس از پیرو
 فراهم کرده که در آن ضرورت بازاریابی سیاسی بر اساس ارزشهای اصیل اسلامی بیش از پیش احساس شده است.

کید قرار گرفت: صداقت و شفافیت در در بررسی راهبردهای برگرفته از این منظومه فکری، سه محور کلیدی بیش از  همه مورد تأ
تعاملات سیاسی، خدمتمحوری و مردممداری در برنامهها و تصمیمات، و نهایتاً اخلاق رسانهای همراه با اقناع منطقی. این سه 

هَا »ده است: نه یک بازی قدرت، بلکه مسئولیتی اجتماعی و الهی است. در قرآن کریم آمورزی سیاستراهبرد نشان میدهند که  یَا أَیُّ
قُوا اللّهَ وَقُولُوا قَوْلًا سَدِیداً  ذِینَ آمَنُوا اتَّ (، که تأکیدی آشکار بر صداقت در گفتار دارد. همچنین، روایتی از امام علی ۷0)احزاب:« الَّ
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پرهیز از ظلم و توجه به (، که بر ضرورت 43، حکمت البلاغهنهج)« الملک یبقی مع الکفر ولا یبقی مع الظلم»)ع( بیان میدارد: 
کید دارند که کارگزاران نظام باید صادقانه با مردم سخن بگویند و  کید دارد. رهبر معظم انقلاب نیز همواره تأ عدالت در اداره جامعه تأ

 (13۸۵، ایخامنهاز وعدههای غیرواقعی پرهیز کنند )
گاهانه مردم  و تقویت رهبری الهامبخش متجلی میشود. بازاریابی سیاسی پیامدهای این رویکرد نیز به شکل روشنی در مشارکت آ

ارزشمحور، موجب ارتقای سطح اعتماد عمومی به نظام سیاسی شده و مردم را از حالت مخاطب منفعل به کنشگر فعال بدل میسازد. 
ه میکند و مشورت و مشارکت مردم را ( بدان اشار3۸)شوری: « وَأَمْرُهُمْ شُورَی بَیْنَهُمْ »این همان چیزی است که قرآن کریم در آیه 

کید  البلاغهنهجبنیانی برای اداره جامعه میداند. امام علی )ع( نیز در  که کارگزاران حکومت نباید خود را از مردم جدا سازند  کنندمیتأ
گاهانه مردم نه تنها حق، (. در اندیشه رهبر معظم انقلاب، مشار216، خطبه البلاغهنهجو باید دائماً با آنها در ارتباط باشند ) کت آ

 (13۹2، ایخامنهبلکه وظیفهای ملی و دینی است )
زمینه و بستر تحقق این مدل، هویت اسلامی و ملی جامعه ایرانی است که بهعنوان سرمایهای نمادین و فرهنگی، همه راهبردها 

ی است که امام خمینی )ره( نیز بر آن تأکید داشته و و پیامدها را در دل خود جای میدهد. هویت اسلامی ـ ایرانی، همان نقطه اتکای
(. پیوند میان اسلامیت و ایرانیت، بستری 13۷0، ایخامنه؛ 13۵۸رهبر معظم انقلاب آن را ضامن استمرار انقلاب میدانند )خمینی، 

ست. این هویت نه تنها برای مقاومت در برابر هجمههای فرهنگی غرب و تضمینکننده انسجام اجتماعی در مسیر پیشرفت کشور ا
 یک بستر اجتماعی، بلکه یک نیروی محرکه فرهنگی برای اجرای راهبردهای سیاسی مبتنی بر ارزشها محسوب میشود.

همچون پیشرفت علمی و اقتصادی نقشی اساسی در تسهیل یا محدود کردن این الگو ایفا  گرمداخلهاز سوی دیگر، عوامل 
ذِینَ لَا یَعْلَمُونَ »یگاه علم را برجسته کرده و میفرماید: . قرآن کریم به روشنی جاکنندمی ذِینَ یَعْلَمُونَ وَالَّ (. ۹)زمر: « هَلْ یَسْتَوِی الَّ

معظم انقلاب نیز بارها تأکید کردهاند که پیشرفت علمی و اقتصادی شرط اصلی اقتدار ملی و شرط تحقق عدالت اجتماعی است 
ی و اقتصادی، حتی راهبردهای ارزشمدار نیز ممکن است کارآمدی لازم را از دست بدهند. (. بدون پیشرفت علم13۸۹، ایخامنه)

 باید در همه تحلیلها و برنامهریزیهای سیاسی مورد توجه ویژه قرار گیرند. گرمداخلهبنابراین، این عوامل 
میان شرایط علی، راهبردهای عملی،  مجموع یافتهها نشان میدهد که مقوله اصلی بازاریابی سیاسی ارزشمحور، برهمکنشی پویا

گاهانه و رهبری الهامبخش منجر میشود. این الگو  گرمداخلهزمینههای فرهنگی و عوامل  است که نهایتاً به پیامدهایی چون مشارکت آ
کاربردی برای با مبانی دینی و اخلاقی اسلام کاملًا همخوانی دارد و توانسته در منظومه فکری رهبر معظم انقلاب به یک چارچوب 

تبدیل شود. چنین الگویی، ضمن پاسداری از حقوق ملت و آزادیهای مشروع، ظرفیت آن را دارد که بهعنوان مدلی ورزی سیاست
 المللی مطرح گردد.بومی و اسلامی، حتی در عرصه بین

کید بر این نکته است که بازاریابی سیاسی در منظومه فکری رهبر معظم انقلاب، از جنس  بنابراین، نتیجه نهایی این تحقیق تأ
ابزارگرایی نیست، بلکه بخشی از رسالت اجتماعی و دینی یک نظام اسلامی است. این نوع بازاریابی سیاسی با تکیه بر اصولی چون 

شفاف، پاسخگو و مردمی ورزی سیاستو تقویت هویت اسلامی و ملی، میتواند الگویی برای عدالت، صداقت، خدمت به مردم 
باشد. در این چارچوب، هم دولت و هم نخبگان سیاسی باید خود را متعهد به ارزشهای اخلاقی بدانند و از بهرهگیری از روشهای 

کید فریبکارانه و پوپولیستی پرهیز کنند. همانگونه که امام علی)ع( در ن مُورِ إِلَیْکَ »: کنندمیامه به مالک اشتر تأ
ُ
وَ لْیَکُنْ أَحَبَّ الأ

ةِ  عِیَّ هَا فِی الْعَدْلِ وَ أَجْمَعُهَا لِرِضَی الرَّ  (.۵3، نامه البلاغهنهج)« أَوْسَطُهَا فِی الْحَقِّ وَ أَعَمُّ
دیشههای رهبر معظم انقلاب، نه تنها الگویی در نهایت، این پژوهش نشان میدهد که بازاریابی سیاسی ارزشمحور مبتنی بر ان

کید بر استقلال، عدالت،  برای سیاست داخلی، بلکه چارچوبی برای حضور فعال و عزتمند در عرصه بینالملل نیز به شمار میرود. تأ
ل، ضمن توجه به پیشرفت و هویت ملی، همان ویژگیهایی هستند که میتوانند الگویی برای ملتهای دیگر نیز فراهم آورند. این مد
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ارزشهای اخلاقی، به کارآمدی و اثربخشی فعالیتهای سیاسی نیز اهمیت میدهد و بدین ترتیب، تعادلی میان اصول و منافع ایجاد 
 میکند که ضامن پایداری و مشروعیت نظام سیاسی خواهد بود.
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