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Extended Abstract 

The rapid emergence of the Internet and mobile-based social networks has transformed patterns of 

communication, learning, and social interaction, raising renewed questions about how individuals manage 

information, construct meaning, and maintain ethical agency in an era of pervasive connectivity. This study 

investigates the relationship between the use of modern communication technologies, media literacy, and moral 

development among students and faculty members at Payame Noor University, Kerman Center. The research 

aimed to determine whether the frequency and manner of applying new communication technologies correlate 

with higher levels of critical understanding of media messages and with indicators of moral reasoning and 

responsibility. Employing a descriptive–correlational design, the study population comprised 

approximately 3,900 students and 54 faculty members. According to the Morgan table, a sample of 351 students 

was randomly selected, while all faculty members participated through census. Data were collected using three 

validated instruments: a 20-item Media Literacy Questionnaire assessing awareness, analysis, critical viewing, 

and selective use of media; a researcher-developed 20-item scale measuring the extent and quality of modern 

technology use; and the 32-item Moral Foundations Questionnaire covering five dimensions—care, fairness, 

loyalty, authority, and purity. Reliability coefficients for all instruments exceeded 0.70, ensuring acceptable 

internal consistency. Descriptive statistics, Pearson correlation, and multiple linear regression analyses were 

performed using SPSS 26. The findings revealed a moderate, positive, and statistically significant relationship 

between the level of modern technology use and media literacy (r = 0.521, p < 0.001), indicating that greater 

engagement with communication technologies predicts a 27 percent variance in the development of media literacy 

skills. Similarly, a positive correlation was found between technology use and moral development 

(r = 0.418, p < 0.001), with the explanatory power reaching 17 percent, suggesting that digital engagement, when 

informed and purposeful, may strengthen ethical awareness and responsibility within academic communities. The 

results confirm that increasing exposure to diverse online content can enhance individuals’ critical analysis, 

discernment of media intentions, and reflective moral reasoning, provided that technology is used mindfully and 

educational systems support ethical frameworks for digital interaction. The study concludes that universities 

should institutionalize systematic media-literacy education and moral-awareness training as core components of 

general education curricula to cultivate responsible, reflective users of technology. Integrating workshops, 

digital-ethics seminars, and teacher-training programs could empower students and faculty to transform media 

consumption into informed participation, thereby reinforcing both cognitive and moral dimensions of learning in 

higher education. Future studies should enlarge the population base and incorporate qualitative approaches to 

capture contextual and generational differences in digital ethics. Overall, the findings highlight that informed and 

ethical utilization of modern communication technologies can foster both media competence and moral growth 

essential for sustainable academic and social development. 
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Abstract 

Introduction: This study aimed to explore the relationship between the extent of using 

modern communication technologies, media literacy, and moral development among 

students and faculty members of Payame Noor University, Kerman Center. 

Methodology: The research employed a descriptive-correlational design. The statistical 

population comprised all students and faculty members of the university. Based on the 

sample size determination table, 351 students were selected from approximately 3,900 

students through simple random sampling, and all 54 faculty members participated due 

to the small population size. Data were collected using three questionnaires measuring 

media literacy, use of modern communication technologies, and moral development. 

Findings: The results revealed a positive and significant relationship between the use of 

modern communication technologies and both media literacy and moral development 

among students and faculty members (p < 0.001). 

Conclusion: It is recommended that universities and higher education institutions design 

training programs and workshops to enhance the ethical and informed use of modern 

communication technologies. Such initiatives can strengthen media literacy and foster 

moral development in academic communities. 
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 مقاله پژوهشی 

 یو رشد اخلاق ی ابا سواد رسانه یارتباط نینو یها یاستفاده از تکنولوژ زانیرابطه م

 نور کرمان امیدانشگاه پ یعلم ات یه  یو اعضا انیدانشجو
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 چکیده

های ارتباطی، الگوهای یادگیری و تعامل اجتماعی  فناوری   تحولات گسترده در عرصه  مقدمه و هدف:

  ای و رشد اخلاقی در مواجهه را به شکل چشمگیری دگرگون کرده است. در این میان، نقش سواد رسانه 

آگاهانه با محتوای فضای مجازی، بیش از پیش اهمیت یافته است. هدف از انجام این پژوهش، بررسی  

ای و رشد اخلاقی در میان دانشجویان  های نوین ارتباطی با سواد رسانه میزان استفاده از تکنولوژی   رابطه

 نور مرکز کرمان بود. و اعضای هیأت علمی دانشگاه پیام 

پژوهش:روش توصیفی  شناسی  نوع  از  پژوهش  جامعه –این  است.  کلیه  همبستگی  شامل   آماری 

نفر از میان    ۳۵1دانشجویان و اعضای هیأت علمی دانشگاه بود. بر اساس جدول تعیین حجم نمونه،  

عضو هیأت علمی   ۵4گیری تصادفی ساده انتخاب شدند و تمامی  دانشجو به روش نمونه   ۳۹۰۰حدود  

ها  صورت سرشماری در پژوهش شرکت کردند. ابزار گردآوری داده نیز به دلیل محدود بودن جامعه، به 

ای و رشد  های نوین ارتباطی، سواد رسانه سنجش میزان استفاده از تکنولوژی   شامل سه پرسشنامه

 اخلاقی بود. 

های نوین ارتباطی با سواد  ها نشان داد که بین میزان استفاده از تکنولوژی نتایج تحلیل داده ها:یافته 

(. همچنین مشخص شد p < ۰٫۰۰1ای مثبت و معنادار وجود دارد )ای و رشد اخلاقی رابطه رسانه 

ای و رشد اخلاقی کاربران  ها افزایش یابد، سطح سواد رسانهآگاهانه از این فناوری   هرچه سطح استفاده

 یابد.نیز ارتقا می 

استفادهبه   گیری:نتیجه کلی،  تکنولوژی   طور  از  اخلاق  بر  مبتنی  و  ارتباطی  هوشمندانه  نوین  های 

قابلیتمی ارتقای  در  مؤثر  عاملی  رسانه تواند  ارزش های  تقویت  و  محیطای  در  اخلاقی  های  های 

های آموزشی، آگاهی  ها و دوره ها با برگزاری کارگاه شود دانشگاه رو، پیشنهاد میدانشگاهی باشد. از این 

های ارتباطی  سالم و مسئولانه از فناوری   استفاده  و مهارت اعضای هیأت علمی و دانشجویان را در زمینه

 افزایش دهند. 
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  مهدمق

به عنوان   یا  انهی و را  یلی موبا  ی اجتماع   یمانند شبکه ها  ریاخ  ی ارتباط  نینو  ی ها  یاز تکنولوژ  یو برخ  نترنتیظهور ا

 & Abbasi) را در خصوص نقش رسانه ها گشوده است دی جد ییگفتگوها بستردوباره  ریاخ یقدرتمند در سال ها یی رسانه ها

Abbasi, 2018)  .ـدا ینادرست است، که پ   ای   حیاز اطلاعات، بعضاً صح  یمیحجم عظ  یمعنا  به  یاز حد اطلاعات   شیمواجهه ب  

دارند    ازیکه بدان ن  یافراد در زمان  یقابل اتکا را برا  ییاسـت کـه منابع مورد اعتماد و راهنما  ی ا  دهیاطلاعات پد  ی دمیکـردن اپ 

که جامعه را در برابر   کردها یرو  نیاز مهم تر  یکی (Mokhatri-Hesari, Moezzi, & Montazeri, 2020) سازد  یدشوار م

انتقاد از   یی توان توانا  ی را م  یاباشد، سواد رسانه  ی م  یاسواد رسانه  ش یافزا  ، سازد  ی م   منیاطلاعات در بحران ها ا  یریهمه گ

 ,Malik) ابنـدی  ی دسـت مـ  ی منـیبــه ا  یآنها در برابر اخبار جعل  بیترت  نیکنند، بد  ی م  دیدانست کـه مخاطبـان تول  ی اطلاعات

Bashir, & Mahmood, 2023).  دهند و مطابق نظر  اعتقاد بسیاری از افراد واژه »سواد« را با رسانه های چاپی ربط می  هب

کنند. برخی نیز، در مواجهه با رسانه های دیگری همچون فیلم و  جیمز پاتر آن را معادل توانایی خواندن و نوشتن قلمداد می

 ( Potter, 2010) دهندتلویزیون، این اصطلاح را به »سواد بصری« بسط می

که اگر نحوه استفاده و    باشدیمواجه م  یمجاز  یاز ارتباطات خصوصا در فضا   ییایامروزه، نسل جوان با دن   یایدر دن

 ب یدر معرض آس   شتریبرخوردار باشد، امکان دارد ب  ینییپا  یااز سواد رسانه   یبه عبارت  ایفرا نگرفته باشد و    یکارکرد آن را به خوب

دادن قدرت   ،یاسواد رسانه   هدف (Basirian Jahromi & Basirian Jahromi, 2007)  رد یو... قرار گ  یروان  ،یاجتماع   یها

در ساخت   یجمع  یروش رسانه ها رییبر تغ  ادیز  یریخود تاث  یرسانه به فرد است. تک تک اشخاص به خود  یکنترل برنامه ها

توانند اعمال کنترل   ی داشته باشند، اما م  یادیکنترل ز  شود،یبر آن چه به عموم عرضه م  توانندیندارند و هرگز نم  شان یها امیپ 

است که به مردم  نشان دهد چگونه کنترل را از رسانه ها   نیا یاهدف سوادرسانه نی. بنابرااموزندیذهن خود را ب یزیر برنامهبر 

رسانه ها و مهارت    یاستفاده، فهم انتقاد  یافراد، چگونگ  یبه نحوه دسترس  یاسواد رسانه (Singh, 2012). معطوف کنند  به خود

  یاست و به فرصت ها  ای و پو  یاجتماع   ندیفرآ  کیمخاطب بر رسانه،    یاشاره دارد. نحوه دسترس  یارسانه  یها  امیپ   دیدر تول

 یی محتوادسترسی  به رسانه ها و    یکیزیف  یها  یدسترس  انیدرست معملکرد    یگونه ا  هب  دی . باشودیاستفاده از رسانه ها مربوط م

 ,Burton, Summers, Lawrence, Noble, & Gibbings)  قائل شد   ز یاستفاده از رسانه ها تما  یو عمل  ینظر  یی توانا  زیآنها و ن

و    یفنافراد و رسانه ها اشاره دارد که هم جنبه    نیارتباط ب  یبرقرار  یبرا  یاستفاده از رسانه، به واسطه ا  ی. بعد چگونگ(2015

  ده ی دهد تا افکار، ا  یامکان م  یمجاز  یاطلاعات و ارتباطات به کاربران رسانه ها  یفناور  یها  تی دارد. قابل  یو روان یهم بعد انسان

به اشتراک بگذارند   یاجتماع  یدر شبکه ها گریبا کاربران د ی و تعامل یامتنوع چندرسانه یخود را در قالب ها یها شهیها و اند

  ی شدن شکل و محتوا   یتال یجیرو در عصر تنوع رسانه ها و با د  نیاز ا(Koc & Barut, 2016).   نظر کنند  دلتبا  گریکد یو با  

  ، یخود قرار دهد و مهارت دسترس  یعموم  تیاز اهداف حوزه ترب  یکیرا به عنوان    یاپرورش سواد رسانه   د، ی با  یها نظام آموزش  آن

دهد    ادی  انیآموزش دهد و در کنار آن به دانشجو  انیمتنوع را به دانشجو  یهادر قالب    یارسانه  یها  امیو خلق پ   یابیارز  ل،یتحل

به طور مستمر نقادانه   د یبا  گرانیو تعامل با د  یکمک به پژوهش، فهم، خودابراز   یمتنوع برا  یها  ت یکه رسانه ها با وجود ظرف

 ( Nejad, Hosseinpour, & Mehralizadeh, 2013). رندیمورد ملاحظه قرار گ

  ی گروه ها  انیدر م   ی و دگرگون  رییکند و تغ  ی مقاومت م  شتریب  راتیینسل بزرگسال در برابر تغ   نگلهارتیا  ده یبه عق

از آن   اً گاه  هک  د یآ  ی م  دی پد   ی نسل  نیتفاوت ب  ،یو تحولات اجتماع   رییبا تغ  ن،یافتد؛ بنابرا  یاتفاق م  یشتریجوان تر با سهولت ب

نظر است که    نی، بر ا"انقلاب خاموش"با طرح مفهوم    نگلهارتیا (Inglehart, 1994)  شودیم   ریتعب  ی شکاف نسل  ا یبه تعارض  

  ی تیهو  ی در مبان  یدیجد  ی تواند گسست ها  یم   ، یارتباط  نینو  یها  یفناور  قیاز طر  د یجد  یها  ده ی ارزش ها و ا  عیورود سر

و روش    دیافکار جد  رشیپذباعت    نینو  یلذا گسترش رسانه ها(Niazi & Shafaiemoghaddam, 2012)   کند  جادیجامعه ا

 . (Farajzadeh & Jafari, 2023) گردد یجوانان م  نیدر ب نینو  یزندگ یها
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  ی ب  یانسان، رقابت جهان  یها  یمدرن به واسطه بسط توانمند  یاست. تکنولوژ  یرشد اخلاق  مؤثر  یرهایاز متغ  یکی

تعامل ســابق انســان    کهییکرده است، تا جا   جاد یدر رفتار انسان ا  یدی جد  ی ها  ی ژگیگسترش و آثار درازمدتش، و  یسابقه برا

  ی به هم خورده است و جبران آثار سوء تکنولوژ  شد،  یحذف م   جیانسان به تدر  یها  تیالفع  یاطرافش که در آن آثار منف  طیو مح

از پژوهشــگران حوزه اخلاق   وناسیدهد. هانس    یآثار رخ م  نیا  جادیکمتر از سرعت ا  اریبس  یبا سرعت  یعیطب  یتوسط روندها

که   یراتییتغ بررسیداشته تا با  یســع  "اخلاق دیجد تیبر مأمور  ی: تأملاتتیو مســئول یتکنولوژ"است و در مقاله  یتکنولوژ

کند.   فیعصر توص  نیاخلاق را در ا  تیآن، مأمور  یشده است و جنبه اخلاق  جادیمدرن ا  یدر رفتار انسان به واسطه تکنولوژ 

و    ندیآ  یم بر ن  تیمأمور  نیشــان از عهده ایها  یژگیو  لیبه دل  یاخلاق ســنت  یکه نظام ها  ردیگ  یم  جهینت  ت یدر نها  وناسی

 . (Potter, 2013) ندهســت  یریپذ تیبه نام اخلاق مســئول  یدیجد ینظام اخلاق ازمندینوظهور ن ی حل مسائل اخلاق یبرا

 ,.Nieuważny et al)  شودیبه سعادت محسوب م  دنیرس  یانسان برا  یاساس  یازها ین  نیتر  یاز ضرور  یکیاخلاق  

چگونه رفتار    گر یکدیکند افراد در مقابل    یم   نییاست که تع  یاجتماع   نیآن دسته از قوان  رنده یدر برگ  ی. رشد اخلاق(2021

  ی جانیه ،ی شناخت  یسن در مبان  شیکه با افزا  شودیگفته م  یراتییبه تغ  یرشد اخلاقهمچنین  .  (Khoban & Chaboki) کنند

  یوتلسن ، گام  ینوروژ لسوفی. ف(Dahl, 2019) دهد ی قرار م  ریفرد را تحت تاث  یرفتارها هیو کل  د یآ ی م د یانسان پد  یو رفتار

سال  و بیان داشت که   (Farajzadeh & Jafari, 2023) و قضاوت برداشت  یدر ادراک اخلاق  جانیه  تیحفظ اهم  یفراتر برا

فقط   یدهد که رشد اخلاق ینشان م  یطول  یاست. پژوهش ها  یقدرتمند رشد اخلاق  اریبس  یها   نیب  شیاز پ   یکی  یلیتحص  یها

اوا  یدر اواخر نوجوان  یدرصورت   دانشگاه شود وآن را ادامه دهدمحیط اجتماعی  کندکه فرد وارد    یم  شرفتیپ   یبزرگسال  لیو 

(Berger, 1991) . 

چراکه با گسترش صنعت    د،یعلم ارتباطات معطوف گرد  ی به سمت مطالعه علم  ادیی، توجه زی جهانهای  پس از جنگ  

تکنولوژی ها برای   نیعصر از ا  نی. بشر در ا(Berger, 1991)  دی مبدل گرد  یو آموزش، ارتباطات به مقوله مهم و قابل توجه

امواج   یی گشت و با همگرا  رییانسـان دستخوش تغ  یفن ـ  یسپهر زنـدگ   انهی. با ورود رادیجو  یتر بهره م   بهتر و آسان  ی دگزن

را ارتباطات و اطلاعات  تلفـن دن  انهیتحول، حوزه های  با وصل شدن به خطوط  را چنان دگرگون کرد که بشر   اییها  انسان 

و در امتداد فکر   شهیارتباطات و اطلاعات به عنوان ابزار توانمندسازی اند وریاست.  در عصری که فنا ی همچنان در بهت آن باق

و    میرسالت نظام آموزش، تعل  رسد  یاطلاعات و برقراری ارتباطات است. به نظر م  عیو توز  دیانسـان هـا هـر لحظـه در حال تول

انتخاب را انجام دهـد و راه هـای    نیبهتر  ارد،که در هر لحظه در دست د  یاسـت که بتواند با توجه به اطلاعات  یانسان  تیترب

 خود را فراهم سازد.  شرفتیو پ   یو ترق ردیبهتـر آمـوختن را فراگ

ای و رشد اخلاقی در جوامع مختلف آماری،  های نوین ارتباطی، سواد رسانهشده در زمینه فناوریهای انجامپژوهش

زمان و در ارتباط متقابل مورد بررسی قرار دهند. این نکته صورت همتاکنون نتوانستند تمامی عوامل و متغیرهای یادشده را به

همچنین تا پیش از این مطالعه، تحقیقی که رابطه میزان استفاده    از جمله خلأهایی بود که پژوهش حاضر بر آن تمرکز داشت.

ای و رشد اخلاقی در میان دانشجویان و اعضای هیأت علمی مورد بررسی قرار داده های نوین ارتباطی را با سواد رسانه از فناوری

اخت. از دیگر دلایل ضرورت اجرای این تحقیق، فراهم  باشد، انجام نشده بود. همین مسئله وجه نوآوری این پژوهش را برجسته س

ساز طراحی توانست زمینه ای برای مسئولان آموزشی بود؛ عاملی که میهای سواد رسانهآوردن امکان درک بهتر اهمیت آموزش 

بر این اساس، هدف کلی پژوهش حاضر بررسی رابطه   منظور ارتقای فرایند آموزش باشد.های آموزشی مناسب بهو ارائه برنامه

از فناوری ارتباطی با سواد رسانه میان میزان استفاده  ای و رشد اخلاقی در میان دانشجویان و اعضای هیأت علمی  های نوین 

طور خاص، به بررسی دو بعد اساسی پرداخت: نخست، ارتباط میان استفاده از  دانشگاه پیام نور مرکز کرمان بود. این مطالعه به

ها و رشد اخلاقی در میان اعضای جامعه  ای و دوم، رابطه میان استفاده از این فناوریارتباطی و سواد رسانه  های نوینفناوری

ای و های ارتباطی نوین، سطح سواد رسانهدر مجموع، این پژوهش با هدف تحلیل پیوند میان استفاده از فناوری آماری پژوهش. 

 ها انجام شد.  رشد اخلاقی در دانشگاه
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رابطه میزان استفاده از تکنولوژی های    "با عنوان  ی در پژوهش  (Bolboli & Torbati, 2014)  تبیین این موضوعدر  

نشان دادند بین میزان استفاده از تکنولوژی های نوین ارتباطی و سواد رسانه ای رابطه معناداری   "نوین ارتباطی و سواد رسانه ای  

های ارتباطی بیشتر شود سطح سواد رسانه ای افراد هم بالاتر می رود.    وژیهرچه میزان استفاده از تکنول  بواقع وجود دارد و  

براساس نتایج به دست آمده می توان گفت ابزارهای تکنولوژی ارتباطی مورد مطالعه در این تحقیق که شامل ماهواره و اینترنت 

باعث    (و سرعت دسترسی فرد به اطلاعات  بیاز جمله امکان دستیا)بودند به واسطه امکاناتی که برای مخاطب خود فراهم نمودند  

شده اند به طوری که مخاطب به واسطه بهره مندی از این تکنولوژی ها و از آنجا که سریع تر از گذشته   افرادرشد سواد رسانه ای  

 داخته رمی تواند به حجم عظیمی از اطلاعات دسترسی پیدا می کند به همان نسبت هم راحت تر می تواند به گزینش اطلاعات پ 

در یک موضوع اطلاع یافته و به لحاظ در دسترس قرار گرفتن پیام    تغییراتو از اعمال    برد و به صحت و سقم یک موضوع پی  

ها و اطلاعات متنوع از طریق ماهواره و اینترنت توانمندی او هم در تحلیل و تفسیر پیام های ارتباطی بیشتر شده و نهایتا سواد  

و    یارتباط  نینقش تکنولوژی های نو"با عنوان    گرید  یدر مقاله ا  زین  (Jonas, 2014)   نی. همچنابد رسانه ای وی افزایش می ی 

کند    ی م  لیرا تسه  رییادگی  ندیفرآ  ی ارتباط  نینو  ی ها  یفناور  ق یآموزش از طرکه  نشان دادند    "  رییادگی  ند یآنها در فرآ  ریتاث

مرتبط   قیدر تحق (Bakhtiari, 2015)  گر ید  ی بخشد. از طرف  ی است بهبود م   رییادگی فرایند و  مدیریت  و آنچه را که مربوط به  

و از آن بهره   رفتیپذ دیرا با  نترنتی. ادیبلکه هم فرصت است و هم تهد  ؛ستین  یطرف و خنث  ی ب  نترنتیکه ا  ندنشان داد  یگرید

  ی علم  خورددر جامعه و بر  نترنتیا  مانند  ی ارتباط  نینو  یاز ابزارها  سنجیدهبرای استفاده    یگرفت.  لذا بسترسازی مناسب فرهنگ

نو  و آوردهای  با دست  ناش  یعلم  ن یآگاهانه  رساندن مضرات و خطرات  به حداقل  بس  یدر  آن در جامعه  است.   اریاز  اثرگذار 

از   رییبهره گ  ،اشخاصای    قهینه سل  ی شفاف ومنطبق بر خطوط قرمز واقع  یفرهنگ سازی و اطلاع رسان  نیهمچن گسترده 

 ق یدر تحق (Saeedi & Jafari, 2018)   علاوه بر آن،  جامعه است.  مروزنظران علوم ارتباطات، ضرورت ا  صاحب  یکارشناس  دگاهید

عنوان  یگرید بر درگیرشدگی مدنی    "با  ارتباطی  نوین  بر    "بررسی نفش فناوری  ارتباطی  نوین  نشان دادند که فناوری های 

نشان داد که فناوری های ارتباطی به ویژه    قیتحق  ن یهم چنین نتایج ا.  درگیرشدگی مدنی شهروندان شهر اردبیل تاثیرگذار است

اثرگذاری بالایی برخوردار هستند. بر این اساس فناوری های نوین ارتباطی وسیله ای   با درگیرشدگی مدنی  از  نیز    پیامرسان ها 

و مدنی تلقی می شوند که با پیدایش رسانه ها در عصر مدرن چشم انداز جدیدی برای تعاملات    ی برای مشارکت های اجتماع 

پورمحدث و    یاز طرف.  (Tehrani, Kabootarkhani, Peyman, & Vahedian-Shahroodi, 2016)  انسانی تصور می گردد

تاثیرات فناوری های نوین ارتباطی    "با عنوان  یدر مقاله ا  زی ن  (Pourmohaddes, Khoeini, & Almadani, 2022)همکاران  

و نیز سودآوری اقتصادی، کلیت تعامل را تحت تاثیر قرار   نهکردند که سیاست های کلان رسا  یریگ  جهینت  "بر مدیریت رسانه

را   یگری د  قیتحق  زیالسادات و قائم ن  بیمی دهند تا مدیریت رسانه منطبق با الزامات ناشی از فناوری های نوین اجرا شود. نق

انجام    "سنجش رابطه بهره برداری از فناوری های نوین ارتباطی )اینترنت و ماهواره( و گرایش به آسیب های اجتماعی   "عنوان

نشان داد که نوع استفاده از فناوری های نوین ارتباطی بیش از متغیرهای دیگر در تغییرات گرایش به  قیتحق نیا ج یدادند و نتا

 Niroomand)اعتیاد سهم دارد و در میان فناوری های نوین ارتباطی، اینترنت بیش از ماهواره در گرایش به اعتیاد نقش دارد.  

& Bakht, 2012)  نشان   "جایگاه تکنولوژی های نوین ارتباطی )مدارس هوشمند( در آموزش و پرورش  "با عنوان  یقیتحق در

دادند که در روش مدرن آموزش به دلیل همراهی تکنولوژی اطلاعات و شبکه رسانه ای منابع و محتوای آموزشی در اختیار  

اختیار یادگیرندگان از حالت   در نظام متداول آموزشی  ؛یافته است  ترشیادگیرندگان از حالت تک بعدی به حالت چند منبعی گس

و آموخته می   سیدر نظام متداول آموزشی مدرسه ای هر آنچه که تدرو  تک بعدی به حالت چند منبعی گسترش یافته است  

از معلم به شاگرد می رسد و شاگردان موظف به حفظ همان   شود مکالماتی عموماً  یک سویه غیرتفاهمی و رسمی است که 

و دانش آموزان تحت تعلیم نظام آموزش سنتی به مراتب    انییم و ارائه آن در جلسه امتحان هستند. دنیای ذهنی دانشجومفاه

و دانش آموزانی که در    انیدانشجو  محدودتر و بسته تر از تصویر ذهنی است که آنها در روش نوین آموزشی دریافت می کنند. 

شرایط جدید و با بهره گیری از نرم افزارها، اینترنت و جهان آموزش های چندرسانه ای فرایند یادگیری را طی می کنند، از  
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بیشتری برای    اطلاعات وسیع توانایی  بالاتری برخوردارند و به دلیل تنوع منابع و محتوای آموزشی که در اختیار دارند،  تر و 

 رگذار یبر مخاطب تاث  یکه ورود هر نوع تکنولوژی ارتباط  شودیم  اطاستنب  یپژوهش  نهیشیانتخاب پیدا می کنند. بر اساس  مرور پ 

تواند    یم  ام،یدر کنار محتوای پ   ،یخود، به عنوان ابزاری از تکنولوژی ارتباط  یرسد هر نوع رسانه به خود  ی بوده و به نظر م

 ر یی مخاطب را دستخوش تغ  فهمداشته باشد و درک و  خود    نیو دانش آموزان و مخاطب  انی قابل توجه ای بر دانشجو  راتیتاث

  یو بررس  یلذا پس از واکاو؛  بگذارد  ریمخاطب از رسانه مورد نظرش تاث  یابیو ارز  لیو تحل  هیو بر طرز تفکر و قدرت تجز  دینما

انجام نشده است و لزوم انجام    رها یمتغ بیترک  ن یبا ا  یقیمشاهده شد که تا کنون تحق  نهیزم  نیانجام شده مرتبط در ا  قاتیتحق

مساله خلا موجود   نیو هم  شدیاحساس م  اریاطلاعات و ارتباطات بس  یفناور  یایو دن  یکنون  طیپژوهش، خصوصا در شرا  نیا

  انیدر دانشجو  ی با سواد رسانه و رشد اخلاق ی ارتباط نینو یها  یبه رابطه تکنولوژ پژوهش حاضر  داده است و را نشان  ی پژوهش

اشـاعه و    ـد، یبـر تول  ـهیتک  یارتباط  نیتکنولوژی های نو  یژگیو و  تیخصوص  نی، لذا مهمترپرداخته شده است  اتیه  یو اعضا

ها و در هر زمان و مکان    نهیممکن با حداقل هز زمان  نیهمگان در کمتر  یپـردازش اطلاعـات، در دسـترس قراردادن آن برا

 است.

 پژوهش   یروش شناس

  یعلم  ئتیه  یو اعضا  انیدانشجو  یهیشامل کل  یآمار   یبود. جامعه  همبستگی–یفیتوص  یمطالعه  کیپژوهش حاضر  

  روش   به  نفر ۳۵1  مورگان،  جدول  اساس  بر  که  بود  نفر ۳۹۰۰مرکز حدود    نیا  انیمرکز کرمان بود. تعداد دانشجو  نورامیدانشگاه پ 

محدود بودن حجم جامعه،    لیبه دل  زین  یعلم  ئتیه  یاعضانفر    ۵4  ی عنوان نمونه انتخاب شدند. تمامساده به  یتصادف   یرگینمونه 

  ، ی ها، مقالات علمشامل کتاب  یاپژوهش از منابع کتابخانه  ی نهیشیو پ   ینظر  ی مبان  یگردآور  یدر پژوهش شرکت داشتند. برا

  ل،یو پس از تکم  عیها توزپرسشنامه  ،ی دانیم  یهاداده  یگردآور  یبرا  نیاستفاده شد. همچن  ینترنتیا  یهاگاهیو پا  هانامهانی پا

 استفاده شد.   یو رشد اخلاق  یارتباط  نینو  یهای تکنولوژ   ،یاسواد رسانه   یپژوهش از سه پرسشنامه   نیشدند. در ا  یآورجمع 

 ی نور مرکز کرمان و اخذ مجوزها  امیدانشگاه پ   یها بعد از هماهنگی با معاونت آموزشپرسشنامه   لیپژوهش و تکم  نیانجام ا  یبرا

ها در خصوص هدف پژوهش و فواید شرکت کنندگان ابتدا به آنطرح مراجعه شد. پس از انتخاب مشارکت  یلازم به محل اجرا

  محرمانهجهت به  شد و    داده  حیتوضکنندگان  مشارکت  بهپژوهش  عنوان   ، یاخلاق  لاحظات م  تی رعا   یدر آن توضیح داده شد. برا

تجزیه و تحلیل داده   جهتنگردید و کد اختصاصی جایگزین آن شد.  اخذافراد  ی اسام یشد و حت داده نانیاطماطلاعات  ماندن

بخش آمار توصیفی از شاخص استفاده شد. در    ۲6نسخه  SPSS ها از آمار توصیفی و استنباطی با استفاده از بسته نرم افزاری  

و   رسونیپ   یهای مرکزی و پراکندگی و جداول توزیع فراوانی مربوط به داده ها و در بخش آمار استنباطی از روش همبستگ

 . دی گرد استفادهچندگانه  ونیرگرس

ی اپرسشنامه سواد رسانه- الف  

مولفه    ۵سوال در  ۲۰  یساخته شد و پرسشنامه دارا  1۳۹۳در سال    یتوسط فلسف  یااستاندارد سواد رسانه   پرسشنامه

پرسشنامه سواد    شده است.  ی( طراحادیز  ی لیکم تا خ  یل ی)خ  کرتیل  یا  نهیپنج گز  فیاست. سوالات پرسشنامه بر اساس ط

مجموعه دیدگاه ها و مهارت ها درباره کنترل مخاطب بر خود به هنگام مواجهه با رسانه است. به بیان دیگر سواد رسانه   یارسانه

در این پژوهش منظور از سواد رسانه ای دیدگاه و مهارت هایی است    .   ای تفسیر آگاهانه فرد از مفاهیم پیام های رسانه ای است

رابطه ای  اند؛ ترجیحی و منتقدانه پیدا کرده ،و جوانان با داشتن آن ها نسبت به رسانه و تولیداتش نگاهی تفسیری وانانکه نوج

آگاهی از اهداف پنهان پیام    پرسشنامه درک محتوای پیام های رسانه ای،  یمولفه ها  . شده استمتوازن بین خود و رسانه تعریف  

  یپیام های رسانه ای، نگاه انتقادی به پیام های رسانه ای، تجزیه و تحلیل پیام های رسانه ای م  هگزینش آگاهان  ،یاهای رسانه

 گزارش شده است. ( ۰.78)پرسشنامه  ن یکرونباخ ا ی الفا باشند.

ی ارتباط  نینو  یها  یپرسشنامه تکنولوژ- ب  
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.  است   سؤال ۲۰  شامل  و   شده   تدوین  1۳۹۳ ساخته در سالصورت محقق های نوین ارتباطی بهی تکنولوژی پرسشنامه

های نوین ارتباطی، نوع و میزان کاربرد ابزارهای ارتباطی، میزان مهارت  سطح دسترسی و استفاده از فناوری  شامل  آن  هایمؤلفه 

های ارتباطی، و اثرات اجتماعی و آموزشی  گیری از فناوریهای دیجیتال، نگرش و تمایل به بهرهو توانمندی در استفاده از رسانه

ای لیکرت تنظیم شده است.  درجهدهی به سؤالات بر اساس مقیاس پنجی پاسخباشد. نحوهها میناشی از استفاده از این فناوری

مورد تأیید قرار گرفت و روایی محتوایی آن نیز با نظر متخصصان  (  ۰.8۹) پایایی پرسشنامه با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ

 .شناسی دانشکده تأیید شدهای علوم تربیتی و روانگروه

 و گراهام   تیها  یاخلاق   ی ها  انیپرسشنامه بن- ج

طراحی شد و برای سنجش پنج  (  ۲۰۰7هایت و گراهام )در ابتدا توسط   های اخلاقی هایت و گراهامی بنیانپرسشنامه

این مقیاس   .آسیب/مراقبت، انصاف/عدالت، وفاداری به گروه، احترام به مرجعیت، و پاکی/خلوص :رود بعد اصلی اخلاق به کار می

ها بر اساس طیف لیکرت  گویی به آیتمسازد. پاسخی اخلاق را ممکن میگانهعبارت است که ارزیابی هر یک از ابعاد پنج ۳۲شامل  

   ی فارسی این پرسشنامه توسط محمودآبادی و نیکوگفتار گیرد. نسخهای )از کاملاً مخالف تا کاملاً موافق( صورت می درجه پنج

. در پژوهش خجیان،  (Mahmoudabadi & Nikoogoftar, 2022)  سازی و روایی و پایایی آن بررسی شده استبومی(  14۰1)

روایی   ی ایرانی گزارش شد و در بررسی محمودآبادی و نیکوگفتاربرای جامعه  (۰.8۵)  مقدار آلفای کرونباخ  فرهنگی و حداوینیه

ضریب آلفای کرونباخ این   المللیدست آمد. همچنین در مطالعات بینبه  (۰.۹۲از )  بیش محتوایی تأیید و مقدار آلفای کرونباخ

 .(Novak, 2017) ی پایایی بالای پرسشنامه استدهندهگزارش شده است که نشان (۰.۹۰از )ابزار بالاتر 

 یافته ها 

بودند.    یو رشد اخلاق  یارسانه  ،سوادیارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زانیپژوهش م  نیموجود در ا  یرهایمتغ

نفر پسر بودند،    1۵۰نفر دختر و    ۲۰1نور کرمان کرمان که مورد بررسی قرار گرفتند،    ام یدانشگاه پ   انینفر از دانشجو  ۳۵1از بین  

  ان ینفر از دانشجو  ۳۵1نفر مرد بودند. از بین    ۲4نفر زن و    ۳۰نور کرمان    امیدانشگاه پ   ی علم  اتی نفر از اعضا ه  ۵4ن  یاز ب  نیهمچن

علوم    ینفر رشته ها  18۲و    هیپا  علوم  ینفر رشته ها  11۳  ، یو مهندس  ی فن  ینفر رشته ها  ۵6،  ندکه مورد بررسی قرار گرفت

مربوط   ی، داده هایعلم  اتیو اعضا ه  انیدانشجو  یارتباط  نی نو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زانیم   ریمتغ  فیتوص  یبرا  بودند.   یانسان

 . ندقرار گرفت  یمورد بررس  ادیز  یلیو خ  اد یکم، کم، متوسط، ز  یلیدر پنج رده خ  ی ارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زانیبه م

  اتیو اعضا ه انینفر از دانشجو  14نور شهر کرمان،  امیدانشگاه پ  یعلم اتیو اعضا ه انینفر از دانشجو 4۰۵، از جیبا توجه به نتا

تکنولوژ   زانیم  یعلم از  ،    ی ارتباط  نینو  یها  ی استفاده  دانشجو  ۲۲۰را کم  از  اعضا ه  انینفر  از   زانیم  یعلم  اتیو  استفاده 

از دانشجو  14۰را متوسط ،    یارتباط  نینو  یها  یتکنولوژ از تکنولوژ  زانیم  یعلم  اتیو اعضا ه  انینفر   ن ینو  یها  یاستفاده 

گزارش   ادیز یلیرا خ یارتباط نینو یها یاستفاده از تکنولوژ زانیم  یعلم اتیو اعضا ه انینفر از دانشجو  ۲۹و   ادیرا ز یارتباط

کم،   یلیمربوط به سواد رسانه در پنج رده خ  ی داده ها  ،یعلم  اتی و اعضا ه  انیسواد رسانه دانشجو  ریمتغ  فیتوص  یبرا  کرده اند. 

دانشگاه    یعلم   اتیو اعضا ه  انینفر از دانشجو  4۰۵از    ج،یبا توجه به نتا ند.قرار گرفت  یمورد بررس  ادیز  یلیو خ ادیکم، متوسط، ز

و اعضا    انینفر از دانشجو  ۳1کم،    یلیسواد رسانه را خ  زانیم  ی علم  ات یو اعضا ه  انیاز دانشجو  نفر  1نور کرمان شهر کرمان،    امیپ 

را کم،    زانیم  یعلم   اتیه رسانه  دانشجو  ۲68سواد  از  اعضا ه  انینفر  را متوسط،    زانیم  ی علم  ات یو  رسانه  از   7۳سواد  نفر 

 ی لیسواد رسانه را خ زانیم  یعلم  اتیو اعضا ه انینفر از دانشجو ۳۰و  ادیسواد رسانه را ز زانی م یعلم  اتیهو اعضا  انیدانشجو

در پنج   یمربوط به رشد اخلاق  یداده ها  ،ی علم  اتی و اعضا ه  انیدانشجو  یرشد اخلاق  ریمتغ  فیتوص  یبرا  .گزارش کرده اند  ادیز

 ات یو اعضا ه  انینفر از دانشجو  4۰۵از    ج،ی. با توجه به نتاندقرار گرفت  یمورد بررس  ادیز  یلیو خ  ادیکم، کم، متوسط، ز  یلیرده خ

نفر از    1۲۳را کم ،    یرشد اخلاق  زانیم  یعلم  اتیو اعضا ه  انینفر از دانشجو  ۳۳نور کرمان شهر کرمان،    امیدانشگاه پ   یعلم

را   یرشد اخلاق زانیم یعلم اتی و اعضا ه انینفر از دانشجو ۲1۰را متوسط،  یرشد اخلاق زانی م یعلم اتیو اعضا ه انیدانشجو

 گزارش کرده اند.  ادیز یلیرا خ  یرشد اخلاق زانیم ی علم اتی و اعضا ه انینفر از دانشجو ۳7و  ادیز
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  ی ها  لیتبد  ادیز  یدگیو کش  یشد تا در صورت کج  یها بررس  اسیمق  یدگیو کش  ی ها کج  لیتحل  ریقبل از انجام سا

  ل یبه تبد  یازیباشد، ن  ۲ها کمتر از    اسیمق  یدگ یو کش  ی( اگر کج۲۰۰1)  دل یو ف  نگیلازم انجام شود. مطابق با نظر تاباچ

روند تحل  ی نم  رهایمتغ ادامه  ا  یآمار  یها  لیباشد و  نتا  یها خلل   اس یمق  نیبا  بررسی گرافیکی    کند.  ینم  جادیا  ج یدر  نتایج 

 . ها نیز نرمال بودن را تأیید کردندباقیمانده

 
 پژوهش  ی اصل یرها یمتغ یفیتوص یشاخص ها. 1جدول

 کشیدگی  چولگی  حداکثر  حداقل  انحراف معیار واریانس میانگین متغیرها

  یتکنولوژ
 نینو یها

 ی ارتباط

۵6/۳ 76/۰ 68/۰ ۲ ۵ ۳۵/۰ - 17/۰ - 

 - ۹7/۰ - 81/۰ ۵ ۲ 71/۰ ۵1/۰ ۲۵/۳ سواد رسانه 

 - 17/۰ - ۳۵/۰ ۵ ۲ 76/۰ ۵8/۰ 6۲/۳ ی رشد اخلاق

  در  ها  داده  بودن  مطلوب  دهنده  نشان  که  بوده   ±۲  نیب  رهای متغ  یدگ یو کش  یکج  ی( نشان داد که شاخص ها1جدول )  جینتا

 .شدپژوهش پرداخته  یها هیفرض یباشند و در ادامه به بررس ینرمال م  توضعی

  اتیه  یاعضا  و  انیو سواد رسانه دانشجو  یارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زان ی م  نیرابطه ب  یبه منظور بررس

آمار  ونیرگرس  لیاز روش تحل  یعلم اعتبار مدل  از نظر  عی)نرمال بودن توز  یاستفاده شد.  استفاده  با   ,Reynolds)خطاها( 

Scott, & Austin, 2000) یدگیو کش  ی کج  ی( نشان داد شاخص ها1جدول )  جینتاهمانطور که  قرار گرفت.    یمورد بررس  

  ع یفرض نرمال بودن توز  نیباشند، بنابرا  ی نرمال م  توضعی  در  ها  داده  بودن  مطلوب  دهنده  نشان  که  بوده    ±۲  نیب  رهایمتغ

  کرد.   دهاستفا  ونیرگرس  لی توان از آزمون تحل  یصورت نگرفته است و م  یآمار  یاز الگو  یتخط  جهیخطاها رد نشده است و در نت

آماره   زانی( و م۲)  جدول  جی. با توجه به نتاشدواتسون استفاده    -نیاز آزمون دورب  گریکدیاستقلال خطاها از    یبه منظور بررس

 بیضر  جینتا  نیهمچن  .شودیم   رفتهیفرض استقلال خطاها پذ  نبنابرای  است،  گرفته  قرار  ۵/۲  تا  ۵/1  بازه  در  که  واتسون  –  نیدورب

 شده است.   تیرعا ونیدر مدل رگرس زیچندگانه ن ی دهد که مفروضه هم خط  ینشان م تحمل

 
 با سواد رسانه   یارتباط ن ینو  یمدل تکنولوژ بی .جدول ضرا ۲جدول 

  یهمبستگ بیضر

R 

 حیتصح نییتع بیضر 2R نییتع بیضر

 شده

 Fآماره 

Change 

- نیآماره دورب

 واتسون 

P-  مقدار 

۵۲1/۰ ۲7۲/۰ ۲7/۰ 64۹/14۹ 867/1 ۰۰1/۰ 

باشد.   یم ۲7۲/۰ضریب تعیین  نیو همچن ۵۲1/۰( ضریب همبستگی در این معادله رگرسیونی ۲جدول) ج یبا توجه به نتا

  یسواد رسانه م ریمتغ نییدرصد قادر به تب ۲7 زانیبه م یارتباط نینو یها یاستفاده از تکنولوژ زانیم ریکه متغ یمعن نیبد

 معنی دار می باشد.   ۰۵/۰می باشد، بنابراین مدل در سطح  ۰۰1/۰ نیمقدار معنی دار بودن مدل رگرسیو -pباشند و 

 
 .  جدول تحلیل واریانس مدل رگرسیونی سواد رسانه ۳جدول 

 مقدار -p آماره آزمون میانگین مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات منبع تغییرات

 ۰۰1/۰ 64۹/14۹ ۲۲/۵۵ 1 ۲۲/۵۵ رگرسیون 

 - - ۳6۹/۰ 4۰1 ۹67/147 خطا 

 - - - 4۰۲ 186/۲۰۳ کل 
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 ه سواد رسان ری. جدول ضرایب رگرسیونی متغ4جدول 

ضرایب  مدل

استاندارد نشده  

B 

  یخطا

 استاندارد 

ضرایب 

استاندارد شده  

β 

آماره   مقدار  -t Pآماره 

Tolerance 

 - ۰۰1/۰ 6۹8/8 - 1۵7/۰ ۳6۵/1 ثابت

 تکنولوژی نوین  

 ارتباطی 

۵4۵/۰ ۰4۵/۰ ۵۲1/۰ ۲۳۳/1۲ ۰۰1/۰ 1 

 β=    ۵۲1/۰) یارتباط  نی نو  یاستفاده از تکنولوژ  زانیم  ری( نشان داد که متغ4)  یونیرگرس  بیبه دست آمده از جدول ضرا  جینتا

  ،۰۰1/۰  P=    )استفاده از   زانیم  شیکه با افزا  یمعن   ن یکند، بد  ی م   ی نیب  ش یسواد رسانه را پ   ریمتغ  یه طور مثبت و معنادارب

افزا  شودیم  ینی ب  شیپ   ،یارتباط  نینو  یتکنولوژ رسانه  صفر در سطح    هیتوان گفت فرض  یم   نیبنابرا  .ابد ی   یم  شی که سواد 

 یواعضا  انیو سواد رسانه دانشجو  یارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ   زانیم  نیتوان گفت ب  یو م  شودیرد م  ۰۵/۰  یمعنادار

 .نور کرمان رابطه معنادار وجود دارد امیدانشگاه پ  ی علم اتیه

  اتی ه  یواعضا  انیدانشجو  یو رشد اخلاق   یارتباط  ن ینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زان یم  نیرابطه ب  یمنظور بررس  به

  دل یو ف  نگیخطاها( با استفاده از نظر تاباچ  عی)نرمال بودن توز  یاستفاده شد. اعتبار مدل آمار  ونیرگرس  لیاز روش تحل  یعلم

  نیب  رهایمتغ  یدگیو کش  یکج  ی( نشان داد که شاخص ها1جدول )  جیبه نتا  جهقرار گرفته است. با تو  ی( مورد بررس۲۰۰1)

خطاها رد نشده    عیفرض نرمال بودن توز  نیباشند، بنابرا  ینرمال م   توضعی  در   ها  داده   بودن  مطلوب   دهنده   نشان  که  بوده   ۲±

 ی به منظور بررس  استفاده کرد.  ونی رسرگ  لیتوان از آزمون تحل   یصورت نگرفته است و م  یآمار  یاز الگو  یتخط  جهیاست و در نت

 واتسون   –  نیآماره دورب  زانی( و م۵)  جدول  جی. با توجه به نتاشدواتسون استفاده    -نیاز آزمون دورب  گریکدیاستقلال خطاها از  

  ی م شان تحمل ن بیضر جی نتا نیهمچن . شودیم رفتهیفرض استقلال خطاها پذ   نبنابرای است، گرفته قرار ۵/۲ تا   ۵/1 بازه در که

 شده است.  تیرعا ونیدر مدل رگرس زیچندگانه ن یدهد که مفروضه هم خط

 
 ی با رشد اخلاق  یارتباط ن ینو  یمدل تکنولوژ بی .جدول ضرا ۵جدول 

  یهمبستگ بیضر

R 

 حیتصح نییتع بیضر 2Rنییتع بیضر

 شده

 Fآماره 

Change 

- نیآماره دورب

 واتسون 

P-  مقدار 

418/۰ 17۵/۰ 17۳/۰ ۰68/8۵ ۹۳۳/1 ۰۰1/۰ 

  ن یباشد بد یم 17۵/۰ضریب تعیین  نیو همچن 418/۰( ضریب همبستگی در این معادله رگرسیونی ۵جدول) جیبا توجه به نتا

باشند    یم   یرشد اخلاق  ریمتغ   نییدرصد قادر به تب  ۳/17  زانی به م  ی ارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زانیم  ریکه متغ  یمعن

معنی دار می باشد. جدول تحلیل   ۰۵/۰می باشد ، بنابراین مدل در سطح    ۰۰1/۰  ونیمقدار معنی دار بودن مدل رگرسی  -pو  

 واریانس مدل رگرسیونی و جدول ضرایب رگرسیونی در زیر آمده است.

 
 ی . جدول تحلیل واریانس مدل رگرسیونی رشد اخلاق6جدول 

 مقدار -p آماره آزمون میانگین مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات منبع تغییرات

 ۰۰1/۰ ۰68/8۵ ۰7/41 1 ۰7/41 رگرسیون 

 - - 48۳/۰ 4۰1 6۰/1۹۳ خطا 

 - - - 4۰۲ 67/۲۳4 کل 
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 یرشد اخلاق ری. جدول ضرایب رگرسیونی متغ7جدول 

ضرایب  مدل

استاندارد نشده  

B 

  یخطا

 استاندارد 

ضرایب 

استاندارد شده  

β 

آماره   مقدار  -t Pآماره 

Tolerance 

 - ۰۰1/۰ 1۳۵/11 - 17۹/۰ ۹۹۹/1 ثابت

  نینو یتکنولوژ

 ی ارتباط

47/۰ ۰۵1/۰ 418/۰ ۲۲۳/۹ ۰۰1/۰ 1 

 ی * متغیر ملاک :رشد اخلاق

 β=    418/۰)  یارتباط  نینو  یاستفاده از تکنولوژ   زانیم  ری( نشان داد که متغ7)  یونیرگرس  بی به دست آمده از جدول ضرا  جینتا

  ،۰۰1/۰  P=استفاده از   زانیم  شیکه با افزا  یمعن  نیکند، بد  یم  ینیب  ش یرا پ   ی رشد اخلاق  ریمتغ  ی( به طور مثبت و معنادار

صفر در سطح   هیتوان گفت فرض  یم  نی. بنابراابدی  یم  شیافزا  ی که رشد اخلاق  شودیم  ینیب  شیپ   ،یارتباط  نینو  یتکنولوژ

ب  ی و م   شودیرد م  ۰۵/۰  یمعنادار از تکنولوژ  زانیم  نیتوان گفت  اخلاق  یارتباط  نینو  یها  یاستفاده  رشد    انیدانشجو  یو 

   نور کرمان رابطه معنادار وجود دارد.  ام یدانشگاه پ  ی علم ات یه یواعضا

ای و رشد اخلاقی  های نوین ارتباطی و دو متغیر سواد رسانههای رگرسیون نشان داد بین میزان استفاده از فناورینتایج آزمون

بهرابطه  دارد؛  وجود  معنادار  و  مثبت  فناوریگونهای  که  بهای  توانستند  ارتباطی  نوین    سواد  واریانس   از  درصد ۲7ترتیب  های 

 . کنند  بینیپیش  را اخلاقی رشد واریانس  از درصد 17.۵ و ایرسانه

 بحث و نتیجه گیری 

  ی علم  اتیه  یدر اعضا   یو رشد اخلاق  یابا سواد رسانه  یارتباط  نینو  یها  یرابطه تکنولوژ  یبا هدف بررس  قیتحق  نیا

و   هیقرار گرفتند. بر اساس تجز یمورد بحث و بررس قیتحق ی ها هینور مرکز کرمان انجام شد و فرض ام یدانشگاه پ   انیدانشجو و

 ان یو دانشجو  ی علم  اتیه  یدر اعضا  یابا سواد رسانه  یارتباط  نینو  یها  یلوژتکنو  نیشد که ب  یریگ  جهیداده ها نت  لیتحل

و    انیدانشجو  انیدر م  یارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ  زانیمعنا که هرچه م  نینور رابطه وجود دارد. به ا  امیدانشگاه پ 

 Bolboli)های   پژوهش با پژوهش نیا جی. نتا ددر آنها خواهد ش یاسواد رسانه  شیموجب افزا ابد ی شیافزا یعلم  اتیه یاعضا

& Torbati, 2014)  ،(Basirian Jahromi & Basirian Jahromi, 2007)  ،(Bakhtiari, 2015)  ،(Saeedi & Jafari, 

کرد که   انیطور ب  نیتوان ا  ی م  نتایج  نیا  نییدارد. در تب  یی همسو  (Iranian, 1983)  و  (Tehrani et al., 2016)و  (2018

. استفاده  سازد  یو اراده فرد را دگرگون م  دنیشیدانستن، اند  وهیو ش  ابد ی  ی وجود انسان راه م  اییزوا  نیتر  یتکنولوژی به درون

 زان یم ش یکه با افزا یمعن ن یکند، بد ی م ی نیب شیرا پ  یرشد اخلاق ریمتغ یبه طور مثبت و معنادار یارتباط نینو یاز تکنولوژ

 هیکرد که فرض  انیتوان ب  ی م  نی. بنابراابدی  ی م  ش یافزا  یکه رشد اخلاق  شودیم  ی نیب  شیپ   ،یارتباط   نینو  یاستفاده از تکنولوژ 

  یو رشد اخلاق   یارتباط  نینو  یها  یاستفاده از تکنولوژ   زانی م  نیتوان گفت ب  ی و م  شود یرد م  ۰۵/۰  یصفر در سطح معنادار

های نوین  این یافته بیانگر آن است که فناوری   نور کرمان رابطه معنادار وجود دارد. امیدانشگاه پ   یعلم  اتیه  یواعضا  انیدانشجو

کنند.  دهی به الگوهای درک، داوری و کنش اخلاقی افراد ایفا میارتباطی، صرفاً ابزار انتقال داده نیستند، بلکه نقش فعالی در شکل

این فناوری با  اعضای جامعه دانشگاهی  باشد، فرصت ها سنجیدههرچه تعامل  انتقادی  تفکر  بر  برای  تر و مبتنی  بیشتری  های 

های  محور از رسانهشود. استفاده آگاهانه و اخلاق های جمعی فراهم میدهی و احترام به ارزش پذیری، خودنظمتمرین مسئولیت 

ی بازاندیشی  تواند رشد اخلاقی را از سطح شناختی به سطح رفتاری ارتقا دهد؛ زیرا فرایند تعامل با محتوای متنوع، زمینه نوین می

گیری از فناوری بدون هدایت تربیتی و سواد کند. از سوی دیگر، اگر بهرهها و تقویت حساسیت اخلاقی را ایجاد میارزش در  

ابزار میرسانه باشد، همین  داوری ای کافی  ارزشی و ضعف در  آشفتگی  بنابراین، سطح سواد تواند موجب  اخلاقی گردد.  های 

ریزی هدفمند  های ارتباطی بر رشد اخلاقی دارد. این نتیجه لزوم برنامهگیری اثر فناوریای نقش میانجی حیاتی در جهت رسانه

نور کند تا دانشگاه پیامای را گوشزد میهای دیجیتال و رسانهای با مهارتدر نظام آموزش عالی، برای تلفیق آموزش اخلاق حرفه 

از ظرفیت فناوری در جهت پرورش شهروندانی با تفکر نقاد و با    پژوهش همچنین  نیا  جی نتا  .رفتار اخلاقی بهره گیرد  بتواند 
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 ,Niroomand & Bakht)،  (Aghajani, Rasouli, & Khorsand, 2011)،  (Abbasi & Abbasi, 2018)  ی هاپژوهش  

 دارد.   ییهمسو  (Novak, 2017) و(2012

پایه دیدگاهدر تبیین این فرضیه می ارتباطی نوین نهلوهان، گسترش فناوریهای مکتوان گفت بر  تنها حجم  های 

ی تفکر، درک، شعور و ارتباط انسان  دهد، بلکه به نحو بنیادین شیوهها را در اختیار مخاطبان قرار میعظیمی از اطلاعات و پیام

کند که در آن ای خلق میسازد. نوع فناوریِ ارتباطی رایج در یک جامعه، »محیط ادراکی« تازهبا جهان پیرامون را دگرگون می

ای افراد را  های اخلاقی و رسانهتواند نگرشرو، تغییر در ابزار ارتباطی میشوند. از اینها و معانی اجتماعی بازتعریف میارزش 

ای و در نهایت رشد تواند به ارتقای سواد رسانهای نوین ارتباطی میهمتحول سازد؛ بنابراین افزایش استفاده آگاهانه از فناوری

کند، فناوری  تأکید می  (Novak, 2017)که نواک  همچنان  ویژه در میان دانشجویان و اعضای هیئت علمی، منجر شود.اخلاقی، به

شوند.  ی آن آشکار میهای جهان بر پایهای نامرئی که واقعیتزمینه پیش  —در ذات خود تجلی یکی از حالات وجود انسان است  

کند.  های پیشین را درون خود بازآرایی میآفریند که فناوریای میهر فناوری جدید در حقیقت امتدادِ انسان است و محیط تازه

کند؛ چراکه نوع فناوری، خود حامل پیام و معناست.  لوهان »رسانه همان پیام است« را تأیید میاین دیدگاه، تعبیر معروف مک

های نوین ارتباطی، با فراهم کردن بستر شناختی جدید، موجب ارتقای بدین ترتیب، افزایش دسترسی و تعامل معنادار با فناوری

ای شکل  رسانه  پذیری اخلاقی آنان در فضای شود؛ زیرا تجربه، قضاوت و مسئولیت ای و نیز رشد اخلاقی کاربران میسواد رسانه

 گیرد. می

از فناوری ارتباطی« توانست بهبر اساس نتایج آماری پژوهش حاضر، متغیر »میزان استفاده  طور مثبت و های نوین 

های ارتباطی، رشد اخلاقی در  ی سنجیده از فناوریبینی کند؛ یعنی با افزایش سطح استفادهمعنادار متغیر رشد اخلاقی را پیش

توان گفت  رد شد و می  ۰.۰۵رو، فرضیه صفر در سطح معناداری  یابد. ازاینمیان دانشجویان و اعضای هیئت علمی نیز افزایش می

ای معنادار و پایدار وجود  نور کرمان رابطهی دانشگاهی پیامهای نوین ارتباطی و رشد اخلاقی جامعهبین میزان استفاده از فناوری

 دارد.

 پیشنهادهای کاربردی پژوهش 

  هاهای ترکیبی مصاحبه و مشاهده برای افزایش اعتبار دادههای آتی و استفاده از روشدر پژوهش :کاهش طول ابزار سنجش

  ایبه سایر مراکز آموزش عالی کشور جهت بررسی الگوی مشترک اثر فناوری بر اخلاق و سواد رسانه :ی آماریگسترش جامعه 

دوره  کارگاهطراحی  و  آموزشی  دانش های  دانشگاه  :افزاییهای  فناوریدر  از  استفاده  صحیح  آموزش  برای  و  ها  ارتباطی  های 

  های اجتماعی به دانشجویان و اعضای هیئت علمیشبکه 

ها تا کاربران فناوری بتوانند در تعاملات  های درسی دانشگاهدر برنامه  :ایای با تربیت اخلاق حرفه تلفیق آموزش سواد رسانه 

  های اخلاقی و مسئولانه اتخاذ کننددیجیتال، تصمیم

سازان برای ایجاد رفتارهای اخلاقی پایدار در فضای  از سوی مسئولان و فرهنگ  :گذاری آموزشیسازی فرهنگی و سیاست زمینه 

 های نوین ارتباطی ای و ترویج استفاده مسئولانه از فناوریرسانه

 محدودیت های پژوهش 

پژوهش، دامنهترین محدودیتاز مهم این  اعضای هیئت  ی جامعههای  شامل دانشجویان و  آماری است که صرفاً  ی 

پیام الگوهای رفتاری در سایر دانشگاهعلمی دانشگاه  ازاینها یا استاننور مرکز کرمان بوده و ممکن است  رو  ها متفاوت باشد؛ 

 تعمیم نتایج باید با احتیاط انجام شود.

ها شده باشد. همچنین دهندگان و در نتیجه کاهش دقت در پاسخهای زیاد ممکن است موجب خستگی پاسختعداد پرسشنامه

 تواند بر دقت ارزیابی واقعی متغیرهای اخلاقی تأثیر بگذارد. عنوان ابزار خودسنجی میی صرف از پرسشنامه بهاستفاده
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 ملاحظات اخلاقی 

کنندگان )دانشجویان ی شرکتطور کامل برای همهها پیش از اجرا به در این پژوهش، هدف مطالعه و ماهیت پرسشنامه

نور مرکز کرمان( توضیح داده شد. مشارکت در مطالعه کاملاً داوطلبانه بود و افراد پس از  و اعضای هیئت علمی دانشگاه پیام

داده از  استفاده  و  برای شرکت  را  آگاهانه خود  رضایت  تحقیق،  اهداف  از  تحلیلآگاهی  اعلام کردند.  هایشان در  پژوهش  های 

گونه ها محرمانه تلقی گردید. پژوهش حاضر هیچآوری شد و کلیه پاسخصورت ناشناس جمعها بهاطلاعات حاصل از پرسشنامه

مطابق با اصول اخلاق پژوهش وزارت   آن  اجرای  مراحل  تمام  و   نداشت  کنندگانشرکت  برای  اجتماعی –مداخله یا آسیب روانی

 .ای در تحقیقات دانشگاهی رعایت گردیدو کدهای رفتاری حرفه  علوم، تحقیقات و فناوری

 حامی مالی

 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 تعارض منافع 

 بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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