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Objective 
Export managers in the apparel sector tend to favor indirect exporting as a means of 

adapting to Iran’s environmental conditions. At the same time, Iran’s apparel industry 

possesses the capability to compete with other countries in terms of quality, as it 

continues to rank among leading nations with respect to tailoring and design. Due to 

its long-standing history, level of investment, value-added rate, backward and forward 

linkages with other industries and the national economy, as well as its abundant 

human resources, the industry holds substantial potential for both quantitative and 

qualitative advancement, thereby contributing to national economic development. 

Accordingly, the present study seeks to enhance the knowledge of apparel producers 

and exporters regarding indirect apparel exporting. To this end, the study aims to 

providing a model of factors influencing Iranian indirect apparel exporting. 

 Methodology  
This study adopts a mixed-methods approach comprising qualitative and quantitative 

phases. In the qualitative phase, Grounded Theory was employed as the research 

strategy, while the quantitative phase was conducted using confirmatory factor 

analysis. The statistical population in the qualitative phase consisted of managers from 

apparel manufacturing and exporting firms, from whom a sample of 15 participants 

was selected. In the quantitative phase, the statistical population comprised 

3,290 individuals, of whom 344 respondents were selected using random sampling 

techniques. Data collection instruments included semi-structured interviews in the 

qualitative phase and a questionnaire in the quantitative phase. In the first stage of the 

research, Grounded Theory procedures were applied, and following the completion of 

coding stages (initial coding, categorization, and identification of core categories), the 

constructs of the study were extracted using MAXQDA software. In the second stage, 

the derived results were analyzed through structural equation modeling using 

SmartPLS software. 

 Findings 

In the qualitative phase of the study, interview transcripts were segmented and 

mailto:vazifehdust@yahoo.com
tel:290
tel:344


 ختهیآم کردیبا رو رانیپوشاک ا میرمستقیعوامل مؤثر بر صادرات غ ییشناسا

 

83 

 

 

subjected to conceptualization and categorization. Subsequently, through systematic 

classification, the main and subcategories were identified, and textual data were 

analyzed using open and axial coding procedures. The findings revealed three core 

components related to indirect exporting: indirect exporting mechanisms, sanctions, 

and financial capacity. The major categories associated with indirect exporting 

included the prevention and restriction of informal and underground activities, 

counterfeit and fake apparel, regulatory and legal frameworks, smuggling, and 

increased sales to intermediaries. The principal categories related to sanctions 

encompassed sanction-induced constraints, political factors, and sanction-related 

costs. The major categories associated with financial capacity included enhancing the 

financial capacity of exporters facing bankruptcy, tax reductions, the capital-intensive 

nature of apparel exporting, government financial support, investment by well-known 

brands, the elimination of restrictions on foreign exchange transfers, and cooperation 

with major global brands. Subsequently, the interview data were further analyzed 

using content analysis. For this purpose, interview texts were reviewed multiple times, 

leading to the extraction of meaning units. Through the classification of these meaning 

units, categories were formed, from which the core categories ultimately emerged. 

 Conclusion 

Based on the findings, the key factors influencing indirect exporting include the 

reduction of sanctions and financial capacity. The results indicate that alleviating 

sanctions and enhancing financial capacity exert a significant impact on indirect 

apparel exporting in Iran. Furthermore, the reduction of sanctions can lead to 

improved financial capacity among firms operating in this sector. Additionally, 

financial support mechanisms, increased financial capacity among apparel exporters, 

and appropriate facilitation measures contribute to greater procurement by prominent 

domestic and international brands from small-scale producers for export purposes. 

Such facilitation, coupled with the removal of restrictions on foreign exchange 

transfers, can attract the necessary capital from abroad to support apparel exporting 

activities. It is recommended that policymakers and decision-makers enact and 

effectively enforce regulations to limit informal and underground production activities 

within the apparel industry and to reduce the prevalence of counterfeit and smuggled 

goods. These measures would help domestic firms maintain their financial capacity 

and sustain their ability to produce and export apparel products. Furthermore, 

policymakers and export decision-makers in the apparel sector are advised to pursue 

strategies aimed at reducing the constraints and costs associated with sanctions and to 

establish conditions that facilitate foreign investment and market entry in the field of 

apparel exporting. 
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 انجام شده ختهیآم کردیبا رو رانیپوشاک ا میرمستقیعوامل مؤثر بر صادرات غ ییپژوهش حاضر باهدف شناسا

 ادیداده بن یپژوهش تئور نیا یشده است. استراتژ  انجام یو کم یفیدر دو فاز ک ختهیپژوهش با روش آم نیاست. ا

در  یاست. جامعه آمار انجام شده یدییتأعامل  لیبا استفاده از تحل زیآن ن ی. بخش کمباشد یم یفیدر بخش ک

از آنان با روش  ینفر 15نده پوشاک بودند که نمونه و صادرکن دکنندهیتول یها شرکت رانیشامل مد یفیمرحله ک

با استفاده از  نیب  نیا نفر است که از 3290 یجامعه آمار یدر دسترس انتخاب شد. در بخش کمنمونه گیری 

 افتهیساختار مهیمصاحبه ن یفیها در بخش ک داده یآور . ابزار جمعشدندنفر انتخاب  344 یتصادف یریگ روش نمونه

پس از انجام  ادیداده بن یگام پژوهش با استفاده از استراتژ نی. در نخستباشد یپرسشنامه م ،یو در بخش کم

پژوهش با استفاده از  نی(، سازه ایو مشخص نمودن مقولات محور یبند مقوله ه،یاول ی)کدگذار یمراحل کدگذار

با  معادلات ساختاریحاصله با استفاده از  جیدست آمد و در گام دوم، نتاه ب 2020ورژن  ودایکافزار مکس نرم

دست آمده ه ب جیگرفته است. براساس نتا قرار لیتحل و  هیمورد تجز 3ورژن  اس ال یافزار اسمارت پ استفاده از نرم

با  یحاصل از بخش کم جی. نتاشوند یم یتوان مال و ها میکاهش تحر شامل میمستق ریصادرات غ بر عوامل موثر

 میرمستقیدر صادرات غ یتوان مال شیو افزا ها میکه کاهش تحر دهد ینشان م یاستفاده از معادلات ساختار

 حوزه شود.  نیفعال در ا یها شرکت یتوان مال شیمنجر به افزا تواند یم ها میمؤثر بوده و کاهش تحر رانیپوشاک ا

 

با  رانیپوشاک ا میرمستقیعوامل مؤثر بر صادرات غ ییشناسا (.1404) نوئی، مصطفی، وظیفه دوست، حسینتیلهداعی، فرشاد، هاشمیعالی استناد:

 .103 -82(، 2)4، ای مدیریت بازاریابیمطالعات میان رشته. ختهیآم کردیرو
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  قدمهم

 به منجر مشتریان برای آزاد تجارت های سیاست. است المللی بین بازارهای در هایی چالش و ها فرصت آورنده وجوده ب سازی جهانی

 خارجی برندهای انتخاب بری بیشتری انتخاب حق مشتریان بنابراین،. است شده خارجی محصولات بیشتر چه هر انتخاب برای هایی فرصت

 الملل بین تجارت در تحقیقات تمرکز گذشته، دهه چند در لذا(. 1403 همکاران، و زنگنه) اند آورده دست به حال در کشورهای در محلی و

 در شرکت سطح در تراکنش های داده بودن دسترس در افزایش دلیل به تغییر این. است کرده تغییر ها شرکت سمت به صنایع و کشورها از

 اگر حتی. کنند می صادر یا وارد را کالاها مستقیم طور  به ها شرکت از کمی تعداد که است این ها داده این از مهم بینش یک. است تجارت

 به یا کنند خرید دارند المللی بین تجارت که داخلی های شرکت از است ممکن هم باز باشند، نداشته صادرات یا واردات ها شرکت خود

 از خود آگاهی ها شرکت آن، براساس که است فرآیندی ها، شرکت سازی یالملل بین واقع در(. 2021 ، همکاران و  غوری) بفروشند ها آن

 و رضوانی) دهند می قرار خود کار دستور در را دیگر کشورهای با معامله و داده افزایش المللی بین معاملات غیرمستقیم و مستقیم تأثیرات

 بالا و افزایش و تولیدی های ظرفیت از بهینه استفاده ه جهتب صادرات است، صادرات شدن المللی بین برای آغازین نقطه(. 1400 همکاران،

 بازارهای به بخشی تنوع دلیل به صادرات. شود می تلقی ها سازمان برای پراهمیت و مهم موضوعات از یکی ها، گذاری سرمایه بازده بردن

 منافع کمبود دلیل به ها شرکت مدیران وجود این با. شود می ها شرکت وضعیت ارتقا به منجر و داده کاهش را گذاری سرمایه ریسک هدف،

 تمایل عدم این(. 1402 همکاران، و زاده رحیم) ندارند صادرات به چندانی تمایل صادراتی زمینه  در پیشرو های فرصت با آشنایی عدم و

 سود اولیه، مواد تأمین های هزینه جمله از مشکلاتی است، تر مشهود پوشاک صنایع جمله از صنایع برخی در مستقیم صادرات به ها شرکت

 دست از جهانی پوشاک بازار در را برابر رقابت فرصت تا شده باعث... و قاچاق یا رویه بی واردات پاگیر، و دست مقررات و قوانین بانکی،

 شرایط و مشکلات این به توجه با(. 1402 طهمور، و ترابی) کنیم واگذار خارجی تولیدکنندگان به نیز را داخلی بازار از نیمی و بدهیم

 بقا، جهت ها شرکت این باشند، ایران خاص شرایط با خود انطباق برای راهکارهایی دنبال به باید حوزه این های شرکت فرد،  به منحصر

 صورت  به که تغییراتی افتاد، خواهد خطر به ها آن حیات تداوم صورت این غیر در آورند، دست به را محیط با پذیری انطباق قدرت بایستی

(.  1403 همکاران، و امینی) دهد می کاهش توجهی  قابل میزان به را ها شرکت پذیری انطباق میزان دهد، می رخ ایران بازار در موقت یا و دائم

 به ایران پوشاک صنعت دیگر طرف از دارند، غیرمستقیم صادرات به بیشتری تمایل ایران محیطی شرایط با تطابق برای حوزه این مدیران لذا

 توجه با و رود می شمار به برتر کشورهای ءجز هنوز طراحی و دوخت لحاظ به چراکه دارد، را کشورها دیگر با رقابت قابلیت کیفیت، لحاظ

 انسانی منابع همچنین و ملی اقتصاد و صنایع سایر با پسین و پیشین پیوندهای افزوده، ارزش نرخ گذاری، سرمایه میزان طولانی، سابقه به

 به توجه با(. 1402 طهمور، و ترابی) دارد وجود ملی اقتصاد و خود کیفی و کمیّ ارتقای و پیشرفت راستای در زیادی بالقوه امکانات فراوان،

 پژوهش این لذا  ندارد، وجود آن برای تاریخی سبقه نیز ایران در و است نگرفته صورت زیادی مطالعات غیرمستقیم صادرات زمینه  در آنکه

 غیرمستقیم صادرات زمینه در دانشگاه اساتید و دانشجویان مردان، دولت پوشاک، صادرکنندگان و تولیدکنندگان دانش افزایش در سعی

 اثرگذار پوشاک غیرمستقیم صادرات بر عواملی چه که باشد می پرسش این به پاسخگویی دنبال به تحقیق این مهم این برای و دارد پوشاک

 .باشد می میزان چه تا عوامل این شدت و هستند
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  نظری مبانی

 موفق عملکرد که دهد می نشان موجود شواهد. است تجاری عملکرد و اقتصادی رشد کلید محرک صادرات :صادرات بر مؤثر عوامل

 تنها نه آن مثبت پیامدهای که داشت خواهد پی در را هایی مزیت گوناگون های جنبه در خدمات و کالا صادرات خصوص در ها شرکت

 عملکرد بلکه شد، خواهد منجر نیز کشورها اقتصاد بالندگی و رشد به درنهایت دارد، همراه به را ها شرکت برای توسعه و رشد فضای

 و مالی منابع المللی، بین تجربه صادرات، به مدیریت تعهد) داخلی نیروهای تعامل استراتژیک مدیریت برای شرکت توانایی به صادرات

 تلاطم و ساختار فرهنگی، های تفاوت رقابتی، فشار( خارجی و سازمانی ساختار محصول، بودن همتا بی توسعه، و پژوهش های قابلیت انسانی،

 است، پیچیده کاملاً المللی بین محیط که این به توجه با لذا(. 1401 همکاران، و  زاده نبی) دارد بستگی دولتی قوانین و ها محدودیت و بازار

 توسعه مرتبط، خطرات و ها چالش پذیرش جهانی، بازارهای به خدمت هدف با را سازی المللی بین های استراتژی از بسیاری های شرکت

 مستلزم ها شرکت این سازی المللی بین فرآیند واقع در. کنند می اتخاذ المللی بین رقابتی های محیط با خود برندهای تطبیق یا جدید محصولات

 در فعالیت(. 2021 ،1 موریرا و آلوز ،موتا) است المللی بین ریسک معرض در گرفتن قرار و مشارکت پذیرش و خارجی، بازارهای به ورود

 کنند، می فعالیت محیط این در که وکارهایی  کسب و ها سازمان تمام و اسـت بوده همراه هایی ریسک با همواره خارجی، بازارهای محیط

 فعال های شرکت لذا. یابد می افزایش تدریج  به ها ریسک این و کرده تجربه نیز را المللی بین تجاری های ریسک شدن المللی بین جریان در

 به مربوط تجاری های ریسک ویژه  به گوناگونی، نشده بینی پیش یا شده بینی پیش های ریسک با خود عمر طی المللی بین تجارت حوزه در

 مواجه غیره و تجاری اختلافات بروز ونقل، حمل و اعتباری های ریسک ارز، نرخ نوسانات قرارداد، نشـدن اجـرا ماننـد بازرگـانی های فعالیت

 دهد می سوق غیرمستقیم صادرات سمت به را ها شرکت از بسیاری امر این. دهند می قرار تأثیر تحت را شرکت این های فعالیت که شوند می

 کنند انتخاب را یکی المللی بین بازارهای به ورود مختلف های روش بین توانند می ها شرکت ترتیب،  این  به(.  1399 محترم، و اصغرخانی)

 ای شیوه باید ها شرکت رو  این از(. 2021 ،، موریرا و آلوزموتا) دارد شرکت برای ریسک و کنترل تعهد، مختلف سطوح وجود بر دلالت که

 و محصول هدف، بازار با متناسب الگویی و شناخته را نمایند استفاده( غیرمستقیم یا مستقیم صادرات) صادرات برای آن از خواهند می که را

 .)2023 ،2، ادون و پوماروگا) بیابند خدماتشان یا

 آن که شود می اطلاق کشور داخل در حقوقی یا حقیقی شخص یک به محصولات فروش به غیرمستقیم صادرات :غیرمستقیم صادرات 

 یا کننده توزیع شرکت یک مانند داخلی، واسطه یک با کار شامل رویکرد این. فروشد می خارجی بازارهای در را محصولات شخص،

 .)2023 ،3انگ، لیو و وانگژ) است المللی بین بازارهای به دستیابی برای بازرگانی،

 قدرت واقع در شود، می گفته مالی توانگری موردنیاز، سرمایه به موجود سرمایه نسبت به مالی، توان اقتصادی اصطلاحات در :مالی توان

 برای مشاغل صاحبان بیشتر. است گذاران سرمایه یا بدهی بازپرداخت و قبوض پرداخت برای کافی نقدی جریان و سود ایجاد توانایی مالی

 (.2020 همکاران، و  کادم) هستند متمرکز صادرات و فروش و تولید بر سودآوری افزایش

                                                           
1. Mota, Moreira & Alves 

2. Maroga, Edoun & Pooe 

3. Zhang,  Liu & Wang 
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 بر فشار اعمال برای که است اقتصادی مناسبات کردن محدود طریق از دولت، چند یا یک شده ریزی برنامه اقدام معنای به تحریم :تحریم

 اتخاذشده قهری اقتصادی تدابیر معنی به را اقتصادی های تحریم توان می دیگر منظری از. شود می انجام سیاسی مختلف مقاصد با کشوری

 کشور های سیاست به نسبت کشور یک مخالفت دادن نشان حداقل، یا ها سیاست تغییر جهت فشار اعمال منظور  به کشور چند یا یک علیه

 (.2020 ،1یونگ و هافباوئر) دانست دیگر

 پیشینه تحقیق

 از اسـتفاده طریـق از صـادرات بـر مؤثـر عوامـل میـان ارتبـاط ارزیابـی و شناسـایی" عنوان با پژوهشی در( 1402) ذاکری و هاشمی

 در تأثیرگذاری بیشترین از دولت جانبه همه صادراتی های حمایت لزوم: یافتند زیردست نتایج به "ایرانـی های شرکت در دیجیتـال های پلتفرم

 منابع و ساختار و کشور اینترنتی و فناورانه های زیرساخت  کشور، کلان اقتصاد محیط همراه به عامل این و است برخوردار عوامل سایر میان

 سایر با را تعامل بیشترین ، تأثیرپذیر عامل یک عنوان به ها، پلتفرم مثبت خواص عامل همچنین. است مهم عوامل ازجمله شرکت سازمانی

 های استراتژی موفقیت و اتخاذ بر پویا های قابلیت تأثیر شناسایی" عنوان با پژوهشی( 1399) همکاران و رضوانی .دارد عوامل

 محیطی، های فرصت شناسایی بعد سه را پویا های قابلیت همطالع این. دادند انجام  "مرجان کاشی شرکت: موردمطالعه ،سازی المللی بین

 صادرات مستقیم، صادرات سازی المللی بین استراتژی شش و گیرد می نظر در رقابتیِ جایگاه حفظ و محیطی های فرصت از برداری بهره

 های استراتژی عنوان  به نمایندگی مجوز اعطای و المللی بین مشترک گذاری سرمایه اینترنت، لیسانس، تحت تولید غیرمستقیم،

 صادرات توسعه مدل ارائه" عنوان با پژوهشی در( 1401) دوست وظیفه و جعفری .نماید می معرفی کاشی مرجان شرکت سازی المللی بین

 اقتصادی، عوامل سیاسی، عوامل محوری، مقوله پژوهش های یافته اساس بر: یافتند دست زیر نتایج به "المللی بین بازار در نفتی های فرآورده

 عوامل ، وکار  کسب محیط مالی، منابع فرآورده، تولید زیرساختی نفتی، مشتقات صادرات توسعه اهمیت به توجه و نامطلوب جایگاه

 و دولت صادرات ارتقای های سیاست" عنوان با که پژوهشی در( 1400) خداشهری باقرزاده و سپهوند  .باشند می محصول کیفیت سازمانی،

 انجام "(تجارت و معدن صنعت، وزارت تابع معدنی های شرکت: مطالعه مورد) ویژه های مزیت میانجی نقش تحلیل: صادراتی عملکرد

 تأثیر صادراتی عملکرد بر هم دولت صادرات ارتقاء های سیاست که است آن دهنده نشان پژوهش نتایج: یافتند زیردست نتایج به دادند،

 تأثیر تحت را صادراتی عملکرد شرکت، ویژه های مزیت میانجی متغیر طریق از و غیرمستقیم طور  به هم و گذارد می داری    معنی و مستقیم

 مالی توان از اعم شرکت ویژه های مزیت افزایی هم مزایای گیری کار به و صادراتی توان ارتقای برای دولت های سیاست تدوین. دهد می قرار

 اللهی سیف. سازد می میسر را عملکرد افزایش و صادرات عرصه بالای پذیری کشش مدیریت، های قابلیت و صادرات بازاریابی صادرات،

: متوسط و کوچک های شرکت صادراتی عملکرد کننده تعیین عوامل شناسایی" عنوان با که پژوهشی در( 1401) خراجو ابراهیمی و انار

 مدیران، های مهارت صادرات، استراتژی اصلیِ مقوله 7 کیفی بخش در: یافتند زیردست نتایج به دادند انجام "ترکیبی رویکرد با ای مطالعه

 استراتژی عوامل که دادند نشان نتایج. شد شناسایی مفهوم 21 و المللی بین تجربه تعهد و خارجی محیط شرکت، اندازه نوآوری، مالی، توان

                                                           
1. Hufbauer & Jung 
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. شود می تلقی اثرگذار عوامل جزء مهارت عامل هستند، عوامل سایر بر بالایی بسیار تأثیرگذاری دارای تجربه تعهد و نوآوری صادرات،

 .باشند می مستقل دیگر عوامل به نسبت شرکت اندازه و خارجی محیط مالی، توان عوامل

 به دادند انجام "روسیه فدراسیون تجارت بر متقابل اقدامات و اقتصادی های تحریم تأثیر" عنوان با که پژوهشی در( 2021)  1دو و نگوین

 موجب ها تحریم این. شود می واردات و صادرات مجموع کاهش به منجر متقابل اقدامات و اقتصادی های تحریم-1: یافتند زیردست نتایج

 از واردات درصدی 92/25 کاهش موجب متقابل اقدامات که درحالی شود، می دیگر کشورهای به صادراتی ارزش درصدی 25/25 کاهش

 ها تحریم این. نیست یکسان وارداتی و صادراتی محصولات میان در متقابل اقدامات و ها تحریم اثرات-2. شود می تحریم تحت کشورهای

 اثرات که درحالی دهد، می کاهش را صادرات ارزش از درصد 56/36 حدود و گذارد می تأثیر نفتی محصولات صادرات بر شدت  به

 واردات ارزش درصدی 52/54 کاهش باعث متقابل اقدامات حال، همین در. است ناچیز غیرنفتی محصولات صادرات بر ها تحریم

 نشان واردات و صادرات کاهش. است شده کشاورزی غیر محصولات واردات ارزش درصدی 86/20 کاهش و کشاورزی محصولات

 نژاد قاسمی .هستند مضر کنند می اعمال را ها تحریم که کشورهایی سایر برای هم و اروپا اتحادیه برای هم ای تعرفه غیر موانع این که دهد می

 دسته سه در را مالی های تحریم تأثیر دادند، انجام "ایران مورد: مالی های تحریم تأثیر" عنوان با که پژوهشی در( 2021) پرور جهان و

 حضور-3 دولتی، و خصوصی های شرکت بر متفاوت مدت و شدت با های تحریم تحمیل -2 ، بزرگ مالی بازارهای -1: نمودند بندی طبقه

 نسبتاً حذف به منجر که ،2015 ای هسته توافق فرد  به منحصر رویداد -4 سهام، بازار در توجه قابل سیاسی روابط با های شرکت توجه قابل

 توجه  قابل سیاسی روابط با های شرکت ها، تحریم که دریافتیم ما. کند می تمرکز شود، می شده  اعمال های تحریم از توجهی قابل بخش سریع

 سهام های قیمت همچنین دارد، ها شرکت این سودآوری بر پایداری منفی اثرات و گذارد می تأثیر معمولی های شرکت از بیشتر را

 قرار مالی های تحریم هدف که هایی شرکت. یابد می کاهش تر آهسته ها تحریم حذف از پس توجه  قابل سیاسی روابط با های شرکت

 .کنند مدیریت ریسک پروفایل بتوانند تا دهند می افزایش را خود نقدی های دارایی و دهند می کاهش را خود مالی اهرم گیرند، می

  تحقیق شناسی روش

 هدف، نظر از بنابراین. است شده  انجام آمیخته رویکرد با ایران پوشاک مستقیم غیر صادرات بر مؤثر عوامل شناسایی هدف با مطالعه این

. گیرد می قرار( کمی-کیفی)  آمیخته دسته در پژوهش این ها داده نوع اساس بر. هست اکتشافی پارادایم نظر از. است کاربردی پژوهش

 توانایی دلیل به جامعه این باشند، می پوشاک صادرکننده و تولیدکننده های شرکت مدیران پژوهش، این در شده  انتخاب آماری جامعه

 توانمندی پوشاک صادرات عرصه در که هایی شرکت تعداد شد مشخص صمت وزارت سایت به مراجعه طی. اند گشته انتخاب صادراتشان

 نفر  3290 تحقیق این آماری جامعه مجموع در باشد، مدیره  هیئت عضو سه دارای شرکت هر اگر اینکه به توجه با و باشد می 1097 دارند

 آوردن دسته ب برای پژوهش این در. است پذیرفته صورت دسترس در گیری نمونه روش با پژوهش این کیفی قسمت در گیری نمونه. است

 گشته حاصل 2020 ورژن کیودا مکس افزار نرم از استفاده با از استفاده با آن تحلیل و  تجزیه و است پذیرفته صورت عمیق مصاحبه 15 کدها،

 نیمه مصاحبه روش ترین مناسب اطلاعات آوری جمع برای است، شفاهی های داده از زیادی حجم نیازمند تحقیق این ماهیت به توجه با. است

                                                           
1. Nguyen & Do 
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 در را لازم های قابلیت که هایی شرکت از نمایندگی به ذیل جدول شرح به صنعت این خبرگان از نفر 15 منظور بدین. است ساختاریافته

 مصاحبه مورد مشابه روشی به خبرگان این و شد تدوین ها مصاحبه ساختار سپس شدند، انتخاب اند، داشته پوشاک صادرات و تولید حوزه

 .گرفتند قرار

 مصاحبه مورد خبرگان فعالیت محل. 1 جدول

 

ردیف و شماره 

 شوندگان مصاحبه

 

 نام شرکت

 

ردیف و شماره 

 شوندگان مصاحبه

 

 نام شرکت
ردیف و شماره 

 شوندگان مصاحبه
 نام شرکت

 تولیکا 11 جامعه پوش آریا 6 من تن 1

 غنچه صنعت 12 جامگان )جامعه دوزان پردیس( 7 تن ریس )بادی اسپینر( 2

 ناربن تاج 13 آرین جین 8 تن درست 3

 گسترزاگرس 14 ویوناجین 9 لند( تولیدی دوپ )ایس 4

 جامینه 15 جامه بافت 10 سارک 5

 

 است، آورده روی موارد سایر و ها یادداشت شده، آوری جمع های داده  بازبینی به محقق ، تحقیق این نتایج تأییدپذیری آوردن دسته ب جهت

 شده استتفاده خبره سه نظر از  اساسی، مقولات بندی دسته اعتماد قابلیت از اطمینان کردن مشخص  و پایایی میزان ارزیابی برای همچنین

 پایایی ضریب میزان ها آن نظر  اتفاق میزان کردن مشخص برای .است  شده  استفاده( 2020) همکاران و  پتریو گنزالس نظر با مطابق است

 .است نمایان زیر جدول در که است، قرارگرفته ارزیابی مورد 2018 ورژن SPSS افزار نرم از استفاده با ای طبقه درون

 طبقاتی درون همبستگی ضریب. 2 جدول

 یهمبستگ 

درون 

 یطبقات

 5/0با مقدار صحیح   F آزمون نانیفاصله اطم 95%

کرانه 

 پایین

درجه  مقادیر کرانه بالا

 1آزادی 

درجه 

 2آزادی 

سطح 

 یدار یمعن

 000/0 30 15 351/5 949/0 734/0 872/0 پراکندگی واحد

میانگین 

 پراکندگی

953/0 892/0 982/0 701/10 15 30 000/0 

 

 بالای) باشدمی 953/0 ای، طبقه درون پایایی ضریب از حاصل نتایج است پذیرفته صورت خبره سه وسیله  به کدگذاری بالا جدول مطابق 

  .کند می تائیدرا  H1 فرضیه معناداری، سطح همچنین و( درصد 80

 از نفر 344 حداقل تعداد کوکران فرمول از استفاده با و است شده استفاده تصادفی گیری نمونه روش از نمونه انتخاب برای کمی، بخش در

 های پرسشنامه شامل و است شده  استفاده ای  گزینه 5 لیکرت طیف از پرسشنامه. شدند انتخاب پژوهش انجام برای پوشاک صنعت مدیران

 روایی و دارد را خود خاص های مجموعه زیر هرکدام که باشد می ،(سؤال 7) مالی توان ،(سؤال 3)تحریم ،(سؤال 5) مستقیم صادرات

 محاسبه محتوایی روایی نسبت و محتوایی روایی شاخص روش از آن پایایی و قرارگرفته یدیتا مورد خبرگان از نفر  30 توسط پرسشنامه
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 وتحلیل  تجزیه نتایج. باشد می %51 با است برابر محتوایی روایی نسبت مقدار و %85 فوق پرسشنامه محتوایی روایی شاخص مقدار گردید،

 آزمون از حاصل متغیرهای کلیه داری معنی دلیل به 3 ورژن اس ال پی اسمارت وسیله  به ساختاری معادلات مدل طریق اطلاعات

 آوردن دسته ب از پس. است شده  انتخاب فزار ا نرم این است ها داده بودن غیرنرمال گویای که ویلک-شاپیرو و اسمیرنوف-کولموگروف

 .پردازد می های تحقیقفرضیه بررسی به پژوهش این آن، بر موثر عوامل و ایران پوشاک صادرات مستقیم غیر صادرات اصلی های متغیر سازه

  ها یافته

 تخصصی های مصاحبه مؤثر، عوامل شناسایی برای. است شده انجام مطالعه مورد حوزه خبرگان از نفر 15 دیدگاه براساس مطالعه این

 غیرمستقیم صادرات بر موثر عوامل ": شد پرسـیده زیر سؤال پژوهش این کیفی بخش در. اسـت گرفتـه صـورت خبرگان با ساختاریافته نیمه

 بر مؤثر عوامل های مؤلفه شناسـایی منظور  به بخـش ایـن در چیست؟ پوشاک غیرمستقیم صادرات های مولفه شما، نظر به چیست؟ پوشاک

 این سازی پیاده و عمیق های مصاحبه انجام از پس و پرداخته متخصصـان از نفـر 15 بـا مصـاحبه بـه ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات

 را فرعی و اصلی های مقوله ها، آن بندی دسته با انتها در و پرداخته ها آن بندی مقوله و پردازی مفهوم به مصـاحبه مـتن بریدن با ها، مصاحبه

 مؤلفه سه دارای پژوهش این. پردازیم می موجود متنی های داده تحلیل به محوری و باز کدگذاری روش از استفاده با و نموده مشخص

 محدودسازی و جلوگیری: از  ندا عبارت مستقیم صادرات عمده مقولات است مالی توانم ها، تحریم غیرمستقیم، صادرات محوری

: از  ندا عبارت ها تحریم عمده مقولات. دلالان به فروش افزایش قاچاق، مقررات، و قوانین تقلبی، و فیک پوشاک زیرزمینی، های فعالیت

 مالی توان افزایش: از  ندا عبارت مالی توان عمده مقولات. ها تحریم از ناشی های هزینه و سیاسی عوامل ها، تحریم از ناشی های محدودیت

 مطرح، برندهای گذاری سرمایه دولت، مالی حمایت پوشاک، صادرات بودن بر سرمایه مالیات، کاهش ورشکستگی، حال در صادرکنندگان

 روش از استفاده با ها مصاحبه نتایج وتحلیل  تجزیه ادامه، در. دنیا بزرگ برندهای با همکاری و ارز انتقال و  نقل های محدودیت رفتن بین از

 و شکسته ها داده آن پس و شد پرداخته مرتبه چندین در ها مصاحبه های متن مرور  به ابتدا منظـور ایـن بـرای. پذیرفت صورت محتوا تحلیل

 محوری مقولات مقولات، دل از سپس و گرفته شکل مقولات معنایی، واحدهای بندی طبقه مرور با. برآمدند آن دل از معنایی واحدهای

 .است آمده زیر جدول در اولیه کدهای و معنایی واحدهای از ای نمونه. شدند حاصل

 اولیه کدهای و معنایی واحدهای.  3جدول

 اولیه کدهای واحدهای معنایی

که کالای فیک بزنید یا هر برندی که دلال  دیشو یمبرند درست و درمانی نداریم که بخواهیم رقابت بکنیم، لذا یا مجبوری  اصلاً

 را تولید کنید خواهد یم
افزایش تولید برند فیک مورد 

 درخواست دلال
 ، نه اینکه بیاید برند خود من را سفارش دهد.فروشد یمدلال هم شلوار من را با برند خارجی 

 هم آناین است که کپی کاری کنند و بفروشند به دلال یا قاچاقچی،  ماند یمتنها راهی که برای خیلی از تولیدکنندگان کوچک 

 به کشورهای منطقه فرستد یمو  زند یمیک مارک ترک یا چینی به رویش 

 .کنندو دیگر صادرکنندگان بدهند تا خودشان آن را صادر   ها دلالپوشاک تولیدی را به  دهند یممدیران ترجیح  معمولاً
افزایش انگیزه مدیران برای فروش 

 به دلال

 ی پوشاکنیرزمیزافزایش تولید  .کنند یمهم به شکل زیرزمینی کار  ها یلیخو صادرکنندگان این صنف کوچک هستند  دکنندگانیتولاکثر 

 کاهش میزان ارتباطات .ی کار کنندنیرزمیزکارخانجات بزرگ باید دایر شود نه اینکه در تهران تولیدکنندگان کوچک این صنف بصورت 
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 .اند کردهتولیدکنندگان این بخش به سمت زیرزمینی شدن حرکت 

ی تحریمی روبرو ها تیمحدوداست که یکی از این عوامل است، چون برندهای مطرح دنیا در ایران با  ها میتحرمسئله اصلی ما 

 .د شوندغیرمستقیم وار صورت  بهی به ورود به ایران ندارند و اگر هم وارد شوند باید ا علاقه شوند یم

 طراحی شود. نهیدرزممنجر به افزایش توانمندی ما  توانند یمو ارتباط با برندهای بزرگ دنیا  ها میتحرنبود 

 

 شانون ماتریس

 ضریب این. پردازد می اهمیت ضریب به ها شاخص آن تبدیل به و پرداخته ها فراوانی سازی نرمال به که است فرمولی دارای شانون ماتریس 

 ماتریس ابتدا پژوهش این ادامه در(. 2021 ،1همکاران و  الویس) باشند می صورت چه به فراوانی نظر از اولیه کدهای آن که دهد می نشان

 غیرمستقیم صادرات شانون ماتریس زیر شکل است، گردیده مشخص ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات بر تأثیرگذار عوامل شانون

 .است گشته ارائه ایران پوشاک

  
 

 ایران پوشاک صادرات مستقیم غیر صادرات اصلی های متغیر شانون ماتریس. 1 شکل

 کدها این بندی طبقه به مرتبه، چندین در ها آن مرور و اولیه، کدهای کردن مشخص از پس (:محوری گذاری کد) انتخابی کدگذاری

 کدهای پیوست مطابق. است گشته حاصل محوری کدهای و داده قرار هاییدسته در را ها آن مقولات، آمدن دسته ب از پس پرداخته،

 بودن زیاد دلیل به است، شده مشخص 2020 ورژن کیودا مکس افزار نرم از حاصل محوری مقولات و( دوم دور کدگذاری) مقولات اولیه،

 در تفصیل  به مذکور جدول که است ذکره ب  لازم پردازیم، می زیر جدول مطابق آن از ای نمونه تنها به افزار، نرم از استخراجی اطلاعات

 :است شده ه داد قرار پیوست

                                                           
1. Elvis 
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 محوری مقولات و دوم دور کدگذاری اولیه، کدگذاری جدول. 4جدول

 مقولات محوری مقولات )کدگذاری دور دوم( کدگذاری اولیه ردیف

 های وارداتی جلوگیری از سوءاستفاده از سهمیه 1
زیرزمینی جلوگیری و محدودسازی فعالیت  

 شفاف و غیر

 صادرات غیرمستقیم پوشاک 

 رصد مالیاتی تولیدکنندگان زیرزمینی پوشاک 2

 گذار تولیدکنندگان زیرزمینی کاهش سرمایه 3

 های زنانه مجلسی ترک کپی از لباس 4

 پوشاک فیک و تقلبی 

 افزایش  کپی کاری 5

 صادرات با برند تقلبی 6

 و تقلبیصادرات پوشاک فیک  7

 خرید پوشاک ارزان و فیک از سوی طبقات پایین کشور مقصد 8

 عدم استفاده از برند فیک 9

 رعایت قوانین و مقررات بازار هدف 10

 قوانین و مقررات 

 های تجاری ترجیحی ایجاد تعرفه 11

 از بین بردن خلأهای قانونی صادرات پوشاک 12

 های معنوی داراییاجرای قانون حفاظت از  13

 پایین آوردن تعرفه 14

 کاهش بروکراسی اداری 15

 اجرای قانون حمایت از صادرات 16

 حذف موانع قانونی صادراتی 17

 های وارداتی افزایش سهمیه 18

 کاهش بوروکراسی اداری 19

 ها و قوانین دولت گیری ثبات در تصمیم 20

 ها بخشنامهاصلاح قوانین و  21

 کنندگان کالاهای بارکدگذاری برای شناسایی توزیع 22

 قاچاق 

 قاچاق  23

 کیفیت امحاء پوشاک قاچاق بی 24

 کنار گذاشتن صادرات چمدانی 25

 عواقب قانونی استفاده از کالای قاچاق 26

 جلوگیری از قاچاق پوشاک 27

 استوککاهش قاچاق کالاهای دسته دوم و  28

 وسیله برندهای مطرح ایجاد موانع برای ورود کالای قاچاق به 29

 جلوگیری از قاچاق پوشاک توسط تولیدکنندگان زیرزمینی 30

 افزوده پایین فروش به قاچاقچی ارزش 31

 افزایش تولید برند فیکی مورد درخواست دلال 32

 افزایش فروش به دلالان 
 مدیران برای فروش به دلالافزایش انگیزه  33

 افزایش تولید زیرزمینی پوشاک 34

 افزایش تولید پوشاک با برند دلالان 35

 نگهداری دلار بیش از میزان متعارف 36

 تحریم  ها از تحریم های ناشی محدودیت 
 کاهش میزان ارتباطات 37

 های تولید بالا رفتن هزینه 38

 انتقال ارزکاهش محدودیت در  39
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 های وارداتی بالا رفتن هزینه 40

 های ارزی و بانکی محدودیت 41

 های صادراتی بالا رفتن هزینه 42

 به صفر رسیدن صادرات پوشاک 43

 بلوکه شدن درآمدهای ارزی 44

 بالا رفتن قیمت دلار 45

 گذاری خارجی کاهش سرمایه 46

 کشور مقصد روابط سیاسی دوستانه با 47

 عوامل سیاسی 

 های دولت سیاست 48

 ثبات سیاسی 49

 بهبود روابط سیاسی با دنیا 50

 المللی دارا بودن روابط سیاسی مطلوب در سطح بین 51

 روابط سیاسی مناسب با جی هشت 52

 های ناشی از تحریم روسیه استفاده از فرصت 53

 ها تحریمهای ناشی از  کاهش هزینه 

 همکاری غیرمستقیم با فروشگاهای اروپا  54

 گذاری برندهای خارجی  میزان سرمایه 55

 ورود غیرمستقیم برندهای مطرح جهانی به ایران 56

 ها با قاچاق پارچه به ایران دور زدن تحریم 57

 ها کاهش هزینه دور زدن تحریم 58

 ها کاهش ریسک دور زدن تحریم 59

 افزوده بالای تولید پوشاک ارزش 60

افزایش توان مالی صادرکنندگان در حال  

 ورشکستگی

 توان مالی 

 بالا بردن سقف تسهیلات بانکی 61

 دسترسی به منابع مالی 62

 کاهش سود تسهیلات بانکی داخلی 63

 ای )نزول( عدم استفاده از پول بهره 64

 موقع تأمین نقدینگی به 65

 کاهش زمان راکد ماندن سرمایه از زمان حمل تا فروش 66

 فروشی افزوده بالاتر با خرده کسب ارزش 67

 کاهش مالیات بر عملکرد 68

 مالیات کاهش 

 افزوده کاهش مالیات بر ارزش 69

 طولانی نمودن اقساط مالیات 70

 های مالیاتی افزایش معافیت 71

 افزوده در مناطق آزاد ارزشحذف مجدد مالیات  72

 افزایش مهلت پرداخت مالیات 73

 سرمایه محور بودن صادرات پوشاک 74

 سرمایه محور بودن تولید پوشاک 75 بر بودن صادرات پوشاک سرمایه 

 افزایش سرمایه در گردش 76

 های صادراتی ارائه مشوق 77

 های مالی دولت حمایت 
 دولتحمایت مالیاتی  78

 ای دولت های بیمه حمایت 79

 نظارت بر هزینه کرد تسهیلات بانکی 80
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 گذاری صورت گرفته بخش خصوصی در نظر گرفتن سرمایه 81

 جلوگیری از فرار سرمایه تولیدکنندگان پوشاک 82

 افزایش سودآوری 83

 کاهش زمان بازگشت سرمایه 84 گذاری برندهای مطرح سرمایه  

 گذاری میزان ریسک سرمایه 85

 تأمین ارز برای صادرکنندگان پوشاک 86

 دسترسی به السی 87 وانتقال ارز های نقل از بین رفتن محدودیت 

 شده صادرکنندگان آزاد شدن درآمدهای ارزی بلوکه 88

 ارتباط با برندهای بزرگ دنیا 89

  همکاری با برندهای بزرگ دنیا 

 المللی سپاری کارها از سوی برندهای مطرح بین برونمیزان  90

 گذاری خارجی افزایش سرمایه 91

 مشارکت با برندهای خارجی 92

 انتقال تکنولوژی 93

 تشویق تجار خارجی به خرید پوشاک ایرانی 94

 همکاری پایدار با برندهای خارجی 95

 

 برای زیر مدل 2020 ورژن کیودا مکس افزار نرم از حاصل خروجی به توجه با باز، و محوری کدگذاری نتایج شدن مشخص از پس

 .است آمده دسته ب ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات

 

 

 

 

 

 

 

 

 ایران پوشاک صادرات مستقیم غیر صادرات اصلی های متغیر سازه. 2 شکل

 صفر از بیش آماره دارای متغیرها تمامی که گردید مشخص ویلک،-شاپیرو و اسمیرنوف-کولموگروف آزمون حساسیت تحلیل به توجه با

 غیرنرمال ها داده که هنگامی در لذا. گردید اثبات ها داده بودن نرمال غیر صفر، از بیش داری معنی سطح با باشند، می معنادار پس هستند،

 منظور این برای افزارها نرم سایر به نسبت ها داده تحلیل و تجزیه برای تری مناسب افزار نرم افزار نرم اس، ال پی-اسمارت افزار نرم است،

 .باشد می

 

 توان مالی:

افزایش توان مالی صادرکنندگان در حال .1

 ورشکستگی

 کاهش مالیات.2

 بر بودن صادرات پوشاکسرمایه.3

 حمایت مالی دولت.4

 مطرحسرمایه گذاری برندهای .5

 از بین رفتن محدودیت های نقل و انتقال ارز.6

 صادرات غیرمستقیم:

فعالیت های  جلوگیری و محدود سازی.1

 زمینیزیر

 پوشاک فیک و تقلبی.2

 قوانین و مقررات.3

 قاچاق.4

 افزایش فروش به دلالان.5

 کاهش تحریم ها:

 کاهش محدودیت های ناشی از تحریم ها.1

 سیاسی عوامل.2

 کاهش هزینه ناشی از تحریم ها.3
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 ویلک-شاپیرو و اسمیرنوف-کولموگروف آزمون حساسیت تحلیل. 5جدول

 آزمون نرمال بودن

 شماره سوال
اسمیرنوف-آزمون کولموگروف ویلک-شاپیرو   

 سطح معنی داری نمونه آماره سطح معنی داری نمونه آماره

1 207/0  344 0 871/0  344 0 

2 248/0  344 0 795/0  344 0 

3 221/0  344 0 843/0  344 0 

4 236/0  344 0 871/0  344 0 

5 237/0  344 0 87/0  344 0 

6 296/0  344 0 806/0  344 0 

7 258/0  344 0 851/0  344 0 

8 277/0  344 0 817/0  344 0 

9 304/0  344 0 762/0  344 0 

10 29/0  344 0 773/0  344 0 

11 217/0  344 0 804/0  344 0 

12 272/0  344 0 838/0  344 0 

13 286/0  344 0 794/0  344 0 

14 276/0  344 0 765/0  344 0 

15 259/0  344 0 83/0  344 0 

 

 نشان خود از را قبولی قابل پایایی مدل باشد، 4/0 از بالاتر اصلی متغیرهای در عاملی بارهای ضرایب تمامی که درصورتی :عاملی بار تجزیه

 در مستقیم روابط بیانگر مثبت مسیر ضرایب باشند، می مسیر ضرایب همان خطی رگرسیون استانداردشده بتای که نمود اضافه باید است، داده

 منفی رابطه که دارد وجود منفی بتای موضوع این مقابل نقطه در است، گشته حاصل زا برون و زا درون شکل به که ست پنهان متغیرهای میان

 از بالاتر متغیرها تمامی زیر شکل در(. 2019 ، خجسته و قندهاری زاده اسماعیل) دهد می نشان زا برون و زا درون متغیرهای بین را معکوس و

 .است مدل بودن مناسب گویای مسئله این که باشند می 4/0



 103 -82، 1404 تابستان ،2 شماره ،4 دوره بازاریابی، مدیریتای مطالعات میان رشته
 

96 

 

 
 تحقیق مدل استاندارد مسیر ضرایب و عاملی بارهای. 3 شکل

 خطای از ناشی واریانس مقدار با رابطه در سازه یک توسط که است واریانسی مقدار گیری اندازه شده  استخراج واریانس میانگین

. باشد 50/0 حداقل باید شده  استخراج واریانس میانگین کافی، همگرایی برای و کلی قاعده یک عنوان  به. شود می گرفته گیری اندازه

 واریانس به نسبت را بیشتری خطاهای ها آیتم که است معنی این به 50/0 از کمتر شده  استخراج واریانس میانگین شد، گفته که طور همان

 50/0 حداقل باید و شود محاسبه سازه هر برای باید شده استخراج واریانس میانگین یک گیری، اندازه مدل هر برای. دارند شده، استخراج

 واریانس میانگین و ترکیبی پایایی همگون، پایایی کرونباخ، آلفای این میزان زیر جدول در(. 2020 ، شکاری و زارچ کمالی) باشد

 .اند کرده کسب را خود مطلوب حداقل ها شاخص این تمامی که است، شده  داده نشان شده استخراج

 واگرا روایی و ترکیبی پایایی کرونباخ، آلفای. 5 جدول

 

 

 

 

 است، گردیده ارائه لارکر و فورنل توسط که است معیاری واگر روایی: لارکر و فورنل روش براساس تحقیق های سازه واگرای روایی

 ها شاخص آن همبستگی مقابل در سازه آن درون در سازه یک های شاخص بین همبستگی مقایسه به معیار این که نمودند بیان محقق دو این

 (.2020 ، شکاری و زارچ کمالی) پردازد می ها سازه دیگر با

کرونباخ یآلفا متغیرهای مدل همگون پایایی  شده میانگین واریانس استخراج پایایی ترکیبی   

مالی توان  846/0  861/0  885/0  527/0  

غیرمستقیم صادرات  881/0  882/0  913/0  679/0  

ها یمتحر کاهش  803/0  806/0  884/0  717/0  
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 مقادیر این که صورتی در باشد، می T-values معناداری ضرایب ساختاری، مدل برازش کننده مشخص معیار :ساختاری مدل برازش

 مطلب این که است 96/1 از بیشتر مقادیر تمامی زیر شکل در بگیرد، قرار یدیتا مورد ها آن معناداری% 95 اطمینان سطح باشند 96/1 از بیش

 .است معناداری ضریب بودن مناسب گویای

  
 تحقیق های سازه معناداری ضرایب.  4 شکل

 

 در که گیرد می صورت R Squares معیار ضرایب از استفاده با ساختاری برازش بررسی : R Squares معیار از استفاده با مدل برازش

 برازش بررسی برای که دیگری معیار. باشد می زا برون متغیر یک روی بر تأثیر گویای و بوده مدل در زا درون پنهان متغیرهای با رابطه

 دهنده نشان ترتیب به R Squares مقدار سه. است مدل زای درون پنهان متغیر به مربوط R2 ضرایب دارد وجود پژوهش یک در ساختاری

 R مقادیر تمامی که دهد می نشان زیر جدول(. 2022 همکاران، و  داوال) باشند می/( 67 ،33/0  ،19/0) قوی و متوسط ضعیف، مقادیر

Squares   است مدل قوی برازش دهنده نشان که است 67/0 از بیشتر. 

 تحقیق های سازه R2 مقادیر.  6 جدول

 شده لیضریب تعیین تعد ضریب تعیین ی مدلمتغیرها

 706/0 707/0 مالی توان

 827/0 828/0 غیرمستقیم صادرات

 

 کننده مشخص که است Ston-Geisser Criterion معیار مدل بینی پیش کننده مشخص معیار : Q2معیار از استفاده با مدل بینی پیش

 سازه( 35/0 و 15/0 ،02/0) قوی و متوسط ضعیف، بینی پیش دهنده نشان زا درون سازه یک با رابطه در معیار این. است مدل بینی پیش قدرت
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 بینی پیش قدرت گویای مطلب این که است 35/0 از بیشتر متغیرها تمامی مقادیر که دهد می نشان زیر جدول در(. 2023 پور، موسی است

 .است مدل قوی

 تحقیق های سازه Q2 مقدار. 7جدول

 

 

 

 

 معیار از منظور این به شده، کامل برازش یدیتا با مدل این گرفت، نظر در ساختاری و گیری اندازه مدل بخش دو در توان می را کلی مدل

 Ston-Geisser Criterion گیرند می جای( 36/0 و 25/0 ،01/0) قوی و متوسط ضعیف، طبقه  سه در معیار این مقادیر. شود می استفاده 

 .باشد می برخوردار قوی برازش از پژوهش این مدل ،36/0 از مقادیر این بودن بیشتر و حاصله مقادیر به توجه با(. 2022 همکاران، و  داوال)

 (SRMR) مقدار که درصورتی نمود، اشاره هنجار تناسب شاخص و مربع ریشه شاخص  به توان می مدل برازش سنجش کلیدی معیارهای از

 این برازش های شاخص زیر جدول در. است برخوردار خوبی برازش از مدل باشد، تر کوچک 90/0 از (NFI) میزان و باشد بالاتر 80/0از 

 .است مدل این مناسب برازش از حاکی که است، شده مشخص مدل

 

 مدل برازش نیکویی های شاخص. 8 جدول

 Saturated Model Estimated Model 

SRMR 082/0  082/0  

d_ULS 805/0  805/0  

d_G 464/0  464/0  

Chi-Square 133/848  133/848  

NFI 767/0  767/0  

 

 :باشد می تحقیق این فرضیات کلیه تائید نمایانگر که است، گردیده نمایان تحقیق های یافته کلیه از ای خلاصه زیر جدول در

 پژوهش های یافته خلاصه. 9 جدول

 نتیجه Tمقادیر  Bضریب مسیر  فرضیه پژوهش

 یدتائ 505/8 408/0 صادرات غیرمستقیم پوشاک ایران    ها             یمتحرکاهش 

 یدتائ 754/11 539/0 صادرات غیرمستقیم پوشاک ایران         توان مالی       

 یدتائ 942/43 841/0 توان مالی      ها           یمتحرکاهش 

 

 

 

 SSO SSE Q² (=1-SSE/SSO) ی مدلمتغیرها

 365/0 184/204 350/321 توان مالی

 542/0 168/116 784/253 صادرات غیرمستقیم

 808/108 808/108 ها یمتحرکاهش 
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  گیری نتیجه و بحث

 شدن منسوخ سرعت که صنایعی خصوص به بود، نخواهند حیات و رشد به قادر خود کشور محیط در فروش و تولید صرف  به ها شرکت

 تغییرات با انطباق برای دنیا با ارتباط نیازمند که پوشاک مانند صنایعی شود، می جایگزین سرعت  به جدید مدهای و است زیاد کالاهایشان

 محیط از را خود و رشد توانند می کشورها در سرعت به گذاری سرمایه به کم نیاز دلیل به صنایع این هستند، جدید های طرح آموزش و مد

 ظالمانه های تحریم دلیل به ایران اما دهند، اختصاص خود به را کشور اقتصادی رشد از بالایی سهم و برسانند جهانی های عرصه به داخلی

 روی پیش گزینه تنها و باشد نمی هستند، قدرتمند ارزهای دارای که کشورهایی به آزادانه دوور و محصولات این مستقیم صادرات به قادر

 سردرگمی به منجر و ندارد را لازم شفافیت صادرکنندگان برای صادرات های شیوه این اما است، غیرمستقیم صادرات صادرکنندگان، این

 است پوشاک غیرمستقیم صادرات بر موثر عوامل شناسایی دنبال به پژوهش این موضوع، این شدن روشن برای لذا شود، می صادرکنندگان

 .نمایند صادر دنیا پیشرفته کشورهای به را خود محصولات باریک هرچند روزنه این از بتوانند ایران پوشاک تولیدکنندگان تا

 صنعت، این خبرگان نظر مطابق گرفت، صورت های بررسی از پس چیست؟ ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات بر مؤثر عوامل: 1 سؤال

 .است شده تشکیل( مقوله 3 دارای) ها تحریم  ،(مقوله 7 دارای) مالی توان مؤثر عامل دو از ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات

 ،2همکاران و  یوشا ؛2021 ،1همکاران و  یپات) مالی توان عوامل گرفت، انجام ایران از خارج و داخل در صادرات در که هایی پژوهش

 تأثیر صادرات بر که عواملی عنوان  به را( 1401 همکاران، و ناصری ؛1399 زارع، ؛2020 ،3و همکاران جوکندان) ها تحریم(. 2021

 .است کرده شناسایی گذارند می

: ندازا عبارت مقولات این. است شده تشکیل مقوله 5 از مولفه این چیست؟ ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات مفهوم های مؤلفه: 1 سؤال

 از جلوگیری مقررات؛ و قوانین وضع یا اصلاح تقلبی؛ و فیک پوشاک تولید از ممانعت زمینی؛ زیر های فعالیت محدودسازی و جلوگیری

 در را صادرات کلیدی عنصر این گرفته، صورت تحقیقات گردید مشخص پیشین های پژوهش بررسی با دلالان به فروش افزایش قاچاق؛

 .پردازند می صادرات های مولفه به تنها و اند نگرفته نظر

 پیشین های پژوهش با پژوهش های یافته مقایسه. 10 جدول

پژوهش حاضر  جینتا  فیرد نیشیپ یها پژوهش جیبا نتا یهمخوان   

1 
. توان مالی، 1صادرات غیرمستقیم پوشاک ایران: عوامل مؤثر بر 

. تحریم2  

؛ 2020، جوکندان ؛2021، و همکاران وشای ؛2021 ،و همکاران  پیت
1401، و همکاران یناصر ؛1399، زارع  

2 

و  یریجلوگ . مقولات1صادرات غیر مستقیم:  یها مؤلفه
،یو تقلب کیپوشاک ف. 2 ،ینیزم ریز یها تیفعال یمحدودساز  

فروش به دلالان شیافزا. 5قاچاق، . 4و مقررات،  نیقوان. 3   

 حسن ؛2018 همکاران، و وآ ؛2023 همکاران، و  بورال ؛2023 بیکر،
2020 همکاران، و مارتینز ؛2021 مدین، ؛2021 همکاران، و   

 

                                                           
1. Type 

2. Usha et al 

3. Jokandan et al 
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 درصد 95 اطمینان سطح در و باشد می 505/8 با  برابر معناداری ضریب مقدار پژوهش، این کمی بخش از آمده دسته ب نتایج با مطابق

 و امیدی) های پژوهش با پژوهش این نتایج. دارد معنادار تأثیر ایران پوشاک غیرمستقیم صادرات بر ها تحریم کاهش که گفت توان می

 .است همسو( 2024  ،1، شلتر و ییلدریمهاسمن ؛1400 همکاران؛

 صادرات بر مالی توان که گفت توان می درصد 95 اطمینان سطح در و هست 754/11  با  برابر معناداری ضریب مقدار نتایج، با مطابق

 ،3سینگ و کوماراسامی ؛2018، 2همکاران و  وینامورکو) های پژوهش با پژوهش این نتایج. دارد معنادار تأثیر ایران پوشاک غیرمستقیم

  .است همسو( 2023 ،4همکاران و  راتنواتی ؛2018

 توان بر ها تحریم کاهش که گفت توان می درصد 95 اطمینان سطح در و باشد می 942/43 با  برابر معناداری ضریب مقدار نتایج، با مطابق

(  2020 ،6هینز و تکروز ؛2022 هوانگ، و لی ؛2021 ،5، گلدباخ و نیچبسدس) های پژوهش با پژوهش این نتایج. دارد معناداری تأثیر مالی

 .است همسو

 مند علاقه ها آن تجار که باشند کشورهایی با سیاسی روابط بهبود دنبال به که شود می توصیه حوزه این در گیران تصمیم و گذاران سیاست به

 های هزینه و ها محدودیت کاهش زمینه در راهکارهایی دنبال به که گردد می توصیه همچنین هستند، ایرانی پوشاک صادرات و خرید به

 .آوردند فراهم پوشاک صادرات زمینه  در خارجی گذاری سرمایه و ورود تسهیل برای را شرایطی و بوده ها تحریم از ناشی

 ها آن شدن ورشکسته از پوشاک صادرکنندگان مالی توان افزایش و مالی های حمایت با شود می توصیه گیران تصمیم و گذاران سیاست به

 صادرات برای خرد تولیدکنندگان از خارجی و داخلی مطرح برندهای خرید افزایش به منجر مناسب گری تسهیل با و کرده جلوگیری

 .نماید تأمین پوشاک صادرات برای خارج از را لازم سرمایه تواند می ارز انتقال و  نقل های محدودیت رفتن بین از با گری تسهیل این. شوند

 تولیدکنندگان زیرزمینی های فعالیت ها آن مناسب اجرای و مقررات و قوانین تصویب با شود می توصیه گیران تصمیم و گذاران سیاست به

 توانایی داخلی های شرکت تا دهند کاهش کشور در را تقلبی و فیک پوشاک حجم کالا، قاچاق از جلوگیری با و ساخته محدود را پوشاک

  .نمایند صادر و تولید را خود کالاهای بتوانند همچنان و ندهند دست از را خود مالی

 افزایش دنبال به دلالان از استفاده با اقتصادی، های تحریم دلیل به محدود صادرات صورت در که شود می توصیه پوشاک صنایع مدیران به

 و نمایند ایفا را تری پررنگ نقش جهانی رقابت زمینه در و داده بهبود را خود مالی توان بتوانند راه این از تا باشند، خود غیرمستقیم صادرات

 .شوند خارج انفعال از
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 کشور ورزش عملکرد بهبود رویکرد با ورزشی های فدراسیون سازمانی بین افزایی هم تأثیر بررسی(. 1398) محمدرضا خجسته، محمدرضا، قندهاری،  زاده اسماعیل

 .225-240 ،18(45) ،جوانان و ورزش راهبردی مطالعات. داشبورد مدل براساس

 متغیر طریق از تجاری دعاوی در تجربه و صادراتی معاملات های ویژگی صادرکننده، های شرکت های ویژگی تأثیر بررسی(. 1399) رحیم محترم، تارا، اصغرخانی،
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  .687-666 ،6(24)  کلان، و راهبردی های سیاست. ایران غیرنفتی صادرات بر ها تحریم تأثیر(. 1397) یونس نادمی، داریوش، حسنوند، اکبر، علی حسنوند،

 های-شرکت صادرات افزایش و المللی بین بازارهای به ورود در صادرات توسعه های برنامه اثر ارزیابی(. 1402) محمدرضا پارسانژاد،  امیر، ذاکری، محسن، زاده، رحیم
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 شرکت: مطالعه مورد) سازی المللی بین های استراتژی موفقیت و اتخاذ بر پویا های قابلیت تأثیر شناسایی(. 1400) مرضیه رضائی، نگار، شکروی، امین مهران، رضوانی،

 . 65-43 ،4(1)  المللی، بین کارهای و کسب مدیریت پژوهشی علمی نشریه(. مرجان کاشی

 بر تأکید با خانگی لوازم صنعت در ایرانی برند به نگرش توسعه مدل طراحی(. 1403) محمد محمدی، حسین، پور، حکیم مهدی، واشان، زاده محمود امید، زنگنه،

  .141-161 ،3(2) ،اریابیباز مدیریت ای رشته میان مطالعات. دینی باورهای و ملی های ارزش

: مطالعه مورد) ویژه های مزیت میانجی نقش تحلیل: صادراتی عملکرد و دولت صادرات ارتقای های سیاست(. 1400) راضیه خداشهری، باقرزاده رضا، سپهوند،

 .200-179 ،8(1, )اقتصادی های سیاست و مطالعات علمی دوفصلنامۀ(. تجارت و معدن صنعت، وزارت تابع معدنی های شرکت

. ترکیبی رویکرد با ای مطالعه: متوسط و کوچک های شرکت صادراتی عملکرد کننده تعیین عوامل شناسایی(. 1401) وحیده خراجو، ابراهیمی ناصر، انار، اللهی سیف

  115-91 ،5(4,  )المللی بین کارهای و کسب مدیریت پژوهشی علمی نشریه

(, 2)10، علم ترویج. صادرات پیچیدگی و اقتصادی پیچیدگی بر فرهنگی تنوع اثر بررسی(. 1398) فاطمه دونچالی، رضایی احمد، صمیمی، جعفری هومن، شبابی،

141-167.  

. المللی بین بازار در نفتی های فرآورده صادرات توسعه مدل ارائه(. 1402) کامبیز حیدرزاده، حمیدرضا،, سعیدنیا حسین، دوست، وظیفه رضا، حمید جعفری،

 .114-101 ،21(118, )بازرگانی های بررسی

 راهبردی مطالعات. بنیاد داده رویکرد با ایران بسکتبال موفقیت در موثر عوامل شناسایی(. 1401) سعید امیرنژاد، مرتضی، دوستی، نصرالله، محمدی، الهام، جیحونی،

 .109-128. 21(58) ،جوانان و ورزش
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 .687-666(, 24)6, کلان و راهبردی های سیاست. ایران غیرنفتی صادرات بر ها تحریم تأثیر(. 1397) یونس نادمی، داریوش، حسنوند، اکبر، علی حسنوند،

 ،اجتماعی روانشناسی های پژوهش. اجتماعی سایش میانجی نقش: کارکنان اینترنتی زنی پرسه بر ذهنی کاری بار تاثیر(. 1399) حمیده شکاری، محمود، زارچ، کمالی

(39)10 ,58-39.  

(. ارگانیک کودهای: مطالعه مورد) المللی بین بازارهای به ورود های روش بندی اولویت و شناسایی(. 1399) بهروز زارعی، رضا، محمدکاظمی، محمد، معصوم،

  .90-77 ،18(100)  ،بازرگانی های بررسی

 سیاست و ها پژوهش. سیستمی رویکرد با کشور پوشاک صنعتی تولید افول واکاوی(. 1398) مصطفی زندیه، نقی، علی مشایخی، مسعود، ربیعه، پیمان، آستانه، میراب

 .372-331 ،( 89)27 ،اقتصادی های

 مالی حسابداری های پژوهش. ایران مالیاتی نظام در( کاغذی) اعتبار فاقد های شرکت تشکیل بر مؤثر عوامل سازی مدل(. 2023) احمد نژاد، یعقوب مهدی، پور، موسی

 .188-165(, 58)15, حسابرسی و

 ،ایران در مدیریت های پژوهش. سبز رویکرد با زعفران صادرات بازاریابی استراتژی مدل طراحی(. 1401) سهیلا نوازان، مهمان منیژه، نسب، حقیقی طاهره، زاده، نبی

(2)26، 170-193. 
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