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Introduction: Women's studies and media are  the areas of interest 
in all sciences, especially in social communication studies, which can 
be studied from different perspectives The purpose of the research 
was to conduct a scientometric analysis of scientific studies in the 
field of women and social media in the Web of Science citation 
database and to create a subject map for the period 2008-2024 in this 
database. 
Methods: The present research was a descriptive-analytical study of 
the applied type, conducted with a scientometric approach. The 
studied time period included texts published in the Web of Science 
citation database from 2008 to 2024. Excel, VOSviewer, and 
Bibliometrix software were used to analyze the data and create 
scientific maps.. 
Findings: The research findings revealed that the annual growth rate 
of scientific production in the field of women and social media within 
the Web of Science citation database indicated significant changes 
and remarkable, sustained growth in this domain, especially in 
recent years. The United States not only produces the highest 
number of publications but also surpasses other countries in all 
indicators, including "normalized citation potential," "average 
citation potential," and "total citations," for articles in the field of 
women and social media within Web of Science. Furthermore, 
articles addressing current and critical topics, such as COVID-19, 
have been cited significantly more than other papers. Conclusion: 
The keyword network analysis indicated that "women" and "social 
media" are two central concepts in studies related to the thematic 
area of women and social media. Other frequently occurring terms in 
documents within this research domain include "gender," "media," 
"communication," "internet," "Twitter," "Instagram," "Facebook," 
"health and prenatal care," and "COVID-19." 
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Extended Abstract 
Introduction 
In today's world, the rise of social media 
through the use of Web 2.0 technologies has 
provided users with unprecedented new 
opportunities, to the extent that life today is 
essentially life in a media world. These 
communication technologies provide a vast 
amount of practical information that is an 
integral part of our lives, making it almost 
impossible for modern people not to use or 
ignore them. Most people in society shape 
their perceptions of themselves and the 
world around them under the influence of 
media information and other sources of 
information (1). 
     Women's studies and media is one of the 
areas of interest in all sciences, especially in 
social communication studies, which can be 
studied from different perspectives. These 
include the role of women in media 
organisations and their contribution to the 
production of media content, women as 
media audiences and the representation of 
women in the media. Each of these areas 
interacts with the others and cannot be 
completely separated. This means that 
women who produce media content may 
incorporate different concepts in their 
productions due to their different social 
roles and aspirations compared to men (5). 
    Research and studies in the field of 
women's development have highlighted the 
importance of understanding women's 
information environments and information-
sharing practices as key indicators for 
creating appropriate conditions for their 
growth and development. Identifying these 
environments is seen as crucial for planning 
and making changes in broader policies to 
help women achieve status-related 
competencies and to optimise information 
environments (6). 
    The main question addressed in this 
research, which was conducted using 
scientometric methods, is to determine how 
trends in women's studies within social 
media spaces have evolved and how 
discourses related to women are formed in 
these spaces. What are the main issues and 
themes of women's studies in social media, 
such as the role of the media in representing 
women's identities and the impact of social 

media on women's issues? How are 
countries, authors, institutions and leading 
organisations positioned internationally in 
the field of women's studies and social 
media? Considering that mapping the 
intellectual structure has gained significant 
importance in various fields as a key aspect 
of scientometric studies (20) this research 
aims to analyse the scientometric aspects of 
women's studies and social media in the 
Web of Science database. 
 

Methods  
This study was conducted using a 
scientometric approach based on data 
extracted from the Web of Science scientific 
databases. The statistical population of this 
study includes articles, books and other 
scientific resources published in the field of 
women and social media between 2008 and 
2024. The sample was purposive, based on 
specific inclusion and exclusion criteria. In 
order to carry out the analyses related to the 
research objectives (such as mapping and 
calculating centrality indices), a co-
occurrence matrix of selected keywords was 
stored in both Excel and text formats. Excel 
was used to create graphs and tables, while 
VOSviewer was used for mapping and 
UCINET was used to calculate centrality 
indices such as degree, closeness, 
betweenness and density. In addition, the 
NetDraw plug-in was used to visualise the 
centrality maps. 
 

Findings 
A total of 7,713 documents related to women 
and social media were identified in the Web 
of Science database from 2008 to 2024. The 
average number of citations per document 
was 12.72. In addition, the percentage of 
international collaboration indicates a 
relatively moderate level of collaboration 
between authors in this field. The annual 
growth trend of scientific production in the 
field of women and social media in the Web 
of Science database shows significant 
changes over the years. 
    The Journal of Medical Internet Research 
has the highest number of articles with 135 
publications, followed by Feminist Media 
Studies with 125 articles, highlighting its 
significant impact in the field of women and 
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media studies. Body Image comes third with 
114 articles. 
    The United States leads the way with 
10,123 articles, accounting for 33% of the 
total. It also has a high PageRank of 0.102, 
indicating its strong appeal to global 
researchers. Australia and the United 
Kingdom both have a similar number of 
articles (around 2,500), although Australia 
has a lower percentage of articles than the 
United Kingdom. Canada and China follow 
with 1,665 and 1,157 articles respectively. 
    Countries such as the United States, the 
United Kingdom, Germany and China are 
more influential and impactful in terms of 
the degree centrality index, shown in red on 
the map. Conversely, countries such as Saudi 
Arabia, Malaysia, the United Arab Emirates 
and Indonesia, shown in blue on the map, 
have the lowest degree centrality index. 
Keywords such as "gender", "media", 
"communication", "internet", "Twitter", 
"Instagram", "Facebook", "health and 
pregnancy care" and "COVID-19" have the 
highest frequency in documents related to 
this research area. 
 

Discussion 
In view of the results obtained, the 
significant differences in the number and 
citations of articles from leading countries 
and universities compared to others indicate 
a gap in scientific output and highlight the 
need for greater attention to this issue in 
other countries. Looking at the existing 
patterns of collaboration, it appears that 
there are many opportunities to increase 
international collaboration, especially 
between leading countries and others. This 
analysis shows that the field of women and 
social media is an important global issue, but 
there is still a need to expand collaborations 
and achieve a more balanced distribution of 
research at the international level. On the 
basis of the publication sources and the 
scientific mapping of frequently used 
keywords, it can be said that the field of 

women and social media studies is a 
multidimensional issue, encompassing 
gender aspects, information and 
communication technologies, media 
psychology, medical and social dimensions. 
 

Conclusion 
The scientometric analysis carried out to 
identify and map the scientific output in the 
field of women and social media in the Web 
of Science database from 2008 to 2024 can 
contribute to the development and 
evaluation of knowledge in this field. This 
research, by identifying authors, journals, 
countries, organisations, national and 
international collaborations, mapping 
citations and identifying centrality, 
closeness and betweenness indices as well 
as frequently used keywords, assists in the 
theoretical conceptualisation of women and 
social media. In addition to these aspects, by 
identifying trends in research production in 
the field under study, as well as the most 
productive countries, universities and 
authors, it can provide potential 
collaborators for future projects and 
highlight prospective areas of research.  
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 مقاله پژوهشی

 سنجیعلمیک مطالعه «: های اجتماعیزن و رسانه»مطالعات  دانشی تحلیل ساختار

 2، مرضیه یاری زنگنه*1اسماعیل مصطفوی

 شناسی، دانشگاه یزد، یزد. ایرانگروه علم اطلاعات و دانش دانشیار .1
 شناسی، واحد مرودشت، دانشگاه آزاد اسلامی، مرودشت، ایران. گروه علم اطلاعات و دانش2

 05/07/1403تاریخ دریافت: 

 27/01/1403تاریخ داوری: 

 07/02/1404تاریخ پذیرش: 

 چکیده

های اجتماعی در و رسانه انسنجی مطالعات علمی در زمینه زنتحلیل علم هدف از انجام پژوهش، :هدف

 بوده است.پایگاه این در  2۰۰۸-2۰2۴ یوب آوساینس و ترسیم نقشه موضوعی در بازه زمان استنادیپایگاه 

جی سنتحلیلی و از نوع کاربردی است که با رویکرد علم-یک مطالعه توصیفی این پژوهش :روش

ال وب آو ساینس از س استنادیدر پایگاه  منتشرشدهشامل متون  موردمطالعهاست. بازه زمانی  شدهانجام
افزارهای اکسل، وسویوور و های علمی از نرمها و ترسیم نقشهباشد. برای تحلیل دادهمی 2۰2۴تا  2۰۰۸

 است. شده استفادهبیبلیومتریکس 

های انهو رس انتولیدات علمی در حوزه موضوعی زنروند رشد سالانه های پژوهش نشان داد یافته :هایافته

ر این و رشد چشمگیر و مستمر د توجهقابلدهنده تغییرات وب آو ساینس نشاناستنادی اجتماعی در پایگاه 

پتانسیل "ها )ین آثار در تمامی شاخصتربیشتولید  افزون براخیر است آمریکا  هایسالدر  بویژهحوزه 

 تولیدکنندهنسبت به سایر کشورهای  نیز "کل استنادها" و  "پتانسیل متوسط استناد"، "ارجاع استاندارد
مقالاتی که به موضوعات روز و  برتری دارد. استنادی وب آو ساینسو رسانه در پایگاه  انمقالات حوزه زن

 .اندشده دادهاز سایر مقالات ارجاع  تربیشقابل توجهی  گونه بهاند، پرداخته 1۹-مهمی مانند کووید

و مفهوم د "های اجتماعیرسانه"و  "زنان"دهد که کلیدی نشان می هایواژهتحلیل شبکه  :گیرینتیجه

، «جنسیت»های اجتماعی هستند. سایر واژگان رسانهو  انزن به حوزه موضوعیمحوری در مطالعات مربوط 
 هایمراقبت سلامت و»، «فیس بوک»، «اینستاگرام« »توییتر»، «اینترنت»، «ارتباطات»، «هارسانه»

ین بسامد را در مدارک مرتبط با این حوزه پژوهشی به خود تربیش« 1۹-کووید»و « دوران بارداری
 اند.اختصاص داده

 
 از دستگاه خود برای اسکن و خواندن

 آنلاین استفاده کنید صورتبهمقاله 
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 مقدمه
تأثیرات عمیقی  2.۰های وب های اجتماعی و فناوری، رسانهامروزه

زندگی افراد داشته و امکانات نوینی را در اختیار  گوناگونهای بر جنبه
ها تقریباً ای که استفاده از آنگونهاند، بهکاربران قرار داده

ز گسترده ا یها با ارائه حجمناپذیر شده است. این فناوریاجتناب
های افراد ها و برداشتدهی به نگرشمهم در شکل یاطلاعات، نقش

 تنهانههای اجتماعی کنند. رسانهمی از خود و جهان پیرامون ایفا
اند، بلکه هویت فردی و شیوه تعاملات اجتماعی را دگرگون کرده

درک ما از جهان را نیز متحول ساخته و به یکی از ابزارهای بنیادین 
ها، (. رشد سریع این فناوری1) اندشدهتبدیلزندگی روزمره 

ی و تحول در قوانین اجتماعی به تغییر وضعیت و موقعیت سازجهانی
تحول در  چنین،همزنان در سراسر جهان کمک فراوانی کرده است. 

های آنلاین به زنان کمک ها  ازجمله آموزشیادگیری، تنوع آموزش
(. در این 2ای بروند )های حرفهبه سمت فعالیت تربیشکرده است تا 
های های اجتماعی نقش چشمگیری در بازتعریف نقشزمینه، رسانه

 (.3اند )سنتی زنان و معرفی الگوهای جدید ایفا کرده

در عصر حاضر مشارکت حداکثری زنان در جامعه جهت دستیابی     
ت. اس گریزناپذیرو  ضروریدر همه ابعاد امری  دگیبه رشد و بالن

تحت تأثیر شرایط و سطوح  شدتبهجایگاه زنان در هر جامعه 
ننده و کتوسعه در کشورها است. در راستای نقش تعیین گوناگون

زنان در جامعه و تسریع روند تغییر و تحقق اهداف توسعه پایدار  مؤثر
غییر بسیار مهم است آگاهی زنان از اهمیت نقش خود برای ایجاد ت

 (.۴ند )شو نائلزا به تغییر محیط بیرونی تغییر درونتا با ایجاد 
همه علوم  موردتوجهای هها یکی از حوزهمطالعات زنان و رسانه    

 ونگوناگتوان از زوایای علوم ارتباطات اجتماعی است که می بویژه
ای و نقش های رسانهبه آن پرداخت. ازجمله جایگاه زنان در سازمان

ها عنوان مخاطبان رسانهای، زنان بهآنان در تولید محتواهای رسانه
ز این ا هرکدامته ها؛ البچگونگی بازنمایی آنان در رسانه چنین،همو 

توان آنها را از یکدیگر ها در تعامل است و نمیها با سایر حوزهحوزه
تفکیک کرد. به این معنی که ممکن است زنان تولیدکننده محتوای 

های اجتماعی ها و نقشای به علت متفاوت بودن خواستهرسانه
 ی را در تولیدات خود بگنجانندگوناگونخودشان با مردان، مفاهیم 

(5). 
در زمینه توسعه زنان شناخت  شدهانجامها و مطالعات پژوهش    

گذاری اطلاعات زنان را های اطلاعاتی و شیوه به اشتراکمحیط
ترین شاخص در ایجاد موقعیت مناسب رشد و توسعه آنان ذکر مهم
رات ریزی و ایجاد تغییرنامهها را برای باند و شناسایی این محیطکرده

یابی زنان به کلان در جهت دست هایگذاریسیاستدر شیوه 

ازی سراهگشایی برای بهینه چنین،همهای منزلتی و شایستگی
های اجتماعی تأثیر (. رسانه6اند )های اطلاعات در نظر گرفتهمحیط

، فردی، عاطفی گوناگونهای در جنبهقابل توجهی بر زندگی زنان 
اند. با گسترش ضریب نفوذ اینترنت و خانوادگی و اجتماعی داشته

های اجتماعی، حضور زنان در این فضاها افزایش عضویت در شبکه
تواند این حضور می. ویژه یافته است یشناختی اهمیتاز منظر جامعه

ود زندگی زنان ش گوناگونهای منجر به تغییرات رفتاری در زمینه
 (.7هاست )که متأثر از میزان و نوع استفاده آنها از این شبکه

توانند های اجتماعی بر رفتار و نقش زنان در جامعه میرسانه    
های تأثیرات مثبت یا منفی داشته باشند. این تأثیرات در زمینه

، برابری جنسیتی، سبک زندگیسلامت اجتماعی،  ازجملهی گوناگون
نوآوری  .است مشاهدهقابلنگرش و مشارکت زنان در جامعه 

ها و های اجتماعی در سراسر جهان، کانالهای شبکهفناوری
ی هاها و فرصتهای جدیدی برای زنان در کشف پتانسیلفرصت
ها پژوهش(. ۸فراهم آورده است )آنان  توانمندسازیو  وکارکسب

های اجتماعی بر سلامت اجتماعی، افزایش دهند که رسانهنشان می
آگاهی زنان در مورد مسائل بهداشتی و اجتماعی و ترویج رفتارهای 

و تغییرات در سبک زندگی و دسترسی به منابع  در اجتماعتر سالم
 (.۹-6است ) مؤثراطلاعاتی در جهت بهبود کیفیت زندگی آنها 

کاهش تماس چهره به چهره، افزایش انزوای در برخی مطالعات     
خواب، استرس، خصومت عاطفی که بر  اجتماعی، از دست دادن

 هایشبکهاثرات سو  عنوانبه گذاردسلامت روان تأثیر منفی می
ها، بسیاری (. برخلاف این یافته1۰) اندشدهنظر گرفتهاجتماعی در 

های اجتماعی بهزیستی از مطالعات نشان دادند که رسانه
حمایت اجتماعی، انسجام اجتماعی و کیفیت زندگی را ، شناختیروان

بررسی رابطه در  کهطوریبه(. 11-12-13-1۴بخشد )بهبود می
های دیداری و انتخاب الگوی زندگی تلفن همراه پرکاربردترین انهرس

 (.15است ) شدهگزارشوسیله ارتباطی در بین دختران 
های اجتماعی نقش مهمی در زندگی زنان در اگرچه رسانه    

حوه کنند، اما میزان و نایفا می توسعهدرحالیافته و کشورهای توسعه
ی هاها در این دو گروه از کشورها تفاوتگیری از این پلتفرمبهره

ه، یافتتوسعه ترکمو  توسعهدرحالچشمگیری دارد. در کشورهای 
های اجتماعی توسط زنان اغلب به دلایل فرهنگی استفاده از رسانه

در مقابل، در کشورهای ؛ (16)شود و اجتماعی محدود می
برای  مؤثرعنوان ابزاری های اجتماعی بهیافته، رسانهتوسعه

های کنند. زنان در این کشورها از پلتفرمتوانمندسازی زنان عمل می
ت ای و مشارکهای حرفهاجتماعی برای بیان نظرات، گسترش شبکه

جایگاه اقتصادی بهره  های اجتماعی و تقویتفعال در گفتمان
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های نوین بویژه در انداز رسانه(. تغییرات در چشم17برند )می
أثیر برای بررسی ت ایده آل، فرصتی توسعهدرحالکشورهای آسیایی 

ای در کنندهتعییننقش  و (1۸)فناوری بر رفاه زنان فراهم 
گیری ارزشی و سبک زندگی زنان در جوامع شهری ایفا جهت

 (.1۹کنند )می

سنجی به بررسی با استفاده از روش علم این پژوهشرو، ازاین    
پردازد: روند تحولات مطالعات زنان در فضای یک مسئله اساسی می

ا های مرتبط بگیری گفتمانشکل چگونگیو های اجتماعی رسانه
موضوعات و محورهای  چنین،همزنان در این فضاها چگونه است؟ 

ها در بازنمایی هویت زنان نقش رسانه جمله ازاصلی این مطالعات، 
زون افشود. های اجتماعی بر مسائل زنان، بررسی میو تأثیر رسانه

این، وضعیت کشورها، نویسندگان، نهادها و مؤسسات پیشرو در  بر
المللی های اجتماعی در سطح بینحوزه مطالعات زنان و رسانه

گیرد. با توجه به اینکه ترسیم ساختار فکری یکی قرار می موردتوجه
های مطالعات سنجشی علم است، این موضوع در ترین جنبهاز مهم

هدف ، روازاین(. 2۰)ای یافته است ژهاهمیت وی گوناگونهای حوزه
 های اجتماعیو رسانه انسنجی مطالعات زنتحلیل علم این پژوهش

 وب آو ساینس است. استنادی در پایگاه 
، های اجتماعیدر زمینه زنان و رسانه شدهانجامهای نتایج بررسی    

های دهد که رسانهچه در مطالعات ایرانی و چه خارجی، نشان می
ن کنند. ایاجتماعی نقشی مهم و چندوجهی در زندگی زنان ایفا می

 ، مشارکت اجتماعیخود ابرازیتوجهی بر هویت، ها تأثیر قابلرسانه
ن، سهم کشورها و ای افزون براند. و توانمندسازی زنان داشته

در این زمینه متغیر است و تحت تأثیر عواملی  گوناگونهای فرهنگ
های های فناوری، هنجارهای اجتماعی و سیاستچون زیرساخت
های اجتماعی در بسیاری از نقاط ، رسانهوجود این بادولتی قرار دارد. 

 دیلتبجهان به ابزاری کلیدی برای توانمندسازی و مشارکت زنان 
 (.1۸-17-16-1۴) انددهش

های سنجی تولیدات علمی پایگاه اسکوپوس بین سالتحلیل علم    
مقالات  ینتربیشنیستی نشان داد که از دیدگاه فمی 2۰13تا  1۹6۰

، انگلیس، کانادا و متحدهایالاتتوسط پژوهشگران کشورهای 
های علوم اجتماعی و رواناسترالیا به زبان انگلیسی و در رشته

درصد از مقالات توسط  6۹است. از این میان،  منتشرشدهشناسی 
 ها توسط نویسندگان زن نگارشدرصد از آن 7۸یک نویسنده و 

ادا، مقالات مربوط به کشورهای کان پر استنادترین چنین،هماند. یافته
در تحلیل کتابسنجی مطالعات  (.21و انگلیس بودند ) متحدهایالات

وب آو ساینس، ایالات  استنادی جهانی حوزه رهبری زنان در پایگاه
متحده ایالات متحده و دانشگاههای استنفورد و هاروارد به ترتیب 

(. 22دند. )ین همکاری بوتربیش، تأثیرگذارترین و حائز پر تولیدترین
موضوعات مرتبط با آموزش زنان، در کشورهای عضو بریکس ، 

آفرینی، برابری جنسیتی و پایداری روند رو به توانمندسازی زنان، کار
سنجی بررسی علمدر  (.23اند )ها تجربه کردهرشدی را در این سال

 هایخوشهوساز ساخت در صنعتو فراتحلیل سلامت و ایمنی زنان 
 هایموضوعی اصلی با تمرکز بر سلامت روانی محل کار؛ آسیب

اسایی وسازشنایمنی و بهداشت شغلی؛ تبعیض جنسیتی در ساخت
سنجی حوزه جنسیت، زنان و خانواده مطالعه علمدر (. 2۴شدند )

« جنسیت»، «خانواده»، «رضایت زناشویی»، «زن»کلمات کلیدی 
 (.25اند. )بالاترین فراوانی را به خود اختصاص داده« طلاق»و 

در بررسی انتشارات مرتبط با زنان، صلح و امنیت کشورهای     
در ارزیابی نقش زنان در اقتصاد خانواده ایالات  و (26)زبان انگلیسی

متحده و انگلستان ، هند، آفریقای جنوبی و چین مشارکت قابل 
های های بزرگ و رسانهدر زمینه داده(. 27). اندداشتهتوجهی 

ماعی، های اجتهای اجتماعی، شبکهرسانه هایاجتماعی کلیدواژه
(. 2۸اند. )ین بسامد را داشتهتربیشهوش مصنوعی، اینترنت و توییتر 

های دهنده اهمیت روزافزون رسانه، این نتایج نشاندرمجموع
ها های نوین در توانمندسازی زنان، تغییر نگرشاجتماعی و فناوری

 .است گوناگونوامع و معرفی الگوهای جدید در ج
 

 پژوهش هایپرسش
 هایو رسانه اندات علمی و روند رشد مطالعات زن. وضعیت تولی1

 چگونه است؟ موردمطالعههای اجتماعی در سال

و  انسته و مرکزی در حوزه مطالعات زن. مجلات علمی ه2
 ؟کدامندالمللی های اجتماعی در سطح بینرسانه

های و رسانه انحوزه مطالعات زنرو و مرکزی در . کشورهای پیش3
 ؟کدامندالمللی اجتماعی در سطح بین

و  انؤسسات پیشرو در حوزه مطالعات زن. کشورها، نهادها و م۴
 د؟نالمللی کدامهای اجتماعی در سطح بینرسانه

. مدارک علمی هسته و مرکزی استنادی در مطالعات زن و رسانه5
 د؟نسطح بین المللی کدامهای اجتماعی در 

ترسیم نقشه مفاهیم و موضوعات مورد مطالعه حوزه موضوعی . 6
 های اجتماعی چگونه است؟زنان و رسانه

 
 روش پژوهش و ابزار پژوهش  

نجی سکاربردی است که با رویکرد علم-از نوع توصیفی این پژوهش
کتابشناختی مطالعات در سطح  هایدادهاست. گردآوری  شدهانجام

رین یکی از بزرگت عنوانبهوب آو ساینس  استنادیجهانی از پایگاه 
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و معتبرترین پایگاه اطلاعات علمی استنادی صورت گرفت؛ برای 
اه ها از پایگاین منظور با استفاده از استراتژی جستجوی زیر، داده

 آوری شد:گردداده 

TS=((Social meida OR mass media OR public media 
AND Woman stud* OR Women stud*)  

ها و سایر منابع علمی مقاله، کتاب 7713جامعه آماری شامل     
 2۰2۴تا  2۰۰۸های اجتماعی در بازه زمانی مرتبط با زنان و رسانه

استخراج شده است. جامعه پژوهش  2۰2۴نوامبر  1است که در تاریخ 
 و ساینسوب آ استنادیمتشکل از کلیه مدارک بازیابی شده از پایگاه 

های علمی، ها و ترسیم نقشهداده وتحلیلتجزیهاست که جهت 
 تصوربهها در دو فرمت اکسل و متن واژه کلید هم رخدادیماتریس 

Bibtext  وPlaintext افزار اکسل برای تهیه جداول ذخیره شد. نرم
 موردهای علمی افزار وس ویور برای ترسیم نقشهو نمودارها و نرم

بسته  Biblioshinyافزار از نرم چنین،هم قرار گرفت. استفاده
برای محاسبه  Rجامع  افزارنرمدر  Bibliometricsکتابخانه 

م رسو های مرکزیت )درجه، نزدیکی، بینابینی، و تراکم( شاخص
  .های مرکزیت استفاده شدنقشه

 

 پژوهش  هاییافته
 های. وضعیت تولیدات علمی و روند رشد مطالعات زنان و رسانه1

 چگونه است؟ مطالعه موردهای اجتماعی در سال

 
وب آو ساینس استنادی های اجتماعی در پایگاه و رسانه انزنحوزه موضوعی اطلاعات توصیفی بروندادهای علمی . 1جدول 

(2024-200۸) 

 72/12 میانگین استناد در هر سند مدارک علمی اطلاعات اصلی

 2675۰ تعداد نویسندگان 2۰۰۸:2۰2۴ بازه زمانی

 11۹6 تعداد اسناد تک نویسنده 2672 تعداد منابع )مجله، کتاب و غیره(

 51/۴ میانگین تعداد نویسندگان مدارک 7713 تعداد مدرک

 ۹/2۰ المللیمشارکت بیندرصد  6۰۸5 تعداد مقالات

 
 7713، تعداد 2۰2۴تا  2۰۰۸، در بازه زمانی 1مطابق با جدول     

های اجتماعی در پایگاه مدرک مرتبط با موضوع زنان و رسانه
افتی است. میانگین استناد دری شدهشناساییساینس وب آواستنادی 

دهنده توجه نسبی به این آثار است. است که نشان 72/12هر مدرک 

طح دهنده سالمللی در این حوزه نشاندرصد مشارکت بین چنین،هم
 وناگونگنسبتاً متوسطی از همکاری بین نویسندگان از کشورهای 

 است.

 

 
 وب آو ساینس استنادی های اجتماعی در پایگاه و رسانه اننه تولیدات علمی حوزه موضوعی زن: روند رشد سالا1نمودار 

(2024-200۸) 
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های روند رشد سالانه تولیدات علمی در حوزه زنان و رسانه    
وب آو ساینس،  استنادی های پایگاهاجتماعی، بر اساس داده

دهنده تغییرات چشمگیر و مستمر در این زمینه است. بر نشان
مقاله  2، تعداد مقالات از 2۰2۴تا  2۰۰۸، از سال 1اساس نمودار 

است  یافتهافزایش 2۰2۴مقاله در سال  13۴7به  2۰۰۸در سال 
یه های اولدهد. در سالخوبی نشان میرا به توجهقابلکه این رشد 

طور (، نرخ رشد تولیدات علمی در این حوزه به2۰13تا  2۰۰۸)

تعداد مقالات به  2۰1۴. برای نمونه، در سال بالابودچشمگیری 
افزایش چشمگیری  2۰13مقاله سال  6۰رسید که نسبت به  116

مقاله، اوج تولیدات علمی در این حوزه  13۴۹با  2۰2۴داشت. سال 
ت ترده در مطالعادهد و تأکید بر رشد پیوسته و گسرا نشان می

های اجتماعی دارد. این روند نمایانگر اهمیت زنان و رسانه
علمی و توجه فزاینده  هایپژوهشروزافزون این موضوعات در 

 .های اجتماعی بر زنان استبه تأثیر رسانه
 

 
در پایگاه های اجتماعی و رسانه انحوزه موضوعی زندر  قانون لوتکا راهاز  پژوهشگران بروندادهای علمی وریبهره. 2نمودار

 (200۸-2024وب آو ساینس )استنادی 

 

 ، تعدادشدهنوشتهدهنده تعداد مقالات نشان 2های نمودار داده    
 نویسندگان مربوط به هر تعداد مقاله بر اساسنویسندگان و نسبت 

یسندگان ین تعداد نوتربیشاین قانون،  بر اساسقانون لوتکا است. 
دهنده اند، که این موضوع نشانمقاله نوشتهنفر( تنها یک  23377)

تمایل تعداد زیادی از نویسندگان به تولید محتوای محدود است. 
قابل  طوربا افزایش تعداد مقالات، تعداد نویسندگان به چنین،هم

اند یابد. نسبت نویسندگانی که یک مقاله نوشتهتوجهی کاهش می
که  نسبت نویسندگانی کهدرحالیدرصد( بسیار بالا است،  ۴/۸7)

توزیع  این .یابدکاهش می شدتبهاند از یک مقاله نوشته تربیش
 نویسندگان در یک حوزه دهنده این است که اکثریتنشان

 ند.کموضوعی خاص تنها به انتشار یک یا دو مقاله اکتفا می
. مجلات علمی هسته و مرکزی در حوزه مطالعات زنان و 2

 المللی کدامند؟های اجتماعی در سطح بینرسانه
مجله مرکزی در زمینه  1۰های مربوط به داده 2در جدول     

ها شامل رتبه، ه شده است. این دادههای اجتماعی ارایو رسانه انزن
 است. 3و شاخص رتبه 2، نزدیکی1نام مجله، فراوانی، بینابینی

 
در های اجتماعی حوزه موضوعی زن و رسانههای مرکزیت شبکه اجتماعی مجلات منتشرکننده مقالات . شاخص2جدول 

 (200۸-2024وب آو ساینس )استنادی پایگاه 
شاخص  فراوانی عنوان مجله رتبه

 بینابینی
شاخص 
 نزدیکی

شاخص 
 رتبه/درجه

1 JOURNAL OF MEDICAL INTERNET RESEARCH 135 ۹۹/6۴ ۰1۴/۰ ۰35/۰ 
2 FEMINIST MEDIA STUDIES 125 53/1 ۰13/۰ ۰2/۰ 
3 BODY IMAGE 11۴ ۸۴6/7 ۰13/۰ ۰2۹/۰ 
۴ BMJ OPEN 1۰7 ۴71/2 ۰1۴/۰ ۰1۸/۰ 
5 PLOS ONE ۸۸ 115/116 ۰1۴/۰ ۰۴1/۰ 
6 INTERNATIONAL JOURNAL OF 

ENVIRONMENTAL RESEARCH AND PUBLIC 
HEALTH 

۸2 ۸32/۴۰ ۰1۴/۰ ۰2۴/۰ 
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7 SOCIAL MEDIA + SOCIETY 56 532/7 ۰13/۰ ۰37/۰ 
۸ NEW MEDIA \& SOCIETY 5۴ 532/7 ۰13/۰ ۰37/۰ 
۹ CUREUS JOURNAL OF MEDICAL SCIENCE 53 532/7 ۰13/۰ ۰37/۰ 
1۰ BMC PUBLIC HEALTH 52 ۰62/21 ۰1۴/۰ ۰2۴/۰ 

 
 JOURNAL OF MEDICAL، نشریه2بر اساس جدول     

INTERNET RESEARCH   ین تعداد تربیشمقاله،  135با
مقالات را در مقایسه با دیگر نشریات به خود اختصاص داده است. 

 125با   FEMINIST MEDIA STUDIESنشریهدر رتبه دوم، 
دهنده تأثیر چشمگیر آن در حوزه زنان و مقاله قرار دارد که نشان

مقاله در  11۴با   BODY IMAGEای است. نشریهمطالعات رسانه
ینی، های بینابتحلیل شاخص ازنظراست.  قرارگرفتهجایگاه سوم 

ا به خود بالاترین رتبه ر 115/116با مقدار   PLOS ONEنشریه
اختصاص داده که بیانگر نقش مهم این نشریه در ارتباطات میان 

 JOURNAL OF MEDICAL INTERNET سایر مجلات است. 

RESEARCH در رتبه دوم قرار دارد. در تحلیل  ۹۹/6۴نیز با مقدار
هر   PLOS ONEو  BMJ OPENهای نزدیکی، نشریاتشاخص

به سایر مقالات بهترین دسترسی  ۰1۴/۰دو با مقدار نزدیکی 
و   FEMINIST MEDIA STUDIESنشریات چنین،هم. رادارند

BODY IMAGE   های بعدی در رتبه ۰13/۰با مقادیر نزدیکی
دهد که گیرند. بررسی شاخص رتبه مجلات نیز نشان میقرار می

 JOURNAL OF MEDICAL INTERNETنشریه

RESEARCH   بالاترین رتبه صفحه را داشته و  ۰35/۰با رتبه
دهنده اعتبار و تأثیرگذاری بالای این نشریه در این امر نشان

 ۰۴1/۰با   PLOS ONEرتبه نشریه چنین،همفضای علمی است. 
 است. توجهقابلدر این زمینه 

برای ترسیم نقشه مرکزیت درجه مجلات منتشرکننده مقالات     
وب آو استنادی در پایگاه عی های اجتماان و رسانهدر حوزه زن

، از شاخص مرکزیت درجه 2۰2۴تا  2۰۰۸ساینس برای بازه زمانی 
، شاخص مرکزیت درجه مجلات 1استفاده شد. در نقشه 

فراهم آوردن درک  بمنظوراست.  شدهدادهمنتشرکننده نمایش 
های مهم ها یا مجلات تأثیرگذار در این شاخص، گرهبهتر از گره

 .اندشدهمشخصقرمز  بارنگ

 
 

در های اجتماعی و رسانه انحوزه موضوعی زنهای مرکزیت شبکه اجتماعی مجلات منتشرکننده مقالات . شاخص1نقشه

 (200۸-2024وب آو ساینس )استنادی پایگاه 

 

 PLOS ONE ،Journal of Medicalمجلاتی مانند     

Internet Research ،Frontiers in Public Health   و سایر
تر و تأثیرگذارتر شاخص مرکزیت درجه مهم ازنظرمجلات مشابه، 

ا . این مجلات باندشدهمشخصاند که در نقشه به رنگ قرمز بوده
 ترشبیدهنده تأثیر و ارتباط شاخص مرکزیت درجه بالاتر، نشان

یسندگان در این حوزه هستند. در مقابل، با سایر مقالات و نو
ی دارند، به رنگ آبی در نقشه نمایش ترکمهایی که تأثیر گره
 Computers in Human. مجلاتی همچون اندشدهداده

Behavior،Sex Roles   وNew Media & Society  ین ترکم
 ارتباط و تأثیر ،شاخص مرکزیت درجه را دارا هستند و بنابراین

ش دهنده نقدر این شبکه علمی دارند. این نتایج نشانی ترکم
ها و دهی به روند پژوهشبرجسته برخی مجلات در شکل

های اجتماعی و های مرتبط با رسانهمطالعات علمی در زمینه
 .سلامت است

 هایکشورهای پیشرو و مرکزی در حوزه مطالعات زنان و رسانه.3
 المللی کدامند؟اجتماعی در سطح بین
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است با استفاده از  شدهدادهنشان  3که در جدول  گونهانهم
ا توجه به ب گوناگونکتابسنجی بیبلیوشاینی، کشورهای  افزارنرم

های ی مانند تعداد مقالات، درصد مقالات و رتبهگوناگونمعیارهای 

 هایهای علمی و پژوهشی مقایسه شده و دادهدر زمینه گوناگون
های اجتماعی و رسانه اندر زمینه زن پرکارکشور  1۰مربوط به 

 ارایه شده است.

 
در های اجتماعی و رسانه انحوزه موضوعی زنهای مرکزیت شبکه اجتماعی استنادی کشورها در مقالات . شاخص3جدول 

 (200۸-2024) وب آو ساینساستنادی پایگاه 
درصد  مقالات فراوانی کشور

 مقالات
همکاری 

 ملی
همکاری 

 یالمللبین
کل 

 استنادها
شاخص 
 بینابینی

شاخص 
 نزدیکی

شاخص 
 رتبه/درجه

USA 1۰123 2371 33 2۰6۸ 3۰3 3۴۴۰۹ 527/55 ۰2/۰ 1۰2/۰ 
AUSTRALIA 25۹۴ 575 ۸ ۴5۸ 117 1353۸ 2۸2/16 ۰2/۰ ۰51/۰ 

UK 25۹۰ 6۴2 ۹/۸ ۴۸۰ 162 1۰32۸ ۰5۴/3۸ ۰2/۰ ۰7۹/۰ 
CANADA 1665 36۸ 1/5 275 ۹3 ۴۸72 ۸۹6/6 ۰2/۰ ۰۴۴/۰ 
CHINA 1157 2۸۸ ۴ 1۹۴ ۹۴ 2۸3۰ 52۸/3 ۰1۹/۰ ۰33/۰ 
SPAIN ۸3۰ 212 3 175 37 1362 ۸3۹/3 ۰2/۰ ۰3/۰ 

SAUDI ARABIA 6۰۴ 15۰ 1/2 12۹ 21 65۸ 255/1 ۰15/۰ ۰15/۰ 
GERMANY 57۹ 1۴۹ 1/2 1۰2 ۴7 157۰ ۴65/2 ۰1۹/۰ ۰2۹/۰ 

ITALY 572 1۴3 2 1۰6 37 1۸12 7۴6/5 ۰2/۰ ۰32/۰ 
NETHERLANDS ۴77 1۰۴ ۴/1 6۹ 35 253۸ 77۹/3 ۰2/۰ ۰2۸/۰ 

دهد که ایالات متحده با نشان می 3های جدول تحلیل داده    
ین تعداد تربیشدرصدی از مقالات،  33مقاله و سهم  1۰123

 چنین،همدارد. این کشور  شده ذکرمقالات را در میان کشورهای 
دهنده جذابیت و ، نشانPageRank (102/0)با رتبه بالای 

اهمیت بالای خود برای پژوهشگران جهانی است. استرالیا و 
مقاله( قرار  25۰۰بریتانیا هر دو با تعداد مقالات مشابه )حدود 

ی از مقالات را نسبت به ترکماسترالیا سهم  حالباایندارند، 
به خود اختصاص داده است. کانادا و چین نیز به ترتیب با  بریتانیا
 های بعدی قرار دارند. مقاله در رتبه 1157و  1665

مقاله  2۰6۸ایالات متحده با  "همکاری ملی"در شاخص     
را دارد که  میزان همکاری ملی بالاترینحاصل همکاری ملی 

استرالیا  .تاسدهنده پتانسیل استناد بالای مقالات این کشور نشان
 های بعدی قرار دارند.در رتبه ۴۸۰و  ۴5۸و بریتانیا به ترتیب با 

های خاص در زمینه به طور "المللیهمکاری بین"شاخص     
 گیرد. این مفهوم به ارزیابیقرار می مورداستفادهعلمی و پژوهشی 

و تحلیل میزان استناد به مقالات یا آثار علمی در یک دوره زمانی 
دهد که یک مقاله یک معیار، نشان می عنوانبه پردازد وخاص می

چقدر احتمال دارد که توسط دیگران مورد استناد قرار  پژوهشیا 
مقاله  3۰3با  ایالات متحده 3های جدول گیرد. بر اساس داده

مللی را الالمللی، بالاترین میزان همکاری بینهمکاری بینحاصل 
در  162و  117استرالیا و بریتانیا به ترتیب با  کهدرحالیدارد، 

 های بعدی هستند.رتبه
به تعداد کل ارجاعات یا استنادهایی  «کل استنادها»شاخص     

اشاره دارد که یک مقاله، کتاب یا هر نوع منبع علمی دیگر دریافت 
عنوان یک شاخص مهم در ارزیابی تأثیر و کند. این معیار بهمی

ای هگیرد و در زمینهقرار می مورداستفادهاعتبار علمی یک اثر 
ت ها، ایالاس دادهرود. بر اساعلمی و پژوهشی به کار می گوناگون

 پس ازین تعداد استنادها را دارد. تربیشارجاع،  ۴۰۹/3۴متحده با 
ارجاع در  32۸/1۰و  53۸/13، استرالیا و بریتانیا به ترتیب با آن

 های بعدی قرار دارند.جایگاه
کشورهای تولیدکننده  همکاری علمینقشه  ،2در نقشه     

استنادی در پایگاه  اجتماعیهای و رسانه انمقالات در حوزه زن
. است شدهترسیم 2۰2۴تا  2۰۰۸وب آو ساینس برای بازه زمانی 

رگذار ها یا کشورهای تأثیمنظور ارائه دیدی بهتر و شناسایی گرهبه
 .اندشدهمشخصقرمز  بارنگهای مهم این شاخص، گره نظر از
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وب آو استنادی در پایگاه  های اجتماعیو رسانه زنانحوزه موضوعی کشورها در تولید مقالات همکاری علمی . 2نقشه 

 200۸-2024ساینس )

 

نسبت  ...رهایی نظیر ایالات متحده، بریتانیا، آلمان، چین وکشو    
تر و مهم همکاری با دیگر کشورها، ازنظرکشورها به سایر 

. در دانشدهمشخصتأثیرگذارتر بوده که در نقشه به رنگ قرمز 
؛ انددهشدادهنشانبه رنگ آبی  ترکمهای با تأثیر این نقشه، گره

امارات، اندونزی و  عربستان سعودی، مالزی،رهایی همچون: کشو
  را دارا هستند. میزان همکاریین ترکم
کشورها، نهادها و مؤسسات پیشرو در حوزه مطالعات زنان و  .۴

 المللی کدامند؟های اجتماعی در سطح بینرسانه

ن . ایاستدارای فیلدهای کشور، دانشگاه و توصیفگر  3نقشه 
دهنده روابط میان کشورها، دانشگاهها و نیز نمودار، نشان

بیانگر های نمودار، . اندازه هر یک از مستطیلستهاکلیدواژه
 وانعنبهمیزان ارتباط آن عنصر با عناصر فیلدهای مجاور است. 

است،  social mediaدهنده کلیدواژه نمونه مستطیلی که نشان
ا هین ارتفاع را در مقایسه با مستطیل مقابل سایر کلیدواژهتربیش

توان گفت که این کلیدواژه نسبت به سایر می درنتیجهدارد. 
های ن ارتباط را با فیلد کشور دارد. کلیدواژهیتربیشها کلیدواژه

covid-19  وgender  اندقرارگرفتهنیز در رتبه دوم و سوم. 

 
آو  وب استنادیدر پایگاه های اجتماعی و رسانه انحوزه موضوعی زن در . مدل سه عاملی دانشگاه، کشور و توصیفگر3نقشه 

 (200۸-2024ساینس )
 تانانگلسکشورهای ایالات متحده، استرالیا و  3نقشه بر اساس     

اند. موضوعات برتر این حوزه فعالیت داشته تربیشدر 
دانشگاههای میشیگان، واشینگتن، ملبورن، سیدنی و تورنتو نیز 

 ند.این مشارکت را در این موضوعات به خود اختصاص دادهتربیش

و  ان. مدارک علمی هسته و مرکزی استنادی در مطالعات زن5
 د؟نالمللی کدامهای اجتماعی در سطح بینرسانه

از مقالات پر استناد را بر اساس تعداد  ایخلاصه ۴در جدول     
 ارجاعات، ارجاعات سالانه و ارجاعات نرمال شده ارایه شده است.
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در پایگاه های اجتماعی و رسانه انحوزه موضوعی زندر  پر استناد تولیدشده. اطلاعات استنادی مدارک علمی 4جدول 

 (200۸-2024) وب آو ساینساستنادی 
 ارجاعات نرمال شده ارجاعات سالانه تعداد ارجاعات مدرک علمی

ALLOTEY J, 2020, BMJ-BRITISH MEDICAL JOURNAL 1322 ۴/26۴ 35/7۴ 
SIMONS MP, 2018, HERNIA 11۰6 15۸ ۰۸/3۹ 

CORREA T, 2010, COMPUT HUM BEHAV 1۰6۸ 2/71 7۸/5 
DJAFAROVA E, 2017, COMPUT HUM BEHAV 57۸ 25/72 72/1۸ 

ANDREASSEN CS, 2017, ADDICT BEHAV 571 3۸/71 ۴۹/1۸ 
WHITAKER C, 2017, J MED INTERNET RES ۴7۰ 75/5۸ 22/15 
TENNANT B, 2015, J MED INTERNET RES ۴۰۰ ۴۰ 33/۸ 

TIGGEMANN M, 2015, BODY IMAGE 3۹۸ ۸/3۹ 2۹/۸ 
PERLOFF RM, 2014, SEX ROLES 366 27/33 ۹۹/1۰ 

SAW J, 2016, J AM COLL CARDIOL 356 56/3۹ 51/11 

و  1آلوتیدهد، مطالعه که نتایج جدول نشان می گونههمان    
 BMJ-BRITISHکه در نشریه 2۰2۰همکاران در سال 

MEDICAL JOURNAL  ،ین استناد را تربیشمنتشر شده
دریافت کرده است. این مقاله به بررسی عوارض بالینی و عوامل 

پرداخته و به دلیل اهمیت  1۹خطر در زنان باردار مبتلا به کووید 
موضوع در دوران پاندمی، به شدت مورد توجه قرار گرفته است. 

نشریه در  2۰1۸در سال  2دومین اثر پر استناد متعلق به سایمونز
HERNIA  ها پرداخته و به ها و عوارض آناست که به جراحی

دلیل کاربردی بودن موضوع، استنادهای بسیاری دریافت کرده 
در نشریه  2۰1۰در سال  3ین مقاله پر استناد به کوریااست. سوم

COMPUT HUM BEHAV   تعلق دارد که به بررسی رفتارهای
 انسانی در بستر تکنولوژی پرداخته است. 

 حوزه موضوعیمفاهیم و موضوعات مورد مطالعه . ترسیم نقشه 6
 های اجتماعی چگونه است؟رسانه وزنان 

های برتر مطالعات حوزه موضوعی کلیدواژه ،برای ترسیم نقشه    
 در محدوده زمانیوب آو ساینس استنادی و رسانه در پایگاه  انزن

 مورد استفاده قرار گرفت.   2۰2۴-2۰۰۸
آورده شده است. های برتر کلیدواژهرخدادی تحلیل هم ۴در نقشه 

ر های برتکلیدواژهها یا برای داشتن دیدی بهتر و شناخت گره
های مهم به رنگ قرمز مشخص گذار از نظر این شاخص، گرهتأثیر
 اند.شده

 
 وب آواستنادی در پایگاه های اجتماعی و رسانه زنانحوزه موضوعی های برتر مطالعات کلیدواژهتحلیل هم رخدادی . 4نقشه 

 (200۸-2024ساینس )

 
های اجتماعی و جنسیت نسبت هایی نظیر زنان، رسانهکلیدواژه    

تر و ها از نظر شاخص مرکزیت درجه مهمبه سایر کلیدواژه
ر این اند. دتأثیرذارتر بوده که در نقشه به رنگ قرمز مشخص شده

اند؛ به رنگ آبی نشان داده شده ترکمهای با تأثیر نقشه، گره

 
1. Allotey 
2. Simons 

ن یترکمهایی همچون: سلامتی، استرس و افسردگی کلیدواژه
کلیدی های واژهشبکه شاخص مرکزیت درجه را دارا هستند. 

تحلیل  5های اجتماعی در جدول مربوط به زنان و رسانهمقالات 
 شده است. 

3. Correa 
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های اجتماعی در و رسانه زنانحوزه موضوعی های برتر مطالعات های مرکزیت شبکه اجتماعی کلیدواژه. شاخص5جدول 

 (200۸-2024پایگاه استنادی وب آو ساینس )
 شاخص رتبه/درجه شاخص نزدیکی شاخص بینابینی کلیدواژه

women 37۸/۹3 ۰21/۰ ۰۹5/۰ 
social media 23۸/36 ۰21/۰ ۰6/۰ 

gender ۰1/۸ ۰2/۰ ۰3۴/۰ 
impact ۸۹5/13 ۰2/۰ ۰۴2/۰ 

facebook ۰۰5/7 ۰1۹/۰ ۰32/۰ 
internet 1۸۸/3 ۰2/۰ ۰27/۰ 
media 577/3 ۰2/۰ ۰22/۰ 
online ۰۴3/2 ۰1۹/۰ ۰21/۰ 

attitudes ۹۸6/2 ۰2/۰ ۰22/۰ 
communication ۸۴3/1 ۰1۹/۰ ۰22/۰ 

ین فراوانی تربیشدهد که نشان می 5های جدول یافته    
شامل کلماتی مانند  های اجتماعیو رسانه انموضوعی در حوزه زن

، "تأثیر"، "جنسیت"، "های اجتماعیرسانه"، "زنان"
دهنده اهمیت این است که نشان "اینترنت"و  "بوکفیس"

 .های اجتماعی استمفاهیم در مطالعات مربوط به زنان و رسانه

ینی را بالاترین شاخص بیناب "زنان"بینابینی، کلمه  در شاخص    
دهنده دهد این مفهوم نقش میانجی و ارتباطدارد که نشان می

های رسانه"کند. پس از آن، مهمی بین سایر مفاهیم ایفا می
ید بر تأککه  با دومین شاخص بینابینی بالا قرار دارد "اجتماعی

 .اهمیت آن در این حوزه دارد

 "های اجتماعیرسانه"و  "زنان"شاخص نزدیکی، مفاهیم در     
که  اندبالاترین شاخص نزدیکی را به خود اختصاص داده

دهنده نزدیکی این مفاهیم به سایر مفاهیم و ارتباطات نشان
متقابل آنهاست. این تحلیل به تفکیک واژگان کلیدی مرتبط با 

ت کلیدی های اجتماعی کمک کرده و کلمارسانه ومفهوم زنان 
موجود در عنوان و چکیده مقالات مرتبط با این حوزه در پایگاه 

نامه با استفاده از بر گوناگونوب آو ساینس از نشریات  استنادی
 .وس ویور استخراج شده است

بالاترین شاخص  "زنان"بندی صفحه، در شاخص رتبه    
 دهنده مرکزیت و اهمیت بالایبندی صفحه را دارد که نشانرتبه

نیز دومین  "های اجتماعیرسانه"این مفهوم در مطالعات است. 
همیت بر اکه  بندی صفحه استمفهوم با بالاترین شاخص رتبه

 .کندآن در این حوزه تأکید می

 

 
های اجتماعی در پایگاه استنادی و رسانه زنانحوزه موضوعی کاررفته در مدارک علمی شبکه واژگان به: 5نقشه 

 (200۸-2024وب آو ساینس )

 
های کلیدی با دایره هایواژهکاربردترین پر، 5طبق نقشه     

ن داده تر نشاهای کوچککاربردترین کلمات با دایرهتر و کمبزرگ
، «ها رسانه»، «جنسیت»اند. بر این اساس، واژگان شده

، «بوکفیس»، «اینستاگرام« »توییتر»، «اینترنت»، «ارتباطات»
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« 1۹-کووید»و « های دوران بارداریمراقبت سلامت و»
ین بسامد را در مدارک مرتبط با این حوزه پژوهشی به خود تربیش

 اند.اختصاص داده

های اجتماعی در فراگیری موضوعات در حوزه زنان در رسانه    
نمودار  در 2۰2۴تا  2۰۰۸وب آو ساینس از سال دی استناپایگاه 

، «رسانه های اجتماعی»، «زنان»شده است. دادهنشان 3
 ازجمله «میزان شیوع»، «توییتر»، «اینترنت»، «جنسیت»

 موضوعاتی بوده است که اغلب موردبحث قرار گرفته است.

 
های اجتماعی در پایگاه استنادی وب آو ساینس و رسانه زنانحوزه موضوعی . فراگیری موضوعات مربوط به 3نمودار 

(2024-200۸) 

 

 گیری بحث و نتیجه
سنجی مطالعات زنان در باهدف تحلیل علم این پژوهش

وب آوساینس انجام شده استنادی های اجتماعی در پایگاه رسانه
تا  2۰۰۸دهد که در بازه زمانی های مطالعه نشان میاست. یافته

سند )مقاله، کتاب و غیره( در این حوزه منتشر  7713، تعداد 2۰2۴
ین مدارک منتشرشده را مقالات مجلات تربیششده است. 
 المللیاز اسناد دارای مشارکت بین درصد ۹/2۰دهند. تشکیل می
های قبولی از همکاریاند که سطح قابلبوده نویسندگان

ی هادهد. نتایج این پژوهش با یافتهالمللی را نشان میبین
(. روند رشد سالانه 26پژوهش پالمو و همکاران همسو است )

های اجتماعی در تولیدات علمی در حوزه موضوعی زنان و رسانه
و  دهنده تغییرات قابل توجهوب آو ساینس نشاناستنادی پایگاه 

. های اخیر استدر سال بویژهرشد چشمگیر و مستمر در این حوزه 
( و 23و همکاران ) اماترای( ، بوس۸، کومار )این یافته با نتایج

 ( هم راستاست.2۸) گران و همکارانجلوه
نتایج نشان داد که توزیع نویسندگان در مقالات علمی به طور     

واضح با قانون لوتکا تطابق دارد. در حوزه موضوعی زنان و 
وب آو ساینس اکثریت استنادی های اجتماعی در پایگاه رسانه

ن پژوهش کنند. نتایج ایمقاله منتشر مینویسندگان تنها یک یا دو 
  6۹( همسو است، زیرا 21های پژوهش هرناندز و فرناندز )با یافته

ین ااست.  درآمدهبه نگارش درصد از مقالات توسط یک نویسنده 
به  تواندشود و میهای علمی مشاهده میالگو در بسیاری از زمینه

 درک بهتر از رفتار نویسندگان و تولید علم کمک کند.

 JOURNAL OFنتایج پژوهش مشخص کرد مجلات     

MEDICAL INTERNET RESEARCH ،FEMINIST 

MEDIA STUDIES ،.BODY IMAGE   بالاترین تعداد مقالات
های اجتماعی در بین سایر مجلات دارد. و رسانه زنانرا در حوزه 

ین مقالات در مجلات حوزه تربیش( نیز ۸در مطالعه کومار )
 المللی زنان منتشر شده است. فمنسیت و مطالعات بین

کشورهای تولیدکننده مقالات  همکاری علمی نقشهتحلیل     
 وب آو ساینساستنادی در پایگاه  های اجتماعیو رسانه زنانحوزه 

امی ین آثار در تمتربیشمشخص کرد که ایالات متحده با تولید 
نسبت به سایر کشورهای تولیدکننده مقالات حوزه  ها نیزشاخص

وب آو ساینس   استنادیدر پایگاه  های اجتماعیو رسانه زنان
جم ح ازجملهی گوناگونتواند به عوامل برتری دارد. این موضوع می

ر تر دهای علمی قویکیفیت مقالات و شبکه ،هاپژوهشبالای 
ایالات متحده نسبت داده شود. در مقابل، استرالیا و بریتانیا در رتبه 
دوم و سوم، همچنان در حال تولید محتوای علمی قابل توجهی 

ات توان به نتایج مطالعهای این پژوهش میهستند. همسو با یافته
( ، اکینلو و 22بوستانی و همکاران ) ( ،21هرناندز و فرناندز )

( و  ۸(، کومار )27سانچز و همکاران )-مسگر (،2۴همکاران )
 (  اشاره کرد.2۸گران و همکاران )جلوه
  "جنسیت"و "رسانه های اجتماعی" "1۹کوید " کلیدواژه،    

ترین ارتباط با فیلد کشورهاست وکشورهای ایالات دارای قوی
های متحده، استرالیا و انگلستان در این موضوعات برتر فعالیت

ان به تومیدر راستای نتایج  بدست آمده اند. قابل توجهی داشته
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گران و همکاران ، جلوه( 21مطالعات هرناندز و فرناندز ) هاییافته
 ( اشاره کرد.2۸)

تحلیل مقالات نشان داد مقالاتی که به موضوعات روز و     
از  رتبیشاند، به طور قابل توجهی پرداخته 1۹مهمی مانند کووید 

باتوجه به شرایط خاص دوران اند. سایر مقالات ارجاع داده شده
عدم قطعیت درمان، کمبود امکانات  ازجمله، 1۹گیری کووید همه

گذاری اجتماعی که مانع ارتباط بین افراد بهداشتی و بویژه فاصله
 ونگوناگهای شناختی زیادی در بین گروهت روانشد، مشکلامی

زنان،کودکان و ... بوجود آمد. این امر باعث انجام  ازجمله
های داده معتبر این زیادی شد و جستجو در پایگاه هایپژوهش

 (. 2۹کند )موضوع را تأیید می
در شاخص بینابینی، شاخص نزدیکی و مرکزیت "زنان" هواژ    

 ین پژوهشادرجه در رتبة نخست قرار دارد. همسو با نتایج 
 اشاره کرد.( 25مطالعه طباطبایی امیری و همکاران )به  توانمی

، «یتجنس»دهد واژگان تحلیل شبکه کلمات کلیدی نشان می    
، «اماینستاگر»، «توییتر»، «اینترنت»، «ارتباطات»، «هارسانه»
و « های دوران بارداریمراقبت سلامت و»، «بوکفیس»
ین بسامد را در مدارک مرتبط با این حوزه تربیش« 1۹-کووید»

 این پژوهشاند. همسو با نتایج پژوهشی به خود اختصاص داده
طباطبایی   ،(۸( ، کومار )2۸گران )مطالعات جلوه می توان به

اشاره ( 6(، عباسی و همکاران )2۴( ، اکینلو )25امیری و همکاران )
 نمود.

 هایتأمل در الگوی همکاری وآمده دستبه نتایج به باتوجه    
های زیادی برای گسترش رسد فرصتموجود، به نظر می

ویژه بین کشورهای پیشرو و سایر المللی، بههای بینهمکاری
و  اندهد که حوزه زنکشورها وجود دارد. این تحلیل نشان می

های اجتماعی یک موضوع مهم جهانی است، اما همچنان رسانه
ح ها در سطتر پژوهشها و توزیع متوازنینیاز به گسترش همکار

المللی وجود دارد. با توجه منابع منتشرکننده و نقشه علمی بین
و  زنانتوان گفت که حوزه مطالعاتی واژگان پرکاربرد می

های های اجتماعی یک موضوع چندبعدی است که جنبهرسانه
شناسی رسانه، جنسیتی، فناوری اطلاعات و ارتباطات، روان

 گیرد.شکی و اجتماعی را در برمیپز
سنجی انجام شده برای شناسایی و ترسیم تحلیل علم    

های اجتماعی و رسانه انهای بروندادهای علمی در حوزه زننقشه
، 2۰۰۸-2۰2۴وب آو ساینس در بازه زمانی  استنادیدر پایگاه 

تواند به توسعه و ارزیابی دانش در این حوزه کمک کند. این می
ها، پژوهش، با شناسایی نویسندگان، نشریات، کشورها، سازمان

های استنادی، المللی، ترسیم نقشههای ملی و بینهمکاری
های بینابینی، نزدیکی و مرکزیت و واژگان شناسایی شاخص

های اجتماعی کمک رسانه ان وسازی نظری زنپرکاربرد، به مفهوم
در  هاپژوهشافزون بر این موارد با شناسایی روند تولید کند. می

 ها و نویسندگانررسی و مولدترین کشورها، دانشگاهحوزه مورد ب
های آینده، انتشار برای همکاران احتمالی برای پروژه

های اجتماعی و رسانه انزناندازهای مقالات مرتبط با حوزه چشم
 هاپژوهشهای موضوعی وابسته و توسعه در زمینه پیش رو

توان یافت که به دانشگاهیان در شناسایی هایی را میزمینه
آتی کمک کند. پژوهشگران حوزه زنان، فناوری  هایپژوهش

شناسی و روان شناسیجامعهاطلاعات و ارتباطات، رسانه، 
ی هشوپژتوانند از نتایج این پژوهش برای شناسایی همکاران می

 . المللی استفاده کنندخود در سراسر جهان و افزایش همکاری بین

 
 های آتیپیشنهادهایی برای پژوهش

تواند در آینده با استفاده از معیارهای جستجوی این مطالعه می
د و سنجی جدیهای زمانی یا پارامترهای تحلیلی کتابجدید، دوره

د اطلاعاتی دیگر ماننیا با استفاده از مدارک موجود در یک پایگاه 
 اسکوپوس انجام شود.

خاص دربرگیرنده مطالعات  صورتبهتواند در این مطالعه می    
انجام شده در جامعه زنان ایران، کشورهای اسلامی و نیز سطح 

 خاورمیانه انجام گیرد.

 

 ملاحظات اخلاقی
 تعارض اخلافی ندارد گونههیچ این پژوهش

 
 پیروی از اصول اخلاق پژوهش

های پایگاه داری در انتقال دادهتمام نکات اخلاقی شامل امانت
های اخلاقی در ، دقت در استناددهی، رعایت ارزشاستنادی

 ها توسط پژوهشگران مدنظر قرار گرفته است.گردآوری داده
 

 حامی مالی
هزینه پژوهش و انتشار مقاله تماماً بر عهده نویسندگان بوده و 

 یافت نشده است.حمایت مالی در گونههیچ
 

 مشارکت نویسندگان
این مقاله با مشارکت دو نفر پژوهشگر و عضو هیأت علمی 

 دانشگاه به نگارش درآمده است.
 

 تعارض منافع
 هیچگونه تعارض منافع شخصی یا سازمانی ندارد. این پژوهش
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