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 بسمه تعالی

 ترسیم الگوی تحقق بازدارندگی در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران

 3عبدالکریم خیّامی         2اکبر نصراللهی کاسمانی)نویسنده مسئول(        1مریم رئیسی           

 

 چکیده:

وارد  یاست که از حوزه نظام یبازدارندگ یاستراتژ شودمی استفاده هاکه در جنگ هایییاز استراتژ یکی

، رسانه مهم استآرایش لشکر سخت، طور که در جنگ  همان .است شده رسانه حوزه ازجمله و هاحوزه گرید

. در دنیای امروز رقابت کشورها برای تأسیس و تقویت ای نیاز داردای به آرایش رسانهنیز در جنگ رسانه

آن است که کشورهای مختلف برای رسیدن به اهداف خود و های داخلی و خارجی گواه انواع مختلف رسانه

در المللی از طریق کنترل افکار جمعی به ابزار کارآمد رسانه نیاز دارند. ایفای نقش اثرگذار در مناسبات بین

الگوی استراتژی »گیری از نظرات کارشناسان و خبرگان رسانه تلاش شده است تا با بهرهاین پژوهش، 

ها، و ابزار ها، نحوه کاربست، روشمؤلفهتدوین شود. « بازدارندگی در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران

 مؤثر استراتژی بازدارندگی در تأمین امنیت ملی مسأله این پژوهش است.

بنیاد یا به عبارتی گراندد کوربین و استراوس روش دادهپژوهش حاضر جهت درک عمیق پرسش پژوهش، از 

 استفاده کرده است که در دسته تحقیقات کیفی قرار دارد. 

، «تعارض فقدان»، «رایج های تکنولوژی از استفاده»توان به  ازجمله نتایج بدست آمده در این تحقیق می

 توانمندی»، «ها رویه و ساختارها اصلاح»، «ارزیابی و نظارت»، «مخاطبان نیاز با متناسب انتشار و تولید»

به عنوان  «درتولید ها آن دادن دخالت و مخاطبان با تعامل» و« مقتضی راهبردهای و ها تاکتیک از استفاده

به عنوان  «کافی و مناسب وششپ»و « مناسب بودجه تخصیص»، «کارآمد انسانی نیروی»شرایط علی، 

 و« خارجی و داخلی منابع به دسترسی امکان»، «ها ییدر بازنما ییگرا واقع کردیرو شیافزا» ،ای شرایط زمینه

گر در تحقق استراتژی بازدارندگی در صدا و  به عنوان شرایط مداخله« ها یو توانمند ها تیتوجه به ظرف»

، «ای رسانه جدید های تکنولوژی و ها پلتفرم از استفاده»سیمای جمهوری اسلامی ایران اشاره کرد. همچنین  

 و« تکرار راهبرد»، «حضور راهبرد»، «تعاملی راهبرد»، «برتر روایت از استفاده»، «اول روایت از استفاده»

 و غیریت توقف و تعلیق» ،«حفظ سرمایه اجتماعی رسانه»ازجمله راهبردهای این استراتژی و «تبیین جهاد»
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، «رسانه اعتبار افزیش»، «دشمن ای رسانه عملیات روی تأثیرگذاری»، «...(و رقیب دشمن،)رسانه دیگری

 وابستگی و تعلق حفظ»، «مخاطبان پذیری آسیب کاهش»، «مشترک مخاطبان روی مثبت اثرگذاری»

از فواید و پیامدهای استفاده از این  «فعال فوق و فعال کنشگری» و« ای رسانه نسبی آوری تاب»، «مخاطب

 استراتژی در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران است.

  ، استراتژی.یمارسانه، صدا و س واژگان کلیدی: بازدارندگی، 
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 مقدمه:

شک و  جادیعموم مردم در جهت ا یقدرتمند و قابل اعتماد برا هاییرسانه جادیا یعنی ایرسانه یبازدارندگ

درصورت ورود به  یمحاسبات هاینهیو بالابردن هز 4ایجنگ رسانه کیورود به  یدر دل دشمن برا دیترد

برای تقویت امنیت، بازدارندگی باید یک استراتژی جامع باشد که طیف  .(2016،6،جنگ )لوپوویچی نیا

  .(2018،4،)بورتنها را در نظر بگیرد و فراتر از تصورات از امنیت ملی و نظامی حرکت کند کاملی از تهدید

ای نیاز ای به آرایش رسانه، رسانه نیز در جنگ رسانهمهم استآرایش لشکر سخت، طور که در جنگ  همان

 که جمهوری اسلامیکی از مسائلی بنابراین ی است نظامی آرایش از تر یچیدهپ ای رسانه آرایش شک. بیدارد

های غرب و دفاع از منافع طراحی الگویی برای مقابله با سیاسترو است، با آن روبهاطلاعات در عصر  ایران

 ملی خود است.

های لازم و ( معتقد است در استراتژی بازدارندگی، یک طرف با تجهیز خود به مهارت1394)نصراللهی،

افزایش قدرت آمادگی و توانمندی خود، سعی در انصراف طرف مقابل از تعرض و اقدام خصمانه دارد تا 

. در واقع هدف از بازدارندگی در بیش از منافع آن است ،های حملهمهاجم را به این نتیجه برساند که هزینه

هرچند این استراتژی در حوزه . آمیز استجمساختن تمایز بین آغاز و انجام اقدامات تهاعرصه رسانه، روشن

رسانه کارآمدی و میزان تأثیر در حوزه نظامی را ندارد اما ظرفیت زیادی برای محافظت از منافع و امنیت 

 ملی کشورها را دارد.

دشمن  عنوان بهشناخت دشمن در جنگ سخت بسیار آسان است. او با صدای بلند و بدون واهمه خود را 

داند با چه کسی طرف است؛ اما در جنگ نرم، و با تمام قوا به جنگ آمده است و انسان می کندمعرفی می

فرماید: شود؛ چنانچه قرآن در مورد شیطان میالحیل ظاهر میدشمن در قالب دوست و خیرخواه و با لطایف

شناسایی دشمن در  ور نیازا(. 21او قسم خورد که من برای شما دو نفر )آدم و حوا( از خیرخواهانم )اعراف،

ریزی شده با این تهاجم دشمن، لازم است جنگ نرم بسیار مهم است. برای مقابله هدفمند، اصولی و برنامه

استفاده شود تا تهاجم دشمن را علاج و تأثیر آن را خنثی  کنندهاستراتژی برتر و مدیریتی متمرکز و هدایت

های جنگ برای مقابله با دشمنان یک مؤلفه ضروری استراتژیها و . امروزه تاکتیک(1396،50،)اشرفیکند 

کننده جنگ مدرن باشد. این است. باید از اقدامات سنتی فاصله گرفته و از فکر خود فراتر رفته تا منکعس

)آژیر و باشد  ای میشامل پذیرش و درک یک دامنه جدید و چگونگی پیمایش برای موفقیت در جنگ رسانه

 .(5،2018،87ولیلانت،

های داخلی و خارجی گواه آن است در دنیای امروز رقابت کشورها برای تأسیس و تقویت انواع مختلف رسانه

المللی از طریق که کشورهای مختلف برای رسیدن به اهداف خود و ایفای نقش اثرگذار در مناسبات بین

با زبان بومی و ملی کشورهای  خبریهای سیس بنگاهأتنیاز دارند.  6کنترل افکار جمعی به ابزار کارآمد رسانه
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ثرترین ابزار نفوذ به ؤای، ارائه تحلیل و خبر از م ای با محتوای فیلم، بازی رایانهنیز تولیدات رسانه هدف و

توان  با حرکت تدریجی و خزنده، بدون محدودیت زمانی، در شرایط جنگ و صلح، می زیراهاست  درون ملت

اهمیت این موضوع تا  .با استحاله فرهنگی، اهداف خود را به آنان تحمیل کرد ملتی را از درون تهی ساخت و

به آنجاست که یکی از ارکان مهم سیاست خارجی و دکترین نظامی و دفاعی کشورها، وابسته به جنگ نرم و 

خود  7ای ها دلار در صنعت رسانه ای آنهاست. بیشتر کشورها در حد توان خود، سالیانه میلیونقدرت رسانه

نقش مؤثری برد اهداف جنگ نرم در پیش ای های سمعی، بصری، مجازی و ماهواره رسانهکند زیرا  هزینه می

 کنند.ایفا می

کشند اما هنوز دارای ها در ایران، زحمات زیادی را به دوش میتجربه نشان داده است با وجود اینکه رسانه

هستند. به دلیل همین ضعف عملکرد  غرب و صهیونیسمداری ابرسرمایهقدرت بازدارندگی ضعیفی در برابر 

 اند. های رسمی کشور، مردم به سمت منابع غیررسمی و غیرموثق کشیده شدهرسانه

در گام اول بازدارنده باشند و در گام بعدی بتوانند باید های داخلی  رسانه( معتقد است 1397)نصراللهی،

بندی برسند که گر به این جمعهای محاسبهتا رسانه فعال کنندتهاجمی عمل کنند و بتوانند استراتژیشان را 

پیام  تولید در «…های مغرضانه، خبرهای دروغ، تحلیل»مثل هایی  تکنیکهای جدید و  حتی با ایجاد رسانه

 توانند سودی داشته باشند. نمی

هت ایجابی عمل کنند و ای در این بین در جکند که متولیان رسانهبه همین سبب، عقل و تدبیر اقتضا می

و با رفع  یبا استفاده از استراتژی بازدارندگ المللی،های قدرتمند بینتلاش نمایند در میدان رقابت با رسانه

های خارجی و تأثیرگذار، ای در داخل ایران و استفاده از نقاط ضعف رسانههای رسانهنقاط ضعف سیاست

رسد این ظرفیت مهم در نظر میحفظ کردن، افزایش دهند که بههای داخلی را علاوه بر رسانه 8ضریب نفوذ

های بازدارندگی به های رسمی، در زمینه استراتژیاگر رسانهایران مغفول مانده است.  9ایسیاست رسانه

ا، فضاهای مجازی و جبهه معاند ه  اهوارههای غربی، متوانمندی و مهارت لازم برسند، در این صورت رسانه

ها تنها سودی برای آن رسند که اگر برای مخاطبان داخلی هزینه کنند، نهشده و به این نتیجه میناامید 

 ها خواهد شد. های گزافی نیز برای آنندارد بلکه متحمل هزینه

، 11و فضای مجازی 10های اجتماعیهای نوین مانند رسانهرغم گسترش رسانهها، علیدر رقابت میان رسانه

مانند رادیو و تلویزیون توانسته است تا حدودی امپراتوری خود را حفظ کند. هرچند این  12های سنتی رسانه

هایی شده است ولی همچنان رادیو و ها و کاستیهای اجتماعی دچار محدودیتامپراتوری در رقابت با رسانه

 فلت کرد. ای نباید از آن غهای رسانهگذاریهای قدرتمندی است که در سیاستتلویزیون از رسانه
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در بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی اعلام کردند برای شکست محاصره تبلیغاتی و افشاء  رهبریمقام معظم 

-را ارتقا داد )پایگاه مطالعاتی 13ای سواد رسانههای مغرضانه باید حوزه شناختی خبرهای دروغ و تحلیل

ی جمهوری ایران که در جامعه تحت مایصداوس(. به تعبیر مقام معظم رهبری، 1398تحلیلی فرهنگ سدید،

ای، وظیفه دفاع از حریم فکری، اعتقادی، فرهنگی، ارزشی  شود؛ در جنگ رسانهعنوان رسانه ملی نامبرده می

و استفاده از اهرم 14های مبتنی بر تقابل نرم و انقلابی مردم را بر عهده دارد. در اینجا اهمیت سیاست

-ای پرواضح است. جمهوری اسلامی ایران دارای پایگاه قدرت نرمینهمخصوص این تقابل در قالب جنگ رسا

 .(1389،127)خاشعی،، فرهنگ و هویت ایرانی و اسلامی تشکیل شده است های آن از رهبریست که پایه

نظیر است و اکنون  ای دنیا علیه جمهوری اسلامی ایران در جهان بی تهاجم رسانهخیامی معتقد است که 

فقط ها  که درصد زیادی از این شبکهکنند  علیه نظام فعالیت می زبان متعدد ای فارسی ماهوارههای  شبکه

ی فهم طورکل به .(1397)میزان،وسیمای کشورمان را بگیرند تا مرجعیت صدا دسازن فیلم و سریال می

می ایران در جمهوری اسلا خصوص بهضروری است و این ضرورت  کاملاًای استراتژی و واکاوی جنگ رسانه

نماید. تاکنون در این راستا جهانی، بیشتر رخ می سلطهبا نظام  به علت ماهیت انقلاب اسلامی در مواجهه

-گیری که بتواند الگویی برای تحقق استراتژی یاد شده ارائه نماید به مشاهده نمیپژوهش مستقل و چشم

ی جمهوری اسلامی ایران، اقدام ضروری مایصداوسبنابراین، تحقیق و بررسی استراتژی بازدارندگی در ؛ رسد

شود تا بتواند با ارائه الگوی بدیع است که در راستای جبران خلاء عینی و علمی محسوب می نسبتاًای و ایده

 تحقق، مفید واقع شود.

ای در ایران با محوریت صدا پژوهش حاضر با در نظر گرفتن این مهم به دنبال الگوی تحقق بازدارندگی رسانه

باشد. برای ترسیم الگوی بازدارندگی در صدا و سیمای جمهوری و سیمای جمهوری اسلامی ایران می

های تحقق ملاحظات و بایستهها، منابع قدرت، ظرفیت ها، شرطها، پیشاسلامی ایران ابتدا باید مولفه

لگو و مدل ترسیم کرد و ها را به شکل یک ابازدارندگی را کشف کرد و سپس روابط میان این مولفهاستراتژی 

ها، و ها، نحوه کاربست، روشپس از آن بازیگران، مجریان و تأثیرگذاران در این الگو را شناسایی کرد. مؤلفه

 ابزار مؤثر استراتژی بازدارندگی در تأمین امنیت ملی مسأله این پژوهش است.

آرایش جدید سازی و افزایش درک توجیهای در این پژوهش سعی دارد با ارائه الگوی تحقق بازدارندگی رسانه

و  نائل شدای اگر قرار باشد به بازدارندگی رسانهکند که قدمی برداشته و این مطلب را برجسته  ایرسانه

 درک شود.ای موجود ، باید آرایش رسانهشودمحقق  به طور کارآاستراتژی بازدارندگی 

 روش پژوهش:

بنیاد یا به عبارتی گراندد کوربین و استراوس از روش داده پژوهش حاضر جهت درک عمیق پرسش پژوهش،

استفاده کرده است که در دسته تحقیقات کیفی قرار دارد. در توصیف تحقیق کیفی براین باورند که: تحقیقی 
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گیرد.  ها از سنت تفهمی آلمانی سرچشمه میآوری و تحلیل دادهاست که به عنوان یک روش جمع

، نهادها، اعتقادات و ها، مراسمکنند تا با شناخت رفتار افراد مورد مطالعه، ارزشمیپژوهشگران کیفی تلاش 

 ها را درک کنند.احساسات آن

( معتقدند روش تحقیق کیفی در مقایسه با روش تحقیق کمی دارای مزایایی 1385)استراوس و کوربین، 

استراوس و کوربین، تحقیق کیفی را همچنین  0پردازنداست. روشی ژرفانگر بوده و به چرایی مسائل می

های آماری یا هر گونه کمی  هایی غیر از روشدهد که با شیوههایی را به دست میدانند که یافتهتحقیقی می

  اند.کردن کسب نشده

توان برای های کیفی را میبه عبارتی، مهمترین دلیل انتخاب روش کیفی، ماهیت مسأله پژوهش است. روش

 ها هستیم به کاربرد.ای از آنهایی که شناخت کمی از آن وجود دارد یا به دنبال فهم تازهکشف حوزه

و « کیفی»با رویکردی کاملاً « استقرایی»یا نظریه مبنایی)داده بنیاد( یک روش تحقیق « گراندد تئوری» 

ضوع، امکان را . این مو(2004،84فرناندز، ؛1986،141ترنر، و مارتین)است« اکتشافی»یک شیوه پژوهشی 

های از  کند تا در مواردی که امکان تدوین فرضیه وجود ندارد به جای استفاده از نظریهبرای محقق فراهم می

دام نماید، اما این تئوری جدید نه بر مبنای ایده شخصاً به تدوین یک تئوری جدید اق شده،پیش تعریف

گردد. به عبارتی،  و شرایط واقعی تدوین می های فراهم آمده از محیطشخصی محقق، بلکه براساس داده

ها و تحلیل یافته دادهگراندد تئوری، فرآیند طراحی و ساخت نظریه مدون و مستند از راه گردآوری سازمان

هایی که فاقد مبنایی نظریی کافی  های جدید در زمینهگویی به پرسشهاست، که با هدف پاسخاستقرایی آن

 شود. آزمون آن هستند، اجرا می در تدوین هرگونه فرضیه و

طراحی الگوی تحقق استراتژی بازدارندگی "توجه به این که در زمینه مسأله پژوهش حاضر، به عبارتی  با

های متعدد میدانی انجام نپذیرفته و تبیین پژوهش "ای در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایرانرسانه

طراحی "سؤال پژوهش، بدنبال درک کامل و  عمیق از نظری صورت نگرفته است، محقق جهت پاسخ به 

یابی به تبیین نظری است. به همین منظور از روش نظریه و دست "الگوی استراتژی بازدارندگی در رسانه

 .است کیفی پژوهش های استراتژی ترین مهم از بنیاد استفاده شده است که یکیداده

ی دانش ریکارگ بههای کاربردی، هدف بردی است. در پژوهشبر این اساس، پژوهش از حیث هدف، از نوع کار

در موقعیت جدید و توسعه دانش کاربردی در یک زمینه خاص است. در این پژوهش نیز پژوهشگر با توجه 

ی و ریکارگ بههای الگو به دنبال های میدانی از سازه مذکور و سایر سازهو گردآوری داده به نظریه بازدارندگی

 باشد.نظریه در رسانه و طراحی الگوی مفروض و آزمون این الگوی در جامعه مورد مطالعه می کاربرد این

در ادامه مراحل اصلی پژوهش شامل انتخاب قلمروی تحقیق، شرکت کنندگان، گردآوری داده و ابزار گرد 

 آوری داده بیان شده است.
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 )زمانی، مکانی، موضوعی( قلمرو تحقیق:

 تحقیقالف( قلمرو زمانی 

روند انجام  1402در اردیبهشت آغاز گردید، و  1399ماه  خردادمطالعات اولیه جهت تهیه طرح تحقیق در 

های پژوهش و رسیدن به نظریه و اتمام  ها با رسیدن به اشباع نظری به پایان رسید. تحلیل داده مصاحبه

 محقق شد. 1403پژوهش در خرداد 

 ب( قلمرو مکانی تحقیق

محدوده جعرافیایی ایران بعلاوه وابستگان به این محدوده جغرافیایی انجام شد. درحقیقت  تحقیق حاضر در

به هر شخصی در هرجای سرزمین ایران که در این تحقیقات بتواند کمک کند رجوع شد. همچنین دراین 

رای شرکت نظر بودند نیز مراجعه شد که تمایلی ب خصوص به ایرانیان خارج از کشور که در این زمینه صاحب

عنوان مثال چندبار درخواست انجام مصاحبه برای  در این طرح نداشتند و با این پروژه همکاری نکردند. به

 آقای علی علیزاده که ساکن لندن هستند از طرق واستاپ ارسال شد که با پاسخ منفی ایشان مواجه شد.

 ج( قلمرو موضوعی تحقیق

الگوی استراتژی »گیری از نظرات کارشناسان و خبرگان رسانه تلاش شده است تا با بهرهدر این پژوهش، 

 تدوین شود. « بازدارندگی در صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران

 جامعه و حجم نمونه:

 برای افراد برداری هدفمندِ نظری نمونه در بنیاد داده پردازی ( معتقدند نظریه1386)دانایی فرد و امامی،

 به کیفی و کمی های رهیافت دیگر را از آن که کند می حمایت فرد به منحصر نگرشی از مشاهده، یا مصاحبه

 کمی، های بررسی در شده انجام برداری نمونه ازسویی برخلاف .سازد می متمایز ها داده آوری جمع

 تصمیمات و شود ریزی برنامه بنیاد، داده پردازی نظریه و مطالعه شروع قبل از تواند نمی نظری برداری نمونه

 روالی از بنیاد داده پردازان نظریه دیگر، سوی گیرند؛ از می شکل پژوهش فرآیند خلال در برداری خاص نمونه

 در نظری برداری هاست. نمونه داده وار زنجیره و زمان هم و تحلیل آوری جمع مستلزم که کنند می استفاده

 و متون که کند می انتخاب را ها داده آوری معج از اشَکالی که معناست به این بنیاد داده پردازی نظریه

 برداری، که نمونه معناست بدان داد. این خواهد دست به نظریه یک تولید راستای در را تصورات مفیدی

 است. نظریه یک تولید بر متمرکز و است] تصادفی نه و[ارادی

نظری  برداری نمونه کردن متوقف زمان مورد در قضاوت نظری معیار (کفایت1386)دانایی فرد و امامی،

 دادة آن: هیچ در که دارند اشاره وضعیتی به واژه این با استراوس و دانند. گلیسر نظریه می یا ها مقوله

 که موازاتی دهد. به رشد را مقوله های ویژگی بتواند آن وسیلة به پژوهشگر که شود نمی یافت بیشتری

یک  که کند می حاصل اطمینان تجربی لحاظ از کند، می هدهمشا بارها و را بارها مشابه های داده پژوهشگر
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 جز ماند، نمی باقی چیز هیچ کسب کرد، را خود لازم کفایت ای مقوله که است. زمانی رسیده کفایت به مقوله

 نیز ها مقوله آن کند تلاش و برود دیگر های مقوله مورد در داده جدیدی از های گروه سراغ به پژوهشگر اینکه

 نه و -مفهومی ظهور توسط گیری نمونه بنیاد، داده پردازی نظریه در بنابراین، .آورند دست به را لازمکفایت 

 شود. می محدود -پژوهش طرح نه و -نظر  کفایت توسط و رود می پیش به -طرح پژوهش

-ن و صاحبهای مختلف اعم از اساتید دانشگاه و فعالابا این تفاسیر محقق تلاش کرد تا از افرادی از طیف 

 مصاحبه به اشباع نظری رسید.  15نظران حوزه رسانه را برای انجام مصاحبه انتخاب کند که در 

نظرانی با نظرات متفاوت و یا در برخی از موارد متضاد برای انجام در این راستا تلاش شد تا از صاحب

های مکرر محقق، متأسفانه این امر به رغم تلاشمصاحبه دعوت به عمل آید. لکن در برخی از موارد علی

 دلایل مختلف محقق نشد. 

پرداز رسانه ساکن لندن ارتباطی برقرار شد که ایشان انجام این به عنوان مثال با آقای علی علیزاده نظریه

رغم پاسخ زاده انجام شد که علیهایی در جهت مصاحبه با مرحوم دکتر طالبمصاحبه را رد کردند. یا تلاش

عد، عمر ایشان کفاف انجام مصاحبه را نداد. یا درموردی دیگر آقای دکتر خانیکی که در ابتدا پاسخ مسا

مثبت درخصوص انجام مصاحبه داده بودند اما به دلیل بیماری و شرایط نامساعد جسمی محقق موفق به 

صاحبه انجام شد که نگاری درجهت انجام متماس یا نامه 40انجام مصاحبه با ایشان نشد. در مجموع حدود 

شده این تحقیق در مصاحبه  های انجام بسیاری از آنها با پاسخ مثبت مواجه نشد. اما با توجه به مصاحبه

 پانزدهم به اشباع نظری رسید.

 ی:ریگ نمونهبرآورد حجم نمونه و روش 

 و هادانشگاه یعلم اتیاز خبرگان و کارشناسان ه افتهیساختار مهین هایانجام مصاحبه یبرا یفینمونه ک

گیری در این گردید. نمونه نییتع رانیا ایرسانه نرم جنگ حوزه فعالان و هارسانه ناسانکارش نهمچنی

گیری گلوله برفی و از بین طبقات هدفمند و غیراحتمالی بود و بویژه با استفاده از روش نمونه صورت بخش به

مدیران و سیاستگذاران صدا و "هش از سه طبقه مختلف تعریف شده انجام شد. جامعه آماری در این پژو

هستند که  "نظران و اساتید بویژه در حوزه ارتباطات و رسانهصاحب"و  "کارشناسان صدا و سیما"، "سیما

نمونه را به صورت هدفمند از میان این سه طبقه انتخاب شد. کفایت نظری مقوله، مبنای داوری درباره زمان 

. در این تحقیق مصاحبه تا جایی که به بوط به آن مقوله استهای مختلف مرگیری از گروهتوقف نمونه

 کفایت نظری برسیم یعنی تا زمانی که دیگر چیز جدیدی به دست نیاید، ادامه یافت.

نفر از اساتید دانشگاه و فعالین حوزه رسانه مصاحبه به عمل آمده است که در جدول  15در این پژوهش با 

 کنندگان، ذکر شده است. شناختی مربوط به مشارکت جمعیتاطلاعات  4-1شماره 
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 کنندگان شناختی مشارکت . اطلاعات جمعیت1-44جدول 

‌درصد‌فراوانی‌های‌متفاوت‌گونه‌بندی‌بر‌اساس‌تقسیم

‌15شغل
 53 8 استاد دانشگاه

 47 7 فعال رسانه

‌تحصیلات
 13 2 لیسانس فوق

 87 13 دکتری

‌16جبهه‌سیاسی
 60 9 گرا اصول

 40 6 طلب اصلاح

‌سن

 20 3 40تا  30

 33.5 5 50تا  40

 33.5 5 60تا  50

 13 2 60بالاتر از 

همانطور که از جدول بالا پیداست تلاش شده است که به نسبتی مساوی از اساتید دانشگاه و فعالین حوزه 

نفر  دودرصد دارای مدرک دکتری و تنها  87رسانه در این پژوهش استفاده شود که از این تعداد 

گرا بودند  ها مصاحبه شده است از جناح اصول لیسانس بودند. بیشترین افرادی که در این تحقیق با آن فوق

طلب بودند. به لحاظ سنی نیز  درصد از جناح اصلاح 40درصدی را به خود اختصاص دادند و  60که آماری 

سال،  50تا  40درصد در رده سنی  33.5سال سن داشتند،  40تا  30درصد از مصاحبه شوندگان بین  20

 سال سن داشتند. 60درصد بالاتر از  13سال و  60تا  50درصد بین  33.5

 ی و غیره(:ا کتابخانهی اطلاعات )میدانی، گردآورروش  

سؤالات مصاحبه  ی سؤالات مصاحبه: با بررسی ادبیات پژوهش و مشاوره با اساتید راهنما و مشاور،( طراحالف

 ساختاریافته طراحی شد.  نیمه

                                                           
ای که بیشترین فعالیت را دارند به  شوندگان در هردو حوزه فعالیت داشتند که در این موارد حوزه فعالیت اصلی و یا حوزه در برخی از موارد مصاحبه 15

 عنوان حوزه شغل آنان درنظر گرفته شده است. 
اند و در برخی از موارد که افراد شهره به  بندی شده وه تقسیمبرخی از افراد در جامعه به انتصاب به گروه سیاسی خاصی شهره هستند که در همان گر 16

 ای آنان در گروه مورد تشخیص پژوهشگر جانمایی شدند. های رسانه های سیاسی و فعالیت گیری فعالیت در گروه خاصی نبودند بادرنظر گرفتن موضع
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های مختلف بر ی دانشگاهعلم ئتیههای خبرگان و اعضای ب( انتخاب افراد جهت مصاحبه: استفاده از دیدگاه

برداری شد. در انتخاب این افراد از روش گلوله های آموزشی و مرتبه علمی، برای مصاحبه بهرهاساس رشته

ن معنی که بعد از مصاحبه با هریک از اساتید از آنان خواسته شد تا اگر افرادی را در برفی استفاده شد به ای

نفر از  50این زمینه دارای رأی و نظر میدانند به پژوهشگر معرفی نمایند. این روش باعث معرفی حدود 

نفر از این  15اساتید و خبرگان حوزه رسانه به پژوهشگر شد که در نهایت امر پژوهشگر موفق به مصاحبه با 

 اساتید شد.

شونده  هایی که با رضایت و اطلاع اساتید مصاحبه ها: در این مرحله مصاحبهسازی مصاحبهو پیاده ( ضبطج

 سازی شد تا برای مرحله کدگذاری آماده شود. ضبط شده بود در فایل وورد پیاده

 های مربوطهد( کدگذاری داده

 کدگذاری باز فرآیند تحلیلی است که از طریق ( 1386عریف )دانایی فرد و امامی،کدگذاری باز: در ت

شوندبه منظور کدگذاری ها کشف میها در دادهها و ابعاد آنآن، مفاهیم شناسایی شده و ویژگی

وارد شد. بررسی های لازم  ATLAS TIشده در وورد در نرم افزار  های پیاده باز، تمامی مصاحبه

کدهای مورد نظر استخراج شدند. برچسب گذاری کدها با استناد به مصاحبه ها انجام  انجام شده و

شد و محقق سعی کرده است تا حد ضرورت به بینش افراد نسبت به پاسخ داده شده پایبند باشد 

 تا از هرگونه سوگیری احتمالی و ناخواسته تا حدامکان جلوگیری شود.

 ها ها و پیوند دادن مقولهها به زیرمقولهدهی مقولهد ربطکدگذاری محوری: کدگذاری محوری فرآین

ها و ابعاد است. این کدگذاری به این دلیل محوری نامیده شده است که کدگذاری در سطح ویژگی

برای کدگذری محوری در این پژوهش از الگوی یابد)همان(. حول محور یک مقوله تحقق می

کند تا درکی  پرداز کمک میشده است. این الگو به نظریهپارادایمی استراوس و کوربین استفاده 

اند: از  کلی از فرایند تئوریک داشته باشد. اجزای الگوی پارادایمی برای کدگذاری محوری عبارت

 .گر، راهبردها و پیامدها مقوله محوری، شرایط علی، زمینه یا بستر حاکم، شرایط مداخله

 ها و گر به پدیدآوردن مقولهنظریه: در کدگذاری باز، تحلیل خلق و انتخابی کدگذاری از استفاده

ها در طول بعدهای کوشد تا مشخص کند که چگونه مقولهپردازد و سپس میها میهای آنویژگی

-مندبهبود یافته و با زیرمقولهها به طور نظامکنند. در کدگذاری محوری، مقولهشده تغییر میتعیین

های اصلی نیستند که در نهایت برای تشکیل ها هنوز مقولهحال، اینبااینشوند. ها پیوند داده می

طوری که نتایج تحقیق، شکل نظریه پیدا کنند. تر یکپارچه شوند، بهیک آرایش نظری بزرگ

هاست)همان(. طی کدگذاری محوری، سازی و بهبود مقولهکدگذاری انتخابی فرآیند یکپارچه
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دسته شامل مقوله محوری، شرایط  6باز و کدگذاری ثانویه تحت  های مستخرج از کدگذاری مقوله

 علی، شرایط مداخله گر، شرایط بستر، راهبردها و پیامدها قرار گرفته اند.

صورت تصادفی انتخاب شد و در  درصد از کدگذاریها به 20اعتبارسنجی نظریه: برای اعتبارسنجی نظریه  و(

های ابتدایی مورد تأیید پژوهشگر  درصد کدگذاری 5اختلافی کمتر از اختیار پژوهشگر دیگر قرار گرفت که با 

 دوم قرار گرفت.

 ی اطلاعات:گردآورابزار 

در این پژوهش از تکنیک مصاحبه استفاده شد. سؤالات مصاحبه با توجه به اهداف پژوهش طراحی و با 

مورد استفاده قرار گرفت و در حین مصاحبه نیز در  افتهیساختار نیمه صورت بهمشاوره اساتید راهنما و مشاور 

 شوندگان مطرح شد.ها و موارد مورد نظر مصاحبهصورت لزوم سؤالاتی برای پی بردن به عمق پاسخ

 روش توصیف و تجزیه تحلیل اطلاعات:

و  های کیفی وجود دارد. در این پژوهش، از شیوه کدگذاریوتحلیل پژوهشهای مختلفی برای تجزیهشیوه

 بندی برای این منظور استفاده شد.مقوله

ها استفاده شد که درآن محقق همزمان با در این پژوهش از روش استراوس و کوربین برای تحلیل داده

کند. معتقدند در این روش بعد از انجام مصاحبه عمیق، تحلیل ها را تجزیه و تحلیل میها آنگردآوری داده

ی استراوس و کوربین که شامل سه مرحله کدگذاری باز کدگذاری نظری بر مبنای شیوهها با استفاده از داده

ها( و کدگذاری انتخابی )رسیدن ها و زیر مقوله)جهت یافتن مفاهیم(، کدگذاری محوری )جهت یافتن مقوله

هایی ی دادهها و اولویت قائل شدن براشود و در نهایت پس از کاهش حجم داده ها( است، انجام میبه گزاره

گیرد و تحلیل  ها در خدمت پرورانیدن مفاهیم قرار میکه ارزش کاربردی بیشتری دارند، اطلاعات و داده

شود تا در یک نظام ساختارمند نظری در جهت اهداف تحقیق قرار بگیرند. که تمام مراحل فوق در این  می

 پژوهش انجام شد.

 های کیفی تجزیه و تحلیل داده

تحلیل  بنیاد روش دادهش از طریق فرایند کدگذاری مبتنی بر طرح نظامدار نظریه برخاسته از های پژوهداده

پیوندند تا هم می شوند و بهها مفهوم گذاری میشدند. کدگذاری فرایندی تحلیلی است که طی آن داده

 گیرد. یگیری صورت نم ها در این روند جدا از گردآوری و نمونهنظریه را شکل دهند. تحلیل داده

 ها و کدگذاری  تحلیل مصاحبه
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ها از طریق کدگذاری باز، محوری و انتخابی انجام  در طرح تحقیق، نظریه داده بنیاد مراحل تحلیل داده

 شود. می

 بازکدگذاری 

گیرند،  ها به دقت مورد مطالعه، بررسی و تحلیل قرار می های حاصل از مصاحبه، ابتدا دادهبازدر کدگذاری 

های مهایی که از نظر مفهوم شبیه به یکدیگر هستند، با ناگیرد و به داده سازی صورت می مفهومسپس عمل 

وارد شده اند.  ATLAS TIبه منظور کدگذاری باز، تمامی در نرم افزار   شود. متناسب، برچسب زده می

ستناد به مصاحبه بررسی های لازم انجام شده و کدهای مورد نظر استخراج شدند. برچسب گذاری کدها با ا

ها انجام شده است و محقق سعی کرده است تا حد ضرورت به بینش افراد نسبت به پاسخ داده شده پایبند 

باشد تا از هرگونه سوگیری احتمالی و ناخواسته تا حدامکان جلوگیری شود. محقق در تمام فرایند 

بنیاد است پایبند بوده است و این  ها به حساسیت نظری که از اصول تحقیق نظریه پردازی داده کدگذاری

 کار را جهت غنای هرچه بیشتر تحقیق انجام داده است.

 

 : ابر کدهای تشکیل شده در نرم افزار2-4شکل

 کدگذاری محوری

ای در این پژوهش است. هدف  پردازی زمینه ها در نظریه کدگذاری محوری مرحله دوم تجزیه و تحلیل داده

های تولید شده در مرحله کدگذاری باز است. این کدگذاری، به این بین مقولهاین مرحله برقراری رابطه 

ارائه الگوی تحقق بازدارندگی »دلیل محوری نامیده شده که کدگذاری حول محور یک مقوله تحقیق یعنی 

است. این مقوله به عنوان « رسانه ای در ایران، بررسی موردی: صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران

ها و توان ردپا و اثر آن را در اغلب دادهمحوری انتخاب شده و در مرکز مدل قرار گرفته است؛ زیرا می مقوله

توان این مقوله را در مرکز مدل قرار های مصاحبه شوندگان، به وضوح مشاهده کرد. بنابراین مینقل و قول
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ن پژوهش از الگوی پارادایمی ها را با آن مرتبط ساخت. برای کدگذری محوری در ای داد و سایر مقوله

کند تا درکی کلی از فرایند تئوریک  پرداز کمک میاستراوس و کوربین استفاده شده است. این الگو به نظریه

اند: از مقوله محوری، شرایط علی، زمینه  داشته باشد. اجزای الگوی پارادایمی برای کدگذاری محوری عبارت

ها با مقوله محوری طبق الگوی بردها و پیامدها. ارتباط سایر مقولهگر، راه یا بستر حاکم، شرایط مداخله

باشد. در ادامه هر یک از اجزای کدگذاری محوری در این پژوهش تشریح  می 3-4پارادایم به صورت شکل 

 خواهد شد.

 

  

 

 

 

 

 (1998توضیح )استرورس و کوربین، : 3-4شکل

 

سازی پس از هر مصاحبه پرداخته شده است و مفاهیم  بندی و مفهوم بعد از استخراج کدهای اولیه به دسته

به صورت پیوسته و با مقایسه مستمر بازنگری شدند و مفاهیم نهایی و مقولات تشکیل شدند، این گام به 

 یدر حوزه فناور یدانش بومش طور مثال برای یکی از مفاهیم به این شرح است، ابتدا از کدهای نظیر افزای

های های فناوری افزاری و دراختیار داشتن زیرساخت، نیروی انسانی بومی و مسلط در بخش سخترسانه

 .بدست آمده است "جیرا یها یاستفاده از تکنولوژ"جهان به مفهوم 

شامل مقوله دسته  6های مستخرج از کدگذاری باز و کدگذاری ثانویه تحت  ، مقوله17طی کدگذاری محوری

محوری، شرایط علی، شرایط مداخله گر، شرایط بستر، راهبردها و پیامدها قرار گرفته اند. براساس هدف 

ارائه الگوی تحقق بازدارندگی رسانه ای در ایران، بررسی موردی: صدا و سیمای پژوهش مقوله محوری 

ای،  گر، شرایط زمینه شرایط مداخلهگیری شرایط علی،  است. در ادامه چگونگی شکلجمهوری اسلامی ایران 

 راهبردها و پیامدها براساس جدول و نمودار بیان شده است.

                                                           
ها  ها و روایت ی اولین بار توسط دکتر اکبر نصرالهی در همایش واقعیتدو اصطلاح راهبرد تکرار و راهبرد حضور که در کدهای محوری آمده است برا 17

 در دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز استفاده شد. 1402آذر  6مورخ 

 مقوله

 مقوله

 

 مقوله

 

 مقوله

 

 مقوله

 

 شرایط علیَ

-شرایط مداخله

 گر

مقوله 

 محوری با

 پدیده

 بستر حاکم

 پیامدها راهبردها
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 شرایط علی

انجامد. در پژوهش حاضر  ای می شرایط علی عبارتست از حوادث یا رویدادهایی که به وقوع یا گسترش پدیده

و  دیتول، «تعارض فقدان»، «جیرا یها یاستفاده از تکنولوژ»های  کنندگان مقوله براساس دیدگاه مشارکت

استفاده از  یتوانمند»، «ها هیساختارها و رو اصلاح»، «یابیو ارز نظارت»، «مخاطبان ازیانتشار متناسب با ن

شناسایی شده و آن را  «دیها درتول با مخاطبان و دخالت دادن آن تعامل»و  «یمقتض یو راهبردها هاکیتاکت

 نام شرایط علی ارتباط داده شده است.تر دیگری به  به مقوله وسیع

 

 ای شرایط زمینه

کند؛ یعنی  ای است که به پدیده مورد نظر دلالت می های ویژه ای مجموعه مشخصه بستر یا شرایط زمینه

محل حوادث و وقایع متعلق به پدیده. بستر نشانگر مجموعه شرایط خاصی است که در آن راهبردهای کنش 

پوشش » و  «بودجه مناسب صیتخص»، «کارآمد یانسان یروین»در این تحقیق  .پذیرد و واکنش صورت می

 ای مشخص شدند.  به عنوان شرایط زمینه «یمناسب و کاف
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 گر شرایط مداخله

گذارند. آنها راهبردها را  ای تعلق دارند و بر راهبردهای کنش و واکنش اثر می شرایط ساختاری که به پدیده

 طیاصلاح شرا»های  کنند. مولفه بخشند یا آنها را محدود و مقید می در درون زمینه خاصی سهولت می

به لحاظ  رانیا ژهیو طیشرا»و  «یو خارج یبه منابع داخل یامکان دسترس» ،«یاسیو س یاقتصاد ،یاجتماع

  گر شناسایی شدند. به عنوان شرایط مداخله «و... یدئولوژیا ،یفرهنگ ،ییایجغراف

 

 راهبردها

هایی برای کنترل، اداره و بازخورد پدیده مورد بررسی هستند. راهبردها  ها و واکنش راهبردها مبتنی بر کنش

گری نیز حضور دارند که راهبردها را  شرایط مداخله گیرند. همواره هدفمند هستند و به دلیلی صورت می

فعال و  یکنشگر»راهبردهای شناسایی شده عبارتند از:  .کنند ا محدود میبخشند و یا آن ر سهولت می

از  استفاده»، «اول تیاز روا استفاده»، «یا رسانه دیجد یها یها و تکنولوژ از پلتفرم استفاده»، «فعال فوق

 . «یینتب جهاد»و  «تکرار راهبرد»، «حضور راهبرد»، «یتعامل ردراهب»، «برتر تیروا
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 پیامدها

ها هستند.  ها و واکنش شود. پیامدها نتایج و حاصل کنش پیامدها نتایجی است که در اثر راهبردها پدیدار می

اند. پیامدها  هایی نیستند که افراد قصد آن را داشته بینی کرد و الزاماً همان توان پیش پیامدها را همواره نمی

ند، واقعی یا ضمنی باشند و در حال یا آینده ممکن است حوادث و اتفاقات باشند، شکل منفی به خود بگیر

رود در  ای از زمان پیامد به شمار می چنین این امکان وجود دارد که آن چه که در برهه به وقوع بپیوندند. هم

 هیحفظ سرما»زمانی دیگر به بخشی از شرایط و عوامل تبدیل شوند. پیامدهای شناسایی شده عبارتند از 

 یا رسانه اتیعمل یرو یرگذاریتأث»، «و ...( بیرسانه)دشمن، رق یگریو د تیریقف غو تو قیتعل»، «یاجتماع

 یریپذ بیآس کاهش»، «مخاطبان مشترک یمثبت رو یاثرگذار»، «اعتبار رسانه شیافز»، «دشمن

 .«یا رسانه ینسب یآور تاب»و  «بمخاط یتعلق و وابستگ حفظ»، «مخاطبان

 

 ارائه مدل

شده، پارادایم کدگذاری محوری انجام شد و براساس آن ارتباط خطی میان  از میان عوامل شناسایی

گر، راهبردها و  ای، شرایط مداخله های محوری، شرایط زمینه های پژوهش شامل شرایط علی، مقوله مقوله

، پاداریم کدگذاری محوی و به عبارت دیگر مدل فرآیند کیفی پژوهش را 4-4پیامدها مشخص شد. شکل 

 د. ده نشان می
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 ATLAS TIخروجی گرافیکی نرم افزار  -4-4شکل 

 نتیجه گیری

 یاز ابزارها یکیبه عنوان  رانیا یاسلام یجمهور یمایدر صدا و س "یا رسانه یبازدارندگ" یتحقق استراتژ

به صورت گسترده در  یاستراتژ نیدارد. ا یادیز تیو استقرار استحکام نظام، اهم تیحفظ امن یبرا یدیکل

مختلف استفاده  یاز ابزارها یبیبه اهداف خود از ترک دنیرس یها به کار گرفته شده است، و برا طول سال

 ییقضا یتوسط دولت و نهادها یا کنترل دستگاه رسانه ،یاستراتژ نیاز عوامل مهم در تحقق ا یکی . کند یم

 نیقوان میها، تنظ ارائه شده توسط رسانه یها و محتوا بر برنامه قیکنترل شامل نظارت دق نیاست. ا یتیو امن

اطلاعات و  یبرخ نگیلتریو ف ها تیها، و در صورت لزوم، اعمال محدود رسانه تیو مقررات مربوط به فعال

 .شود یموضوعات حساس م

مطابق با  یها امیائه پار یبرا یدولت یها توسط رسانه یجیو ترو یده پوشش یاستفاده از ابزارها ن،یبر ا علاوه

دارند با ارائه نقد و  یها سع رسانه نی. اکند یکمک م یاستراتژ نیبه تحقق ا زینظام ن یدئولوژیاهداف و ا

مواضع  رشیو پذ یگذار استیبه مشارکت در س قیو موضوعات حساس، تشو ها استیانتقاد محدود به س

 ،یطور کل به کنند. یریمخرب جلوگ یها دهیاطلاعات و ا یحال، از پراکندگ نیکنند، و در ع جیرا ترو یدولت

از کنترل  یبیاز ترک رانیا یاسلام یجمهور یمایدر صدا و س "یا رسانه یبازدارندگ" یتحقق استراتژ

بر محتوا و ارائه  قیو نظارت دق ،یجیو ترو یپوشش یتوسط دولت، استفاده از ابزارها یا دستگاه رسانه

(، به همکاری نیروی انتظامی و رسانه اشاره کرد و 1397)اصغری، .برد یمطابق با اهداف نظام بهره م یها امیپ

نشان داد یک نقشه استراتژی مشترک این دو نهاد می تواند تاثیر زیادی در بهبود نقش بازدارندگی رسانه 

 ایران داشته باشد. 

 یاستراتژ نینقاط ضعف و قوت ا ییو شناسا قیدق لیانجام تحل ران،یدر رسانه ا یبازدارندگ یدر استراتژ

 یدگیچیتنوع و پ لیبه دل رانیا یها است که رسانه نیباره ا نیاز نکات مهم در ا یکیدارد.  یاریبس تیاهم



18 
 

که بر جامعه دارند،  یبزرگ راتیو تأث ،یاسیو س یعوامل اجتماع گریمحتواها، ارتباطات فراوان با د

به استفاده از  توان یم ها یاستراتژ نی. از جمله ابرند یرا به کار م یمتنوع یبازدارندگ یها یاستراتژ

 یها لیو انتشار اخبار و تحل ،یا چندرسانه یمحتواها دیتول ها، امیمتنوع مانند تکرار پ یارتباط یها کیتکن

 مخالفانه اشاره کرد. ایموافقانه 

 نیا نیتر از مهم یکیروبرو است.  زین ییها با چالش رانیدر رسانه ا یبازدارندگ یحال، استراتژ نیع در

و  فیمحتواها، و تحر نگیلتریمنجر به تحجر اطلاعات، ف تواند یهاست که م ها، کنترل دولت بر رسانه چالش

 جه،یبه مخاطبان اعتماد نکردن به اطلاعات منتشر شده و در نت تواند یامر م نیدر اطلاعات شود. ا رییتغ

(، تاثیر رسانه را بر افکار و اعتماد 1398)امجدگرجانی، منجر شود. یبازدارندگ یتراتژاس یکاهش اثربخش

 افزایشهای فرهنگی و  ناهنجاری مردم بسیار بالا دانست و تکنیک افزایش تاثیر رسانه بر مردم را در کاهش

ابزار  کیعنوان  همچنان به رانیدر رسانه ا یبازدارندگ یحال، استراتژ نیا بادانست.  اعتقادات مذهبی

 نی. اردیگ یمورد استفاده قرار م یبر افکار عموم یرگذاریاطلاعات و تأث انیقدرتمند در کنترل جر

که  شوند یداده م قیتطب یا به گونه ران،یا یاسیو س یفرهنگ ،یخاص اجتماع طیبا توجه به شرا ها، یاستراتژ

(، جلب اعتماد و مشارکت عمومی را براساس شرایط 2011،)قدسی بر مخاطبان داشته باشند. یشتریب ریتأث

 اجتماعی، فرهنگی و سیاسی را راهی مناسب در بهبود استراتژی بازدارندگی معرفی کرد.  

و  یبازدارندگ ندیبه شناخت عوامل موثر در فرآ دیابتدا با ران،یدر رسانه ا یبازدارندگ یبهبود استراتژ یبرا

 یاست. برا رانیها در ا و رسانه یعوامل، تنوع و تعداد کم منابع اطلاعات نیاز ا یکیها پرداخت.  توجه به آن

 یآگاه شیمستقل و افزا یها رسانه تیو تقو جادیا ،یمنابع اطلاعات یبخش به تنوع توان یمسئله، م نیبهبود ا

باعث کاهش تمرکز قدرت در دستان چند رسانه  تواند یکار م نیتوجه کرد. ا یاز منابع معتبر اطلاعات یعموم

 و اطلاعات منتقل شده کمک کند. ها دگاهیبزرگ شود و به تنوع د

از  یا رسانه یبازدارندگ یها و فهم روش صیمردم در خصوص تشخ یها و آگاه ارتقاء مهارت ن،یبر ا علاوه

و توسعه  ،یجیو ترو یاخبار جعل صیمنابع، تشخ یابیارز یها برخوردار است. آموزش مهارت یاریبس تیاهم

منجر  یمؤثرتر یبازدارندگ یها یژبه مقابله با استرات تواند یمردم م نیدر ب یلیو تحل یانتقاد یها ییتوانا

اطلاعات و  فیتحر یها از روش یآگاه شیافزا یمناسب برا یآموزش یها برنامه دیمنظور، با نیا یشود. برا

 و اجرا شود. یتحت فشار طراح غاتیتبل

 زین یاطلاعات یفناور یها رساختیمعتبر و مستقل و ارتقاء ز یبه منابع اطلاعات یدسترس لیتسه ان،یپا در

 نترنت،یباز و شفاف در ا ییفضا جادیکمک کند. ا رانیدر رسانه ا یبازدارندگ یبه بهبود استراتژ تواند یم

از جمله اقدامات مؤثر  تواند یم یعاتمستقل اطلا یها فرهنگ استفاده از منابع معتبر و توسعه پلتفرم جیترو

به منابع  یدسترس لیها، آموزش مردم، و تسه رسانه یبخش با توجه به تنوع ب،یترت نیباشد. به ا نهیزم نیدر ا
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بر جامعه داشته  یمثبت ریو تأث ابدیبود به تواند یم رانیدر رسانه ا یبازدارندگ یمعتبر، استراتژ یاطلاعات

 باشد.
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Abstract: The abstract of the thesis (including summary, goals, implemented 

methods, and results). The deterrence strategy, though imported from the 

military sector to other areas, is not only limited to the military sector, but it 

can also embrace the media sector. In this research, an attempt was made to 

compile the “deterrence Strategy in the Islamic Republic of Iran Broadcasting " 

by taking advantage of the opinions of professionals and media experts, the 

way this strategy is implemented, methods, and tools instrumental to the 

deterrence strategy in providing national security is the object of this research. 

In order to deeply understand the research question, the present research 

used the data-based method, or in other words, the grounded Corbin and 

Strauss method, which is a subcategory of qualitative research. The experts 

who participated in the interview unanimously believed that the Islamic 

Republic of Iran Broadcasting does not have the necessary deterrence power 

to cope with media attacks from hostile countries. According to the experts, 

"use of common technologies", "lack of conflict", "production and 

dissemination appropriate to the tastes and needs of the audience", 

"monitoring and evaluation", "improvement of structures and procedures", 

"ability to employ appropriate tactics and strategies" and "interacting with the 

audience and involving them in the production process" are the preconditions 

for deterrence . Contextual conditions facilitating deterrence include "effective 

human force ", "appropriate budget allocation", and " proper and sufficient 

coverage". It was also observed that "increasing realistic approach to 

representation", "possibility of access to internal and external resources", and 

"attention to capacities and capabilities" interfere with the realization of the 

deterrence in the Islamic Republic of Iran Broadcasting. Use of new media 

platforms and technologies", "use of the original narration", "use of the 

superior narration", "employing an interactional strategy", "adoption of the 

presence strategy", "use of an effective repetition strategy" and "illustration 

movement" are among the mechanisms to ensure deference strategy. And 

"protection of the social capital of the media", "suspension and cessation of 

othering and alienation in media (enemy, rival and...)", "affecting the 

performance of the hostile media", "increasing the credibility of the media", 

"positive effect on the common audience", reducing the vulnerability of the 

audience", "protecting the audience’s sense of attachment and affinity", 

"relative tolerance of the media’’, and "active activism " are among the 
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benefits and consequences of using this strategy in the Islamic Republic of Iran 

Broadcasting.  

key words: Deterrence, media, broadcasting, strategy.  
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