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   در استان فارسي پرورشيقزل آلادر بازار انتقال قيمت 
 2*شادييو زينب سرا 1سيد صفدر حسيني

  1/12/1388:تاريخ پذيرش  30/10/1388:تاريخ دريافت
  

  چكيده
 استان بوده و پروتئين مصرفي مردم  يكنندهآبزيان به عنوان يك منبع مفيد غذايي تأمين    

سطوح با توجه به اهميت انتقال قيمت در . است اهميت دارايي پرورآبزي   يتوسعهاز نظر فارس 
، كارايي نظام بازاريابي با فروشانتقال قيمت از سطح مزرعه به خرده و ارتباط ميان بازار گوناگون
نتايج نشان . در اين مطالعه بررسي شده استگرنجر - انگل اي مرحله روش دوها با ي قيمتيهمگرا

اين  در روند زمان با هم ارتباط داشته و به سمت تعادل بلندمدت ميدر طولها  داد كه قيمت
 آزمون انتقال قيمت از سطح مزرعه 1387 تا 1385هاي تگي سالفهاي هه با استفاده از دادهمطالع

آزمون . انجام شدكرامون - نامتقارن وانفروش با استفاده از مدل تصحيح خطاي  به سطح خرده
    هاي  مزرعه به سمت قيمت هاي سر اي از قيمتسويهيك  يابطهعليت گرنجري هسيائو، ر

 از برآورد الگوي انتقال قيمت، انتقال نامتقارن قيمت را بدست آمدهنتايج . دادفروشي را نشان خرده
مزرعه  هاي انتقال قيمت، افزايش در قيمت سر كشش ي كه با محاسبهدهدمدت نشان ميدر كوتاه

  .  فروشي داردير قيمت خردهي بزرگتر بر تغيتاثير
  

 . پروري، فارسانتقال نامتقارن قيمت، الگوي تصحيح خطا، آبزي: هاي كليديواژه
  
  
  
  

                                                 
  .استاد گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه تهران- 1
  .دانشگاه تهراندانشجوي كارشناسي ارشد اقتصاد كشاورزي - 2
 zsaraei@yahoo.com : مسئولي نويسنده  - *



...انتقال قيمت در بازار قزل آلاي پرورشي  126

  پيشگفتار
بيلـي و برورسـن     ( اسـت  بازاريابي موضوع بسياري از مطالعـات        گوناگونانتقال قيمت در سطوح         

بررسـي  . ))2008(اس و فرتـو      بك ـ  و )2005( كپس و شـرول      ،)2005(ماشاميت و ماهولا    ،  )1989(
مرتبط با كـارايي نظـام بازاريـابي        گونه اي    به   فروشيل قيمت از سطح مزرعه به خرده      چگونگي انتقا 

 آنشـواهد بيـانگر   . دهـد كننده و توليدكننده را تحت تاثير قرار مـي        باشد و همچنين رفاه مصرف    مي
در بسياري از شرايط    . دهدكنش نمي  در بازار وا   اتريفروش به سرعت به تغي     قيمت خرده  باشد كه مي

 .مزرعه كاهش شـديدي داشـته اسـت        ماند در حالي كه قيمت سر      مي فروش ثابت باقي  قيمت خرده 
     نـشان  شـواهد قـوي وجـود دارد كـه     است چه در بلندمدت و چه در كوتاه مدت بر اين باور  پلتزمن  

 در ادبيـات    روي هـم رفتـه،    .  بـه افـزايش دارد     تر بيش تمايل   يفروشخردهدر سطح   قيمت   دهد مي
سـاختار بازارهـاي    : اسـت اقتصادكشاورزي دو علت اصلي براي انتقـال نامتقـارن قيمـت ذكـر شـده              

هـاي  در كنار اين دو علت اصلي، علـل ديگـري مثـل مداخلـه             . هاي تعديل غيررقابتي و وجود هزينه   
درت بـازاري ناشـي از      در ادبيات انتقال قيمت، وجـود ق ـ      .  نامتقارن، مطرح است   داده هاي   و سياسي

  . تقارن در انتقال قيمت بيان شده است نبودترين دليل براي رقابتي بازارها، مهم ساختار غير
فروشـي در   ر در قيمـت خـرده     يفروش به صورت تغي    انتقال قيمت در سطح مزرعه و خرده       كشش    

با فرض انتقـال     كشش انتقال قيمت     .شودمزرعه تعريف مي   ير در قيمت سر   ي يك درصد تغ    ي نتيجه
مزرعه به  شي با افزايش يا كاهش قيمت سر    فروشود بدين معني كه قيمت خرده     متقارن محاسبه مي  

مـرزي  داخلـي و بـرون     در حالي كه در مطالعات       ،)2002چاواس و مهتا   (كندهمان صورت رفتار مي   
 الگـوي ، )1385(حـسيني و دورانـديش    .دن ـده انتقال نامتقارن قيمت را نشان مي،شواهدبسياري 

مزرعـه   ها از سركاهش قيمت كه نشان دادند را بررسي و جهاني بازار در ايران  يپسته قيمت انتقال
 )1385(حسيني و نيكوكـار     . شودها به سطح صادرات منتقل مي     تر از افزايش قيمت   تر و كامل  سريع

يـد  يرغ ايـران تا مدت و چه در بلندمدت در صنعت گوشـت م ـ     چه در كوتاه  را  انتقال نامتقارن قيمت    
اي تـصحيح نامتقـارن،     بكارگيري مـدل خط ـ   اي با    در مطالعه  )1385(زاده  حسيني و قهرمان   .كردند

گـردد، نـسبت    بازاريابي مي ي   كه افزايش قيمت توليدكننده كه منجر به كاهش حاشيه           ندنشان داد 
  تـر بـه     يعشـود، خيلـي سـر      بازاريـابي مـي     ي به كاهش قيمت توليدكننده كه باعث افزايش حاشيه       

، انتقـال قيمـت در بازارهـاي    )2006(بكـاس و فرتـو      . دشوفروش منتقل مي  هاي سطح خرده   قيمت
مـدت و  گوشت گاو و گوشت خوك مجارستان را بررسي و نشان دادند كه بازار گوشت گاو در كوتـاه             

-هباشـد و عمـد    ن مـي  رمدت نامتقـا   در حالي كه بازار گوشت خوك در كوتاه        استبلندمدت متقارن   
  . سود موقت بدست بياورند،رات قيمتيفروش ممكن است با تغيفروش و خرده
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 نقش آبزيان به عنوان يـك  و استداشته چشمگيري رشد اخير هايدهه در آبزيان جهاني توليد    
شيلات در اسـتان فـارس عمـر         .ناپذير است منبع مفيد غذايي در تأمين پروتئين مصرفي مردم انكار        

آمار نشان مي دهد كه . داشته است توجهي شايان  يدر همين مدت كوتاه توسعه ولي ،زيادي ندارد
 درصد رشد داشـته  5/21 هر سال حدود   ميانگينطور  ه   سال گذشته ب   16توليد انواع آبزيان در طي      

سـازمان شـيلات    (  رسـيده اسـت    1386 تن در سـال      6665 به   1370 تني سال    300است و توليد    
هـاي داخلـي از نظـر اسـتعدادهاي          استان بين درفارس  ه اهميت استان     با توجه ب   لذا ،)استان فارس 

ي ترين مشكلات شيلات ايران  يكي از اصل   به دليل اين كه    همچنين  و پروريآبزيي   بالفعل و بالقوه  
-بررسي الگوي انتقال قيمـت قـزل   ،است مناسب براي تنظيم قيمت توليدات اين بخش   ي بازار نبود

هدف اصلي اين مطالعه، بررسي آزمـون انتقـال         در اين راستا     .استزم  لا استان فارس آلاي پرورشي   
هـدف  هاي انتقال قيمت نيز يكي از   همچنين برآورد كشش   .باشدقيمت با روش خطاي تصحيح مي     

   .است ديگر اين مطالعه هاي
  

   پژوهشروش
بـا كمـك    .  از هرگونه تجزيه و تحليل انتقال قيمت، جهت عليت در متغيرها بايد بررسي شـود               پيش

به . استفروشي قابل بررسي     عليت بين سطح مزرعه و خرده       ي آزمون عليت گرنجري هسيائو رابطه    
    خـرده فروشـي رگـرس        روي قيمـت   يابتدا قيمت خرده فروش ـ   منظور انجام آزمون عليت گرنجري      

  ي رهآما.  ديفرانسيل قيمت خرده فروشي به مدل اضافه و برآورد مي گردد           ،در مراحل بعد  . مي شود 
FPE  مقايسه مي شود و مدلي كه       گوناگون در مراحل    ،ي پيش بيني مي باشد    يگر خطاي نها   كه بيان 

  ي  در مرحلـه   .بهينه در نظر گرفته مي شود     ي  به عنوان مدل با طول وقفه        ، را دارد  FPEترين   كم
ي فـه    به مدل انتخابي با طـول وق        در مراحل پي در پي     گوناگونقيمت سر مزرعه با وقفه هاي       بعد،  
 و در نهايـت   انتخاب مي گـردد FPEترين  كماضافه مي شود و مدل با     ،  پيشين  ي مرحله ي   بهينه
 y  علـت گرنجـري   x  باشـد، آنگـاه  >x)FPE(y,FPE(y)اگـر  : شودزير انجام ميي ه مقايس
 ، بـرعكس برقـرار باشـد       ي رابطـه  اگر  و تواند توضيح دهد   نمي x را   y تغييرات   ، ديگر بيان به   نيست

FPE(y.x)FPE(y)>، x  علت گرنجري y تغييرات كهباشدمي  x علت تغييرات y براي . است
  قيمت سـر   در صورتي كه  ، همين مراحل را     ه سوي  عليت دو   ي رابطهيا عدم وجود    پي بردن به وجود     

مـدل پيـشنهادي    تر مطالعات انتقـال قيمـت،        در بيش .  انجام مي دهيم   ،باشدمزرعه متغير مستقل    
و بـه   توسعه يافـت    ) 1977( هاك   بوسيله ي شود كه اين مدل بعدها      بكار گرفته مي  ) 1971(رام  ولف
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 شـود،   مـي ناشي تغييرات قيمت درسرمزرعه از فروشي خرده هاي قيمت در تغييركه  با فرض اين
كه  را نوشت 1  يهرابط مي توان و است معلول فروشي، خرده و قيمت علت مزرعه، سر قيمت آنگاه
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t PP .  و در غير اين صورت صفر مي باشد  است مقدار آن يك     ، باشد >−1

+D       متغير موهومي براي زماني كه f
t

f
t PP  و در غير ايـن صـورت        است مقدار آن يك     ، باشد <−1

f. صفر مي باشد  
jtP 1−−Δ         دهـد  متوالي نشان مي  ي  ره   تغييرات قيمت در سطح مزرعه را بين دو دو .
  انتقال متقـارن قيمـت     نشان دهنده ي   از نظر آماري برابر باشند،       β− و   β+ب  يدرصورتي كه ضرا  

همبـستگي در ايـن      شـود و خـود    ها توجه نمـي    سري زماني داده   ويژگي هاي در اين روش به     . است
  .)2006، بكاس و فرتو(شود ث رگرسيون كاذب مي و باعاستها مشكل جدي مدل
 مدل خطاي تصحيح را براي آزمـون انتقـال قيمـت بكـار              1994در سال    بوشكرامون و فال  -ون    

تـر  ك مناسب  هو  اين مدل نسبت به مدل     ،هاي مطالعه همگرا باشند    و نشان دادند كه اگر داده      بردند
 كه فرض صفر شود يافته استفاده مي   فولر تعميم  -جهت بررسي پايايي متغيرها از آزمون ديكي      . است

باشند  متغيرها ايستا نمي   پذيرفته شدن فرض صفر نشان مي دهد كه       . استواحد  ي  آن وجود ريشه    
در اين صورت اگر تركيب خطي . باشدبدين معنا كه واريانس و ميانگين آنها در طول زمان ثابت نمي

ي دو روش   ي ـبـراي آزمـون همگرا    . منـامي مي ها را همگرا   آن ،تر از دو متغير، ايستا باشد      دو يا بيش  
   و آزمـون چنـد      گرنجـر  -اي انگـل  شـامل آزمـون دو مرحلـه       كه   گيردمتداول مورد استفاده قرار مي    

و در   را بـرآورد     2  ي  رابطـه   ابتـدا  گرنجر -انگلاي  مرحله در روش دو  . باشدنسون مي يوها  ي متغيره
 در صورت ايـستا     .گيردصورت مي  2ي    معادله براي جزءاخلال  ،واحدي  آزمون ريشه    دوم    ي مرحله

اخلال بدان معناست كه روند تصادفي متغيرها در طول زمان با هم ارتبـاط داشـته و بـه                    بودن جزء 
  .  روندميپيش سمت تعادل بلندمدت 

)2(  
  

 اسـت  قيمـت  متقـارن  انتقـال  بيـانگر  جزء اخـلال،  جدا كردن بدون خطا تصحيح مدل تصريح    
           ي نامتقـارن  مـدل تـصحيح خطـا    ،قيمـت  نامتقـارن  انتقـال  آزمـون  بـراي  و )2000عبـدالهي  ( 

 بدست آمده خطاي تصحيح  جزء.باشد كه به صورت زير ميشدني است برآورد )1998(كرامون-وان
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  .          است شامل دو جزء به شرح زير ETCباشند و ب ميي ضرا1λ و 0λكه 
)4(                                                                     −+ += ETCETCETC  

  :است قابل بيان 5  يامتقارن به صورت معادلهي ندر نهايت مدل تصحيح خطا
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r PPP 1−−=Δ باشد مي  ،k  ،L   و n     ن طـول   يكـه بـراي تعي ـ     دهند طول وقفه را نشان مي

هـاي  اي كـه مـدل بـا وقفـه        شود بـه گونـه    يك و شوارتز استفاده مي    يهاي آكا وقفه از آماره  ي  بهينه  
 تـرجيح   ،تر باشد  يك و شوارتز كم   يهاي آكا دلي كه مقدار آماره    در نهايت م   .دشو برآورد مي  گوناگون
 هـاي  شـوك  بـه  نسبت فروشي خرده قيمت تعديلات ميزان به ترتيبΦ+ و Φ−. شودداده مي

  .است  بازاريابي يو مثبت حاشيه منفي
خواهيم مدت و بلندمدت     انتقال قيمت در كوتاه    ونآزم قادر به     5  ي ب معادله يبا استفاده از ضرا       

اگـــر . مـــورد آزمـــون قـــرار دادتـــوان مـــينيـــز ، بزرگـــي و ســـرعت انتقـــال قيمـــت را بـــود
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ββ  ديگـر  بيـان  بـه    . تقارن در بزرگي انتقال قيمت وجـود دارد        ، برقرار باشد ، 

فـروش  ر قيمـت در سـطح خـرده       يعث تغي كاهش و افزايش قيمت در سطح مزرعه به همان اندازه با          
+−اگر فرض .شودمي Φ=Φ  استپذيرفته شود، انتقال قيمت در بلندمدت متقارن.  
 از ايمجموعـه  مدل خطاي تـصحيح،  برآورد براي دهد، مي نشان پژوهش روش كه گونه همان    
هـاي   قيمت آمار از مطالعه اين براي لذا ،است نياز مورد و توليدكننده فروشيخرده هاي قيمت آمار

 هفتگـي  به صـورت  1387 تا 1385 هاي سال در آلاي پرورشيقزل  يتوليدكننده و فروشيخرده
  .   سازمان شيلات استان فارس جمع آوري شده بودبه وسيله ي كه شده استفاده

  
  
  
  

ωββα +Φ+Φ+Δ+Δ+=Δ −
−

−+
−

+

=
+−

++

=
+−

−− ∑∑ 11
1

1
1

1 tt

l

j

f
jt

k

j

f
jt

r
t ETCECTPDPDP

f
t

r
tt PPETC 1101 −− −−= λλ



...انتقال قيمت در بازار قزل آلاي پرورشي  130

   و بحثنتايج
تا خرده فروشـي در اسـتان فـارس،    در راستاي بررسي انتقال قيمت قزل آلاي پرورشي از مزرعه          

فروشي با استفاده از آزمـون عليـت گرنجـري هـسيائو      عليت بين سطح مزرعه و خرده ي ابتدا رابطه 
  سـويه  عليـت دو ده است كه با توجـه بـه آن        شيك گزارش   ي  بررسي شد و نتايج در جدول شماره        

مزرعـه   مـت در سـطح سـر      فروشي، به دليل تغييرات قي    وجود ندارد، تغييرات قيمت در سطح خرده      
باشد به  فروش نمي اما تغييرات قيمت در سطح مزرعه، ناشي از تغييرات قيمت در سطح خرده            است،  
  .باشدفروش مي ديگر عليت از سمت مزرعه به خردهبيان
فروش و قيمت    براي قيمت خرده   يافته  فولر تعميم  -ديكي  ي آمارهي متغيرها   يبراي بررسي ايستا      

 در سـطح احتمـال   t  يكه آمـاره  يي از آنجا. بدست آمد-0,19و  -0,68در سطح مزرعه به ترتيب،      
 در  .باشندمتغيرها ايستا نمي   ، ديگر بيان به   .شود پذيرفته مي  0Hباشد، فرض    مي 88/2پنچ درصد،   

 يافتـه   فولر تعميم  -ديكيي  آماره   انجام گرفت كه     گرنجر -نگلااي  ي دو مرحله  ي آزمون همگرا  ادامه،
  در سـطح    t  ي كـه آمـاره    ني ـ ا  بـا توجـه بـه      .بدست آمد  -3,33،  )2(  ي  خطا معادله   ي براي جمله 

  . مي شوديديي متغيرهاي قيمت در بلندمدت تايباشد، همگرامي -88/2داري پنچ درصد، معني
  در جـدول   قل مربعـات معمـولي بـرآورد شـد و نتـايج              به روش حدا   الگوي تصحيح خطاي نامتقارن   

  فروشـي نـسبت بـه     ير قيمت خـرده   يتغبا توجه به نتايج مطالعه،       . نشان داده شده است    2ي  شماره  
مقـادير  ي  وقفـه   ،  سري كاهشي قيمت سـر مزرعـه      ،  مزرعه سر قيمت   سري افزايشي ،  ي پيش دوره  

تعـادلي  ي اخلال رابطـه    مقادير منفي جزء ي تعادلي بلندمدت، وقفه   ي اخلال رابطه  غيرمنفي جزء 
  .باشد و متغيرهاي موهومي اثر فصل بر قيمت سرمزرعه ميبلندمدت

كه مدل برآورد شده از اعتبار لازم برخوردار باشد، بايد نرمال بودن جملات خطا مـورد                 براي اين     
 بـرا  -و جارك  ي ، آماره نرمال بودن توزيع جملات خطا     جهت بررسي    ، اين مطالعه  در. آزمون قرارگيرد 

 381/0مقـدار احتمـال ايـن آمـاره         . باشـد فرض صفر، نرمال بودن جملات خطا مـي       . بكارگرفته شد 
 لذا بـا پـذيرفتن    ،پذيريممحاسبه شد كه فرض صفر را در سطح احتمال پنچ درصد و يك درصد مي              

  . شوديد ميي نتايج تأدرستي اخلال،  ينرمال بودن توزيع جمله

. همبـستگي اشـاره دارد      به عدم وجود خود    ،باشد مي 2 دوربين واتسون كه نزديك عدد       ي آماره    
فروشـي،  ترين متغيرهاي تأثير گذار بر تغير قيمت در سطح خـرده           دهد كه مهم   نشان مي  t  ي آماره

  ي اخـلال رابطـه    مقـادير غيرمنفـي جـزء     ي  ، وقفه    مزرعه طحسدر   سري افزايشي و كاهشي قيمت    
سـري   ب بـراي متغيرهـاي    يعلامـت ضـرا   . باشـد يز مـي  يو متغير موهومي فصل پا     تعادلي بلندمدت 

      نـشان   كـه    اسـت  مثبـت    يزيمتغيـر موهـومي فـصل پـا       در سطح مزرعه و     افزايشي و كاهشي قيمت     
و فروشـي    خـرده  قيمـت  واحـد در     66/0مزرعه باعث افـزايش       افزايش قيمت سر    يك واحد  مي دهد 
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هـر هفتـه   ، درازمـدت  در بازاريابي، كاهش اين. بي شده است بازاريا ي واحدي حاشيه34/0كاهش 
مزرعه باعـث كـاهش     قيمت سر دركاهشيك واحد  همچنين .شد خواهد تصحيح واحديك صدم 

گـردد   بازاريابي مي   ي  واحدي حاشيه  4/0 و باعث افزايش     گرددفروشي مي  خرده قيمت واحدي   6/0
  .شودواحد تعديل مي 27/0 بازاريابي هر هفته  ياين افزايش در حاشيه

 هـاي  قيمـت  تعـديل  چگونگي واقع در اخلال منفي جزءسري هاي مثبت و متغيرهاي ب يضرا    
ب يمنفـي بـودن ايـن ضـرا     .كنـد ماهي منعكس مي بازار در تعادل ايجاد منظور به را فروشي خرده

. دشـو جبران ميهاي بعدي  تعادلي بلندمدت در دوره يونه انحراف از رابطهگ كه هراستبيانگر اين   
 احد و يك از درصد 1 هفته، هر در تقريباًشود كه مي تعديل به گونه اي بازار فروشي قيمت خرده

 از) است ناشي شده سرمزرعه قيمت تغييرات اثر بر كه(تعادلي  ي رابطه از انحراف در منفي تغيير
 خـرده  هـاي  قيمـت  گـر، دي سوي از . البته اين ضريب از نظر آماري معني دار نمي باشد.برود بين

 تغييـرات  راه از كـه (بـازار   تعادلي حالت از انحراف در مثبت تغيير يك واحد از درصد 27 فروشي
 دهـد مـي  نـشان  يافتـه  ايـن  .كنـد مي تعديلدر هر دوره  )است شده ايجاد مزرعه سر هاي قيمت

 بـودن  مثبـت ، فروشـي هخرد و مزرعه سر هاي قيمت بين مدت تعادلي دراز بازار يك به دستيابي
 تغييـرات  كـه  بـود  خواهـد  حـالتي  از تر سريع خيلي بازار مدت دراز تعادل انحراف از در تغييرات
 افزايش موجب مزرعه سر قيمت كاهش ديگر، بيان به .باشد منفي بازار مدت تعادل دراز از انحراف
 از بـازار  افانحـر  موجـب  بازاريابي ي حاشيه بر وارد شوك اين .شودمي ماهي بازاريابي  يحاشيه
كـشاورزان  آلا، اي پرورش ماهي قـزل  چند لايهمزارعي دليل توسعه به  .دشومي خود تعادلي حالت

آلا در بـازار   مـاهي قـزل   ي  ، بنابراين مقدار عرضه     هستند  ها محصول در تمام فصل   ي  قادر به عرضه    
  هاي ديگر   فصل ،يزيپافصل   ، بنابراين در اين الگو به جز       ندارد گوناگون  هاي تفاوت چنداني در فصل   

يز، بـه دليـل سـرد       ياما در فـصل پـا     ر قيمت در سطح خرده فروشي ندارند،        يدار بر تغي   معني يتاثير
  . لذا قيمت قزل آلاي پرورشي افزايش مي يابداست،شدن هوا، تلفات پرورش ماهي زياد 

، قيمـت   مزرعـه  دهد كه با افزايش يك درصـد در قيمـت سـر           هاي انتقال قيمت نشان مي    كشش    
-قيمت خـرده  مزرعه،   يابد و با كاهش يك درصد در قيمت سر         درصد افزايش مي   12/3فروش  خرده

فـروش بـيش از اثـر      مزرعه بر قيمت خرده    اثر افزايش قيمت سر   . يابد درصد كاهش مي   55/2فروش  
  .استفروش مزرعه بر قيمت خرده كاهش قيمت سر

    مـدت، انتقـال نامتقـارن قيمـت را نـشان            در كوتـاه   نتايج آزمون ارزيابي در سرعت انتقال قيمت          
تـر   مزرعه سريع افزايش در قيمت سر. استدر حالي كه در بلندمدت انتقال قيمت متقارن        . دهدمي

 با توجه به اين كه انتقال قيمت   .شودفروش منتقل مي  مزرعه، به سطح خرده    از كاهش در قيمت سر    
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بـه     هايي بـراي افـزايش حاشـيه بـازار و كـسب سـود               تگيرد فرص در كوتاه مدت كامل صورت نمي     
   .ها وجود دارد واسطهوسيله ي

  
  هاگيري و پيشنهادنتيجه

      مزرعه به سمت هاي سر اي از قيمتطرفهيكي آزمون عليت گرنجري هسيائو، رابطه     
فروشان، دهتوان اين نتيجه را استناد كرد كه خردهد كه ميفروش را نشان ميهاي خرده قيمت
فروشي كنند در حالي كه آثار تغيرات قيمت خردههاي قيمتي توليدكنندگان را تعديل مي شوك

آلاي برآورد الگوي انتقال قيمت براي قزل. گرددفروشي محدود مي به بازارهاي خردهبيش تر
  وافزايشثر از أتر مت بيشفروشي قيمت در سطح خردهدهد كه پرورشي استان فارس نشان مي

 و تعادلي بلندمدتي اخلال رابطه   مقادير غيرمنفي جزء يكاهش قيمت در سطح مزرعه، وقفه
با توجه به اين كه در كوتاه مدت انتقال قيمت كامل صورت . باشديز مييمتغير موهومي فصل پا

، ها وجود دارد واسطهبه وسيله يبازار و كسب سود ي هايي براي افزايش حاشيه  فرصت،گيردنمي
، ه شودزني توليدكنندگان افزايش داد قدرت چانه،هاي حمايتي شود كه با سياستلذا پيشنهاد مي

 از آن بدست آمده زيرا سود يستندهاي قيمتي، به دليل انتقال نامتقارن قيمت مناسب ن اما سياست
 از متشكل محصولات كشاورزي بازاريابي هاي تعاوني همچنين تشكيل. شودها مينصيب واسطه

 ها باعث تعاوني نوع اين زيرا ايجاد مشكل باشد اين رفع براي ي مناسب راه حلدمي توان كشاورزان
 هاي غير واسطه و شده تر نزديك فروشان عمده با كشاورزان ارتباط سو يك از كه گردد مي

 به را نهايي قيمت از تر مناسب يسهم كشاورز ديگر سوي از و گرديده حذف مسير از ضروري
  .د آوردست

هاي مناسب جهت سوق  ايجاد زيرساختبازاريابي،  يحاشيه و قيمتي  هاينوسان كاهش جهت    
رسد كـه در نهايـت باعـث تـامين          ها به سمت فرآوري اين محصول به نظر ضروري مي         دادن واسطه 

   و همچنين امكان صـادرات ايـن محـصول فـراهم     سالهاي  ماهي مورد نياز خريدارن در تمام فصل        
 انتقـال  وجـود  دلايـل  توضـيح  ديگـر،  پژوهش هاي در قالب شود مي پيشنهاد پايان  در.مي شود
  .گيرد صورت قيمت نامتقارن
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  هاپيوست
  .وي نتايج آزمون عليت گرنجري هسيا -1جدول 

  يتعداد وقفه  متغير مستقل  متغير وابسته
  بهينه

FPE  آزمون ينتيجه   

  =FPE(y) 65599  2  هقيمت سرمزرع  قيمت سر مزرعه
قيمت سرمزرعه و   قيمت سرمزرعه

  فروشقيمت خرده
1  66486 FPE(x,y)= 

  عليت وجود ندارد

  =FPE(y) 108440  2  فروشقيمت خرده  فروشقيمت خرده
قيمت سرمزرعه و   فروشقيمت خرده

  فروشقيمت خرده
1  101690 FPE(x,y)=  

  عليت وجود دارد

  پژوهش هاييافته: مأخذ
  .فروشينتايج انتقال قيمت از مزرعه به خرده -2جدول 

  پيش  يسبت به دورهنفروشي ير قيمت خردهيتغ: متغير وابسته
  كشش t  يآماره  ضريب  متغير
تعادلي ي اخلال رابطه  مقادير غيرمنفي جزءي وقفه 

  بلندمدت

**27/0-  81/2-  21/2-  

  12/0  -14/0  -01/0   تعادلي بلندمدت ياخلال رابطه مقادير منفي جزءي وقفه 
  12/3  17/4  66/0**  سر مزرعهسري افزايشي قيمت 
  -55/2  84/2  60/0**  سر مزرعهسري كاهشي قيمت 
  -69/3  39/0  06/0  سر مزرعه با يك وقفهسري افزايشي قيمت 
  06/4  -38/0  -05/0  سر مزرعه با يك وقفهسري كاهشي قيمت 

  39/0  70/0  28/18  متغير موهومي فصل بهار
  48/1  15/2  44/57**  هومي فصل پاييزمتغير مو

  73/0  14/1  21/29  متغير موهومي فصل زمستان

  -32/0  -16/0  -71/3  عرض از مبدأ

N=122                     R-square: 0/52               Durbin-Watson: 1/98              
  .فروشينتايج انتقال قيمت از مزرعه به خرده -2 جدول  يادامه

  آزمون ي نتيجه   بحراني  F            F  يهاي انتقال قيمت                                        آمارهزمونآ
  شود رد مي    16/11                 13,4مدت            آزمون تقارن در سرعت انتقال قيمت در كوتاه

  شود      پذيرفته مي78/11                 72/2           مدت            آزمون تقارن در انتقال قيمت در بلند
  

  پژوهش هاييافته: مأخذ
  درصدمعني داري در سطح پنج**


