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بررسی مزیت نسبی و بازارهاي هدف محصولات کشاورزي صادراتی 

  استان آذربایجان شرقی
 *1حسین راحلی

 17/10/95 تاریخ پذیرش:    22/1/95 تاریخ دریافت:

 

  چکیده

وه توسعه صادرات در بخش کشاورزي استان آذربایجان شرقی مستلزم شناخت محصولات بالق    

زار اسایی بااین رو، هدف این مطالعه بررسی مزیت نسبی و شن صادراتی و بازارهاي صادراتی است. از

هاي شاخص ههدف محصولات صادراتی بخش کشاورزي استان آذربایجان شرقی است. نتایج محاسب

شده داراي بالاترین دهد که هندوانه، زردآلوي خشک شده و انگور خشکمزیت نسبی نشان می

دهد که بهترین روش تاکسونومی عددي نشان می از بدست آمدههاي مزیت نسبی هستند. یافته

ترتیب صادرات زردآلوي هاي صادراتی براي محصولات بخش کشاورزي آذربایجان شرقی بهگزینه

شده به الجزایر، صادرات انگور شده به ترکیه، صادرات هندوانه به ترکیه، صادرات انگور خشکخشک

شده به مصر و لبنان، صادرات انگور خشکشده به شده به تونس، صادرات زردآلوي خشکخشک

  صادرات هندوانه به رومانی هستند.

  

  .JEL :F13 ،M13 ،Q13 ،Q7بندي طبقه

  دي، مزیت نسبی.آذربایجان شرقی، بازار هدف، بخش کشاورزي، تاکسونومی عد هاي کلیدي:واژه
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  پیشگفتار

ها کردن اقتصاد در برابر آسیباکسینههاي واقتصاددانان، توسعه صادرات غیرنفتی را یکی از راه    

د اند. در این راه، صادرات غیرنفتی کشور با مشکل محدوایجاد اقتصاد مقاومتی دانسته راستايدر 

ز نظر وزنی درصد از صادرات کشور ا 79که  ايگونهروست؛ به بودن بازارهاي مقصد صادراتی رو به

کل، باید ). براي غلبه بر این مش1394هاي مجلس، گیرد (مرکز پژوهشتنها به پنج کشور انجام می

  محصولات صادراتی بالقوه و بازارهاي هدف مناسب شناسایی شود.

لی هنوز به و ،بازار هدف صادراتی به بازاري می گویند که خارج از مرزهاي یک کشور قرار دارد    

لمللی ابازاریابی بین فعالیت نرسیده است، اما در صورت تدوین استراتژي صحیح بازارشناسی و 

المللی از رشد مستمر و باثبات تقاضا و از توان در آن بازار نفوذ کرد. چنان چه یک بازار بینمی

ري و آورد (چیذ شمارتوان آن را بازار باالقوه یا هدف به مقیاس مناسب اقتصادي برخوردار باشد، می

  ).1390ابوالحسنی یاسوري، 

هم المللی ناگریز با پنج تصمیم مورود به بازارهاي بین براينگ بنگاهها کاتلر و آرمسترا باوربه     

کند. بررسی محیط المللی بازي میها در بازارهاي بینر موفقیت آندمیرو هستند که نقش مهروبه

المللی، شناسایی حضور در بازارهاي بینحضور یا عدم موردگیري در المللی، تصمیمبازار بین

 ونگیچگورود به بازارهاي هدف صادراتی،  چگونگیصادراتی، انتخاب راهبردها و بازارهاي هدف 

د بررسی ورود به بازار بای برايسازماندهی بخش بازاریابی پنج تصمیم مهمی هستند که بنگاهها 

در این  ). در این میان سومین مرحله از مراحل تصمیم گیري1390کنند (متفکر آزاد و همکاران، 

  رسی قرار خواهد گرفت.مورد بر پژوهش

زي کشور یکی از مراکز عمده کشاور گستردهآذربایجان شرقی با دارا بودن اراضی حاصلخیز و     

یلیون م 22/1کیلومتر مربع می باشد،  45491. از مجموع مساحت این استان که رودبشمار می

صد وسعت استان و در 26دهد که معادل برداري تشکیل میبهرههکتار را اراضی کشاورزي قابل

شاورزي را کدرصد از اراضی کل  7/32. گیرددر بر میدرصد اراضی قابل کشت کشور را  5/5حدود 

یی و آب درصد اراضی دیم هستند. این استان با موقعیت و ویژگی خاص جغرافیا 3/67اراضی آبی و 

ی و دیم ت اراضی آبرا داراست. وسع گوناگونو هواي متنوع، امکان تولید محصولات زراعی و باغی 

تار است. هزار هک 1222بیش از  در کلهزار هکتار و  807و  415تقریبی به ترتیب  گونهاستان به 

هزار تن بوده است که از  5240بیش از  91 -92مجموع تولیدات کشاورزي استان در سال زراعی 

، حصولات باغیمیلیون تن م 1055هزار تن محصولات زراعی، بیش از  3091این مقدار بیش از 

باشد هزار تن محصولات شیلاتی می 5میلیون تن محصولات دامی و نزدیک  1089بیش از 

  ).1392(سازمان جهادکشاورزي آذربایجان شرقی، 
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هاي خوبی در عرصه صادرات برخودار است که در صورت استان آذربایجان شرقی از قابلیت    

ان کاهش بیکاري و ارتقاي تولید در است راستاير دیمهاي مهتوان گامها میاستفاده بهینه از آن

باشد. یبرداشت. بویژه این که این استان همجوار با جمهوري نخجوان، ارمنستان و آذربایجان م

هاي خوبی در صادرات برخی از محصولات کشاورزي از جمله میوه، آذربایجان شرقی داراي مزیت

  ).1392وراي عالی صادرات، انه شبار، خشکبار و مواد گوشتی است (دبیرختره

ت توسعه صادرات محصولات کشاورزي در استان آذربایجان شرقی مستلزم شناسایی محصولا    

  بازارهاي مناسب براي صادرات است.  دار و شناخت علمیصادراتی مزیت

و  دار صادراتیتاکنون مطالعاتی در داخل و خارج از کشور در خصوص شناسایی محصولات مزیت    

) بازارهاي هدف صادراتی 1385بازارهاي هدف انجام شده است. از جمله چیذري و همکاران (

دار بودن آذربایجان ) مزیت1387بندي کردند. کرباسی و پیري (گیاهان زینتی ایران را اولویت

هاي ) با استفاده از شاخص1387شرقی در صادرات زردآلو را نشان دادند. حسینی و همکاران (

ایران در  نخست،نشان دادند که  2) و روش تاکسونومی عدديRCA( 1نسبی آشکار شده مزیت

نتایج روش تاکسونومی عددي، بهترین  بر اساس دوم،صادرات خاویار داراي مزیت نسبی است، 

ترتیب کشورهاي سوئد، آلمان و کره جنوبی هستند. امجدي و هاي صادرات خاویار ایران، بهگزینه

گري نشان دادند که سه اولویت صادراتی براي خرماي ایران با روش غربال )1388همکاران (

کشورهاي لوکزامبورگ، آلمان و مراکش  ایران هکشورهاي فرانسه، بریتانیا و آلمان و براي پست

) گویاي آن است که کشورهایی نظیر امریکا، ژاپن، استرالیا 1388هستند. پژوهش پرمه و همکاران (

 حسنی و علمدارلو نجفی. هستند ایران زعفران صادرات هدف بازارهاي ترینمهم هو کانادا در زمر

عنوان بهترین بازارهاي هدف براي نیوزلند، امریکا و مکزیک را به سریلانکا، کشورهاي) 1388(

) حاکی است که 1390و ابوالحسنی یاسوري ( چیذري همطالع. کردند معرفی سبز همحصول زیر

، مزیت نسبی دارد و بازارهاي هدف بالقوه براي صادرات این محصول ایران در صادرات کیوي

 بر اساسکشورهاي اسپانیا، هلند، فرانسه، استرالیا، نروژ، سوئد، اتریش، پرتقال و آلمان هستند. 

معیاره انجام شده،  گیري چندهاي تصمیم) که با روش1391فر و فقهی فرهمند (خرسندي پژوهش

  ف براي صادرات گردوي ایران است.ترکیه بهترین بازار هد

) از درجه بالاي مزیت نسبی ترکیه در صادرات روغن زیتون و آب میوه 2008سرین و سیوان (    

)  در 2011کنند. پانخانیا و مودي (در بازارهاي اروپا و عدم مزیت نسبی گوجه فرنگی حکایت می

بازار هدف را براي بنگاههاي منطقه هاي مهم ملاك کردنداي با روش تحلیل عاملی تلاش مطالعه

                                                
1 -Revealed Comparative Advantage 
2 -Numerical taxonomy  
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آناند ایالت گجرات هند شناسایی نمایند. نتایج نشان داد تا جایی که به شناسایی بازارهاي هدف 

هاي زیبایی، کارایی و کیفیت کالا، تخفیف، گارانتی خدمت پس از فروش به شود ملاكمربوط می

) حاکی است که 2012انو و اسکیریمگئور (هاي بمشتریان براي متقاضیان بسیار مهم هستند. یافته

) نشان داد که 2015نیوزیلند از درجه بسیار بالایی در مزیت نسبی کیوي برخوردار است. الریا (

  سودان در صادرات پنبه، منابع حیوانی و صمغ عربی محصولاتی مزیت نسبی دارد.

سبی محصولات کشاورزي ، اولاً بررسی مزیت نپژوهشهاي فوق، هدف این با توجه به بحث    

دارترین بندي بازارهاي هدف صادراتی براي مزیتاستان آذربایجان شرقی و ثانیاً شناسایی و اولویت

 محصولات استان است.

  

  پژوهشروش 

محصول دامی) استان  9محصول زراعی و باغی و  25محصول (  34 در مورداین مطالعه     

ل محصولات مورد مطالعه در جدو فهرستنجام شد. ) ا2012( 1391آذربایجان شرقی براي سال 

هاي مورد نیاز براي تجزیه و تحلیل ، دادهپژوهشخش پیوست آمده است. در این ) در ب1-(پ

تان کشاورزي استان آذربایجان شرقی، تارنماي گمرك اس آماري، با مراجعه به تارنماي جهاد

ارنماي تارنماي وزارت جهادکشاورزي، تآذربایجان شرقی، تارنماي گمرك جمهوري اسلامی ایران، 

 اقتصاد هايپژوهشسازمان خوار و بار ملل متحد (فائو)، تارنماي بانک جهانی، تارنماي دپارتمان 

آوري شد. گرد 94گر فاصله شهرها در تابستان کشاورزي ایالت متحده آمریکا و تارنماي محاسبه

  یکاست.خالص داخلی سرانه بر حسب دلار امرارزش متغیرهایی نظیر صادرات و واردات و تولید نا

شود که آیا استان آذربایجان شرقی در صادرات یک محصول ، نخست بررسی میپژوهشدر این     

یا  اصطلاح مزیت صادراتی کشوري دارد کشاورزي خاص در کشور مزیت نسبی دارد یا ندارد، به

  زیر است:ندارد. بدین منظور، شاخص مزیت نسبی آشکارشده به قرار 

c
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RCA          (1) 

Cکه در آن    
ijRCA مزیت نسبی آشکار شده استان در صادرات کالايi ،در کشورimX ارزش

کلّ  iرات کالاي ارزش صادicXارزش کل صادرات استان،i ،mXصادرات استان براي کالاي 

 تا صفر بازه در بالاشاخص  دو که صورتی درارزش کل صادرات غیرنفتی کشور است. cXکشور،

نسبی  مزیت دوجو نشانگر باشد، یک از تربزرگ اگر و نسبی مزیت عدم دهندهنشان گیرد، قرار یک

  ).1388نوروزي و ثریایی،  ؛1392خواهد بود (امیرنژاد و علیپور،  iدر صادرات کالاي 



 )39- 66(صص1396 زمستان /4شماره  /9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

 

43

آید، می بشمار) از نقاط ضعف این شاخص RCAنامتقارن بودن شاخص مزیت نسبی آشکارشده (    

بدین معنی که عدم وجود مزیت نسبی در بازه صفر تا یک و وجود مزیت نسبی در بازه یک تا 

یاد دیگري از شاخص  تا لارسن و بلاسیلی شکل شدتقارن باعث  نبودود. این شمینهایت بیان بی

مقایسه مزیت نسبی به  براي) RSCA( 1متقارن هشدعنوان شاخص مزیت نسبی آشکار بارا  شده

  صورت زیر مورد استفاده قرار دهند:

1

1





RCA

RCA
RSCA        (2) 

منفی نشان دهنده نبود مزیت نسبی و  است. مقادیر -1+ و 1بین  بالادامنه تغییرات رابطه     

ه و وجود مزیت نسبی در صادرات محصولات مورد نظر است (خاکسار آستان بیانگریر مثبت مقاد

  ).1387همکاران، 

دارترین محصولات صادراتی بخش کشاورزي آذربایجان ) مزیت2) و (1با بکارگیري روابط (    

  شود.شرقی انتخاب می

شود که آیا اخص زیر بررسی می، با استفاده از شRCA مفهوم اساس بر هم باز بعد، هدر مرحل    

  . نهصادرات محصولات منتخب به کشوري خاص مزیت نسبی دارد یا 

im

ijw

jm

ijm

m
ij

X

X

X

X

RCA          (3) 

mدر این رابطه،     
ijRCA، آذربایجان شرقی در صادرات کالاي  استان همزیت نسبی آشکار شدi  به

ارزش کل صادرات استان به  j ،jmXبه کشور  iزش صادرات استان براي کالاي ار j ،ijmXکشور 

ارزش کل صادرات جهان به  j ،imXبه کشور  iارزش صادرات کل جهان از کالاي  j،ijwXکشور 

اصطلاح ه، بیاد شده). با شاخص 1388ی، ؛ نوروزي و ثریای1392است (امیرنژاد و علیپور،  jکشور 

 از استفاده با توانمی نیز) 3(ه شود. براي رابطسی میالمللی یک محصول را بررمزیت نسبی بین

مرحله  ) را محاسبه کرد. با پیمودن اینRSCAتقارن (م هشدآشکار نسبی مزیت شاخص) 2( هرابط

  شود.ب مشخص میحصولات منتخدارترین بازارهاي صادراتی براي ممزیت

هاي غربالگري، تحلیل عاملی و تاکسونومی بندي بازارهاي صادراتی، از روشبمنظور اولویت    

  د.شود که شرح آنها در ادامه می آیعددي استفاده می

                                                
1- Revealed Symmetric Comparative Advantage 
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نخست، کشورهاي واردکننده کالاي مورد بررسی، بر اساس  در مرحلهروش غربالگري:     

ننده ظرفیت ها بیان کشوند. این شاخصبندي میزیر اولویت هاي پتانسیل بازار به شرحشاخص

ن، فر و همکاراوارداتی و وابستگی یک کشور به واردات کالاي مورد نظر است و عبارتند از: (فهیمی

ان، ؛ متفکر آزاد و همکار1387؛ خاکسار آستانه و همکاران، 1390؛ چیذري و همکاران، 1383

1388 (  

 ص:ام طی یک دوره مشخjکشور  به وسیلهi دات کالاي کل ارزش وار میانگین -1

ijmm 1         (4) 

(شاخص  iي به کل ارزش واردات جهانی کالاi ام از کالاي jنسبت ارزش واردات کشور -2

 سهم بازار):

iw

ij

m

m
m 2         (5) 

ارزش کل واردات جهانی  j ،iwmکشور  به وسیله iت کالاي ارزش واردا ijm، بالادر روابط     

  شوند:است. بر اساس این شاخص، کشورها به سه گروه تقسیم می iکالاي 

درصد می باشد. (به عنوان عمده ترین کشورهاي وارد  1ها بیش از کشورهایی که سهم آن -الف

درصد است.  1تا  1/0ها بین شورهایی که سهم آنک -بکننده محصول مورد نظر در بازار جهانی)، 

  درصد می باشد. 1/0تر از ها کمکشورهایی که سهم آن -ج

  ؛ jبه کل ارزش واردات کشور  jام در کشور iنسبت ارزش واردات کالاي  -1

j

ij

m

m
m 3         (6) 

  است.  jارزش کل واردات کشور jmو  j کشور به وسیله iارزش واردات کالاي  ijmکه

): این شاخص به iدر خصوص کالاي  jشاخص ارجحیت وارداتی (شاخص عدم مزیت کشور  -2

که از  گونهدهد. همان نشان می iام را نسبت به کالاي jضمنی وابستگی وارداتی کشور  گونه

توان مزیت از این شاخص نیز می شدشاخص مزیت نسبی براي صادرات یک کالا استفاده 

 نسبی آشکار شده واردات کالاي فرضی را بررسی کرد:

w

iw

j

ij

m
ij

m

m

m

m

RCAm 4       (7) 
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mکه در آن     
ijRCA  مزیت نسبی آشکار شده در واردات کالايi کشور  به وسیلهj ،ijm  ارزش

ارزش کل واردات جهانی  j ،iwmارزش کل واردات کشور  j،jmکشور  به وسیله iواردات کالاي 

دهنده نبود مزیت نسبی ارزش کل واردات جهان است. این شاخص از یک سو نشان i،wmکالاي 

اي محصول ظر در طرف تقاضاهمیت بازار کالاي مورد ن بیانگر ،در صادرات یک کالا و از سوي دیگر

گرایی (از دست دادن تخصص) است. روند صعودي (نزولی) شاخص، حرکت کشور به سوي تخصص

  هد. دمیدر صادرات کالاي مورد بررسی را نشان 

اردات وشاخص سهم واردات کالا از کل تجارت کالا: این معیار از تقسیم ارزش  -3

 به وسیله) بر مجموع صادرات و واردات آن محصول ijmام (jکشور  به وسیلهام iمحصول 

ijijهمان کشور ( Xm :بدست می آید. بنابراین داریم (  

ijij

ij

Xm

m
m


5   (8) 

از  یان دیگر،به بام از سایر کشورها یا iدر واقع وابستگی کشورها به واردات محصول  بالاشاخص     

حصول به مفهوم آن است که واردات م ،سبت بالاتر باشددهد. هر اندازه این ننشان میبازار جهانی را 

 بالاص بر این، شاخ افزون. گیرددربر می، حجم بالایی از تجارت آن را یاد شدهمورد نظر کشور 

کنندگان این گونه کشورها به وابستگی یک کشور به بازارهاي خارجی و نیاز مصرف مقدار

گیرد. بر اساس این شاخص، کشورهاي واردکننده محصول مورد نظر را اندازه می محصولات خارجی

 7/0تا  1ها این شاخص بین شورهایی که در آنک - : الفکردتوان به سه گروه تقسیم بندي را می

د نظر وابستگی تجارت خارجی این کشورها به واردات محصول مور مقدار. در این حالت استدرصد 

 مقدارر دارد. در این حالت قرا 5/0تا  7/0بین  بالاها شاخص ورهایی که در آنکش -شدید است. ب

ین منظر وابستگی کشورها از واردات محصول مورد نظر از بازار جهانی متوسط و مثبت است و از ا

کنند و تراز تر از صادرات اقدام به واردات از آن کالا میبیش یاد شدهتوان گفت که کشورهاي می

 5/0تر از ها کمروه کشورهایی که این شاخص در آنگ -ها در این مورد منفی است. جنتجاري آ

تري به تجارت خارجی محصول مورد نظر دارند. در است. این گروه کشورها، وابستگی کم

است، صادرکننده خالص محصول مورد نظر  5/0تر از ها کمنآکشورهایی که این شاخص در 

  ا در این زمینه مثبت است. ههستند و تراز تجاري آن

تگی وابس مقدارشاخص نسبت خالص واردات به کل واردات؛ شاخص دیگري است که  -4

 هاي قبلی می باشد، نسبتدهد و به نوعی مکمل شاخصکشورها به واردات را نشان می

ور ام به کل واردات آن محصول در همان کشjکشور  به وسیلهام iخالص واردات محصول 

 آید:از رابطه زیر بدست می یاد شده . شاخصاست
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ij

ijij

m

Xm
m


6         (9) 

به  iارزش صادرات کالاي  j ،ijXکشور  به وسیله iارزش واردات کالاي  ijm) 9در رابطه (    

ijijو  jکشور  وسیله Xm  در کشور مورد نظر است. هر اندازه این  خالص واردات کالاي مورد نظر

 دیگر، بیانتر است. به وابستگی وارداتی کشور بیش مقدارتر باشد، نزدیک 1شاخص به عدد 

صول گونه کشورها بیش از درآمد ارزي خود از محل صادرات محصول را صرف واردات همان محاین

تري در زمینه تجارت محصول یی کمیی خودکفاکنند. لذا در چنین کشورهااز بازارهاي جهانی می

ورت مورد نظر وجود دارد. بر اساس شاخص فوق، رتبه بندي کشورها در دو گروه به شرح زیر ص

شورهایی که ک - تر از صفر است. بها بزرگدر آن اد شدهیکشورهایی که شاخص  - گیرد: الفمی

  تر از صفر است. ها کوچکدر آن یاد شدهشاخص 

هاي اولویت بالاتر و در برخی خی از شاخصها ممکن است کشوري در برشاخصدر بررسی این     

هاي فاده شود که مجموع شاخصباید از شاخصی است ،تر برخودار باشد لذادیگر از اولویت پایین

 پیشین هايشاخص هشد استاندارد مقدار هرا در برگیرد شاخص مورد نظر، میانگین ساد پیشین

  : است

6/
6

1











 

k k

kk

j

mm
H j


  (10) 

 بالادر رابطه     
jk

m  مقدار شاخصk ام براي کشورj،امkmها در کشور مورد میانگین شاخص

kبررسی، 
میانگین ساده شاخص jHها در کشورهاي مورد بررسی وانحراف معیار شاخص 

jH، کشورهایی که داراي شاخصبالااست. با بکارگیري روش تلفیقی 
بالاتري هستند، در اولویت  

گیرد و کشوري بندي نهایی مورد استفاده قرار میبندي، رتبه بالاتري را کسب کرده و جهت اولویت

  شوند.با رتبه پایین حذف می

 بین همبستگی) بعد هی عددي (مرحلاز آن جا که تحلیل تاکسونوم: روش تحلیل عاملی

کنند تا از گیرد، از روش تحلیل عاملی استفاده میلیل و رتبه بندي در نظر نمیتح در را هاشاخص

ترین همبستگی را بین هم داشته اج کند که کمها فاکتورهایی را استخربین مجموعه اي از شاخص

  ).1390باشند (چیذري و یاسوري،

هاي (متغیرهاي) به ظاهر اي از شاخصآماري است که بین مجموعه روشتحلیل عاملی یک     

کند. الگوي همبستگی موجود در توزیع یک یک مدل فرضی برقرار می بانامرتبط، رابطه خاصی 

مشاهده به نام ترین تعداد متغیرهاي تصادفی غیرقابلمشاهده را بر حسب کمبردار تصادفی قابل

 Pمتغیر،  mتوان از برد که در آن میاي را بکار میتحلیل عاملی شیوه کند. روشها توجیه میعامل
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خطی مستقل از هم بوده و هر یک از این  گونه). این فاکتورها به p<mفاکتور (عامل) ایجاد کرد (

P  فاکتورها، ترکیبی ازm  متغیر مورد مشاهده است. باید توجه کرد که فقط چند فاکتور اصلی

ه یها تغییرات ناچیزي را ارافاکتور سایردهند و توضیح می هاهدر مشاهدرا ییرات ترین تغاولیه بیش

در انتخاب متغیرها  ،چنینتوان از آن ها صرف نظر کرد. همبوده و می پوشیچشمدهند که قابل می

گی معقولی با برخی کم همبستبراي تحلیل عاملی باید مطمئن بود که متغیرهاي مورد تحلیل دست

اي از متغیرها هاي متعددي براي تعیین مناسب بودن مجموعهتحلیل دارند. روش اي دیگرمتغیره

ها استفاده از آماره اي به نام در ماتریس همبستگی براي تحلیل عامل وجود دارد. از جمله این راه

KMO  درصد  50است که دامنه آن از صفر تا یک می باشد. چنان چه مقدار این آماره بیش از

همبستگی هاي موجودي براي تحلیل عامل بسیار مناسب هستند (متفکر آزاد  روي هم رفته، باشد،

  ).1388و همکاران، 

توان با استفاده از آنها رتبه کشورها را از حیث گانه موثر و تاثیرگذار که میشاخص هاي نه    

زیر است (چیذري هاي واردات محصولات مدنظر جهت واردات مورد بررسی قرار داد به شرح جاذبه

  ):1390و یاسوري،

ر بام طی دوره مورد بررسی jکشور  به وسیلهام iارزش واردات محصول  میانگین -1

 .)1Xحسب دلار (

دهنده ظرفیت بالفعل ): این شاخص نشان2Xواردات سرانه محصول بر حسب دلار ( -2

ر بودن تکشور مورد بررسی جهت واردات محصول و بزرگی نسبی آن به مفهوم بیش

  پتانسیل وارداتی کشور است.

ن ): ای3Xدوره مورد بررسی بر حسب درصد ( دررشد واردات محصول  میانگین -3

ن شاخص وضعیت روند و ثبات واردات محصول مورد نظر را براي دوره مورد بررسی نشا

ر چنین تر باشد، به مفهوم آن است که داین شاخص بیش مقداردهد. هر چه می

یزان م ،دیگر بیانزار وارداتی محصول مورد نظر از رشد برخوردار است. به کشورهایی با

  د.تر و روبه رشد می باشکنندگان کشور مورد نظر به محصول وارداتی بیشگرایش مصرف

 لصاین شاخص کشورهاي واردکننده خا): 4Xخالص واردات به واردات محصول ( -4

  دهد.محصول را نشان می

ij

ijij

m

Xm
X


4         (11) 

ijijو  jکشور  به وسیله iارزش صادرات کالاي      Xm   خالص واردات کالاي مورد نظر در کشور

  باشد.می یاد شده
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خص ): این شا5Xمعکوس میانگین نرخ تعرفه محصولات کشاورزي بر حسب درصد ( -1

  شود.ته میه کشورها در نظر گرفاي از موانع ورود ببه عنوان نماینده

خرید  ): این شاخص بیانگر قدرت6Xتولید ناخالص داخلی سرانه بر حسب دلار ( -2

  کنندگان در بازارهاي هدف صادراتی است.مصرف

ن شاخص ): ای7Xنرخ رشد اقتصادي در طی دوره مورد نظر بر حسب درصد ( میانگین -3

به  هد. رشد مثبت ودمیدوره مورد بررسی نشان  درتغییر در وضعیت اقتصادي کشور را 

تر آینده کشور جهت توسعه تقاضاي تر این شاخص، چشم انداز روشننسبی بزرگ گونه

  وارداتی محصول در بازار آتی را نمایان می سازد.

زار و ): این نرخ برآوردي، چشم انداز گسترش با8Xرشد جمعیت بر حسب درصد ( -4

بر این اساس نرخ رشد بالاتر، در دهد. هاي آتی را نشان میتقاضاي محصول در سال

  ست.امصرف و به دنبال آن توسعه بیشتر تقاضاي وارداتی محصول موثر  مقداربالابردن 

): این شاخص نشان دهنده بعد مسافت کشور 9Xمعکوس فاصله جغرافیایی ( -5

تر باشد، صادرکننده از سایر کشورهاي واردکننده محصول است. هر چه این فاصله کم

  حاشیه سود بالاتر خواهد بود.  در نتیجهتر و هزینه حمل و نقل کم بیانگر

بندي بازارهاست. این هاي اولویتترین روشاین روش از متداولروش تاکسونومی عددي:     

دانان گروهی از اقتصاد به وسیله 1950پیشنهاد و در سال  آندرسون به وسیلهبار نخستین روش 

هاي جاذبه بازار عبارت است بندي بازار با استفاده از شاخصاولویتلهستان بسط داده شد. فرآیند 

  از:

 هایی که در بالا محاسبه شدند و از آزمون تحلیل عاملی: با استفاده از شاخصنخستمرحله       

متغیرها) و  تعداد kتعداد کشورها و  nشود (تشکیل می nدر  kسربلند بیرون آمدند یک ماتریس 

  گردد:اتریس استاندارد به صورت زیر حاصل میم بر مبناي آن

njki
n

y

y

n

i
ij

i ,...,2,1,...,2,11
0 

  (12) 

n

yy

s

n

j
ij

i







1

22

2
0

)(

    (13) 

 

0

0

i

iij

ij
s

yy
z


      (14) 



 )39- 66(صص1396 زمستان /4شماره  /9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

 

49

2میانگین و  0iyام،  j ام براي کشور  iشاخص  ijy، 14تا  12که در روابط 
0is انحراف معیار 

  دهد:عناصر ماتریس استاندارد را به صورت زیر تشکیل میijzهاست. شاخص

nknn

k

k

zzz

zzz

zzz

z

...

...

...

21

22221

11211


    (15) 

 
متغیرهاي دو  ) فاصلهabDها که هر یک از عناصر آن (مرحله دوم: در این مرحله، ماتریس فاصله    

  شود: است، به صورت زیر محاسبه می bو  aکشور 





k

i
biaiab ZZD

1

2)(    (16) 

  بوده و عناصر قطر اصلی صفر هستند.  bi=ZaiZکه در آن     

ترین عدد را انتخاب کرده و ها کوچکمرحله سوم: در این مرحله، در هر سطر ماتریس فاصله    

ترین فاصله متغیرهاي کم کشورها و ستون دیگر آن ن آندهیم که یک ستوماتریسی را تشکیل می

  هاست.کشور

ا ترین فاصله رراف معیار کوتاهمرحله چهارم: با استفاده از ماتریس مرحله سوم، میانگین و انح    

  آوریم:دست میب

n

d

d

n

j
j




1
     (17) 

n

dd

s

n

j
j
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





1
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2

)(

  (18) 

 

dsd کران بالا به صورت ،jdدرصدي براي متغیر  -α(1)براي ساختن فاصله اطمینان      2  و

dsdکران پایین  2 .کشورهایی که مقدار  خواهد بودjd ها در فاصله اطمینان قرار گیرد، براي آن

  شوند.شوند و کشورهاي دیگر حذف میبندي میبه عنوان کشورهاي همگن در یک گروه طبقه

شود و دوباره قیه داشته باشد حذف میمرحله پنجم: کشوري که از نظر فاصله تفاوت فاحشی با ب    

  توان به مرحله بعدي رفت).شود (اگر کشوري از مجموعه حذف نشود میتکرار می پیشمراحل 
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شود و ماتریس از حذف برخی از کشورها بازنویسی می پسمرحله ششم: ماتریس جدید     

ترین مقدار را ر ستون بزرگستاندارد براي هاآید. در ماتریس شده از روي آن بدست می استاندارد

آل در مورد هر یک از نامیم. پس از یافتن مقدار ایدهمی maxzآل یا پیدا کرده و نام آن را مقدار ایده

 شود:زیر محاسبه می گونهازار) به (جاذبه ب jcها، براي هر یک از کشورها مقدار مولفه


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
n

j
iijj zzc

1

2
max, )(       (19) 

ن به تر باشد، توانایی بازار بالاتر خواهد بود. مقدار میانگین و انحراف معیار آوچکک jcهر اندازه     

  صورت زیر خواهد بود:
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  آید:) به صورت زیر بدست می*cبر مبناي مقادیر بالا، حد مطلوب سرمشق جاذبه بازار (    

 

cscc 2*          (22) 

ادراتی را مرحله هفتم: در نهایت، معیار ضریب اهمیتی که بر اساس آن بتوان بازارهاي هدف ص    

 آید: بندي نمود، از رابطه زیر بدست میاولویت

*c

c
F j

i     (23) 

بازار  سرمشق جاذبه jcه بازار و هاي جاذبر شاخصبندي کشورها از نظمعیار اولویت iFکه در آن     

ازار کشور بتر باشد، ظرفیت بالقوه به صفر نزدیک iFقرار دارد. هر چه  1و  0است. این شاخص بین 

i  ،1391بالاتر خواهد بود (رمضانیان و همکاران.(  

  

  نتایج و بحث

ربایجان شرقی ) مزیت نسبی کشوري محصولات کشاورزي آذ2) و (1ابتدا، با استفاده از روابط (    

پیوست آمده است. از بین محصولاتی که  بخشدر  1-بررسی شد که نتایج کامل آن در جدول پ

ترین مزیت تر از یک بود، پنج محصولی انتخاب شدند که داراي بیشها بزرگمزیت نسبی آن

 و RCAهاي شاخص هشداین محصولات به همراه مقادیر محاسبه فهرستصادراتی در کشور بودند. 
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RSCA  د که بین محصولات کشاورزي استان آذربایجان شوآمده است. ملاحظه می 1در جدول

شرقی، صادرات مرغ و خروس داراي بیشترین مزیت صادراتی است. مقدار این دو شاخص، براي این 

مرغ، زردآلو از این محصول، هندوانه، تخم پسبه دست آمده است.  79/0و  48/8ترتیب محصول به

  گیرند. هاي بعدي قرار میو انگور خشک شده در رتبه خشک شده

هر محصول و  جداگانه براي گونه) شاخص مزیت نسبی به 3) و (2در ادامه با استفاده از روابط (    

) در پیوست 5-) تا (پ2-براي هر کشور واردکننده محاسبه شد. محاسبات کامل در جداول (پ

تر از یک ها این شاخص بزرگبین کشورهایی که براي آن آمده است. با توجه به این محاسبات، از

راتی انتخاب شدند. از آن جا که هیچ یک از مقاصد صاد RCA مقدارکشور با بالاترین  10بود، 

 RCAمرغ، داراي مزیت نسبی صادراتی نبودند (شاخص محصولات مرغ و خروس و همچنین تخم

ور در دست آمد)، این دو محصول جواز حضمنفی ب RSCAتر از یک و شاخص ها کوچکبراي آن

و حذف  بدست نیاوردندهاي آماري مربوط به شناسایی بازار هدف) را مراحل بعدي (تجزیه و تحلیل

گزارش شده است.  2شدند. نتایج مربوطه به سه محصول منتخب و کشورهاي منتخب در جدول 

ترتیب بهترین مقاصد صادراتی براي گردد که کشورهاي آلبانی، ترکیه و رومانی بهملاحظه می

و  90/99ترتیب برابر با براي آلبانی به RSCAو  RCAمقادیر شاخص مثال،  برايهندوانه هستند. 

ت براي واردات ترین مزیراي بیششده، کشورهایی که دااست. براي محصول زردآلوي خشک 98/0

 96/0، 99/0ترتیب برابر با ها بهبراي آن RSCAستند که ترتیب لبنان، ترکیه و اسپانیا ههستند، به

ترتیب به کشورهاي تونس، مصر، الجزایر و یونان بالاترین شده بهاست. صادرات انگور خشک /95و 

 99/0کسان و برابر با براي همه این کشورها تقریبا ی RSCAمزیت نسبی است. هر چند مقدار 

  ایستد.می نخستدر رتبه 40/13206تونس با عدد  RCAاما از نظر مقدار شاخص  ،است

حل قبلی) از روش غربالگري براي محصولات و مقاصد صادراتی منتخب (از مرا بدست آمدهنتایج     

  به این شرح است:

 3141750شورهاي رومانی (بر اساس شاخص میانگین ارزش واردات براي محصول هندوانه، ک    

بدست تا سوم را  نخستهاي دلار) به ترتیب رتبه 38000دلار) و آلبانی ( 2128750دلار)، ترکیه (

هاي اسپانیا که کشور شدشده نیز محاسبه . این شاخص براي محصول زردآلو خشکآوردند

تا  ستنختبه هاي دلار) به ترتیب ر 631500دلار) و لبنان ( 3096500دلار)، ترکیه ( 7271500(

ترتیب کشورهاي بندي کشورها براي انگور خشک شده، بهسوم را به خود اختصاص دادند. در رتبه

دلار)  31750دلار) و تونس ( 1550000دلار)، مصر ( 2376000دلار)، الجزایر ( 4617000یونان (

  .تا چهارم را اخذ کردند نخسترتبه هاي 
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ی دوره طا بر حسب دارا بودن سهم از کل واردات جهانی در بر اساس شاخص سهم بازار، کشوره    

بندي شدند. بر اساس نتایج حاصل از بررسی این شاخص، براي محصول اولویت 2012-2009

 نخستهاي درصد) و آلبانی (صفر درصد) رتبه 19/0درصد)، ترکیه ( 29/0هندوانه، کشور رومانی (

درصد) و  72/0درصد)، ترکیه ( 72/1ک شده، اسپانیا (تا سوم را بدست آورده اند. براي زردآلو خش

ول . شاخص سهم بازار براي محصبدست آوردندتا سوم را  نخستدرصد) رتبه هاي  15/0لبنان (

 02/0درصد)، مصر ( 03/0درصد)، الجزایر ( 06/0شده نشان داد که کشورهاي یونان (انگور خشک

  .تا چهارم هستند نخستهاي درصد) و تونس (صفر درصد) به ترتیب حائز رتبه

 055/0بر اساس شاخص سهم ملی وارداتی محصول (بر حسب درصد) کشورهاي رومانی (    

حصول تا سوم را براي م نخستدرصد) رتبه هاي  004/0درصد) و آلبانی ( 018/0درصد)، ترکیه (

ترکیه . براي محصول زردآلو خشک شده، مقادیر این شاخص، کشورهاي بدست آوردندهندوانه 

 نخستي درصد) را به ترتیب در رتبه ها 022/0درصد) و لبنان ( 024/0درصد)، اسپانیا ( 027/0(

انگور خشک شده، کشورهاي  نتایج این شاخص براي محصول بر اساسکند. بندي میتا سوم اولویت

 درصد) 001/0درصد) و تونس ( 012/0درصد)، مصر ( 028/0درصد)، الجزایر ( 059/0یونان (

  .دهندتا چهارم را به خود اختصاص می نخستهاي بهرت

یت بر اساس شاخص ارجحیت وارداتی (عدم مزیت صادراتی) هیچ کدام از کشورها داراي مز    

وارداتی براي محصول انتخابی نیستند. هر چه مقادیر این شاخص براي کشوري به عدد یک 

تري به واردات آن کشورها، وابستگی بیش دهد که آن کشور نسبت به سایرتر باشد، نشان مینزدیک

ترتیب کشورهاي نتایج مقادیر شاخص ارجحیت وارداتی براي هندوانه، به بر اساسمحصول دارد. 

ورد نظر ) داراي ارجحیت وارداتی هستند. شاخص م05/0) و آلبانی (21/0)، ترکیه (64/0رومانی (

تبه هاي ) را در ر64/0) و لبنان (69/0( )، اسپانیا79/0براي محصول زردآلو، کشورهاي ترکیه (

)، 095/0کند. براي محصول انگور خشک شده، کشورهاي یونان (بندي میتا سوم اولویت نخست

کسب  تا چهارم را نخست) به ترتیب رتبه هاي 002/0) و تونس (020/0)، مصر (047/0الجزایر (

  .کنندمی

ارت است. مقدار این شاخص براي کشور شده، سهم واردات از کل تجشاخص بعدي محاسبه    

دهد که این کشور داراي وابستگی شدید در تجارت خارجی براي است که نشان می 9/0رومانی 

) وابستگی پایینی به 019/0) و آلبانی (21/0واردات محصول هندوانه است. کشورهاي ترکیه (

تر از بیش یمحصول هندوانه سهم دیگر، براي این دو کشور صادرات بیانواردات هندوانه دارند. به 

شده تجارت خارجی را نسبت به واردات این محصول دارد. نتایج این شاخص براي زردآلوي خشک

) وابستگی وارداتی شدیدتري در 86/0) و اسپانیا (91/0حاکی از آن است که دو کشور لبنان (
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این محصول است.  هدرکنندتر صا) بیش009/0اما کشور ترکیه ( ،تجارت خارجی این محصول دارند

) وابستگی 00/1دهد که کشور الجزایر (مقدار شاخص براي محصول انگور خشک شده نشان می

. رودبشمار میکه در تجارت خارجی تماماً واردکننده  ايگونهوارداتی بسیار شدیدي دارد به 

اتی را در تجارت ) کمترین وابستگی وارد008/0) و مصر (016/0)، تونس (034/0کشورهاي یونان (

  .دهندخارجی این محصول از خود نشان می

 نتایج حاصل از محاسبه شاخص نسبت خالص واردات به کل واردات براي محصول هندوانه    

 تري در مقایسه با) وابستگی وارداتی بسیار بیش87/0حاکی از آن است که کشور رومانی (

اخص براي محصول زردآلو خشک مقدار این ش .) دارد-64/61و آلبانی ( )-05/3کشورهاي ترکیه (

ما ترکیه ا ،) وابسته به واردات هستند83/0) و اسپانیا (9/0هد که کشور لبنان (دمیشده نشان 

کند که هیچ نگور خشک شده، مقدار این شاخص بیان میابراي محصول  ) چنین نیست.-38/122(

تگی وارداتی ) داراي وابس-51/130مصر () و -05/170، تونس ()- 65/30کدام از کشورهاي یونان (

  .) وابستگی بسیار زیادي به واردات این محصول دارد00/1اما الجزایر ( ،نیستند

اخص ششش  همنظور انتخاب کشورها جهت تعیین بازارهاي هدف، میانگین مقدار استانداردشدب    

ها منفی بود، براي آنو شاخص تلفیقی بدست آمد. کشورهایی که شاخص تلفیقی  شدمحاسبه  بالا

هندوانه  دار شاخص تلفیقیبت صورت گرفت. مقبندي بر اساس ارقام مثحذف شدند. سپس، رتبه

رتیب آلبانی حذف است. بدین ت - 26/4و  37/5، 56/6ترتیب براي رومانی، ترکیه و آلبانی به

گیرند. براي یرار مو دوم ق نخستهاي ترتیب در رتبهرکیه بهتگردد و کشورهاي رومانی و می

 - 49/1و  10/0، 70/5ترتیب برابر با شده، شاخص تلفیقی لبنان، ترکیه و اسپانیا بهزردآلوي خشک

گردد و لبنان رتبه نخست و است. بر این اساس، اسپانیا به دلیل منفی بودن شاخص، حذف می

شده گور خشکدهد. نتایج شاخص تلفیقی براي محصول انترکیه رتبه دوم را به خود اختصاص می

) داراي مقادیر مثبت 45/3)، الجزایر (67/5)، تونس (87/6دهد که کشورهاي مصر (نشان می

ین ااما به دلیل منفی بودن شاخص تلفیقی یونان،  ،گیرندهاي اول تا سوم قرار میهستند و در رتبه

  د.شوکشور حذف می

ه شد سپس با استفاده از روش شده در بخش تحلیل عاملی محاسبدر ادامه نه شاخص معرفی    

به  KMOاعتبار و کفایت نه شاخص بررسی شدند. مقدار  KMO) و آماره PCمولفه هاي اصلی (

زمان نه شاخص هم هدهنده این است که استفادشده است که نشان 5/0تر از ازاي نه شاخص کم

) با سایر 65/0ر از تکه ضریب همبستگی پایینی (کم 9Xو  5Xهاي مناسب نیست. در ادامه شاخص

رسیدند، کنار گذاشته شدند و جدابافته به نظر می هتافت ،اصطلاحدر دادند و ها نشان میشاخص
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که  شد 513/0 مساوي KMOتحلیل عاملی با هفت شاخص دیگر صورت گرفت. این بار مقدار 

  مانده است. هاي باقیحاکی از اعتبار و کفایت شاخص

)، واردات 1X( ارزش واردات میانگینهاي ی عددي با استفاده از شاخصبنابراین روش تاکسونوم    

سب رشد واردات محصول طی دوره مورد بررسی بر ح میانگین)، 2Xسرانه محصول بر حسب دلار (

سب )، تولید ناخالص داخلی سرانه بر ح4X)، نسبت خالص واردات به واردات محصول (3Xدرصد (

) و رشد 7Xصادي در طی دوره مورد نظر بر حسب درصد (نرخ رشد اقت میانگین)، 6Xدلار (

  گزارش شده است. 3) انجام گرفت که نتایج آن در جدول 8Xجمعیت بر حسب درصد (

شده و انگور محصولات منتخب صادراتی (هندوانه، زردآلوي خشک 3در جدول  نخستدر ستون     

صادرات محصول مورد نظر، در شور (بازار هدف) منتخب در  شده)، در ستون دوم رتبه کخشک

ها گزارش شده هاي چهارم تا دهم مقدار شاخصستون سوم بازارهاي هدف انتخاب شده و در ستون

بندي بازار) درج شده است. در ستون دوم از (شاخص اولویت iFاست. در ستون دوم از چپ، مقدار 

ن ي که براي آiFاساس  بازار هدف مورد نظر در محصول مورد نظر بر هراست، اولویت یا رتب

بندي را براي یک محصول و کشور بدست آمده، درج شده است. باید توجه کرد که ستون دوم رتبه

هاي صادراتی بندي را بین تمام هدفدهد در حالی که ستون آخر رتبهمحصول خاص نشان می

ست آید، آن تر بدبراي کشوري کوچک iFدهد. هر چه (بین تمام محصولات و کشورها) نشان می

شده، ترکیه و رومانی نتایج گزارش بر اساسبراي صادرات است.  تربیش ايکشور داراي جاذبه

ترتیب بهترین بازارهاي هدف براي ترتیب بهترین بازارهاي هدف براي هندوانه، ترکیه و لبنان بهبه

شده ي انگور خشکارهاي هدف براترتیب بهترین بازشده و الجزایر، تونس و مصر بهزردآلوي خشک

با برابر با ترکیه هم براي هندوانه و هم براي زردآلوي خشک شده تقری iFهستند. به عنوان نمونه، 

 رتبه بازارهاي هدف محصولات کشاورزي استان آذربایجان 3است. در ستون آخر جدول  60/0

رات گردد صادشرقی در مجموع و بین هفت گزینه صادراتی گزارش شده است. ملاحظه می

شده به ترکیه بهترین گزینه صادراتی براي محصولات بخش کشاورزي زردآلوي خشک

هاي بعدي به ترتیب هاي زراعت، باغبانی و دام و طیور) آذربایجان شرقی است. گزینه(زیربخش

شده به تونس، شده به الجزایر، صادرات انگور خشکصادرات هندوانه به ترکیه، صادرات انگور خشک

شده به مصر و صادرات هندوانه به شده به لبنان، صادرات انگور خشکردآلوي خشکصادرات ز

  رومانی هستند.
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  گیري و پیشنهادهانتیجه

بندي بازارهاي هدف هاي نسبی صادراتی و شناسایی و اولویتبررسی مزیت پژوهشهدف این     

سبی نداف، از شاخص مزیت محصولات کشاورزي استان آذربایجان شرقی بود. براي نیل به این اه

  :به شرح زیر است مدهبدست آنتایج  شده و روش تاکسونومی عددي استفاده شد.آشکار

 هاي کشور، از قابلیت صادراتیبخش کشاورزي استان آذربایجان شرقی در مقایسه با سایر استان -1

  .بالایی برخوردار است

نج محصول تولیدشده در آذربایجان شرقی پ ها (و در مقیاس کشوري)،در مقایسه با سایر استان -2

ترین شده داراي بیششده و انگور خشکمرغ، زردآلو خشکهاي مرغ و خروس، هندوانه، تخمنامبه

  .مزیت صادراتی هستند

مرغ، حداقل به مقاصد صادراتی فعلی داراي صادرات محصولات مرغ و خروس و همچنین تخم -3

  .مزیت نسبی نیست

  .ترتیب بهترین بازارهاي هدف براي صادرات هندوانه آذربایجان شرقی هستندانی بهترکیه و روم -4

شده آذربایجان شرقی ترتیب بهترین بازارهاي هدف براي زردآلوي خشکترکیه و لبنان به -5

  .هستند

  .شده آذربایجان شرقی هستندترتیب بهترین بازارهاي هدف براي انگور خشکتونس و مصر به -6

شده به ترکیه بهترین گزینه صادراتی براي محصولات بخش کشاورزي ت زردآلوي خشکصادرا -7

هاي بعدي به ترتیب هاي زراعت، باغبانی و دام و طیور) آذربایجان شرقی است. گزینه(زیربخش

شده به تونس، شده به الجزایر، صادرات انگور خشکصادرات هندوانه به ترکیه، صادرات انگور خشک

شده به مصر و صادرات هندوانه به شده به لبنان، صادرات انگور خشکآلوي خشکصادرات زرد

  .رومانی هستند

  :دشوه مییگذاري اراسیاست برايزیر  هاي، پیشنهادبالابا توجه به نتایج 

کند و سایر شرایط مورد نیاز فراهم هستند، بهتر چنان چه بحران آب کشور مانع ایجاد نمی -1

راي ان شرقی از بین محصولات کشاورزي (محصولات زراعی، باغی و دامی) باست استان آذربایج

  .شده تمرکز کندشده و انگور خشکصادرات روي محصولات هندوانه، زردآلوي خشک

  .بهترین بازارهاي هدف براي هندوانه استان، کشورهاي ترکیه و رومانی هستند -2

ترتیب اولویت، کشورهاي ترکیه و ان ، بهاست هشدبهترین بازارهاي هدف براي زردآلوي خشک -3

  .لبنان هستند

  .ترتیب تونس و مصر هستنداستان ، به هشدبهترین بازارهاي هدف براي انگور خشک -4
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شاورزي در کل، اگر قرار است سه محصول پیشنهادشده صادر شوند، بهتر است محصولات ک -5

شده به ترکیه، صادرات رات زردآلوي خشکصادر شوند: صاد زیراستان آذربایجان شرقی با اولویت 

شده به تونس، صادرات شده به الجزایر، صادرات انگور خشکهندوانه به ترکیه، صادرات انگور خشک

 .شده به مصر و صادرات هندوانه به رومانیشده به لبنان، صادرات انگور خشکزردآلوي خشک

به این کشورها فراهم  یاد شدهحصولات م شود بسترهاي لازم براي صادراتپیشنهاد می ،بنابراین

  گردد.

 پیشنهادهاي زیر براي مطالعات آتی در خصوص بررسی مزیت نسبی و شناسایی بازار هدف   

  :شوده مییصادراتی، ارا

هاي ناشی از بحران آب کشور را در نظر نگرفته محدودیت این مطالعه این است که محدودیت -1

ایج قید این محدودیت نت آتی این مهم را در نظر بگیرند. چه بسا با شود مطالعاتاست. پیشنهاد می

  .متفاوتی بدست آید

 گوناگونهایی توجه کنند که ممکن است بین منابع در هنگام تجزیه و تحلیل آماري به تناقض -2

 آماري وجود داشته باشد.

  

  منابع

تی: رس در آدرس اینترن. وزارت جهاد کشاورزي. قابل دست1394آمارنامه جهاد کشاورزي.  -

www.maj.ir.  

رقی. قابل . وزارت جهاد کشاورزي آذربایجان ش1394آمارنامه جهاد کشاورزي آذربایجان شرقی.  -

  .eaj.ir.wwwدسترس در آدرس اینترنتی: 

یران با استفاده و خرماي ا . تعیین بازارهاي هدف پسته1389امجدي، ا. محمدزاده، ر. باریکانی، ا.  -

  ).70( 18از الگوي تقاضاي صادرات و روش غربالگري. اقتصاد کشاورزي و توسعه. 

هاي جنگلی ه. بررسی مزیت نسبی و ثبات عملکرد صادراتی فرآورد1392امیرنژاد، ح. علیپور، ع.  -

  .701-690): 4(21ات جنگل و صنوبر ایران. ژوهشپپژوهشی -ایران. فصلنامه علمی

هاي صادراتی و بازارهاي هدف زعفران . ظرفیت1388زاده، ا. محبی، ح. پرمه، ز. حسینی، م. نبی -

  .95-59): 51ایران. پژوهشنامه بازرگانی. (

ي هدف . بررسی مزیت نسبی و اولویت بندي بازارها1390چیذري، ا. ابوالحسنی یاسوري، س.  -

  .76توسعه. سال نوزدهم. شماره  کیوي صادراتی ایران. فصلنامه اقتصاد کشاورزي و

ی ایران. . بررسی بازارهاي هدف صادراتی گیاهان زینت1385چیذري ا. یوسفی ع. موسوي، س.ح.  -

  .66-47): 55( 14اقتصاد کشاورزي و توسعه. 
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 . بررسی مزیت نسبی و اولویت بندي1387حسینی، ص. کاوسی کلاشمی، م. دریجانی، ع.  -

  ).3ار ایران. مجله علوم کشاورزي و منابع طبیعی. (بازارهاي هدف صادرات خاوی

. کاربرد تصمیم گیري چند معیاره در طالعه و تعیین 1391فر، س. فقهی فرهمند، ن. خرسندي -

لنامه جذاب ترین بازار هدف براي صادرات محصولات کشاورزي (مطالعه موردي: محصول گردو). فص

  ).28(9مدیریت. 

زارهاي . تعیین مزیت نسبی و شناسایی با1387، م. شاهنوشی، ن. خاکسار آستانه، ح. مظهري -

  ).11ژوهشی انجمن علمی فرش ایران. (پ-فرش دستباف ایران. فصلنامه علمی

سترس در . تارنماي سازمان توسعه تجارت ایران. قابل د1395دبیرخانه شوراي عالی صادرات.  -

  .http://fa.top.irآدرس اینترنتی: 

بندي بازارهاي هدف صادرات . اولویت1391زاده سراوانی، ع. رمضانیان، م. مرادي، م. عیسی -

  .179-155): 30و29خدمات فنی و مهندسی ایران. اقتصاد و تجارت نوین. (

محصولات  . اولویت بندي بازارهاي هدف1383فهیمی فر، ج. ولی بیگی، ح. عابدین مقانکی، م.  -

  .202-153): 31خب پتروشیمی ایران. فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی. (منت

ردي: . تعیین مزیت نسبی تولید و صادرات زردآلو (مطالعه مو1387کرباسی، ع. پیري، م.  -

  .237-226): 2(4آذربایجان شرقی). پژوهش در علوم کشاورزي. 

ازارهاي بسبی و اولویت بندي . بررسی مزیت ن1390متفکر آزاد، م. غالبی، ص. جهانگیري، خ.  -

  ).11( 6صادي. هاي علوم اقتهدف صادرات صنایع پوست و چرم ایران. پژوهش

هاي مجلس شوراي اسلامی. قابل دسترس در آدرس . مرکز پژوهش1394مجلس شوراي اسلامی.  -

  .rc.majlis.irاینترنتی: 

رهاي هدف رات و شناسایی بازا. بررسی مزیت نسبی تولید. صاد1388نجفی علمدارلو، حسنی، ي.  -

  .122-101): 3(1اقتصاد کشاورزي.  تحقیقاتزیره سبز. 

رات . بررسی مزیت نسبی و اولویت بندي بازارهاي هدف صاد1388نوروزي، ق. ثریائی، ع.  -

ورزي محصولات کشاورزي ایران (مطالعه موردي: استان مازندران). ششمین کنفرانس اقتصاد کشا

  ایران.
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  هاپیوست

  .هاي مزیت صادراتی کشوريشاخص -1جدول 

  RCA RSCA  محصول

74/0  55/6  هندوانه  

  51/0  02/3  انگور خشک شده

  53/0  24/3  زردآلو خشک شده

  79/0  48/8  مرغ و خروس

  57/0  58/3  تخم مرغ

  پژوهشهاي منبع: یافته
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  .المللیشاخص هاي مزیت صادراتی بین -2جدول 

RSCA RCA   محصول کشور  

 رومانی   60/16  87/0

 ترکیه   79/24  92/0  هندوانه

 آلبانی   90/99  98/0

 لبنان   81/267  99/0

 ترکیه   35/44  96/0  شدهخشک يزردآلو

 اسپانیا   85/39  95/0

 یونان   48/2120  99/0

  شدهانگورخشک
 مصر   58/6392  99/0

 الجزایر   61/3520  99/0

 تونس   40/13206  99/0

  منبع: یافته هاي پژوهش

  

  .اولویت بندي نهایی بازارهاي هدف بر اساس روش تاکسونومی عددي -3جدول 

  X1 X2 X3  X4  X6  X7  X8  کشور  تبهر  محصول

  رتبه بندي نهایی

iF رتبه  

  هندوانه
0287/0 2128750  رومانی  2  97/47  0535/3 -  7483/8741  69/0 -  44/0 -  776/0  7  

1566/0 3141750  ترکیه  1  11/19  8757/0  8552/5839  46/2  22/1  60/0  2  

زردآلوي 

  شدهخشک

  5  683/0  18/1  58/3  1435/7215  904/0  25/19  1422/0  631500  لبنان  2

  1  591/0  22/1  46/2  7483/8471  - 3845/122  76/35  0417/0  3096500  ترکیه  1

انگور 

  شدهخشک

  6  726/0  21/2  38/1  0665/1470  - 51171/130  94/19  018/0  1550000  مصر  3

  4  647/0  95/1  97/0  7014/3304  1  37/44  0634/0  2376000  تونس  2

  3  621/0  97/0  67/1  8155/3920  - 0597/107  318  0029/0  31750  الجزایر  1

  پژوهشهاي ) و یافته2015)، بانک جهانی (2015منابع:  فائو (
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ن، محصولات صادراتی بخش کشاورزي استان آذربایجان شرقی به همراه وز فهرست -1 -پ

  .ارزش ریالی و دلاري

  شرح تعرفه    وزن(کیلوگرم)  ارزش صادرات کالا (دلار)  ارزش ریالی

  )beehivesکلنی زنبور عسل (   5921 15300 187578000

  )Turkeysبوقلمون (    167400 501000 12292962000

  )Camelsشتر (    980 980 12014800

  )kitchenمرغ و خروس (    0 0 0

  )chiken meatگوشت مرغ (    0 0 0

  )eggsمرغ (تخم    0 0 0

45305787825 1844858 1419122  
 ,eggsتخم سایر پرندگان (  

other birds( 

 

   )potatoسیب زمینی (    50231 765957 1386154560

  )Appleسیب تازه (    1419122 2931995 45305787825

           

 )Watermelonهندوانه (    9212 1524347 533015760

18608230400 95306808 250986  
 Driedا نگورخشک  کرده (  

grapes( 

 )Dateخرما (    384013 22390269 46024232284

 )Pistachiosپسته (    268516 12664272 9267104555

 )tomatoگوجه فرنگی (    791185 102530 15476288400

 )Onionپیاز (    12225330 1341738 82767517612

 )Honeyعسل طبیعی (    68270 121540 4848117616

 )apricotsزردآلو تازه (    13651 20881 256001060

17955688971 865622 358425  
 ,apricotsزردآلو خشک شده (  

dried( 

  )1394منبع: گمرك جمهوري اسلامی ایران (
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ذربایجان شرقی به آمحصولات صادراتی بخش کشاورزي استان  فهرست - 1- ادامه جدول پ

  همراه وزن، ارزش ریالی و دلاري

   شرح تعرفه    وگرم)وزن(کیل  ارزش صادرات کالا (دلار)  ارزش ریالی

18164193507 130658 379335  

خیار و خیارشور   

)Cucumbers and 

gherkins( 

 

  )teaچاي (    0 526425 0

  )Beansلوبیا (    193252 343265 6734477225

  )Plum driedآلو خشک (    610579 2160890 36580429317

15476288400 1262340 791185  
 Plum andآلو وآلوچه (  

sloes ( 
 

  )kiwi friutکیوي (    3761727 3044516 69669172203

7970415422 448681 747533  
خربزه وهماننده ان   

)melons, other( 
 

3594945734 151726 42292  
انجیر تازه و خشک شده   

)figs( 
 

47851762014 2204015 602807  
 almondsمغز بادام (  

shelled( 
 

  )garlisسیر (    3427460 4483981 83816398049

  )vegetableسبزیجات (    1020283 1689700 27014096096

  )cherriesگیلاس (    33717 67434 992337906

26137609 1115 1323  
 peanutبادام زمینی (  

butter( 
 

  )orangesپرتغال (    1853230 1298983 31780253016

  )sheepگوسفند (    12120 60600 742956000

  )Goatsبز (    1920 5760 70617600

  )1394منبع: گمرك جمهوري اسلامی ایران (
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  .RSCAو  RCAمحصولات  صادراتی به همراه مقادیر شاخص هاي  فهرست - 2-پ

RSCA RCA  شرح تعرفه 

  )potatoسیب زمینی ( 0.032 0.937-

 )Appleسیب تازه ( 0.104 0.811-

 )Watermelonهندوانه ( 6.545 0.735

0. 250  )Dried grapesا نگورخشک  کرده ( 3.017 

  )Dateخرما ( 1.465 0.189

 )Pistachiosپسته ( 0.132 0.767-

 )tomatoگوجه فرنگی ( 0.009 0.983-

 )Onionپیاز ( 0.286 0.555-

 )Honeyعسل طبیعی ( 0.145 0.746-

 )apricotsزردآلو تازه ( 0.026 0.950-

 )apricots, driedزردآلو خشک شده ( 3.237 0.528

 )Cucumbers and gherkinsخیار و خیارشور ( 0.012 0.976-

  )teaچاي ( 0.232 0.623-

 )Beansلوبیا ( 0.440 0.389-

 )Plum driedآلو خشک ( 1.605 0.232

 ) Plum and sloesآلو وآلوچه  ( 0.476 0.355-

  )kiwi friutکیوي ( 0.578 0.267-

 )melons, otherننده آن (خربزه وهما 0.159 0.726-

 )figsانجیر تازه و خشک شده ( 0.045 0.914-

 )almonds shelledمغز بادام ( 0.092 0.832-

  )garlisسیر ( 0.080 0.853-

 )vegetableسبزیجات ( 0.588 0.260-

 )cherriesگیلاس ( 1.215 0.097

 )peanut butterبادام زمینی ( 0.172 0.707-

  )orangesتغال (پر 1.167 0.077

 )sheepگوسفند ( 0.046 0.912-

 پژوهشهاي منبع: یافته 
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  .RCA ،RSCAمحصولات  صادراتی به همراه مقادیر شاخص هاي  فهرست - 2- پادامه جدول 

RSCA RCA شرح تعرفه  

 )Goatsبز ( 1.351 0.149

 )beehivesکلنی زنبور عسل ( 1.361 0.153

 )Turkeysبوقلمون ( 2.091 0.353

 )Camelsشتر ( 0.036 0.931-

 )Henمرغ و خروس ( 8.474 0.789

 )chiken meatگوشت مرغ ( 0.029 0.943-

 )eggsتخم مرغ ( 3.572 0.563

 )eggs, other birdsتخم سایر پرندگان ( 0.378 0.451-

  پژوهشهاي منبع: یافته

 غ از استان به همراهمرکشورهاي وارد کننده هندوانه، مرغ و خروس و تخم فهرست - 3-پ

  .RSCAو  RCAمقادیر 

RSCA RCA  کشور  

 هندوانه 

 بلغارستان 3.51 0.557

 ارمنستان 3.78 0.581

 رومانی 16.60 0.886

 گرجستان 1.04 0.021

 ترکیه 24.79 0.922

 لهستان 0.11 0.804-

 آلبانی 99.90 0.980

 فدراسیون روسیه 3.54 0.560

 عراق  - -

-0. 776   ارمنستان 0.13 
 مرغ و خروس

 آذربایجان 0.14 0.753-

  گرجستان 0.23 0.626-
 مرغتخم

 آذربایجان 0.55 0.292-

  ها موجود نیستداده - 

 پژوهشهاي منبع: یافته
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کرده  از آذربایجان شرقی به همراه کشورهاي وارد کننده انگورخشک فهرست - 4-پجدول 

  .مربوطه RSCAو  RCAمقادیر 

RSCA RCA  کشور  

  گرجستان 18.26 0.896

 آلمان 20.47 0.907

 مونته نگرو 210.24 0.991

 بوسنی وهرزگوین 392.69 0.995

 مالزي 63.57 0.969

 رومانی 256.65 0.992

 ترکیه 58.57 0.966

 مجارستان 847.88 0.998

 ترکمنستان - -

 اسپانیا 336.99 0.994

 کانادا 40.04 0.951

 مهوري چکج 122.43 0.984

 فدراسیون روسیه 12.51 0.852

 عراق - -

 بلوروس (روسیه سفید) 39.49 0.951

 اتریش 19.34 0.902

 کرواسی 223.08 0.991

 اوکراین 80.44 0.975

 کویت 432.47 0.995

 لیتوانی 55.28 0.964

 یونان 2120.48 0.999

 ارمنستان 8.80 0.796

 برزیل 193.72 0.990

 جماهیرعربی لیبی 510.58 0.996

 مصر 6392.58 1.000

  ها موجود نیستداده - 

  پژوهشهاي منبع: یافته             
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کرده  از استان به همراه مقادیر کشورهاي وارد کننده انگورخشک فهرست - 4- پادامه جدول 

RCA  وRSCA مربوطه.  

RSCA RCA  کشور  

 لهستان 81.66 0.976

 استرالیا 73.53 0.973

0.940 23  ایتالیا 28.

  جمهوري مقدونیه (یوگسلاوي) - -

 الجزایر 3520.61 0.999

 بلغارستان 360.77 0.994

 امارات متحده عربی 129.43 0.985

 بلژیک 40.00 0.951

 عربستان سعودي 23.51 0.918

 اسلواکی 165.14 0.988

 لبنان 665.62 0.997

 تونس 13206.40 1.000

 فرانسه 233.90 0.991

 جمهوري عربی سوریه 1109.97 0.998

 لتونی  224.44 0.991

 انگلستان - -

 لیبریا 455.33 0.996

 کوزو - -

 هلند 55.21 0.964

 جمهوري مولداوي 167.14 0.988

  ها موجود نیستداده - 

 پژوهشهاي منبع: یافته             

  



 ...ن بررسی مزیت نسبی و بازارهاي هدف محصولات کشاورزي صادراتی استا                      
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قادیر مستان به همراه شده  از اکشورهاي وارد کننده زردآلوي خشک فهرست - 5-پجدول 

RCA  وRSCA مربوطه.  

RSCA RCA  کشور  

  ارمنستان  - -

 لبنان 267.81 0.993

 فدراسیون روسیه 0.30 0.536-

 عراق - -

 گرجستان 6.55 0.735

 بلغارستان 1.43 0.177

 آذربایجان 0.15 0.736-

 ترکیه 44.35 0.956

 اسپانیا 39.85 0.951

  ها موجود نیستداده - 

 پژوهشهاي منبع: یافته             


