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Abstract A R T I C L E I N F O 

The decision to start or develop a new business is influenced significantly by the 

overt and covert context of the business environment and consequently how 

individuals and entrepreneurs perceive those plans and contexts. In this study, 

according to the study context and the Iranian governmental economy, the effect 

of good governance on how entrepreneurs perceive and attitude toward economic 

opportunities with respect to the mediating role of the knowledge-based 

economy has been investigated. For this purpose, a sample of 366 small and 

medium business owners in Fars province was extracted using a stratified 

sampling method. The results indicate that the good governance variable has both 

a direct (0.414) and an indirect (0.318) effect through the mediation of the 

knowledge-based economy variable on how to perceive economic opportunities. 

So, the partial mediating effect of the knowledge-based economy variable in the 

relationship between good governance and understanding of economic 

opportunities is confirmed. Therefore, it is expected that by strengthening the 

factors of good governance, it will be possible to create a suitable platform for 

the development of a knowledge-based economy and a p 46-33 roper 

understanding of economic opportunities, and consequently, suitable conditions 

for the development of small and medium-sized businesses. The results show 

that investing in establishing the rule of law and controlling corruption, as well 

as building trust and social cohesion can create a better understanding of the 

business environment and, of course, the exploitation of economic opportunities 

among entrepreneurs and SME owners in the Fars province. The results, also 

indicate that good governance as a macro and cognitive sector of social capital 

has a great impact on improving the understanding of economic opportunities of 

entrepreneurs and SMEs owners in Fars province because, in total, the variables 

of good governance and knowledge-based economy are able to explain 62% of 

the changes in the variable of perception of economic opportunities. 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Researchers believe that the decision to start a new business or develop it is based on the effect of overt 

and covert roles of the business environment and, consequently, how individuals and entrepreneurs 

perceive those contexts. As you know, a collective understanding of a particular field creates a culture 

that forms the basis of entrepreneurial activity. Hence, recent research has explicitly examined the 

impact of culture, society, economic and political systems on entrepreneurship and starting new 

businesses. So, we can say by creating a suitable environment in society while increasing the ability of 

individuals, the existing economic opportunities, will be expanded, and as a result, the understanding 

and attitude of entrepreneurs towards economic opportunities will improve. This will ultimately pave 

the way for the growth and development of small and medium-sized enterprises, and consequently the 

growth and development of society. In addition to improving production and income, growth and 

development cause fundamental changes in institutional, socio-administrative structures, which also 

affect public opinion. Here, the question is that in different societies, especially in Fars province and 

from the point of view of entrepreneurs and SME owners, to what extent, good governance can improve 

entrepreneurs' perception of economic opportunities? 

 

Methodology 

In terms of purpose, this research is an applied one, and in terms of data collection is a descriptive-

correlational analysis using the path analysis method by applying the partial least square technique. The 

measurement tool of this research has 17 questions to measure good governance (Cronbach's alpha 

0.869), 9 questions to measure economic opportunities (α = 0.885), and 13 questions for measuring 

knowledge-based economics (α = 0.843) with closed questions with a five Likert scale(Safari, 

2016:401).  

The statistical population of this study consists of SME owners located in Fars province in the years 

2015-2016, which included 3887 active units, of which 366 samples, were selected by stratified 

sampling. 

 

Results and Discussion  

To assess the normality of the main variables of the study, the Kolmogorov-Smirnov test was utilized. 

As the results show, the significance level of research variables was more than 0.05; therefore, it could 

be stated with 95% confidence that the distribution of research variables was not normal. Thus, the non-

parametric test was utilized for investigating research hypotheses. 

"There is a significant relationship between Good Governance and the attitude towards Economic 

Opportunities among the SME owners of Fars province. Also, a Knowledged-based Economy 

mediating this relationship ". 

The results show that the total effect of good governance, on attitude towards Economic Opportunities 

(0.732), the total effect of good governance, on the knowledge-based economy (0.735), and also the 

total effect of the knowledge-based economy on attitude towards Economic Opportunities (0.432) are 

confirmed at 99% confidence level. Based on this, the model of the partial mediating effect of the 

knowledge-based economy, in the relationship between good governance and attitude toward Economic 

Opportunities, can be accepted. This means that good governance can improve the perception of 

entrepreneurs and SME owners about economic opportunities in two ways. One, through the direct 

impact on attitude towards Economic Opportunities (0.414) and the other, through the impact on the 

knowledge-based economy  (0.735) and the impact of this variable on the attitude towards Economic 

Opportunities (0.432). 

The value of the Stone-Geisser criterion (Q2) for attitude toward economic opportunities is equal to 

0.422 and for the variable of knowledge-based economy is 0.347. Therefore, it can be said, the 

independent variables of research, i.e., good governance, and knowledge-based economy, have an 

acceptable ability to predict the dependent variable of research. 

Due to the factor loads and relatively large coefficients of determination in this model, the value of the 

good fit index is very good and is 0.621, which indicates a good fit or coordination of data and model. 
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Also in this study, with 95% confidence, the SRMR value is between two values of 0.039 to 0.050, 

which indicates the suitability of the model. 

 

Conclusion 

Based on the results, Good governance affects the attitude toward economic opportunities of SME 

owners in two ways. Therefore, this model is a partial mediation effect model, because only a part of 

the good governance effect is indirectly (0.318) through the mediating role of the knowledge-based 

economy, and some part of it, is directly (0.414). The results also showed that good governance and a 

knowledge-based economy are able to explain about 62%  of the changes in the attitude toward 

economic opportunities.  

It is worth noting that according to demographic variables, it was found that most of the people working 

in the surveyed businesses had a diploma in academic degree, and were more involved in the real 

environment and business environment than in academia. Therefore, it can be expected that their 

interactions with institutions and organizations are more real than others and caused a mentality towards 

the business environment and attitude toward economic opportunities. Also, we should consider that 

most of the respondents were from small businesses (with less than 20 employees), so, it is necessary 

to be careful about the results of the research and generalize it to other businesses. 

Based on the results, it is expected that by creating a suitable political, social, and cultural environment, 

through the development of good governance factors, conditions and infrastructure of a knowledge-

based economy will grow faster and it will cause improvement in the business environment, motivation 

and enthusiasm of entrepreneurs to pursue and increase the development of new businesses, especially 

small businesses. Because by increasing people's abilities and knowledge, their perceptions of economic 

opportunities also improve, and as a result, by increasing their enthusiasm and desire, we can see the 

emergence, growth, innovation, implementation of ideas and production of wealth by individuals 
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 کلیدی: هایواژه
نگرش به  خوب،یحکمران
کسب و  ،یاقتصاد یهافرصت
کوچک و متوسط،  یکارها

 ر.اقتصاد دانش محو

صمیم سعه آن، تحت تاثیر نقشت سب و کار جدید و یا تو شروع یک ک شکار و پنهان زمینه و گیری در مورد  های آ
ست. در این تحقیق با توجه به فضای کسب و کار و در نتیجه چگونگی درک آن نقش ها توسط افراد و کارآفرینان ا
صاد دولتی ایران، تاثیر حکمرانی ستر مورد مطالعه و اقت سبت به  روی چگونگی درک و خوب برب نگرش کارآفرینان ن

ستفاده از راقتصاد مبتنی بر دانش  ه نقش میانجیهای اقتصادی با توجه بفرصت ساختاری و با ا وش مدل معادلات 
احبان کسب و کارهای صنفره از  366ای مورد بررسی قرار گرفته است. برای این منظور نمونهتکنیک تحلیل مسیر 
سط  ستفاده از روش نمونهکوچک و متو ستان فارس با ا ستخراج گردید. نتایج حاکی از آن گیری طبقها شده ا بندی 

ست که متغیر حکمرانی ستقیم )ا ستقیم )ا( و هم 0.414خوب هم دارای اثر م گری ( از طریق میانجی0.318ثر غیرم
جی جزیی متغیر اقتصاااد میان لذا اثرهای اقتصااادی اساات. متغیر اقتصاااد دانش محور بر چگونگی درک فرصاات

از این رو انتظار شااود. های اقتصااادی مورد تایید واقم میمحور در رابطه بین حکمرانی خوب و درک فرصااتدانش
محور و هم درک مناسب از خوب هم بتوان بستر مناسب برای توسعه اقتصاد دانشرود با تقویت عوامل حکمرانیمی

نتایج د. سب و کارهای کوچک و متوسط را ایجاد نموکاسب برای توسعه های اقتصادی و در نتیجه شرایط منفرصت
ین ایجاد اعتماد و اری بر روی ایجاد حاکمیت قانون و کنترل فساااد و هم نذگکه ساارمایه بیانگر آن اسااتتحقیق 

تصادی های اقبرداری از فرصتتواند درک بهتری را نسبت به فضای کسب و کار و بالطبم بهرهانسجام اجتماعی می
یانگر این است که بنتایج  ایجاد نماید.استان فارس در بین کارآفرینان و صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط 

های رک فرصااتدحکمرانی خوب به عنوان بخش کلان و شااناختی ساارمایه اجتماعی، تاثیر بساایار زیادی بر بهبود 
ر مجموع، در اسااتان فارس دارد. چرا که داقتصااادی کارآفرینان و صاااحبان کسااب و کارهای کوچک و متوسااط 

های اقتصادی را تبیین یر درک فرصت% تغییرات متغ62محور قادر هستند متغیرهای حکمرانی خوب و اقتصاد دانش
 نمایند.
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سیاری از جوامم  صادی بالادر ب شد اقت ستیابی به ر ستیکی از اولویتبه عنوان  ،د سیا سالگذاری دهای مهم  ست ر  های پس از جنگ جهانی دوم بوده ا
(Baseri et al, 2011:7 )بر روی هم  شااده که فضااای کسااب و کار کسااب و کارهای کوچک و متوسااط و در نتیجهبه  بیش از پیش توجه که منجر به

ست و هم های کارآفرینانه فعالیت صتتاثیرگذار ا صادی و در نتیجه تمایل آندرک افراد از فر سب و کارهاها های اقت سعه ک شد و تو را تحت تاثیر قرار  به ر
های کارآفرینی، بستگی به برداری از فرصتبهره اند که میزانتحقیقات نشان داده. (Safari et al., 2016:3)(Khan & Quaddus, 2015:275) دهدمی

ستری دارد که افراد در آن زندگی و کار می صت چرا که آنها. (Cuervo, 2005:298) (Entrialgo et al., 2001:230) کنندب صادی موجود در فر های اقت
شده خود دریافت می ساس ادراکات حاصل از محیط ذهنی ادراک  ستفاده توان عنوان نمود بنابراین می. (Rabins, 2004:179)کنندجامعه را بر ا که دانش ا
ست که بر  ساختاردهی درونی ا ساس تعامل با محیط اطراف ایجاد میشده توسط عوامل اقتصادی، نتیجه یک فرآیند   .A) (Rizzello,2000:140)شودا

Zeithaml, 1988:3 )های آشکار و پنهان زمینه گیری در مورد شروع یک کسب و کار جدید و یا توسعه آن، تحت تاثیر نقش. محققین معتقدند که تصمیم
کارآفرینان است. چرا که درک جمعی از یک زمینه خاص، موجب ایجاد فرهنگی ها توسط افراد و و فضای کسب و کار و در نتیجه چگونگی درک آن نقش

 (.Fortunato & Clevenger, 2017:89دهد)های کارآفرینی را تشکیل میشود که بستر فعالیتمی

شتغال و ... را مجموعه شکلاتی از جمله عدم کارآفرینی و در نتیجه عدم ا شه م سیاری، ری صادی ای از عوامل اجتممحققین ب سی، فرهنگی و اقت سیا اعی، 
تحقیقات اخیر به شکل از اینروست که  . (Rocha, 2012:337)دانند که در کنار هم سهم زیادی در تعیین شرایط محیطی مطلوب برای کارآفرینی دارندمی

 Gathungu) اندد کسب و کارهای جدید پرداختههای اقتصادی و سیاسی بر روی کارآفرینی و ایجابارزی، به بررسی تاثیر فرهنگ، جامعه و هم نین سیستم

& Mwangi,2014:118; Welter,2011:168 .)ضمن افزایش توانایی افراد، فرصتانتظار می چراکه سب در جامعه،  ستر منا صادی رود با ایجاد ب های اقت
صت سبت به فر سترش یافته، و در نتیجه درک و نگرش کارآفرینان، ن صادی بهموجود نیز گ سعه زمینهاین امر در نهایت بود یابد. های اقت شد و تو ساز ر

 باعث درآمد، و تولید میزان در بهبود بر علاوه رشد و توسعه .(Safari, 2017,370و در نتیجه رشد و توسعه جامعه خواهد شد) ،های کوچک و متوسطبنگاه
ساسی در دگرگونی (. همانطور Amiri et al.,2020:18گذارد )نیز تاثیر می مردم عمومی افکارشود که این امر بر می اداری -اجتماعی نهادی، هایساخت ا

دهد، ارتباط مثبتی بین شاایوه حکمرانی و بهبود شاارایط اقتصااادی وجود، دارد، اما سااوال این اساات که در جوامم متفاوت و به که ادبیات تحقیق نشااان می
صاحبان کسب و  ستان فارس و از نظر کارآفرینان و  تواند باعث بهبود کارهای کوچک و متوسط، تا چه میزان بهبود متغیر حکمرانی خوب میخصوص در ا

 های اقتصادی گردد؟درک کارآفرینان از فرصت
ادی، ترین و تاثیرگزارترین عامل موثر بر متغیرهای اجتماعی، سیاسی، فرهنگی و اقتصایخوب به عنوان ریشهبا ایجاد و تقویت مفهوم حکمرانی رودانتظار می

افراد جامعه در بستر و شرایطی رشد نمایند که تمایل و  شودهای اقتصادی بیش از پیش فراهم شده و باعث بستر مناسب برای درک و شناسایی فرصت
رغیب افراد کارآفرین مدت و هم در بلندمدت موجب افزایش انگیزه و تاندازی کسب و کارهای خود داشته باشند. این امر هم در کوتاهاطمینان بیشتری به راه

شد.  صادی خواهد  سعه اقت شد و تو شخصی آن زیراو بالطبم ر ست. ادراک افراد بر پایه تجربه  شده ا ساس رویارویی و تعامل با تجربهها بنا نهاده  ای که بر ا
سمی موجود در جامعه  سمی و غیرر آفرینان احساس کنند که حمایت کار ،(. هر چه قدرGathungu & Mwangi, 2014: 119) گیردشکل مینهادهای ر

شت و تلاش سیر خواهند دا شتری برای ادامه م شتری وجود دارد، در نتیجه میزان انگیزه بی سرمایهاجتماعی بی شتری برای  در گذاری خواهند نمود و های بی
سب و کارهااز فکر متوقف نمودن نتیجه  شتری خواهند گرفت ) ک صله بی شتری ( و Hopp & Stephan, 2012:930فا ساس خودکارآمدی بی در نتیجه اح
 گردد.زیر مطرح می (. بر این اساس فرضیهChoi & Chang,2009:247داشت) خواهند

های اقتصادی بر روی درک و نگرش صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط نسبت به فرصتداری و معنیخوب دارای تاثیر مثبت : حکمرانی1فرض 
 است.

شت که  سیاست ، به خصوص در ایران،خلق و انتشار دانش در یک جامعهاز طرفی باید در نظر دا های دولت بستگی دارد که خود در نتیجه تا حد زیادی به 
سرمایه(. حکمرانیAndrés, et al.,2015:1039گردند)خوب ایجاد میفرآیند حکمرانی شویق  سرمایه خارجی و ت ستای جذب  اخلی)که گذاری دخوب در را

(. صلح و ثبات سیاسی Andrés et al.,2015:1040رود)های اقتصاد دانشی هستند(، عامل بسیار مهمی به شمار میفاکتورهای مهمی در توسعه زیرساخت
سجام بین شی از ان شی تاثیر میخوب ممکن میالمللی که از طریق حمکرانینا در نبود عوامل  (.Amavilah, et al.,2017:5گذارد)گردد، بر روی اقتصاد دان

 رشااد کاهش و در نتیجه نابرابری افزایش و عمومی خدمات از اسااتفاده کاهش گذاری،ساارمایه حکمرانی خوب و در نتیجه افزایش فساااد، شاااهد کاهش
 Homayounifar, Shafiei)در جامعه گردد  اجتماعی و ساایاساای تواند باعث بروز تبعات منفی اقتصااادی،اقتصااادی خواهیم بود. چرا که وجود فساااد می

Sabet, 2021:5گردد:(. از این رو فرضیه زیر مطرح می 

 بر روی اقتصاد دانشی است.داری و معنیخوب دارای تاثیر مثبت : حکمرانی2فرض 

های اجتماعی و فرهنگی ای از ارزشمجموعهگردند، مهمترین عواملی که باعث بهبود فضااای کسااب و کار و در نتیجه توسااعه کارآفرینی می از طرفی نیز
دانش . های کارآفرینی خواهند شدمشروعیت بخشیدن و تشویق پیگیری فرصتهستند که به همراه نهادهای اجتماعی، اقتصادی و سیاسی مناسب، باعث 
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الشعاع خود قرار اقتصادی را نیز تحتهای ( قادر است نوع نگاه افراد به فرصتMalhotra,2003:22به عنوان مهمترین عامل تعیین کننده استاندارد زندگی )
 ,Smithدانند)ها برای ترکیب و مبادله دانش میدهد. در این راستا برخی از محققین نرخ معرفی محصولات و خدمات جدید را تابعی از توانایی افراد و سازمان

et al.,2005:349شی من صاد دان ستقرار مدیریت دانش و اقت ست که ا شده ا شده و جر به ایجاد محیطی می(. هم نین مطرح  گردد که دانش در آن خلق 
یابند که اطلاعات و دانش گسسته را به هم پیوند دهند و آن را در ها شکوفا شده و افراد این توانایی را مییابد و در چنین محیطی است که استعداداشاعه می

های دانشی و سرمایه معنوی غنی هستند، از نظر دستیابی به سطوح که از لحاظ داراییشکل جدید و تازه برای حل مسایل به کاربرند. از این رو کشورهایی 
های نامشهود یک کشور هستند که برای های دانشی ملی، دارایی(. داراییAminBidokhti & Nazari, 2009:58کنند)بالای رشد و توسعه بهتر عمل می

سی شور برای ذینفعان مختلف ب شد و هم نین ارزش آن ک سطح خرد و کلان زمینهار مهم میر شد، چرا که مدیریت دانش در  ساز نوآوری، یادگیری و با
 گردد.(. بر این اساس فرضیه سوم به شرح زیر مطرح میMalhotra,2003:21هم نین رشد تولید ناخالص ملی است)

 یز بهبود خواهد یافت.های اقتصادی ن: با توسعه اقتصاد دانش محور، درک و نگرش افراد نسبت به فرصت3فرض 

 

آغاز علم اقتصاد  . ازهای اقتصادی دارددولت به عنوان یک نهاد اجتماعی نهادساز، نقش مهمی در ایجاد نهادهای کارآمد و شرایط مساعد برای توسعه فرصت
، نارضایتی نسبت 1990مدیریت بخش دولتی و اندازه دولت از سوی محققین مطرح شده است. اما از اواسط دههتاکنون، نظریات مختلفی برای نحوه اداره و 

بینی های پیشخوب، در اتخاذ سیاست(. حکمرانیSahabi, et al., 2013:109خوب گردیده است)گیری رویکرد حکمرانیبه رویکردهای قبلی باعث شکل
های خود؛ مشارکت فعال مردم در امور اجتماعی و سیاسی و های اجرایی در قبال فعالیتسی شفاف؛ پاسخگویی دستگاهشده، آشکار و صریح دولت، بوروکرا

ها (. این شیوه حکومت عامل مهمی برای ثروت ملتSabaghi Kermani & basakha, 2009:102یابد )نیز برابری همه افراد در برابر قانون، تبلور می
 Smallbone) ایجاد خواهد نمودهای کارآفرینی فعالیت بستر مناسبی را برای ،گرددکه در آن ایجاد می های نهادی رسمییرات چارچوبعنوان شده، چرا که تغی

& Welter,2010:198 .)یامورد، نوع رابطه نیاست. در ا یاسیتوسعه س به دنیرس یبرا یابزار ،حکمرانی به عنوان بخشی از سرمایه اجتماعی هر کشوری 
 ,.Moradi, et al)داشته باشدی نقش اساس ،یجامعه مدن نیو هم ن یشهروند مفهوم یریگدر شکل تواندیدولتمردان وجود دارد، م و مردم نیکه ب

بسیاری از محققین، قوانین و مقررات بیش از حد در فضای کسب و کار را یکی از موانم عمده رشد کسب و کارهای کوچک و متوسط در  .(2021:197
های حکمرانی خوب کاهش مقررات غیرضروری عنوان شده است. از اینرو یکی از ویژگی. ((Rocha,2012:344دانندبسیاری از کشورهای در حال توسعه می
قوانین و  (. چرا کهChoi & Chang,2009:247های اصلی عملکرد اقتصادی هستند)شود که نهادها تعیین کنندهدر ادبیات اقتصاد نهادگرایی نیز بیان می

تواند باعث تصحیح نواقص بازار شده و منجر به خوب در یک کشور میمشخصات حکمرانی بنابراینهاست. مقررات ابزاری برای توزیم مجدد منابم و رانت
و  (North,1995:21)شودبگذاری های انجام کسب و کار، آزادسازی پتانسیل اقتصادی و جذب سرمایهباعث کاهش هزینه و در نتیجه توسعه اقتصادی گردد

احاطه شده باشد،  برعکس اگر فضای کسب و کارِ محلی به وسیله الگوهای حکمرانی دردسرساز، قواعد سیاسی بازدارنده، قوانین و مقررات و امور اداری ناکارا،
 & Altenburgگردد )محلی می روی رشد اقتصادیبر های زیاد و غیرضروری به بخش خصوصی تحمیل شده و متعاقبا باعث تاثیر منفی هزینه

Drachenfels,2008:2006گذار، تحولات دموکراتیک دهد که بهبود نهادهای سیاسی و اقتصادی و تشکیل نهادهای قانوننشان می تحقیق (. بررسی ادبیات
 ندموثرنیز نظام بانکی  در توسعه بخش مالی و توسعه (Girma & Shortland, 2008:573) (Roe & Siegel,2011:281)سیاسیو وجود ثبات

(Yang,2011:263) (Law & Azman-Saini,2012:220) (Sahabi, et al., 2013:108).(Pourrostami, 2011:6) ( نیز نشان می2010هوانگ ) دهد
هم نین اشاره شده است  الی دارد.مدت و به ویژه در کشورهای با درآمد کمتر، اثر مثبتی بر توسعه مکه بهبود کیفیت نهادهای سیاسی، حداقل در دوره کوتاه

 (.Amiri et al., 2020:18)که بدون وجود ثبات سیاسی و برقراری امنیت، اساسا توسعه امکان پذیر نیست 

 هایگزار و استقرار دموکراسی، نقش مهمی در توسعه فرصتاز طرفی نیز مشخص شده است که بهبود نهادهای سیاسی و اقتصادی و تشکیل نهادهای قانون
 ,Law & Azman-Saini) (Yang, 2011:262) (Roe & Siegel, 2011:282)( Sahabi, et al., 2013:113اقتصادی و به خصوص بخش مالی دارند )

2012:222) (Pourrostami, 2011:62)هایی برابر برای افراد جامعه به منظور ایجاد کسب و کار در فضای های اقتصادی، درک فرصت. منظور از فرصت
تر که درگیر در تجارت و کسب و کار هستند، بیشتر با اقتصادهای دیگر یکپارچه گردیده و های مالی پی یدهمی جامعه است. کشورهای دارای سیستمرس

. مردم در هستندهای مالی ابزاری برای نوآوری و پس از آن رشد اقتصادی کنند که پیشرفتها بیان میکنند. یافتههای اقتصادی بیشتری را فراهم میفرصت
اجتماعی به حاشیه رانده شده است، همراه با نارضایتی درونی، ناچار هستند که به -کشورهایی که فضای اقتصادی، پر از چالش است و مباحث اقتصادی

در حال توسعه بسیار پر جنب و ( معتقد است زمانی که کارآفرینی در کشورهای 1996گذاری به شکل خود اشتغالی و غیررسمی روی بیاورند. یامادا )سرمایه
های اقتصادی به طور قابل توجهی باعث افزایش ثبت گردد. به هر حال توسعه مالی، نوآوری و پیشرفتجوش است، معمولا به شکل غیررسمی محقق می

های تازه گذاریرسی به وام برای سرمایهچنین رشد اقتصادی، باعث تقویت تقاضا و افزایش دستهای مالی کارا و همشوند. سیستمکسب و کارهای جدید می
 Beugelsdijk) (Thai & Turkina, 2014:497)گردد های تکنولوژیکی و اقتصادی لازم برای فعالیت در اقتصاد بخش رسمی میثبت شده و زیرساخت
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& van Schaik, 2005:307)  .ر، باعث تقویت کارآفرینی و کسب و کار در بخش های اقتصادی بیشتبنابراین توسعه و رشد اقتصادی و بالطبم ایجاد فرصت
تواند از طریق توسعه المللی نیز میانسجام اقتصادی در سطح بین. (Lucas Jr,1978:513)گردد رسمی و در نتیجه کاهش کسب و کارهای غیررسمی می

های از وجود )جسارت فردی(، دستیابی به اهداف، و ارائه فرصتهای مستقل، ایجاد ارزش بیشتر برای دستاوردهای فردی، پرورش ابراعتماد به نفس و فعالیت
. هم نین، انسجام اقتصادی (McGrath, et al., 1992:118)(Thai & Turkina, 2014:498)بیشتر برای موفقیت فردی، باعث تقویت کارآفرینی گردد 

های موفق و جدید کسب و کار شده و باعث تسهیل ورود و رشد دلشود که اغلب منجر به توسعه مالمللی باعث افزایش مهاجرت بین کشورها میبین
گذاری بیشتر برای خدمات گردد. باید در نظر داشت که توسعه اقتصادی باعث افزایش رفاه اجتماعی، قدرت خرید بیشتر، سرمایهجدید می هایگذاریسرمایه

لذا با افزایش توانایی افراد، توانایی و تمایل ایشان برای   (Islam & Clarke, 2002:207) گرددعمومی همانند تحصیلات، بهداشت، امنیت اجتماعی می
( معتقدند جوامم در حال حرکت به سمت اقتصاد 2003. از این رو لایتنر و واردن )Thai & Turkina, 2014:497)ها افزایش خواهد یافت)پیگیری فرصت

رود. چرا که با وقوع انقلاب فناّوری اطلاعات و پیشرفت ر میها به شماایجاد ارزش در سازمان دانش بنیان هستند که در آن، دانش مهمترین عنصر برای
ترین سرمایه، جایگزین دیگر سریم تکنولوژی، الگوی رشد اقتصاد جهانی تغییر اساسی کرده است. امروزه با توجه به شرایط رقابتی، دانش به عنوان با اهمیت

 (.J. Chen, Zhu, & Yuan Xie,2004:199) استها شدهسرمایه

ارتباطات و تعامل مبتنی  تمام عواملی که مشوق ارتباط بین فردی یا مانم آن باشند، بر مبادلات اطلاعاتی افراد نیز تأثیرگذار خواهند بود. به همین دلیل، اهمیت
های های اجتماعی منجر به ایجاد هنجارهای فردی و همکاریپوتنام شبکهبر اعتماد میان افراد در گسترش و کاربرد دانش، مورد تأکید قرار گرفته است. از نظر 

 Beugelsdijk & vanتواند زمینه مبادلات و استفاده از سرمایه دیگران را برای تولید و ارائه خدمات، تسهیل نماید)شود که این امر میمتقابل عمومی می

Schaik, 2005:302یابد و در چنین محیطی استعدادها شکوفا شود که دانش در آن خلق و اشاعه میاد محیطی می(. استقرار مدیریت دانش، منجر به ایج
یابند که اطلاعات و دانش گسسته و پراکنده را به هم پیوند دهند و آن را در شکل جدید و تازه برای حل مسایل به کاربرند. گردد و افراد این توانایی را میمی

 AminBidokhtiکنند)های دانشی و سرمایه معنوی غنی هستند، از نظر دستیابی به سطوح بالای رشد و توسعه بهتر عمل میکشورهایی که از لحاظ دارایی

& Nazari, 2009:58تواند محور میخوب، مدیریت دانش و اقتصاد دانشکنیم که در حالت وجود عواملی هم ون حکمرانی(. بر این اساس استدلال می
رود تر را فراهم نماید. هم نین انتظار میتر و مناسبوری( را تقویت نموده و دستیابی به محیط کسب و کار سالمادگیری )در جهت بهرهضمن ایجاد شفافیت، ی

های اقتصادی تر گردد و از این لحاظ باعث بهبود محیط کسب و کار و درک بهتر فرصتتر و واضحبا رشد مدیریت دانش وضعیت مالکیت فکری نیز مشخص
 گردد.

قرار  برداریبهرهنوعی اقتصاد است که در آن تحصیل، ایجاد، توزیم و استفاده از دانش به صورت موثر برای توسعه اقتصادی مورد  منظور از اقتصاد دانشی
ت نوآوری در حال رشد، نوسازی گذاری بلندمدت در آموزش و پرورش، قابلیآمیز به سمت اقتصاد دانشی نیازمند عناصری مانند سرمایهگیرد. حرکت موفقیتمی

اند و در نامیده شده یهای اطلاعاتی و داشتن فضای اقتصادی مساعد برای مبادلات بازار است. این عناصر توسط بانک جهانی، ارکان اقتصاد دانشزیرساخت
نیازمند حذف موانم بین  ،یک اکوسیستم نوآور لازم به ذکر است که (.D. Chen & Dahlman,2005:7دهند)کنار هم چارچوب اقتصاد دانشی را تشکیل می

پذیری، تحمل چنین نیازمند فرهنگی است که از ریسکهای مختلف است. و همهای علمی و بخشچنین افزایش همکاری بین رشتهها و افراد، و همسازمان
نماید. فضای سازگار با کسب و کار و قوانین و مقررات شفاف، ها حمایت ها و تشویق موفقیتهای تجربه شده، بهترین شیوهاشتباهات، یادگیری از شکست

در این راستا برقی اسگویی و  (.Tadros,2015:6) گرددها است که منجر به توسعه مبتنی بر نوآوری میآوریسازی فنعوامل محرک لازم برای تجاری
 به دارد صنعتی هایبنگاه صادراتی عملکرد بهبود بر داریمعنی و مثبت تأثیر توسعه و تحقیق در گذاری( در تحقیقی نشان دادند که سرمایه1400همکاران )
 Barghi etیابد)می افزایش درصد 0.063صنعتی،  هایبنگاه صادراتی عملکرد توسعه، و تحقیق بخش در گذاریسرمایه درصدی افزایش یک با که طوری

al., 2020:67.) 
 

همبستگی از نوع تحلیل واریانس به روش تحلیل مسیر است. به منظور تجزیه -ها، توصیفیبردی و از نظر نحوه گردآوری دادهاین پژوهش از نظر هدف کار
گیری ای استفاده شده است. ابزار اندازهآوری پیشینه تحقیق از روش مطالعه کتابخانههای آمار توصیفی و استنباطی و به منظور جممها از روشو تحلیل داده

المللی، ایجاد شده است که دارای های به کار گرفته شده توسط بانک جهانی و دیگر موسسات بیننامهگیری از پیشینه تحقیق و پرسشن پژوهش با بهرهای
پنج  های بسته با طیفسوال برای سنجش اقتصاد دانشی با سوال 13های اقتصادی و سوال برای سنجش فرصت 9خوب، سنجش حکمرانی سوال برای 17

های آماری ناپارامتریک با استفاده از ها نرمال نبودند از روششایان ذکر است از آنجا که توزیم چندمتغیری داده. (Safari, 2016:401)ای لیکرت استگزینه
 جهت برآورد ضرایب استفاده شده است. Smart-PLSافزار نرم

، ضریب قابلیت اعتماد ترکیبی و متوسط واریانس Rho_Aآلفای کرونباخ،  توجه به مقادیر،با اعتبار همگرای متغیرهای تحقیق  دهد کهنشان می، 1جدول
 ( متغیرهای پنهان، همگی در سطح قابل قبول هستند. AVEاستخراج شده )
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 هاروایی و پایایی سازه -1جدول 

 متغیرها
 آلفای
 rho_A کرونباخ

 ضریب قابلیت
 AVE اعتماد ترکیبی

 0.744 0.921 0.887 0.885 های اقتصادیفرصت

 0.605 0.902 0.877 0.869 حکمرانی خوب

 0.681 0.895 0.851 0.843 اقتصاد دانش محور

 1400 ، تحقیق هاییافته: منبم

 اعتبار ممیز به روش فورنل و لارکر -2جدول 

هامعرف سطح  (KE)اقتصاد دانش محور  (GG)حکمرانی خوب  (EO)های اقتصادی فرصت 

ز 
می
ر م
تبا
اع

ف
عر
ح م
سط
در 

ها
 

EO1 0.854 0.554 0.596 

EO2 0.815 0.742 0.709 

EO3 0.889 0.564 0.601 

EO4 0.888 0.626 0.607 

GG1 0.614 0.784 0.588 

GG2 0.63 0.746 0.606 

GG3 0.645 0.851 0.669 

GG4 0.514 0.828 0.593 

GG5 0.481 0.728 0.454 

GG6 0.493 0.722 0.477 

KE1 0.546 0.511 0.76 

KE2 0.657 0.625 0.871 

KE3 0.671 0.631 0.862 

KE4 0.548 0.651 0.803 

ح 
سط
در 

مل
عوا

 EO 0.826   

GG 0.732 0.778  

KE 0.736 0.734 0.825 

 1400 ، تحقیق هاییافته: منبم

 خصیصه یکسان-اعتبار ممیز، نسبت خصیصه متفاوت -3 جدول

اقتصادیهای فرصت متغیرها  حکمرانی خوب 

  0.813 حکمرانی خوب

 0.846 0.841 اقتصاد دانشی

 1400 ، تحقیق هاییافته: منبم

ست، بر ا-ها و عوامل به روش فورنل)اعتبار واگرا( در سطح معرف زیاعتبار مم زانیم انگریب زین 2جدول  ساس م نیلارکر ا  یرهایعنوان نمود که متغ توانیا
است که نشان  دهیگرد ئهارا 3در جدول  زین رهایمتغ HTMTاند. شاخص پرداخته یبرخوردار هستند و هر کدام به سنجش عوامل متفاوت زیتحقق از اعتبار مم

 توانیم نیعامل هستند. بنابرا کیمربوط به  یهاتمیآ نیب یهمبستگ نیانگیمربوط به عوامل متفاوت، کمتر از م یهاتمیآ نیب یهمبستگ نیانگیم دهد،یم
 .ندینما یریگازهمرتبط با خود را اند میمفاه یاند به خوبهر کدام به صورت مجزا توانسته قیتحق یرهایعنوان نمود که متغ

 

 :مطالعه مورد محدوده
 اند. تشکیل داده 94-95های جامعه آماری این پژوهش را صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط واقم در استان فارس در سال

بر اساس آمارهای سازمان صنعت، معدن و تجارت، جامعه کسب و کارهای کوچک و متوسط موجود در استان فارس، در زمان انجام تحقیق 
ای در دو طبقه گیری طبقهنمونه با اسااتفاده از روش نمونه 350واحد فعال بود، که بر اساااس جدول مورگان و فرمول کوکران تعداد  3887

 400با توجه به وجود احتمال عدم پاسخگویی برخی افراد نمونه، تعداد  ، استخراج گردید.4ر نقاط استان، به شرح جدول محدوده شیراز و سای
 آوری گردید.جممقابل استناد، پرسشنامه تکمیل شده  366پرسشنامه توزیم شد و در نهایت تعداد 
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 جامعه و نمونه پژوهش -4جدول 

 طبقه
 جمم کل متوسط کوچک

 نمونه جامعه نمونه جامعه نمونه جامعه
 186 2063 79 871 107 1192 شیراز

 164 1824 63 701 101 1123 سایر نقاط استان 
 350 3887 142 1572 208 2315 جمم کل
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 استان فارس  محدوده مورد مطالعه -1تصویر شماره 

استفاده شده است.  Smart-PLSافزار ها از نرمو به منظور تحلیل استنباطی داده SPSSافزار ها از نرمبه منظور تجزیه و تحلیل توصیفی داده
 41سال و سپس در طبقه افراد  40تا  31بیشترین فراوانی سنی افراد پاسخگو ابتدا در طبقه  نمایش داده شده است، ،5جدول همانطور که در 

اند این تحصیلات در سطح دیپلم و سپس در سطح لیسانس قرار داشته سال توزیم شده است. هم نین بیشترین افراد از نظر سطح 50تا 
هم نین مشخص  اند.نتیجه بیانگر این است که اکثر افراد پس از طی کردن سطح تحصیلات اولیه، قبل از ورود به دانشگاه وارد بازار کار شده

و جز کسب  نفر بوده 20اند که دارای تعداد کارکنانی کمتر از هاست که اکثر افراد شرکت کننده در این تحقیق در کسب و کارهایی مشغول بود
 شوند. و کارهای کوچک محسوب می

دهد که بین . نتایج تحلیل همبستگی نشان میشده استمتغیرها ارائه  میانگین و انحراف معیار ،میزان همبستگیهم،  6در جدول 
محور های اقتصادی و اقتصاد دانش( و بین فرصت0.732های اقتصادی )و فرصتخوب (، حکمرانی0.735محور )خوب و اقتصاد دانشحکمرانی

 داری وجود دارد. همبستگی مثبت و معنی 0.05( در سطح 0.736)
 

 شناختی نمونه پژوهشهای جمعیتویژگی -5جدول 

 تعداد نیروی کار )نفر( میزان تحصیلات وضعیت سنی )سال(
 تعداد طبقات تعداد طبقات تعداد طبقات
 232 20زیر  160 دیپلم 64 30زیر 
 85 40تا  20 47 فوق دیپلم 188 40تا  31

 21 60تا  40 86 لیسانس 93 50تا  41

 8 80تا  60 43 فوق لیسانس 13 60تا  51

 4 100تا  80 12 دکتری 8 60بیش از 

 16 بدون پاسخ 18 بدون پاسخ 0 بدون پاسخ

 366 جمم کل 366 جمم کل 366 جمم کل
 1400 ، تحقیق هاییافته: منبم
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 نتایج همبستگی بین متغیرها -6جدول 

 معیار  انحراف میانگین (3) (2) (1) متغیرهای پژوهش

 1.81 8.08   1 (1خوب )حکمرانی

 2.21 9.05  1 0.735 (2اقتصاد دانش محور )

 1.73 6.81 1 0.736 0.732 (3های اقتصادی )فرصت

 1400 ، تحقیق هاییافته: منبم

ها، بارهای عاملی و ضرایب مسیر مدل است. همانطور که مشخص است کلیه بارهای ، نشانگر متغیرهای تحقیق به همراه معرف1نمودار 
اند. شایان ذکر است که با توجه قرار دارند. هم نین ضرایب مسیرهای مختلف نیز به نمایش گذاشته شده 0.9تا  0.4عاملی در فاصله مطلوب 

% 54شخص است که متغیر حکمرانی خوب م( 0.621های اقتصادی )( و درک فرصت0.540محور)ب تعیین متغیرهای اقتصاد دانشبه ضرای
% تغییرات متغیر 62محور قادر هستند کند و هم نین متغیرهای حکمرانی خوب و اقتصاد دانشمحور را تبیین میتغییرات متغیر اقتصاد دانش

(، 1395تغیرهای این پژوهش، در تحقیق صفری )مشایان ذکر است تحلیل عاملی مرتبه اول و دوم بیین نمایند. های اقتصادی را تدرک فرصت
 شود.به صورت مفصل ارائه شده است، لذا از تکرار نتایج در اینجا خودداری می

دار و با معنی 0.01تمامی ضرایب مسیر موجود در مدل در سطح  1سازیدهد که با استفاده از روش خودگردان، نشان می7در ادامه جدول 
 .میزان صفر متفاوت هستند

 ها داری آناثرات مستقیم و آزمون معنی -7جدول 

 مسیرهای مستقیم
 میانگین
 ایتوزیم نمونه

 انحراف
 T استاندارد

 سطح
 داریمعنی

GG  EO 0.414 0.055 7.587 0.000 

GG  KE 0.735 0.031 23.465 0.000 

KE  EO 0.432 0.054 8.066 0.000 

 1400 تحقیق، هاییافته: منبم

 

 
 4001 ، تحقیق هاییافته: منبم 2Rمدل نظری به همراه ضرایب مسیر، بارهای عاملی و مقادیر -1نمودار 

 

دهند نیز صورت گرفته است. نتایج نشان میداری اثرات کل است، آزمون معنی ، که در برگیرنده اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل8در جدول 
و هم نین  (0.735محور )خوب بر اقتصاد دانش(، اثر کل متغیر حکمرانی0.732های اقتصادی )خوب بر درک فرصتکه اثر کل متغیر حکمرانی

                                                           
1 - Bootstraping 
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توان گیرد. بر این اساس میار می% مورد تایید قر99( در سطح اطمینان 0.432های اقتصادی )محور بر درک فرصتاثر کل متغیر اقتصاد دانش
بدین معنا که حکمرانی های اقتصادی پذیرفت. خوب و درک فرصتمحور را در رابطه بین حکمرانیمدل اثر میانجی جزیی متغیر اقتصاد دانش

های اقتصادی، تواند منجر به بهبود درک کارآفرینان و صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط نسبت به فرصتخوب به دو طریق می
( و 0.735( و دیگری از طریق تاثیر بر متغیر اقتصاد مبتنی بر دانش )0.414های اقتصادی )گردد. یکی از طریق تاثیر مستقیم بر درک فرصت

 (.0.432های اقتصادی )تاثیر این متغیر بر درک فرصت

 اثرات مستقیم، غیرمستقیم و کل و آزمون اثرات کل -8 جدول
 داریسطح معنی t اثر کل اثر غیرمستقیم مستقیماثر  مسیرها

GG  EO 0.414 0.318 0.732 27.760 0.000 

GG  KE 0.735 -- 0.735 23.465 0.000 

KE  EO 0.432 -- 0.432 8.066 0.000 

 1400 تحقیق، هاییافته: منبم

 

پرداخته  های مربوط به کیفیت مدل تحقیقمهمترین شاخصهای تحقیق به بررسی در ادامه به منظور بررسی تناسب مدل نظری با داده
کند که در یک مدل رگرسیونی، هر یک از متغیرهای مستقل تا چه میزان در بزرگ شدن ضریب تعیین عنوان می، اندازه اثر کوهن شود.می

بر اساس ضرایب مشخص شده در  شود.اندازه اثر متوسط رو به بزرگ محسوب می 0.35تا  0.15کند. اندازه اثر بین مدل، نقش بازی می
کنندگی متغیرهای پژوهشی، همگی از متوسط به بالا هستند و لذا عوامل موثری در تعیین میزان ، مشخص است که میزان تبیین9جدول 

 شوند.های اقتصادی توسط کارآفرینان و صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط محسوب میدرک فرصت
 

 کنندگی متغیرهای پژوهشتوان تبیین -9 جدول

 محوراقتصاد دانش های اقتصادیفرصت متغیرهای مستقل

 1.173 0.208 حکمرانی خوب

  0.227 اقتصاد دانش محور
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2)گایسر-شاخص استونبر اساس نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل متغیرها و مدل تحقیق، مقدار 
Q) های اقتصادی برای متغیر درک فرصت

خوب توان عنوان نمود که متغیرهای مستقل تحقیق یعنی حکمرانیحاصل شده است. لذا می 0.347و برای متغیر اقتصاد دانشی  0.422برابر با 
برخوردار های اقتصادی، تمتغیر وابسته تحقیق یعنی متغیر درک فرصکنندگی بینیمحور، تا حد قابل قبولی از توان پیشو اقتصاد دانش

حاصل  0.621 با توجه به بارهای عاملی و ضرایب تعیین نسبتا بزرگ در این مدل، مقدار شاخص نیکویی برازش بسیار خوب و در حد هستند.
بین دو مقدار  SRMR% ، مقدار 95در این تحقیق با اطمینان هم نین ها و مدل است. شده است که نشانگر برازش خوب و یا هماهنگی داده

 شود که نشان از مناسب بودن مدل است.واقم می 0.050تا  0.039

 

 
صتخوب از دو طریق بر ممتغیر حکمرانی سط، تاثیر میتغیر درک فر سب وکارهای کوچک و متو صاحبان ک سط  صادی تو گذارد. های اقت

خوب از طریق متغیر میانجی اقتصاااد گردد، چرا که تنها بخشاای از اثر حکمرانیبنابراین این مدل یک مدل اثر میانجی جزیی محسااوب می
ستقیم ) صورت غیرم شی به  سته درک فرصت0.318دان صادی منتقل می(، به متغیر واب ستقیم های اقت صورت م گردد و بخشی از آن نیز به 

شان دادند که متغیرهای حکمرانی( منتقل می0.414) صاد دانششود. هم نین نتایج ن % تغییرات متغیر 62محور قادرند در حدود خوب و اقت
(، رو و ساایگل 2010(، هوانگ )1392و همکاران ) همراسااتا با تحقیقات سااحابی هااین یافته های اقتصااادی را تبیین نمایند.درک فرصاات

خوب حکمرانینشان داد که  نتایج تحقیقهم نین . ( و بسیاری دیگر از محققین است2011(، پوررستمی )2008(، گیرما و شورتلاند )2011)
ساخت سعه زیر سب و تو ستر منا صاد دانشبا ایجاد ب شرایط ایجاد و بهبود اقت ستا با نتایج  نیز سازد. این نتیجهمیمحور را فراهم ها،  همرا

 ( است.2007(، کور و همکاران )2015(، ریندرمن و همکاران )20000(، ریزلو )2001تحقیقات بت )

های اقتصادی نیز مورد تایید قرار گرفت. این نتیجه همراستا با محور بر ایجاد و درک فرصتبر اساس نتایج تحقیق تاثیر متغیر اقتصاد دانش
(، اساامیت و همکاران 1392میرقائد و همکاران )(، رضااایی1390(، مدهوشاای و ساااداتی )2003(، مالهوترا )2005قیقات چن و داهلمن )تح
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ضمنی به تاثیر مدیریت دانش و 1389کانی )(، کاظمیان و کاظمی1998(، مدهاون و گروور )2005) صورت  ست که به  ( و دیگر محققینی ا
 اند. های اقتصادی اشاره نمودهمتغیر ایجاد و درک فرصتمحور بر روی اقتصاد دانش

شایان ذکر است که با توجه به متغیرهای جمعیت شناختی، مشخص شد که اکثر افراد مشغول به کار در کسب و کارهای بررسی شده دارای 
ضور در محیط صیلی دیپلم بوده و بیش از ح سبمدرک تح ضای ک توان انتظار اند. لذا میو کار بوده های آکادمیک، درگیر محیط واقعی و ف

ها بیش از دیگران باعث ایجاد ذهنیت نساابت به فضااای کسااب و کار و درک داشاات که مراودات و تعاملات ایشااان با نهادها و سااازمان
اند، نفر( بوده 20های اقتصادی گردد. هم نین با توجه به اینکه اکثر پاسخگویان از کسب و کارهای کوچک )دارای کارکنان کمتر از فرصت

 لازم است با احتیاط نسبت به نتایج تحقیق و تعمیم آن به سایر کسب و کارها اقدام نمود.

صله  ساس نتایج حا سعه عوامل حکمرانیانتظار میبر ا سب، از طریق تو سی، اجتماعی، فرهنگی منا سیا ضای  شرایط و رود با ایجاد ف خوب، 
بیشتری رشد نماید تا علاوه بر بهبود شرایط فضای کسب و کار، انگیزه و اشتیاق کارآفرینان به محور با سرعت های اقتصاد دانشزیرساخت

سب و کارهای جدید سعه ک سب و کارهای کوچک، پیگیری و تو صوص ک ها و دانش افراد، درک با افزایش تواناییزیرا افزایش یابد.  به خ
، توانیم شاهد ظهور، رشد و نوآوریدر نتیجه با افزایش اشتیاق و تمایل ایشان، می، و بدیامیهای اقتصادی نیز بهبود ها نسبت به فرصتآن

ها نسبت ها و سازمانها فضایی را ایجاد نمایند تا شرکتباشیم. بر این اساس لازم است دولت افرادها و تولید ثروت توسط اجرایی شدن ایده
ده و از لحاظ فضای کسب و کار دارای مزیت رقابتی باشند. هم نین با ایجاد به رقبای خود در کشورهای رقیب احساس امنیت بیشتری نمو

المللی، بازاری پویا و رقابتی ایجاد خواهد گردید که باعث افزایش تمایل ها و تسااهیل انجام کسااب و کار و ایجاد انسااجام بینزیرساااخت
مدت با تسهیل انجام کسب و کار اقتصادی خواهد شد. در کوتاه هایهای لازم و پیگیری فرصتها و شایستگیکارآفرینان به توسعه مهارت

شرکتمی سانی و توان نرخ ثبت  سعه منابم ان ستر لازم جهت تو ست تا ب سعه پایدار لازم ا های جدید را افزایش داد، اما به منظور ایجاد تو
سب از وج ساس ایجاد درک منا سعه یابد. بر این ا صتفرهنگ اجتماعی حامی کارآفرینی، تو صادی و ایجاد اطمینان در میان ود فر های اقت

و مطمئنا بدون آن هرگونه حرکت به سوی رشد و توسعه، پایدار  کارآفرینان و صاحبان کسب و کارهای کوچک و متوسط، امری الزامی است
درک کارآفرینان و صاحبان کسب و  نخواهد ماند. با توجه به اینکه تغییر نگرش افراد جامعه منشاء تحولات آتی معرفی گردیده است، بهبود

شان به راه شویق ای شارکت و ت سط طبعا منجر به بهبود م سمی در بلندمدت خواهد گردید و کارهای کوچک و متو اندازی کسب و کارهای ر
پیش از توسعه کسب  در راستای رفم موانم و پشتیبانی بیش از بستر لازم جهت ایجاد اقتصاد مقاومتی را بیش از پیش فراهم خواهد نمود. لذا

سط، شنهاد می و کارهای کوچک و متو شدن موانم و نواقص بیش از هر چیز  گردد،پی صاد دانشحکمرانیاجرایی  در جامعه محور خوب و اقت
های ریهای مناسبی جهت درمان بیماها مورد شناسایی قرار گرفته و برنامهبرنده آنعوامل بازدارنده و پیشبه صورت مستمر و  مرتفم گردد

 مربوطه تدوین گردد. 

خوب بر روی اقتصاااد ار حکمرانیذگردد محققین به بررساای مهمترین عوامل تاثیرگهای آتی در این زمینه پیشاانهاد میبه منظور بررساای
سم اثر آندانش ضوعات مهم در این زممحور و مکانی صاد دانش محور نیز از دیگر مو سایی موانم اقت شنا شد. ینه میها بپردازند. هم نین  با

بندی موانم تولید و عوامل ضاارروی جهت پشااتیبانی از کسااب و کارها در تواند با اسااتفاده از نظر خبرگان به بررساای و اولویتمحققین می
ها در بین کسب و کارهای کوچک، متوسط تر به بررسی روابط و تفاوت آنگردد تحقیقات جزییشرایط فعلی بپردازند. هم نین پیشنهاد می

های رود با توسعه کسب و کارها و در نتیجه تاثیرگذاری آنها در فضای کسب و کار، درک آنها از فرصتبزرگ بپردازند، چرا که انتظار می و
نامه شایان ذکر است یک محدودیت عمده در این تحقیق وجود متغیرهای سیاسی و مالی در پرسشاقتصادی نیز دستخوش تغییر قرار گیرد. 

هم نین بخش زیادی از افراد نمونه را کارکنان  گویان به اینگونه سااوالات به دلیل بیم از طبعات مالی و ساایاساای بود.پاسااخو عدم تمایل 
 اند که لازم است در تعمیم نتایج با احتیاط اقدام نمود.کسب و کارهای کوچک و دارای تحصیلات دیپلم تشکیل داده
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