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Abstract 
 

This point indicates that the image of any environment is not only the result of the effect of external manifestations 

of that environment on the observer's mind, but also the observer's imagination has an effective contribution in 

creating it. Since different groups use the city, it must be accepted that it is imperative to understand the images 

that the main groups of society have in mind. Today, the relationship between "gender" and "urban space" is one 

of the primary debates for optimal design in urban planning, and it has affected the attitude and how to organize 

the living space from various psychological, social, cultural, and economic aspects. The present study aimed to 

investigate the physical criteria that effectively form women's mental image of the desirable urban space in Ahvaz 

City. The present applied study employed a descriptive-analytical research method. The data were collected 

through the library and field study techniques. In the library technique, first, to examine the research records and 

background of the subject and explain the theoretical-conceptual framework, the existing books, articles, and 

dissertations were reviewed. In the field study technique, the data were collected using a questionnaire. The 

statistical population consisted of women over 18 years of age living in Ahvaz City, 381,294 individuals, according 

to the General Population and Housing Census 2015. The sample size was determined using Cochran's formula, 

which included 384 participants. The participants were selected via a simple random sampling method. Data 

analysis was done using the SECA model. The research results showed that ten factors impacted the criteria for 

forming women's mental image of the desirable urban space of Ahvaz. Among these criteria of shopping and 

tourism centers in Ahvaz City, Mahziyar City Center got the first rank, Imam Khomeini Bazaar obtained the second 

rank, and Burj Shopping Center ranked third. 
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Extended Abstract 

Introduction  
A city is the home of different groups of people, 

and only by understanding the images that 

various groups and people of the city have in 

their minds can we know them. Their 

relationship can create a pleasant environment 

where everyone is happy to live. This point 

indicates that the image of any environment is 

not only the result of the effect of external 

manifestations of that environment on the 

observer's mind, but also the observer's 

imagination has an effective contribution in 

creating it. Since different groups use the city, 

it must be accepted that it is imperative to 

understand the images that the main groups of 

society have in mind. Today, the relationship 

between "gender" and "urban space" is one of 

the primary debates for optimal design in urban 

planning, and it has affected the attitude and 

how to organize the living space from various 

psychological, social, cultural, and economic 

aspects. 

Another critical point is whether the differences 

between men and women are inherent or 

acquired. Forgetting the differences and being 

limited to similarities is incorrect and has 

negative consequences. The person-

environment relationship at individual levels is 

related to feeling, perception, values, and 

subjective experiences; it is formed at social 

levels, such as different social groups or groups 

that are similar in age and gender. Therefore, 

the characteristics of each group and stratum 

must be examined at each level. On the other 

hand, gender, such as factors such as place of 

residence, age, socio-economic conditions, 

ethnicity, and income level, affect perceptions 

and knowledge of the environment. Therefore, 

it becomes necessary for women to deal with 

the individual's mental concepts and the 

formation of the mental image of the 

environment and its effect on behavior, as well 

as judgment regarding the choice of a suitable 

place. 
 

Methodology  

The present applied study employed a 

descriptive-analytical research method. The 

data were collected through the library and field 

study techniques. In the library technique, first, 

to examine the research records and background 

of the subject and explain the theoretical-

conceptual framework, the existing books, 

articles, and dissertations were reviewed. In the 

field study technique, the data were collected 

using a questionnaire. The statistical population 

consisted of women over 18 years of age living 

in Ahvaz City, 381,294 individuals, according 

to the General Population and Housing Census 

2015. The sample size was determined using 

Cochran's formula, which included 384 

participants. The participants were selected via 

a simple random sampling method. Data 

analysis was done using the SECA model. 

 

Results and discussion  
Table 1: Weight of criteria and score of the options 

Criterion 

code 
Criterion name  Weight of criterion 

Option 

code  
Option name  

Option 

score 

Option 

rank  

C1 
Physical and 

functional 
0.1910 A1 Imam Khomeini Bazaar 0.8341 2 

C2 
Structural and 

spatial 
0.1296 A2 Mahziyar City Center 0.8939 1 

C3 Natural  0.2320 A3 Karun Shopping Center 0.7554 5 

C4 Sociocultural  0.2339 A4 Burj shopping center 0.8112 3 

C5 Economic   0.2136 A5 Imam Reza Bazaar 0.7931 4 

   A6 Tabiat Bridge 0.7068 6 

   A7 Ahvaz artificial waterfall 0.4494 10 

   A8 Jazireh Park 0.6651 7 

   A9 
Museum of Contemporary 

Art 
0.5418 9 

   A10 Mayar's house 0.5863 8 
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As was determined from the results of the 

SECA method, the weights of the criteria and 

the scores of the options have been calculated at 

β=5, which are given in Table 7. Based on this, 

among the ten shopping and tourism centers in 

Ahvaz, Mahziyar City Center obtained the first 

rank, Imam Khomeini Bazaar obtained the 

second rank, and Burj Shopping Center won the 

third rank. 
 

Conclusion  

This research employed the SECA model. In 

this method, we examined five steps. In the first 

step, we formed a decision matrix using the 

opinion of experts. Then, in the second step, the 

criteria are normalized. In the third step, the 

value of πj is determined. This section 

calculates the correlation difference between 

one criterion and another criterion. So, rjl, 

which is the correlation between the criteria, 

should be calculated first, and then, based on the 

correlation value of each criterion, the number 

is subtracted from 1, then the sums are added in 

a row. The fourth step determines the normal 

values of σj and πj. In this section, the normal 

values of σj and πj are calculated. The value of 

πj was calculated in the previous step, and for its 

normalization, each πj should be divided by the 

total number of πj to obtain normal values. For 

the normal value of σj, one must first calculate 

the value of σj, which is the same as the standard 

deviation. To normalize it, each σj is divided by 

the total sum of σj. In the fifth step, by using the 

optimization model and solving it in this 

section, using the model, a non-linear 

optimization model is created and solved by 

Lingo software. In this model, six models were 

implemented for β values from 0.1 to 6. The 

weight of the criteria and the score of options 

were obtained for each implementation. The 

weight values of the criteria (W) and the score 

of the options (A) are respectively given for 

different values of β. This research ranked ten 

shopping and tourism places in Ahvaz based on 

five physical and functional, structural and 

spatial, natural, social and cultural, and 

economic criteria.  
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  دهیچک
ذهن دارند،  اصلی جامعه در هایگروهکه درک تصاویری که از سیمای آن،  ، باید پذیرفتگیردمیمختلف مردم قرار  هایگروه مورداستفاده شهر نجاکهازآ

ـــروزه یکی از « فضای شهری»و « جنسیت»رابطه . حائز اهمیت فراوان است ـــرای حراحی مطلور در عرصه شهرسازی است و های بحثامـ اساسی بـ
ساختهشناختیروان مختلف هایجنبهفضای زندگی را از  دهیسازماننگرش و چگونگی  نحوه صادی و ... متأثر  ست ، اجتماعی، فرهنگی، اقت به همین . ا

ز فضای شهری مطلور در شهر اهواز تدوین شده است. یری تصویر ذهنی زنان اگشکلبررسی معیارهای کالبدی مؤثر بر  باهدفمنظور پژوهش حاضر 
یاز از حریق روش موردنهای باشــد. احاعات و دادهیمتحلیلی پیمایشــی  –ماهیت و روش، توصــیفی  ازلحاهتحقیق حاضــر به لحاه هدف، کاربردی و 

مفهومی  –بررســی ســوابق و پیشــینه موضــون و تبیین چارچور نظری  منظوربهای ابتدا شــده اســت. در شــیوه کتابخانهیآورجمعای و میدانی کتابخانه
ــنامه  قرارگرفته موردمطالعههای موجود نامهیانپاپژوهش، کتب مقالات و  ــش ــتفاده از پرس ــت. در مطالعات میدانی نیز با اس یاز تحقیق موردنی هادادهاس

ها حبق سرشماری عمومی نفوس دهند که تعداد آنکن شهر اهواز تشکیل میسال سا 18شود. جامعه آماری پژوهش حاضر را زنان بالای یمی آورجمع
گیری نیز به صورت تصادفی نمونه تعیین گردید. شیوه نمونه 384نفر بوده است. حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران،  381294، 1395و مسکن سال 

ستفاده از مدل انتخار گردید. تجزیه و تحلیل داده ست.  SECAها با ا شان داد که صورت گرفته ا شکل گیری  10نتایج پژوهش ن عامل بر معیارهای 
 :اهواز در شهر های خرید و گردشگریکانونتصویر ذهنی زنان از فضای شهری مطلور )مطالعه موردی؛شهر اهواز( تأثیرگذار بودند که از این معیارهای 

  م و مرکز خرید برج رتبه سوم را کسب کرده است.سیتی سنتر مهزیار رتبه اول، بازار امام خمینی رتبه دو

 شهر اهواز. ،SECAتصویر ذهنی، فضاهای شهری ، مدل  :یدیکل هایواژه
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  مقدمّه
شهر برآیند  سوس مجموعهسیمای  ست آوردن ادراکات مح ست. به د سان از محیط ا سوس و ذهنیت ان کلی  ریتأثی جهینتی ادراک مح

آن تعریف وی  تبعبه. در حول تاریخ، همواره تصور بشر و (Shojaeivand et al., 2022: 3) سازدیم متأثرعواملی است که حواس انسان را 
ست. شده ا شگرفی  شهری دچار تغییرات  ضای  ضا و ف صو از ف سازیت ستفاده آگاهانه از قوه تخیل، ر ست که با ا ی ذهنی یک مهارت روانی ا

 . (Khanlar & Mohammad Ali lavasani, 2020: 2) کندیمتصاویر ذهنی آشکاری در مغز ایجاد و بازسازی 
ی گسترش اتااندازهدیگران نیز به این موضون پرداخته و آن را  ازآنپسمطرح شد و  (1960)لینچ  لهیوسبهموضون تصویر ذهنی نخستین بار 

ـــانه، گره و منطقه را  گانهپنجی هاعامل. لینچ .( Nishimura, 2019: 114)دادند عوامل در ادراک  نیتربرجســـته عنوانبهراه، لبه، نش
سروششهروندان و با  شهر شنا شهری (Brook, 2018: 37)ی نمود بندحبقهی ویژه از  ضای  ستر کالبدی حیات مدنی و نیز  عنوانبه. ف ب

ضایی مفهوم عرصه عمومی در قالب  ست.  نیتریضرورعامل تبلور ف صر جامعه نمود پیدا کرده ا ی عملکردهای گوناگون ریقرارگ رونیازاعن
ــه عمومی جامعیت پیدا خواهد کرد  ــهری در عرص ــاهای عمومی مکانی . (Gerber and Hess, 2017)ش برای رفع نیازهای روزمره و فض

 Mohamadi)ابندییماقتصادی و فرهنگی تغییر  –زندگی عمومی در شهرها هستند. این فضاها در حول زمان و بر اساس شرایط اجتماعی

and Miles, 2014) نامطلوبی بر جای بگذارند؛ عاوه بر  ریتأثنباید  و بوده مؤثری تصویر ذهنی افراد از شهر ریگشکل. فضاهای شهری در

برای تامین نیازهای و  (Sweet and Escalante, 2015)آن وظیفه بسترسازی مناسب برای افزایش تعامات اجتماعی را نیز بر عهده دارند 

 .(Maddi et al., 2024: 31) های مختلف و افزایش امنیت آنها ضروری استگروه
 و افراد مختلف شــهر از ســیمای آن در ذهن دارند و رابطه هاگروهکه  مختلف مردم اســت و تنها با درک تصــاویری هایگروهشــهر منزلگاه 

تنها حاصل  آن خرسند باشند. این نکته بیانگر این است که تصویر هر محیط به وجود آید که همه از زندگی در تواندمی، محیطی دلپذیر هاآن
ــت، از تأثیر مظاهر بیرونی ــهمی مؤثر دارد آن محیط بر ذهن ناظر نیس ــور ناظر نیز در ایجاد آن س  (Fairclough et al., 2018).بلکه تص

ستفاده شهر ازآنجاکه سیمای آن،  ، باید پذیرفتگیردمیمختلف مردم قرار  هایگروه موردا صاویری که از  صلی جامعه  هایگروهکه درک ت ا
ــروزه یکی از « فضای شهری»و « جنسیت»رابطه . ذهن دارند، حائز اهمیت فراوان است در ــرای حراحی مطلور در  هایبحثامـ اساسی بـ

ست و نحوه سازی ا شهر صه  ضای زندگی را از  دهیسازماننگرش و چگونگی  عر ، اجتماعی، فرهنگی، شناختیروان مختلف هایجنبهف
مرد است. فراموش  میان زن و هاتفاوتکتسابی بودن ااتی و یا نکته مهم دیگر ذ. (Memlük,, 2014, 56)است اقتصادی و ... متأثر ساخته

شدن به  هاتفاوتکردن  شابهتو محدود  ست بلکه دارای پیامدهای منفی نیز  تنهانه ،هام شد.مینادر سطوح فردی  -رابطه فرد با محیط در 

ــاس، ادراک،  ــطوح در و و تجربیات ذهنی و... هاارزشمرتبط با احس  لحاه به که هاییگروه یا و اجتمان مختلف هایگروه مانند اجتماعی س
قرار گیرد. از حرفی جنسیت مانند  موردبررسیهر گروه و قشر باید در هر سطح  هایویژگیاست؛ بنابراین  گرفتهشکل، اندمشابه جنس و سن

شرایط اجتماعی سن،  سکونت،  شناخ -عواملی همچون محل  سطح درآمد بر ادراک و  صادی، قومیت،  بنابراین  گذارد؛میت محیط تأثیر اقت
سبت به انتخار مکان مطلور،  گیریشکلپرداختن به مفاهیم ذهنی فرد و  ضاوت ن صویر ذهنی از محیط و تأثیر آن در رفتار و همچنین ق ت

  یابد.میبرای زنان ضرورت 
ضای صویر  گیریشکلشهری با توجه به عوامل مؤثر در  در این پژوهش منظور از انتخار ف سیتی زنان با توجه به بروز  ذهنی در گروهت جن

مرد بودن، تفاوت زیادی وجود دارد  زن یا اساس بر هاانسان. میان ما باشدمی موردنظر، شودمیایجاد ها آناحساسات خوشایند که در تصور 
بیولوژیکی و آناتومیکی  هایاختافناشی از  زن و مرد هایتفاوتبرخی  سویکمختلفی نگریست. از  هایجنبه از توانمیرا  هاتفاوتاما این 

نام دارند. از  «جنســی هایتفاوت»ویژگی ژنتیکی  ناشــی از این هاییتفاوتبدن، فرایندهای زیســتی و مغز وجود دارد.  اســت که در ســاختار
 ؛معه به زن یا مرد ســپرده اســتمتمایزی اســت که جاهای مســلولیتو  هانگرش، هافعالیت، هانقشدر اثر  هاتفاوتاز  ســوی دیگر، گروهی

ــور به آنان هاینقشو مردان در چارچور تعاریف، همان  بنابراین زنان ــیار  ایجامعهدر هر  تواندمیکه  منس  متفاوت بوده و دارای باهمبس
، آنان هاجنسیتیک از هر فردمنحصربهشناختی  -ادراکی هایویژگیو  هاتفاوت باوجود. کنندمیو عمل  اندیشندمی ،خاص باشد هایویژگی

سبت به انوان  سیت به خرج داده و گویا همین امر احراف هایمکانن سا تا در انتخار مکان مطلور  شودمیباعث  خود به میزان متفاوتی ح
شته باشد.  هاییاولویت هر یک از این دو گروه ای شهری با ، گاه باعث شده که فضاهاندچگونهمحیط ادراک زنان و مردان در  اینکهوجود دا

ـــرای همه  توجه به  هایمکاندر این پژوهش  .به خود بگیرند «مردانه»یا  «زنانه»لقب  سنی، جنسیتی، هایگروهدر نظر گرفتن تمهیدات بـ
سات و عواحف مؤثر در  ازشهر اهواز  مطلور سا صویر  گیریشکلدید زنان و اح یک گیرد. چراکه مورد ارزیابی قرار میاز مکان ارزیابانِ ت

که مکان را در دفعات منظم تجربه هایی آنکه خور به نظر برسد که افراد معمولی ) باشدمیمطبون ارزیابانِ مکان در صورتی دارای تصویر 
صان( آن اندکرده ص صویر ذهنی با توجه به .را تأیید نمایند و نه متخ شده ت سعی  سیت،  ضون جن ضر بر مو زنان  ارزیابانِ تمرکز پژوهش حا
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سبت به سانه به هاآنمکان مطلور  ن شنا شود با دید پدیدار ستنباط  ضون در جهت درک معانی ذهنی زنان ا سؤالاتی که مدنظر این  .مو لذا 
 :شرح زیر است دارد به پژوهش قرار

 یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهری مطلور رابطه معناداری دارد؟گشکلی بصری فرم شهر با هاجنبهآیا 
 ؟یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهری مطلور رابطه معناداری داردگشکلی احساسی و عواحف برانگیزاننده با هاجنبهآیا 

 های ذیل در این پژوهش مورد بررسی قرار خواهد گرفت:در این رابطه، فرضیه
 یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهری مطلور رابطه معناداری دار.گشکلی بصری فرم شهر با هاجنبه
 .یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهری مطلور رابطه معناداری داردگشکلی احساسی و عواحف برانگیزاننده با هاجنبه

 

 تحقیق نظری مبانی و پیشینه

شهری هستند. اینکه فضا دقیقاً چیست یا کجاست، یا اینکه چه  یشناسجامعه یحوزه یمفهوم فضا و فضای شهری از مفاهیم مورد مناقشه
. امروزه متفکران معتقدند که فضــا امری اجتماعی اســت. اندبودهدور تا امروز موردبحث و کنکاش  یفضــاهایی را عمومی بدانیم، از گذشــته

ن پیرامون آن بســتگی دارد. این فضــا ســرشــار از اجتماعی هســتند که نحوه و چگونگی اســتفاده از آن نیز به اجتما یهاســاخت درواقع بر
مفهوم فضــای شــهری ورای  .((Watmann et al., 2021، پیدا و پنهان از آن محروم هســتندهایتاســت و انوان گوناگونی از اقل هاینابرابر

ت عملکردی که فرصت شهری است. فضای شهری تنها یک هویت کالبدی نیست، بلکه فضایی اس یهافضای باز و رهاشده بین ساختمان
شهروندان را فراهم م ستردهآوردیارتباط و تعامل  ضاها در حیف گ ستند که  یا. این ف شهرها ه ضاهای باز عمومی  وجود دارند و بخشی از ف

ستر زندگی جمعی را فراهم م شهری به هاییژگی. وآورندیب ضاهای  ستفاده یشدت تحت تأثیر نحوهف دگان کننفعالیت و الگوهای رفتاری ا
 شودیفضای شهری عنصر اساسی ساخت شهر است که با کانون راهبردهای اجتماعی مربوط م( (Gerber & Hess, 2017ها قرار دارد آن

ــکل ــت. درع یدهندهو ش ــاختار کالبدی و کارکرد  حالینرفتار و زندگی اجتماعی افراد اس ــت که با س ــهری فضــایی اس فضــای عمومی ش
کیفیت بصـری منظر،  (Fairclough et al., 2018).مدنی ارائه دهد یجامعهمطلوبی برای رشـد و بالندگی  یعرصـه تواندیم اشیاجتماع
 (.Watmann et al., 2021کند )یمی است که امکان ارزیابی کلی منظر از حریق نحوه ادراک آن توسط عموم را میسر اگستردهمفهوم 

، زنانی که خود معمار یا شهرساز بودند در صورتینبد .شهری در جامعه فرانسه یافت یزیربرنامه در توانیاولین توجهات به حضور زنان را م
ـکال متفاوتی محلی را که در آن زندگی م ـه اش ـا ب ـد ت ـن برآمدن ـت ای ـور زنان در  کنندیجه ـر حض ـد، ب حراحی کنند. از این زمان به بع

این قبیل توجهات باعث شد که از زنان نیز در شهرسازی و معماری مانند مردان و در شهرسازی و حراحی شهری بیش از گذشته توجه شد. 
ستفاده م ستفاده شود. در دنیای کنونی کشور ایران نیز، از زنان در معماری و شهرسازی بیش از گذشته ا . در این صورت، با شودیکنار آنان ا

ـان در اداره ـه زن ـه ب ـک یهاایجاد شورای شهرها و توج ـازی و شهردارمس  همهینها توجه شده است. بااآن هاییدگاهبه د هاین و شهرس
ـا عدم حضور زنان در جامعه شهرسازی و حراحی شهری شده است ـان (Kaymaz, 2012, 253)عوامل خاصی باعث حضور ی . بنابراین، زن

ـد تشویق شوند تا در عرصه ـهری حضور فعالمدیریتى و ساخت یهابای ـاهای ش داشته باشند و از توانایى  یتروساز و همچنین حراحی فض
زنان معمار و حراح به نحو مطلور استفاده شود تا بتوان فضاهایی به وجود آورد که متناسب با روحیات زنان باشد و موجب احساس سرزندگی 

نـامطلور شـهری مشـکات بسـیاری را بـرای امنیـت شهروندان ایجاد کرده  هاییطمحاز حرفی، در عصر حاضر،  .و آرامش در آنان شود
ـــن آساندبودهاجتماعی مؤثر  هاییبو در رشد آس ـــترش ایـ ـــردم در شودیو بر میزان جرم افزوده م بازدی، امنیت رنگ مهایب. با گسـ . مـ

ـه عمل م یهاکنش ـاعی محتاحان ـاامنی م شودیو دلهره آنان دوچندان م و با هر اتفاقی، ترس کنندیاجتم ـاس ن ـه، احس . کنندیو درنتیج
شخصی، اقتصادی، سیاسی و فضایی آن را  هایینهموظـف اسـت در زم یاامنیت اجتماعی آرامش و آسودگی خاحری است کـه هـر جامعه

ـد ـراهم کن ـه و اعضـای آن ف ـرای جامع ـان محـدود مامنیت نداشتن زنان در فضاهای شهری، مشار .ب ـان را در اجتم و  کندیکت کامل آن
 (. ,2011Naghdy(روانی بر فرد، خانواده و جامعه را نیز متأثر خواهد کرد هاییبعاوه بر آس

2018Rahimi et al.,   زنان( یشناسزن و جامعه )جامعهید بر تأکبا  زیمرکز شهر تبر یشهر یعموم یدر فضاها یتیعدالت جنس یابیارزبه 
 01/0 ،04/0 معناداری سطح با ترتیب به اجتماعی -فیزیکی، دسترسی و فرهنگی هاییرساختکه عوامل ز پرداختند و به این نتیجه رسیدند

یاز با مطلوبی انطباق 03/0 و یانگر 217/0 میزان با امنیت عامل معناداری ســـطح اما ندارند؛ زنان ن ازنظر  عامل این مطلور وضـــعیت ب
مطلور  یشهر یزنان از فضا یذهن ریتصو یریگمؤثر بر شکل یارهایمع به بررسی  Hajiahmadi Hamedani ,2018.است پاسخگویان

ست که انتخار مکانی که از دریچه تصویر ذهنی زنان مطلور ارز. شهر تهران پرداختند ست، به معانی مشترکی  شدهیابینتایج گویای آن ا ا
فرهنگی، هویت تاریخی، زیبایی، شــیک و پر از جزئیات، آرام و  -مرتبط با مفاهیم آزادی، عدالت، امنیت، منزلت مکان، دارای وجهه اجتماعی
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سامت تمایل دارد شاد و  سبزی، روحیه  سر سعت،  ارزیابی »وان ی با عنامقالهدر    ,.2022Shojaeivand et al.دنج، دارای حریم در عین و
بین مردان و به این نتیجه رسیدند که « تبریز 8ی منطقه موردمطالعه  تصویر ذهنی مردان و زنان از فضاهای شهری، مراتبسلسلهتطبیقی 

شهری تفاوت معناداری وجود دارد و مقدار میانگین رتبه ضاهای  صویر ذهنی از ف شانزنان از نظر ت صویر ذهنی در مردان د ای ن ر داد که ت
سه با زنان قوی شتر با تمقای ست و در مقابل زنان بی شتری برخوردار ا سه با زنان از کلیت بی صویر ذهنی مردان در مقای ست. همچنین ت ر ا

شکل می سله مراتب تصویر ذهنی به نام دهند. مردان در ارایهجزییات تصویر ذهنی خود را  سل سطوح  ی تصویر ذهنی خود عمدتاً در تمامی 
شاره مینقاط ثقل مختلف و با تأکید بر راهها با مکان شاره میها هم کمتر به نام مکانترین نقشهکنند در مقابل زنان در جزییها ا کنند و ها ا

سکونت به عنوان نقطه ضایی با تکیه بر محل  صویر ذهنی آنها تعامات اجتماعی و ف شتر به چشم میدر ت خورد و عمده تأکید آنها ی ثقل بی
 .ها استبر نشانه

2033Vahidbafandeh & Imani Shamloo,   شهرها گشکلبر  مؤثری هامؤلفهتبیین ابعاد و »ی با عنوان امقالهدر صویر ذهنی از  یری ت
ابعاد فرهنگی )رویداد محور بودن فضـــاها، تداوم خاحره جمعی، به این نتیجه رســـیدند که « و فراتحلیل مندنظامیری از ابزار مرور گبهرهبا 

های های شــخصــیتی، تجربهابعاد فردی )ویژگی (،های کالبدیتعریف هســته فرهنگی(، ابعاد کالبدی )خوانایی و جهت یابی مطلور، نشــانه
ــی، گذر زمان ــر به فرد(، ابعاد ذهنی ) نای حس ــین(، ابعاد عملکردی )تنون عملکردی، کاربری های منحص ــی )ارزش های  (،پیش ابعاد ارزش

 .گیری تصـــویر ذهنی از شـــهرها داردابعاد معنایی )تداوم معنای تاریخی، حس مکان( بیشـــترین تاثیر را در شـــکل تاریخی و اعتقادی( و
ــالحی ــهر تهران )نمونه موردی: »مقاله ای با عنوان  (1402) و همکاران ص ــویر ذهنی در مراکز خرید بزرش ش تدوین الگوی مفهومی از تص

ن نتیجه رسیدند که نشانه ها و مکان ها همواره خوانش و تفسیر می شوند و تصور ذهنی انسان به ای «ایران مال، سون سنتر، سرای دلگشا(
از فضاهای شهری، شکل می گیرد. فضای عمومی شهری افزون بر جایگاه کلیدی اش در ساختار شهر به واسطه فضای ادراکی و نمادین، 

 حامل قصه ها، معانی و ارزش های فرهنگی و اجتماعی است. 
2024kini et al., Mesh ضاه»ای با عنوان در مقاله ساس امنیت زنان در ف سی اح شهری : نمونه موردی منطقه برر به « شیراز 2و  5های 

سیدند  سبت به منطقه  5که منطقه این نتیجه ر شرایط بهتری دارد و بانوان احساس امنیت از نظر ابعاد اجتماعی، کالبدی و روان 2ن شناختی 
شتری دارند.  ست که ابعاد اجتماعی، کالبدی و روانبی ستقیمی دارند، به عبارتی این همچنین نتایج حاکی از آن ا شناختی با یکدیگر رابطه م

شاخص ستقیم دارد یعنی هرچه  شهری نیز رابطه م سبب ایجاد ابعاد با احساس امنیت بانوان در فضاهای عمومی  های این ابعاد افزایش یابد 
نظریه شبکه بر روی  چندگانهحراحی فضای شهری »ی با عنوان امقالهدر   . Kullmann ,2018گرددبانوان میاحساس امنیت بیشتری در 

های چند کاربر یتفعالی مختلف تولید هاراهشناسایی  منظوربهبه این نتیجه رسید که نظریه بازیگر شبکه « ی و ثبات فضای عمومیچندگانگ
شد.  شدهساختهدر یک محیط  ی کوتاه و پرسشنامه از خیابان فورتون، خیابان هامصاحبهی مربوط به رفتار کاربر با مشاهدات هادادهتکمیل 

جه به محدوده شهری خود دارای یید کرد که فضاهای عمومی با توتأیجه درنتی شد و آورجمعپارک و بازار پادشاه کینگستون هر دو در لندن 
ستراتژ ستند.اشبکههای یا صورت کلی به    ,.2019Filomena et alی متفاوت ه صویر ذهنی یا به  پژوهش های انجام گرفته در زمینه ت

ند، مطالعه ی مطالعه ی تصــویر ذهنی پرداخته اند و یا هر یک تصــویر ذهنی را در ارتباط با حوزه و عناصــری خاص مورد مطالعه قرار داده ا
   ,2019Sonmez & Onderانجام گرفته تصویر ذهنی را در ارتباط با ساختار شهر و سیستم احاعات جغرافیایی مورد مطالعه قرار داده است

صویر ذهنی بر جهت یابی  شهر مورد کنکاش قرار می دهد و تاثیر ت سیر و جهت یابی در  صویر ذهنی را در ارتباط با م عه شهر را مورد مطالت
 قرار می دهد

 

 تحقیق روش و مواد
یاز از موردنهای باشــد. احاعات و دادهیمتحلیلی پیمایشــی  –ماهیت و روش، توصــیفی  ازلحاهتحقیق حاضــر به لحاه هدف، کاربردی و 

بررسی سوابق و پیشینه موضون و تبیین چارچور  منظوربهای ابتدا شده است. در شیوه کتابخانهیآورجمعای و میدانی حریق روش کتابخانه
ستفاده از پرسشنامه  قرارگرفته موردمطالعههای موجود نامهیانپامفهومی پژوهش، کتب مقالات و  –نظری  ست. در مطالعات میدانی نیز با ا ا

دهند که تعداد کن شهر اهواز تشکیل میسال سا 18شود. جامعه آماری پژوهش حاضر را زنان بالای یمی آورجمعیاز تحقیق موردنی هاداده
سال آن سکن  شماری عمومی نفوس و م سر ستفاده از فرمول کوکران،  381294، 1395ها حبق  ست. حجم نمونه با ا نمونه  384نفر بوده ا

شیوه نمونه صادفی انتخار گردید. تجزیه و تحلیل دادهتعیین گردید.  صورت ت ستفاده از گیری نیز به  ر نرم د SECA معیارهروش چندها با ا
 صورت گرفته است. LINGO افزار
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 مطالعه مورد محدوده
ستان خوزستان یکی از کان ست. این شهر که در بخش مرکزی شهرستان اهواز و در محدوده جغرافیایی اهواز، مرکز ا  31شهرهای ایران ا

شمالی  20درجه و  ستوا دقیقه عرض  شرقی  40درجه و  48و از خط ا صفدقیقه حول  ستان از دو  دارد. النهار گرینویچ قراراز ن ستان خوز ا
های شده است که بخش عمده آن از آبرفتای خوزستان واقعشده است. شهر اهواز در ناحیه جلگهای تشکیلناحیه عمده کوهستانی و جلگه

زفول و رودهای کارون، کرخه و جراحی به وجود به وجود آمده است. شهر اهواز از سمت شمال به شهرهای شیبان، ویس، ماثانی، شوشتر، د
شت شهر حمیدیه و د ستان رامهرمز؛ از  رر به  شهر شرق به  شادگان، بندر شوش؛ از  شهرهای  سمت جنور به  شهر،  آزادگان و از  ماه

شهر اهواز خرمشهر و آبادان محدود می ست که  20477گردد. مساحت  شکیل می 6923هکتار ا شهری ت دهد و همچنین هکتار آن را بافت 
متر از ســـطح دریا واقع  18ای با ارتفان باشـــد. این شـــهر در بخش جلگهپس از تهران، مشـــهد و تبریز می چهارمین شـــهر وســـیع ایران

 .(Goodarzi., & Hajipour, 2018)باشدمی
 

 
 : ترسیم: نگارندگان(1403منبع: )استانداری خوزستان،  محدوده موردمطالعه  -1 شکل

 

 هایافته ارائه و بحث
ــمیمهای از تکنیک SECAروش  ــد که هدف آن رتبهگیری چند معیاره میجدید تص ــت. تفاوت آن با بقیه بندی گزینهباش های پژوهش اس
و  شــدهمحاســبهدهند وزن معیارها با روش ثانویه دیگری اول بندی گزینه نیز انجام میی مشــابه که رتبههاروشدر  کهاین اســت  هاروش

 ؛ کهگیردصـورت می باهمها بندی گزینههم وزن معیار و هم رتبه SECAود اما در روش شـداده می هاروشورودی به این  عنوانبهسـپس 
شود شود؛ از حرفی ورودی این روش هم معیارهای کیفی و هم کمی را شامل میاین باعث ایجاد دقت بیشتر و نتایج بهتر در محاسبات می

ستفاده از روش دهد. در یری این روش را افزایش میپذانعطافکه این مورد نیز  های خرید تا از مکان 10بندی به رتبه SECAاین بخش با ا
پرداخته  معیار شامل ) کالبدی و عملکردی، ساختاری و فضایی، حبیعی، اجتماعی و فرهنگی و اقتصادی( 5بر اساس  اهواز شهر و گردشگری

 شود.می
 

 گام اول: تشکیل ماتریس تصمیم

باشد که سطرها ستونی می -باشد. ماتریس تصمیم این روش یک ماتریس سطریتشکیل ماتریس تصمیم می SECAاولین گام در روش 
 آورده شده است. 1دهند. ماتریس تصمیم در جدول معیار تشکیل می 5ها را گزینه پژوهش و ستون 10را 
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 ماتریس تصمیم -1جدول 

 C1 C2 C3 C4 C5 

A1 34.9869 2344.6 11.6 1.3822 2084 

A2 25.1198 2303.6 19.8 1.163 1396 

A3 23.3068 2199.2 20.5 1.4172 1218 

A4 27.1657 2160.9 18.4 1.4455 1761 

A5 27.9196 2156 16.8 1.132 1576 

A6 27.555 2148 17.2 1.758 1167 

A7 63.9444 1646 27.8 1.3822 7 

A8 52.4982 2000.6 12 2.4871 1356 

A9 36.4859 2196 26.9 1.3487 21 

A10 53.8738 1800.9 13.9 2.6267 1070 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 

 سازی ماتریس تصمیمگام دوم: نرمال

ـــازدر این بخش معیارها نرمال ماهیت مثبت و مابقی معیارها ماهیت منفی دارند.  C5و  C2ی می شـــوند. در این پژوهش معیارهای س
 آورده شده است. 2ماتریس نرمال در جدول 

 ماتریس نرمال -2جدول 

 C1 C2 C3 C4 C5 

A1 0.666 1.000 1.000 0.819 1.000 

A2 0.928 0.983 0.586 0.973 0.670 

A3 1.000 0.938 0.566 0.799 0.584 

A4 0.858 0.922 0.630 0.783 0.845 

A5 0.835 0.920 0.690 1.000 0.756 

A6 0.846 0.916 0.674 0.644 0.560 

A7 0.364 0.702 0.417 0.819 0.003 

A8 0.444 0.853 0.967 0.455 0.651 

A9 0.639 0.937 0.431 0.839 0.010 

A10 0.433 0.768 0.835 0.431 0.513 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 

  𝝅𝒋گام سوم: تعیین مقدار

سبه می ستگی یک معیار با دیگر معیارها محا ساس ابتدا باید در این بخش میزان اختاف همب ستگی بین معیارها  𝑟𝑗𝑙شود. بر این ا که همب
شوند که ها به صورت سطری جمع میشود سپس درایهکم می 1باشد را محاسبه کرد و سپس بر اساس مقدار همبستگی هر معیار از عدد می

 آورده شده است. 3دول نتایج در ج
 

 𝝅𝒋مقادیر -3جدول 

 C1 C2 C3 C4 C5 𝝅𝒋 

C1 0 0.232 1.208 0.442 0.548 2.429 

C2 0.232 0 0.835 0.526 0.431 2.023 

C3 1.208 0.835 0 1.509 0.289 3.841 



 

 7 ...یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهریگشکلبررسی معیارهای کالبدی مؤثر بر و همکاران:  گودرزی

  

 

 
 

 C1 C2 C3 C4 C5 𝝅𝒋 

C4 0.442 0.526 1.509 0 0.973 3.449 

C5 0.548 0.431 0.289 0.973 0 2.242 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 

  𝝅𝒋و jσگام چهارم: تعیین مقادیر نرمال 

سبه می πjو jσمقادیر نرمال در این بخش  شد که برای نرمال πjشود. مقدارمحا سبه  را بر جمع  πjسازی آن باید هر در مرحله قبل محا

شود. برای مقدار  πjکل  صل  سیم کرد تا مقادیر نرمال حا سبه که همان انحراف معیار می jσنیز باید ابتدا مقدار  jσنرمال ها تق شود را محا
 آورده شده است. 4شود. نتایج در جدول ها تقسیم می jσبر جمع کل  jσکرد. جهت نرمال سازی آن هر 

 
 نرمال  jσو  𝝅𝒋مقادیر -4جدول 

 σj نرمال 𝝅𝒋 نرمال 

C1 0.2180 0.1737 

C2 0.0903 0.1447 

C3 0.1937 0.2747 

C4 0.1853 0.2467 

C5 0.3128 0.1603 

 های پژوهش(منبع: )یافته
 

 سازی و حل آنگام پنجم: تشکیل مدل بهینه

ستفاده از مدل، در واقع یک مدل بهینه سط نرم افزار در این بخش با ا شکیل و تو گردد. در این مدل به حل می Lingoسازی  یرخطی ت
( Wمقادیر وزن معیارها ) که ها حاصل شده استمدل اجرا شده است و در هربار اجرا، وزن معیارها و امتیاز گزینه 6تا  0.1از  𝛽ازای مقادیر 

  آورده شده است. 𝛽به ازای مقادیر مختلف  6و  5( به ترتیب در جداول Aها )و امتیاز گزینه
 

 𝜷وزن معیارها به ازای مقادیر مختلف  -5جدول 

 
 

β 
0.1 0.2 0.3 0.4 0.5 1 2 3 4 5 6 

C1 0.0010 0.0042 0.0864 0.1244 0.1428 0.1716 0.1837 0.1877 0.1898 0.1910 0.1918 

C2 0.4386 0.3468 0.2888 0.2568 0.2332 0.1777 0.1476 0.1376 0.1325 0.1296 0.1275 

C3 0.2327 0.2826 0.2686 0.2531 0.2318 0.2232 0.2287 0.2305 0.2314 0.2320 0.2324 

C4 0.3267 0.3655 0.3552 0.3540 0.3588 0.3055 0.2607 0.2458 0.2384 0.2339 0.2309 

C5 0.0010 0.0010 0.0010 0.0118 0.0335 0.1220 0.1793 0.1984 0.2079 0.2136 0.2174 

 

 𝜷ها به ازای مقادیر مختلف امتیاز گزینه -6جدول 

 

 

β 
0.1 0.2 0.3 0.4 0.5 1 2 3 4 5 6 

A1 0.8924 0.8837 0.8791 0.8776 0.8778 0.8585 0.8432 0.8382 0.8356 0.8341 0.8331 

A2 0.9405 0.9325 0.9069 0.8944 0.8874 0.8874 0.8915 0.8928 0.8935 0.8939 0.8942 

A3 0.8057 0.7820 0.7937 0.7982 0.7989 0.7800 0.7646 0.7595 0.7569 0.7554 0.7544 

A4 0.8870 0.8666 0.8678 0.8685 0.8691 0.8437 0.8234 0.8166 0.8132 0.8112 0.8098 

A5 0.8085 0.7883 0.7886 0.7900 0.7927 0.7940 0.7934 0.7932 0.7931 0.7931 0.7930 

A6 0.7704 0.7476 0.7480 0.7456 0.7404 0.7234 0.7131 0.7096 0.7079 0.7068 0.7061 
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A7 0.6729 0.6621 0.6371 0.6210 0.6063 0.5308 0.4799 0.4629 0.4545 0.4494 0.4460 

A8 0.7489 0.7379 0.7067 0.6877 0.6715 0.6620 0.6639 0.6646 0.6649 0.6651 0.6652 

A9 0.7860 0.7560 0.7396 0.7263 0.7110 0.6299 0.5748 0.5564 0.5473 0.5418 0.5381 

A10 0.6729 0.6621 0.6371 0.6210 0.6063 0.5914 0.5882 0.5871 0.5866 0.5863 0.5861 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 
شکل شماتیک نیز در  صورت  شان وزن معیارها و امتیاز گزینه 3و  2های به  ست. همانطور که هم جداول و هم نمودارها ن شده ا ها آورده 

𝛽دهد از مقادیر می > شده 5 𝛽توان اند و تغییرات زیادی ندارند؛ پس مینمودارها همگرا  = شده در نظر گرفت که وزن  5 را مقدار همگرا 
 باشد.ها در این مقدار برای مساله ثابت میمعیارها و امتیاز گزینه

 

 
 𝜷تغییرات وزن معیارها به ازای مقادیر مختلف  -2شکل 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 

 

 
 𝜷ها به ازای مقادیر مختلف تغییرات امتیاز گزینه -3شکل 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 



 

 9 ...یری تصویر ذهنی زنان از فضای شهریگشکلبررسی معیارهای کالبدی مؤثر بر و همکاران:  گودرزی

  

 

 
 

𝛽مشخص شد در  SECAکه از نتایج روش  حورهمان = آورده شده  7است که در جدول  شدهمحاسبهها وزن معیارها و امتیاز گزینه 5
ساس در بین ست. بر این ا شگریتا از کانون 10 ا شهر های خرید و گرد سنتر مهزیار اهواز در  سیتی  رتبه اول، بازار امام خمینی رتبه دوم و ، 

  مرکز خرید برج رتبه سوم را کسب کرده است.
 

 هاوزن معیارها و امتیاز گزینه -7جدول

 رتبه گزینه امتیاز گزینه نام گزینه کد گزینه وزن معیار نام معیار کد معیار

C1 0.1910 کالبدی و عملکردی A1 2 0.8341 بازار امام خمینی 

C2 0.1296 ساختاری و فضایی A2 1 0.8939 سیتی سنتر مهزیار 

C3 0.2320 حبیعی A3 5 0.7554 مرکز خرید کارون 

C4 0.2339 اجتماعی و فرهنگی A4 3 0.8112 مرکز خرید برج 

C5 0.2136 اقتصادی A5 4 0.7931 بازار امام رضا 

   A6 6 0.7068 پل حبیعت 

   A7 10 0.4494 آبشار مصنوعی اهواز 

   A8 7 0.6651 پارک جزیره 

   A9  9 0.5418 معاصرموزه هنرهای 

   A10 8 0.5863 خانه مایار 

 های پژوهش(منبع: )یافته

 

 پیشنهادها ارائه و گیرینتیجه
شهری شهری دارند. حراحان و برنامه ریزان  سزایی بر حیات مدنی و اجتماعی زندگی  شهری مطلور برای زنان که نقش ب باید در  فضاهای 

خلق مکان های مطلور برای حضــور همه اقشــار از جمله زنان تاش کنند. اگر زنان به دلایل محدود کننده در فضــاهای شــهری حضــور 
شهر شت.   شهر تاثیر منفی خواهد دا سل آینده و پویایی  شود، در تربیت ن شند و نقش آن ها کمرنگ  شته با  مختلف گروههای منزلگاه ندا

ست مردم صاویری که گروه درک با تنها و ا  به توانددلپذیر می محیطی ،هاآنرابطه  و دارند ذهن در آن سیمای از شهر مختلف افراد و هات

 محیط آن بیرونی مظاهر تأثیر از حاصل تنها محیط هر تصویر که است این بیانگر نکته این باشند. خرسند در آن زندگی از همه که آید؛ وجود

 باید گیرد،یم قرار مردم مختلف گروههای مورداستفادهشهر  ازآنجاکه دارد. مؤثر سهمی آن ایجاد در نیز، ناظر تصور بلکهنیست،  ناظر ذهن بر

زنده و  یعنوان موجودشهر بهاست.  فراوان اهمیت حائز دارند، در ذهن جامعه اصلی یهاگروه آن، سیمای از که تصاویری درک پذیرفت که
ندیم ایپو ما فایافراد ا یو ذهن یروان یازهاین را در برآوردن ینقش مهم توا نابراین دین ندازه؛ ب با تصـــورات و ذهنیت  هرا محیط شـــهری 

ساس لذت می شهر اح ضور در اماکن مختلف  شد آن از ح شته با سایی معیارهایی که بر شهروندان تطابق دا شنا یری گشکلنمایند بنابراین 
شهروندان و  شهری  بالأخصذهنیت  شتر در اماکن  ستا هدف این دارند از اهمیت ویژه وآمدرفتزنان که بی ست. در همین را ای برخوردار ا

شهر اهواز بود. این پژوهش از نون کاربردی و ریگشکلبر  مؤثرتعیین معیارهای پژوهش  شهری مطلور در  ضای  صویر ذهنی زنان از ف ی ت
در گام اول گام را بررسی کردیم.  5در این روش استفاده شده است.  SECAش از مدل پیمایشی است. در این پژوه-روش پژوهش توصیفی

سوم  شوند. در گام  سازی می  شکیل دادیم. بعد در گام دوم معیارها نرمال  ستفاده از نظر خبرگان ت صمیم گیری با ا شکیل ماتریس ت تعیین ت
𝜋𝑗مقدار که  𝑟𝑗𝑙شود. بر این اساس ابتدا باید معیار با دیگر معیارها محاسبه می صورت می گیرد. در این بخش میزان اختاف همبستگی یک  

ها به صورت شود سپس درایهکم می 1باشد را محاسبه کرد و سپس بر اساس مقدار همبستگی هر معیار از عدد همبستگی بین معیارها می
شد در این بخش  𝜋𝑗و jσتعیین مقادیر نرمال شوند. در گام چهارم سطری جمع می سبه می πjو jσمقادیر نرمال می با در  πjشود. مقدارمحا

نرمال ها تقسیم کرد تا مقادیر نرمال حاصل شود. برای مقدار  πjرا بر جمع کل  πjسازی آن باید هر مرحله قبل محاسبه شد که برای نرمال

jσ  نیز باید ابتدا مقدارjσ سبه که همان انحراف معیار می سازی آن هر شود را محا شود. در ها تقسیم می jσبر جمع کل  jσکرد. جهت نرمال 
سازی  یرخطی تشکیل و با استفاده از مدل، در واقع یک مدل بهینهسازی و حل آن، در این بخش تشکیل مدل بهینهگام پنجم با استفاده از 
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مدل اجرا شــده اســت و در هربار اجرا، وزن معیارها و امتیاز  6تا  0.1از  𝛽گردد. در این مدل به ازای مقادیر حل می Lingoتوســط نرم افزار 
ستگزینه شده ا صل  ست.  𝛽( به ترتیب به ازای مقادیر مختلف Aها )( و امتیاز گزینهWمقادیر وزن معیارها ) که ها حا شده ا در این آورده 

شگریتا از مکان 10بندی به رتبهپژوهش  ساس ب اهواز شهر های خرید و گرد ضایی،  5ر ا ساختاری و ف شامل ) کالبدی و عملکردی،  معیار 
صادی( شد. حبیعی، اجتماعی و فرهنگی و اقت شان داد که  پرداخته  صویر ذهنی زنان از  10نتایج پژوهش ن شکل گیری ت عامل بر معیارهای 

شهر اهواز( تأثیرگذار بودند که از این معیارهای کانو شهری مطلور )مطالعه موردی؛ ضای  شگرینف شهر های خرید و گرد سیتی اهواز در   ،
ـــت. ـــب کرده اس های نتایج این پژوهش با یافته ســـنتر مهزیار رتبه اول، بازار امام خمینی رتبه دوم و مرکز خرید برج رتبه ســـوم را کس

 Vahidbafandeh & Imani؛ Shojaeivand et al., 2022؛ Hajiahmadi Hamedani, 2018؛ Rahimi et al., 2018هایپژوهش

Shamloo, 2033 ؛Meshkini et al., 2024 ؛Kullmann, 2018 ؛Filomena et al., 2019  وSonmez & Onder, 2019 .همسو است 
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