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Abstract
The present research was purposed to qualitatively study the female youths 
and adolescent’s attitude who were adherent to South Korean entertainment 
industry products. The statistical population subsumed the female youths 
and adolescents who were adherent to South Korean entertainment industry 
products in Tehran city. The sample until reaching theoretical saturation 
encompassed eleven female adolescents and youths aged 13 to 22 whom 
were selected via purposive sampling procedure. The research method 
was qualitative of contractual content analysis type and semi-structured 
interviews were used. The results of the research revealed that new media 
have become the cause of changes in identity building institutions and 
the media have changed the meaning-making factors of identity. The 
influence of the media in the formation of the identity and attitude of female 
youths and adolescents is significant in relation to the way their identity 
is influenced by the South Korean entertainment industry. Also, during 
exploratory interviews with the participants, 5 main themes and 24 sub-
themes were extracted. The extracted themes included distance from the 
Iranian self and identity, critical attitude about the cultural, social, economic, 
and gender situation in Iran, idealism, imitation and feeling close to South 
Korean entertainment industry artists, lifestyle change, and group identity 
formation. The findings of this study could provide useful information to 
media policymakers, mental health professionals, and sociologists to be 
effective in forming the identity and attitude of young Iranian females.
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Extended abstract
Introduction: Adolescent identity is formed by choosing a job, values and gender identity. 
Modeling positive role models in society plays an important role in the formation of their 
individual identity and mental health. Also, globalization and new technologies play an 
important role in changing the values and attitudes of adolescents and young people. 
Adolescence era is known for adolescent outbursts, which include emotional turmoil, 
conflict with family, and reckless behavior. South Korean culture is recognized as a global 
phenomenon. South Korean pop culture, especially K-drama and BTS, has influenced the 
lifestyle trends of adolescents and young people in countries like Iran. BTS, a popular 
Korean pop group, has a significant influence on adolescents and young adults through 
positive campaigns and music. K-drama has also grown in popularity in recent years and 
has become a favorite pastime in Asia. Considering the importance of the formation of 
identity during adolescence and the modeling of artists by adolescents and young people, 
as well as the formation and increase of the popularity of the South Korean entertainment 
industry among Iranian adolescents and young people, the present research was purposed 
to qualitatively study the female youths and adolescence’s attitude who were adherent to 
South Korean entertainment industry products.

 Method: The statistical population subsumed the female youths and adolescents who 
were adherent to South Korean entertainment industry products in Tehran city. The 
sample until reaching theoretical saturation encompassed eleven female adolescents 
and youths aged 13 to 22 who were selected via a purposive sampling procedure. The 
research method was qualitative of contractual content analysis type and semi-structured 
interviews were used to gather the data. 

Results: The results of the research revealed that new media have become the cause 
of changes in identity building institutions and the media have changed the meaning-
making factors of identity. The influence of the media in the formation of the identity and 
attitude of the youths and adolescents is significant in relation to the way their identity 
is influenced by the South Korean entertainment industry. Also, during exploratory 
interviews with the participants, 5 main themes and 24 sub-themes were extracted. The 
extracted themes included distance from the Iranian self and identity, critical attitude 
about the cultural, social, economic, and gender situation in Iran, idealism, imitation and 
feeling close to South Korean entertainment industry artists, lifestyle change, and group 
identity formation. 

Conclusions: In general, this study showed that the entertainment industry of South Korea 
has a significant effect on the attitude, identity and lifestyle of Iranian adolescents and 
young individuals. Five main themes have been identified, which were further explained. 
The first theme of this study was "distance from self and Iranian identity". The participants 
expressed that they were dissatisfied with their Iranian identity and tended to emigrate. 
They had a critical attitude towards the cultural, social, economic, and gender situation 
in Iran, and on the other hand, they had an idealistic view of South Korean people with a 
positive mental image. This view has led to feelings of despair, anger, regret, and despair in 
these people. The second theme was "a critical attitude about the cultural, social, economic 
and gender situation in Iran". Participants had a negative attitude towards the country's 
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situation, especially in the area of injustice, while they were less critical of South Korea. 
This issue may be related to the bias of the participants towards the country of South 
Korea, which is taken from the media space. The third theme was "aspiration, being a role 
model, and feeling close to the Korean entertainment industry". The participants were 
very interested in Korean artists and movies, and the industry influenced their dreams and 
lifestyles. The fourth theme was about the "lifestyle change" of Iranian female youths and 
adolescents. They spend a lot of time and money on Korean products and even use Korean 
identity in cyberspace. This industry affects their lifestyle, value system and dreams. The 
fifth topic was "group identity formation" with subtopics such as group polls to support 
South Korean entertainment products, group confrontation with critics of popular groups, 
and the role of friend groups in introducing adolescents to South Korean entertainment 
products. Analyzing these effects can help to understand the depth of cultural and social 
changes in Iranian society. The findings of this study could provide useful information 
to media policymakers, mental health professionals, and sociologists to be effective in 
forming the identity and attitude of young Iranian females.
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چکیده
              هـدف پژوهـش حاضـر، مطالعـه کیفی نگـرش نوجوانـان و جوانان دختر طرفـدار محصولات 
سـرگرمی کره جنوبی بود.جامعـه آمـاری تمامی دختـران طرفـدار صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی در 
شـهر تهـران بـود. نمونه آماری تا رسـیدن به اشـباع نظری ۱۱ دختر نوجـوان و جوان ۱۳ تا 22 سـاله  
بـود کـه به روش نمونـه گیری هدفمنـد انتخاب شـدند. روش پژوهش کیفـی از نوع تحلیـل محتوای 
قـراردادی بـود و مصاحبه هـای نیمه سـاختارمند مـورد اسـتفاده قـرار گرفـت. نتایـج یافته هـای به 
دسـت آمـده از ایـن مطالعـه  نشـان داد رسـانه های نویـن عامـل تغییـرات در نهاد های هویت سـاز 
شـده اند و رسـانه ها عوامـل معناسـاز هویتـی را دسـتخوش تغییـر نموده انـد و تأثیـر رسـانه ها در 
شـکل گیـری هویـت و نگـرش دختـران جـوان و نوجـوان در رابطـه بـا نحـوه تاثیر پذیـری هویت 
آنـان از صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی قابـل توجـه اسـت. هم چنیـن طـی مصاحبه های اکتشـافی 
بـا شـرکت کنندگان 5 مضمـون اصلی و 24مضمون فرعی اسـتخراج شـد. مضامین اسـتخراج شـده  
شـامل دوری از خویشـتن و هویـت ایرانی،  نگـرش منتقدانه در مـورد وضعیت فرهنگـی، اجتماعی، 
اقتصـادی و جنسـیتی در ایـران، آرمانـی پنداری، سرمشـق گیری و احسـاس نزدیکی بـه هنرمندان 
صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی ، تغییر سـبک زندگی و شـکل گیـری هویـت گروهی بـود. یافته های 
ایـن مطالعـه می تواند اطاعـات مفیدی در اختیار سیاسـت گذاران رسـانه، متخصصان سـامت روان 
و جامعـه شناسـان قـرار دهد تا در شـکل گیـری هویت  و نگـرش دختران نوجـوان و جـوان ایرانی 

موثر باشـد.

کلیدواژگان: نگرش، نوجوانان وجوانان، محصولات صنعت سرگرمی کره جنوبی، مطالعه کیفی.
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مقدمه
جسـتجوی هویـت (identity) کـه به زعـم  یکـی از روان شناسـان  بـه نـام اریکسـون (Ericsson) عبارت اسـت از مفهوم 
جامـع و منسـجمی از خویشـتن و از اهـداف، ارزش ها و باورهایی تشـکیل شـده که فرد قویـا بدان ها پایبند اسـت، در دوران 
نوجوانـی بـه کانـون اصلـی توجـه فرد تبدیل می شـود. اریکسـون هویـت را به منزلـه پروژه ای مشـترک بین شـخص جوان 
و بافـت او توصیـف کـرده اسـت و سـه سـطح متمایـز هویـت یعنـی هویـت شـخصی، هویـت مـن (ego identity) و هویت 
اجتماعـی (social identity)  را مشـخص سـاخته اسـت(Erikson, 1968).  هویـت شـخصی، بنیادی ترین بعد اسـت. هویت 
مـن مبیـن درونی ترین و ناهشـیارترین فرایندهایی اسـت که در زیربنای احسـاس خود قـرار دارند ، هویـت اجتماعی مبین 
احسـاس وحـدت درونـی بـا آرمان هـا و هویت یک گـروه اسـت، و مقدمتـا بـه همسان سـازی های گروهی اطلاق می شـود.

(Schwartz & Pantin, 2006) هویـت زمانـی شـکل می گیـرد کـه نوجـوان موفـق بـه حل سـه مسـئله عمده شـود: انتخاب 

یـک شـغل، انتخـاب ارزش هایـی کـه بـه آن هـا پایبنـد باشـد و بـا آن هـا زندگـی کنـد، و دسـتیابی بـه یک هویت جنسـی 
رضایت بخـش. بسـیاری از نوجوانـان در پـی تعهداتـی برمی آینـد که بتواننـد بدان ها وفـادار بماننـد. این تعهـدات نوجوانی 
می تواننـد مسـیر زندگـی فـرد در آینـده را تعییـن کننـد. میـزان پایبنـدی نوجوانـان بـه تعهداتشـان، بـر توانایـی آن ها بر 
حل وفصـل بحـران (crisis) هویـت تأثیرگذار اسـت. در پژوهشـی با عنـوان  "کنـش وری خانوادگی، هویت شـخصی و رفتار 
مشـکل آفریـن در نوجوانـی" بـه ایـن نتیجه رسـیدند که کنـش وری ضعیـف خانوادگـی هم سـردرگمی هویت و هـم رفتار 
مشـکل آفریـن را در اوایـل نوجوانی تشـدید می کنـد و خانواده های واجـد کنش وری مناسـب به حفاظت نوجوانان شـان در 
مقابـل سـردرگمی هویت و رفتـار مشـکل آفرین کمـک می کنند. هم چنین نتایج مبین آن اســت که احســاس ســردرگم 
هویت شـخصی ممکن اسـت موجــب اختلال تصمیم گیری های منطــقی نوجوان شـود و بدین ترتیب عاملی در اشتــغال 
او بـه رفتارمشـکل آفریـن باشـد (Majdabadi Farahani & et al., 2011). نوجوانانـی کـه بـا موفقیـت بـه حل وفصـل ایـن 
بحـران نائـل می شـوند بـه ویژگـی «وفـاداری» (fidelity)؛ یعنـی صداقـت، پایبنـدی یـا احسـاس تعلـق دائمی بـه یک فرد 
موردعلاقـه یـا دوسـتان و یاران دسـت می یابنـد. وفـاداری را می تـوان به عنوان همانندسـازی بـا مجموعـه ای از ارزش ها یا 
بـا یـک ایدئولـوژی، یـک مذهـب، یک جنبش سیاسـی، یـک فعالیت یا هـدف خلاقانه، یـا یک گـروه قومی نیـز تعریف کرد 

 .(Papalia & et al., 2008, Translated by Avadisyans & et al., 2012, Ejtehadi & Keshafinia, 2019)

الگوهـا  و الگوبـرداری  در هـر جامعـه ای به عنوان یک فرآینـد مهم در جامعه پذیری مطرح اسـت. از طریـق این فرآیند، 
شـخص در طـول حیـات خویـش تمام یا قسـمتی از عناصـر اجتماعـی - فرهنگی محیط خـود را می گیرد، درونی می سـازد 
و سـاخت شـخصیت خـود را تحت تاثیـر تجـارب و عوامـل اجتماعـی معنـی دار یگانه می سـازد تا خـود را با محیـط تطبیق 
دهـد. Bandura(1977) اصطـلاح الگوبـرداری را شـامل یک دسـته دگرگونی هـای رفتاری، شـناختی و عاطفـی می داند که 
 ،(self identity) از راه مشـاهده یـک یـا چنـد الگـو حاصل می شـود. اهمیت نقـش الگوهـای مثبت در رشـد هویـت فـردی
سـلامت روانـی (mental health) و پیشـرفت و ترقـی در جنبه هـای مختلـف زندگـی را می تـوان در برخـی از پژوهش هـا 
یافـت.  افـراد در مواجهـه بـا الگوهـای مختلف بـه یک انـدازه متاثر نمی گردنـد، همه از یک الگـو تبعیت نمی کننـد و برخی 
community stan-) و برخـی در تضاد با اسـتانداردهای جامعـه (society values (الگوهـای متناسـب بـا ارزش هـای جامعـه 

 ،(sexuality) انتخـاب می کننـد، هم چنیـن، فراینـد الگوبرداری افراد بـا توجه به دوران های مختلف رشـد، جنسـیت (dards

.(Arab Moghadam & et al., 2014) عوامـل جمعیت شـناختی و بسـیاری عوامل دیگـر متفـاوت می باشـد
جهانی شـدن و فناوری هـای جدیـد ارتباطـی، پدیده هایـی هسـتند کـه تنها فرهنـگ مـادی و ابـزاری را تحت تأثیر قرار 
نمی دهنـد، بلکـه تغییراتـی در ارزش هـا (values) و نگرش هـا (attitudes) ایجـاد می کنند که باعث تفاوت نسـلی می شـود. 
در پژوهشـی بـا عنـوان "ارائه الگوی سـواد رسـانه ای بـرای دختران نوجـوان کاربر اینسـتاگرام" بیـان می دارند کـه به طور 
کلـی فضـای مجـازی و در پـی آن، شـبکه های اجتماعـی ماننـد اینسـتاگرام، بـا دادن خودمختـاری بـه تـک تـک کاربران، 
امـکان تولیـد محتواهـا را بـه شـدت افزایـش داده انـد؛ این پدیـده، موجـب انفجار اطلاعـات گوناگـون در این عرصه شـده 
اسـت. افـزون بـر این، بـا توجه به فرهنگ شـهرت و شـکل گیـری انـواع سـلبریتی های اینسـتاگرامی و فراوان بـودن آن ها، 

.(Mehraban & Shah Ghasemi, 2021) افـراد کم سـن و سـال، به ویـژه نوجوانان، تحـت تأثیـر قـرار می گیرنـد
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نوجوانـان دربـاره جهـان اجتماعی خــود متفاوت اندیشـیده و با معیارهای متفاوتی نسـبت به نسـل قبـل آن را ارزیابی 
 Soroush  & et al.,) می کننـد و خواسـته های متفاوتـی دارنـد و در مجمـوع سـبک زندگـی متفاوتـی را دنبـال می کننـد
2017). سـال های نوجوانـی را زمـان طغیـان نوجوانـی (adolescent rebellion) نامیـده انـد، بدیـن معنـی کـه نوجـوان 

دسـتخوش آشـفتگی هیجانـی، تعارض بـا خانـواده، بیگانگی از جامعه بزرگسـال، ارتکاب بـه رفتارهای بی پـروا، و رد کردن 
ارزش هـای بزرگسـالان می شـود. یکـی از منابـع مهـم حمایت هیجانـی در خـلال دوره انتقالـی پیچیده نوجوانی معاشـرت 
روزافـزون نوجوانـان بـا همسـالان اسـت. نوجوانـان، معمـولاً دوسـتانی را انتخاب می کنند که شـبیه خودشـان هسـتند، و 
 Papalia &) پـس از دوسـتی نیـز از طریـق تاثیری کـه بر یک دیگـر می گذارند بیـش از پیش بـه یک دیگر شـبیه می شـوند

.(et al., 2008, Translated by Avadisyans & et al., 2012

در دهـه 2000، فرهنـگ کـره جنوبـی به شـدت وجـود خـود را در سراسـر جهان نشـان داد. ایـن غیرقابل انکار اسـت 
کـه فرهنـگ کـره جنوبـی بـه یکـی از فرهنگ هایـی تبدیـل شـده اسـت که مـورد پسـند و پذیـرش بسـیاری از مـردم در 
سراسـر جهـان قـرار گرفتـه اسـت. به عبـارت دیگـر فرهنگ کـره جنوبـی، فرهنگ عامه نسـل کنونی اسـت. پدیـده ای که 
رخ می دهـد شـکلی از مـوج کـره جنوبـی یا هالیـو (Hallyu) اسـت. اصطلاح هالیـو بـرای اولیـن بـار از افـکار یـک روزنامـه 
نـگار پکنـی در سـال 1999 پدیـدار شـد. ایـن فـرض زمانـی آغـاز شـد کـه او احسـاس کـرد که وجـود محصـولات صنعت 
سـرگرمی کره جنوبـی (Korean Entertainment Industry Products) بـه طـور فزاینـده ای وارد چیـن می شـود. سـپس از 
 country) ایـن پدیـده بـه عنـوان موج کـره ای یاد می شـود. این پدیـده به دلیـل تاثیر خـاص محصولات کشـور جینسـنگ
Suryani, 2014, Fortuna-) در قالـب فیلـم، موسـیقی، غـذا، مـد یـا رسـانه های تلویزیونی بـه وجـود می آیـد (of Ginseng

ta & Utami, 2021)  . فرهنـگ پـاپ کـره جنوبـی (K-drama) به عنـوان یـک پدیـده جهانـی شـکوفا شـده اسـت و باعـث 

ایجـاد مـوج کره ای شـده اسـت. این موج کـره ای به کشـورهای آسـیای جنوب شـرقی از جملـه کشـورهای دارای اکثریت 
مسـلمان ماننـد مالـزی و اندونـزی نیـز رسـیده اسـت(Bangun, 2019, Cho, 2011). در ایران نیز مشـخص شـده اسـت که 
کنش هـای سـلبریتی ها بـر سـبک زندگـی کاربـران ایرانـی (الگـوی مصـرف، نوع پوشـش، اوقـات فراغـت، مدیریـت بدن و 
روابـط میـان فـردی) تاثیرگذار اسـت و در مجمـوع 25 درصد از واریانـس مربوط به تغییرات سـبک زندگی کاربـران ایرانی 
اینسـتاگرام، از طریـق کنش هـای سـلبریتی ها تبییـن می شـود(Abbasi & Jafari, 2020). در پژوهـش Duffett (2018) بـا 
عنـوان "فهمیـدن کـدام طرفـدار"؛ بیان می کند کـه طرفداران سـلبریتی ها به عنوان بخشـی از گروهی شـناخته می شـوند 
کـه اهـداف، ارزش هـا و احساسـات مشـترک دارنـد و در اطراف افراد مشـهور سـازماندهی می شـوند. طرفـداران دختر بیان 
می دارنـد کـه از طریـق موسـیقی به سـلبریتی ها نزدیک شـدند، زیـرا هویت خود را بـه عنوان افـراد پیرامون آن ها سـاخته 
بودنـد. Rabiei (2008) در پژوهـش خـود بـا عنـوان "رسـانه های نویـن و بحـران هویـت" نشـان می دهـد بـر اسـاس یـک 
تقسـیم بنـدی نسـلی, نسـل سـوم بیشـترین کاربـران اینترنتـی در ایـران بـوده و بیش از نسـل های دیگـر در معـرض آثار 
ناشـی از اینترنـت هسـتند. همچنیـن بیـان می کنـد کـه رسـانه های نویـن, عامـل تغییـرات در نهادهای هویت سـاز شـده 
انـد و فضـای مجـازی عوامـل معناسـاز هویتـی را دسـتخوش تغییـر نمـوده اسـت. در پژوهشـی با عنـوان "بررسـی جامعه 
شـناختی مخاطبـان فرهنـگ سـلبریتی در اینسـتاگرام فارسـی" نشـان می دهنـد کـه تفـاوت معنـادار بین گرایـش زنان و 
مـردان بـه فرهنگ سـلبریتی، بیشـتر بـودن فراوانی زنـان در مخاطبان دارای گرایش «بسـیار زیاد» و بیشـتر بـودن فراوانی 
مـردان در گرایـش « بسـیار کـم»، گـواه ایـن اسـت کـه عمـده مخاطبـان این فرهنـگ در ایـران، زنـان هسـتند. هم چنین 
نتایـج اسـتنباطی ایـن پژوهـش نشـان می دهد کـه هر چـه گرایش افراد بـه مذهب کمتـر باشـد، گرایش آن ها بـه فرهنگ 
سـلبریتی بیشـتر اسـت. هم چنیـن نتایـج نشـان می دهـد که بیـن متغیرهـای گرایش به رسـانه و مصـرف گرایی بـا متغیر 

  (Ejtehadi &  Keshafinia, 2019 ).گرایـش بـه فرهنگ سـلبریتی رابطـه مسـتقیم وجـود دارد
در نظریـه Ericsson هـر بحـران روانی اجتماعی یا سـن مرحله ای از گسـترة زندگی را تعیین می کند. هـر بحران، نوعی 
چالـش اسـت کـه فـرد بایـد آن را حل کنـد. بحران ها هنجـاری (normative) هسـتند بـه این معنا کـه جـزء اجتناب ناپذیر 
زنده بـودن و رشـدکردن محسـوب می شـوند. Ericsson هـر بحـران را بـه منزلـه یک پیوسـتار بـا قطب های مثبـت و منفی 
توصیـف می کنـد. از نظـر او هـر بحـران بـر پایـه بحران هـای قبلـی بنـا می شـود. حـل موفقیت آمیـز هـر چالـش بـه حـل 
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موفقیت آمیـز چالش هایـی کـه پیـش از آن بوده انـد، بسـتگی دارد. بدیـن ترتیـب Ericsson بـر ایـن بـاور اسـت کـه حـل 
موفقیت آمیـز بحـران مرحلـه پنجـم، یعنـی هویـت در برابـر پراکندگی هویت، بسـته به این اسـت که فـرد بحران های قبلی 
دوره کودکـی را چگونـه حـل کـرده باشـد. بدون احسـاس اعتمـاد، اسـتقلال عمل، ابتکار و تسـلط، اسـتقرار یک احسـاس 
منسـجم هویـت دشـوار اسـت (Steinberg, 2005). از نظر Ericsson هویت شـخصی بیانگـر اهداف، ارزش هـا و باورهای فرد 
اسـت. در نظریـه هویـت Ericsson انسـجام هویـت  و سـردرگمی هویت بـه منزلـه دو پیامد بالقـوة فرایند تحـول هویت در 

.(Schwartz & et al., 2009) نظـر گرفته شـده اسـت
بـا توجـه بـه اهمیـت شـکل گیری هویـت در دوران نوجوانـی و الگوبـرداری دختـران نوجـوان و جـوان از هنرمنـدان، و 
هم چنیـن شـکل گیری و افزایـش طرفـداری صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی در میـان نوجوانـان و جوانـان ایرانـی،  هـدف 

پژوهـش حاضـر، مطالعـه کیفـی نگـرش نوجوانـان و جوانـان دختـر طرفـدار محصـولات سـرگرمی کره جنوبی بـود.

روش 
طرح پژوهش، جامعه آماری و روش نمونه گیری

روش پژوهـش کیفـی از نـوع تحلیـل محتـوای قـراردادی و بـا اسـتفاده از مصاحبه هـای نیمه سـاختارمند بـود. جامعه 
آمـاری دختـران طرفـدار صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی در شـهر تهـران بـود.  نمونـه آمـاری تـا رسـیدن به اشـباع نظری 
11 دختـر نوجـوان و جـوان 13 تـا 22 سـاله  بـود کـه بـه روش نمونـه گیـری هدفمنـد انتخـاب شـدند به این صـورت که 
بـا اسـتفاده از اعـلام در گروه هـای مختلـف طرفـدار محصـولات صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی و داشـتن ملاک هـای ورود 
بـه پژوهـش حاضـر و داوطلـب شـرکت در پژوهـش و آمادگـی شـرکت بـرای انجـام مصاحبـه ای نیمه سـاختارمند بودنـد. 
ملاک هـای ورود بـه پژوهـش حاضـر شـامل:  شـرکت کنندگان نوجـوان و جوانـان  با فاصله سـنی 13 تا 22 باشـند؛  دختر 

باشـند؛ مایـل بـه شـرکت  در پژوهـش باشـند؛ و طرفـدار صنعـت سـرگرمی کره جنوبی باشـند. 

روش اجرا
در ابتـدا و  قبـل از مصاحبـه، به شـرکت کنندگان راجع به هـدف پژوهش و رعایـت رازداری اطلاعاتی داده شـد و اجازه 
ضبـط مصاحبـه کسـب شـد. هم چنیـن به منظـور حفـظ رازداری و عدم افشـای هویـت افـراد شـرکت کننده در پژوهش از 
نـام مسـتعار در زمـان تبدیـل صـوت مصاحبه به متن اسـتفاده شـد؛ بعد از ضبـط مصاحبه هـا و پیاده سـازی مصاحبه ها در 
قالـب متـن، متـن مصاحبه هـا کدگـذاری شـدند. مصاحبه بـا هر نفر حدود 2 سـاعت طول کشـید. برای رسـیدن بـه معیار 
قابلیـت اعتمـاد یافته هـا از سـه فن مرسـوم اسـتفاده شـد (Silverman, 2005). فـن اول، کنتـرل و اعتباریابی توسـط اعضا 
اسـت  کـه دراین قسـمت از شـرکت کنندگان خواسـته شـد یافته های کلـی را ارزیابی کـرده و درباره صحـت آن نظر دهند. 
در فـن دوم، مقایسـه های تحلیلـی انجـام شـد در ایـن روش به داده های خام رجوع شـد تا سـاخت بندی نظریه بـا داده های 
خـام مقایسـه و ارزیابـی شـود. و فـن سـوم ، فـن ممیزی اسـت که در ایـن زمینه سـه متخصص در حـوزه تحلیـل محتوای 

قـراردادی بـر مراحل مختلـف کدگذاری و مفهوم سـازی و اسـتخراج مقولات نظارت داشـتند.

یافته ها
  پـس از دسـتیابی بـه اشـباع داده هـا در فرآینـد مصاحبـه و تجزیه و تحلیـل تجربه هـای شـرکت کنندگان در پژوهش، 
در تحلیـل نهائـی داده هـا، 5 مضمـون اصلـی، 24 مضمـون فرعـی و 128 مفهوم شناسـایی شـد. یافته ها در جدول شـماره 

1 ارائه شـده اسـت.

مطالعه کیفی نگرش نوجوانان و جوانان دختر طرفدار محصولات سرگرمی کره جنوبی
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Table 1. 
Themes and sub-themes extracted from data analysis

مفاهیم مضامین فرعی مضامین اصلی

بیـزاری از ایرانـی بـودن بـه دلیـل عـدم شـباهت بـه ایده آل های کـره جنوبی؛ 
کـم رنگ شـدن شـور وطن پرسـتی و مقصـر دانسـتن دولـت و مردم.

انزجار و نارضایتی از هویت 
ایرانی خویشتن

نی
یرا

ت ا
وی

و ه
ن 

شت
وی

 خ
 از

ری
دو

افزایـش علاقـه و اقـدام بـه مهاجرت؛ شـکل گیری رویـای مهاجرت در سـنین 
نوجوانـی؛ داشـتن رویای کـره ای بودن.

تمایل به مهاجرت و دوری 
از ایران

ایجـاد نـگاه بدبین و انتقادی نسـبت به مـردم ایران )زود قضاوت کـردن، اظهارنظر 
بـدون اطلاعـات و افزایـش دورویـی و خشـونت بـالا در مـردم ایـران(؛ اعتقـاد به 
درسـتی بـی چـون و چرا رفتـار مورد قبـول جامعه کـره جنوبی؛ عـدم توانایی به 
سـازگاری رفتـاری و اعتقـادی در جامعه ایرانی؛ جدا دانسـتن خود از مـردم ایران.

نگرش منفی نسبت به 
ویژگی های رفتاری و 

شخصیتی مردم ایران و 
مقایسه آن با مردم کره 

جنوبی
نـگاه ناامیدانـه به اصلاح سیاسـی و فرهنگی ؛ نگرش بسـیار مثبـت به وضعیت 
کـره جنوبـی در مقایسـه بـا ایـران؛ تجربـه حسـرت، خشـم و ناامیـدی حاصل 
از مقایسـه امکانـات نشـان داده شـده در سـریال های کـره جنوبـی بـا امکانات 
فعلـی خـود؛ ایجـاد حال بـد تحت تأثیر اخبـار مرتبط بـا صنعت سـرگرمی کره 
جنوبـی )خودکشـی سـلبریتی های کـره ای(؛ خـود کم بینـی در برابـر فرهنگ 

و جامعـه کـره جنوبی.

احساس یاس، حسرت، 
خشم  و ناامیدی از وضعیت 

کشور

نـگاه بد بینانـه و انتقادی نسـبت به پسـران ایرانی )عـدم احترام به زن ها و داشـتن 
نگاه ابزاری به آن ها، اسـتقلال نـدادن و عدم احترام به زن ها، خیانتکاری عمومی در 
پسـران ایرانـی( و عـدم میـل بـه ایجـاد رابطه با فـرد ایرانـی و احسـاس رضایت از 
این نگرش؛ نگرش تحقیرآمیز نسـبت به پسـران ایرانی در مقایسـه با پسـران کره 
جنوبـی از لحـاظ اخلاقـی و رفتـاری؛ ایجاد نگاه بی نقـض و ایده آل گرایانه نسـبت 
بـه پسـران کره جنوبـی )خانواده دوسـت و احترام بـه زن ها(؛ تغییـر معیارها برای 
روابـط بـه معیارهای منطبق با پسـران کـره جنوبی؛ تلقی عنوان روشـن فکر بودن 
بـه کسـی کـه معیارهای خود را برای ازدواج بر اسـاس پسـران کـره جنوبی ترتیب 

می دهـد؛ ناراحتـی از احتمـال کم رابطه با پسـر کـره جنوبی.

نگرش منفی نسبت به 
رابطه با پسران ایرانی و 
تمایل به رابطه با پسران 

کره جنوبی

کـم انگاشـتن فرهنـگ ایرانـی؛ انتقاد به سـطوح مختلف کشـور )فرهنـگ، جامعه 
و سیاسـت ایـران( تحت تأثیـر مقایسـه بـا فرهنگ کره جنوبی نشـان داده شـده در 
محتویـات صنعت سـرگرمی کره جنوبی؛ انتقاد به فرهنگ مردم ایران و مقایسـه آن 
بـا فرهنـگ مـردم کره جنوبـی تحت تأثیر تصاویر نشـان داده شـده در سـریال های 
کـره جنوبی و رفتار سـلبریتی های کره جنوبی )خشـن بودن ایرانی هـا و رفتارهای 
مسـالمت آمیز کره ای هـا  - منتقـد بـودن به اختافـات در حین طـاق بین زوجین 
در ایـران و طرفـداری از روراسـت بـودن زوجین در ارتباط با خیانت - روراسـتی 
و واضـح رفتارکـردن کره ای هـا و دورو بـودن ایرانی هـا - توجـه بـه عواطـف و 
احساسـات انسـانی در کره ای هـا و بی توجهـی بـه ایـن مـوارد در میـان ایرانی ها(؛ 
تلقـی کـردن مردم کـره جنوبی به عنوان الگـوی کامل از  فرهنـگ در همه زمینه ها 
و تـاش بـرای شـبیه کـردن خود به آن هـا؛ افتخار بـه ایرانی بـودن و در عین حال 

نقـد مفاهیم غیرانسـانی مانند تبعیـض نژادی در جامعـه ایرانی.

انتقاد به مسائل فرهنگی 
ایران و تحسین فرهنگ 

کره جنوبی
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منتقـد بـودن به وضعیت طلاق و خیانـت در ایران هنگام مقایسـه با رفتارهای 
سـلبریتی های موردعلاقـه کـره ای؛ نـگاه نقادانـه و منفـی نسـبت به فسـاد در 
کشـور؛ تحسـین سیسـتم آموزشـی کـره جنوبی )آمـوزش درسـت رفتارکردن 

در مدرسـه به جـای آمـوزش دروس آکادمیک(.

انتقاد به وضعیت اجتماعی 
- اقتصادی - آموزشی در 

ایران
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نگـرش انتقـادی بـه وضعیت تبعیـض جنسـیتی و طبقاتی و مسـائل اقتصادی 
در جامعـه ایـران در مقایسـه بـا جامعه کـره جنوبـی؛ نگرش مثبت تـر به  کره 
جنوبـی در مقایسـه بـا ایـران بر اسـاس تصویـر ارائه شـده در رسـانه در زمینه 

برابـری جنسـیتی و طبقاتی.

انتقاد به نگاه جنسیتی و 
طبقاتی در ایران

نقد سیاسـت های صداوسـیما در سانسـور سـریال های خارجی؛ نگاه منفی نسبت 
بـه فیلـم و سـریال های ایرانـی در مقایسـه بـا فیلـم و سـریال های کـره ای؛ انتقاد 
موضوعـی به سـریال های ایرانـی )ناامید و غمگیـن بودن - نمایـش صرف دغدغه 
افـراد فقیـر - ایجـاد تصویر نادرسـت از قشـر ثروتمند بـه عنوان افـرادی متقلب، 
بی احسـاس  و غیراخلاقـی - نادیده انـگاری نیازهـای عاطفـی سـالمندان - ارائـه 
تصویـر ناقـص از احساسـات انسـانی(؛ نقـد آهنگ هـای ایرانـی به دلیل نداشـتن 
ایـده جدیـد و تمرکـز بـر شکسـت عشـقی، محتـوای غم انگیـز و ناراحت کننـده، 
پرداخـت صـرف بر روی عشـق و نپرداختن بـه مفاهیمی مانند موفقیـت؛ انتقاد از 
کـره: تبعیض نژادی، تأثیرپذیری زیاد مردم کره جنوبی از رسـانه و شـایعه پراکنی 
در مورد سـلبریتی ها منجر به خودکشـی این افراد می شـود، تصویر ارائه شـده از 

فیلم هـا بسـیار بهتـر از تصویر واقعی این کشـور اسـت.

انتقاد قوی  به محصولات  
و رسانه های داخلی در عین 

بی نقص دیدن و یا نقد 
محدود به محصولات کره 

جنوبی

نگـرش مثبـت به الگوهـای صنعت سـرگرمی و هنرمندان کـره جنوبی به مثابـه الگوهای مناسـب تربیتی، 
رفتـاری و اعتقـادی؛ شـخصیت پردازی قـوی در فیلم ها منجر به همانندسـازی نوجوان با شـخصیت های 
فیلـم می شـود؛ اهمیـت ارزش خـود واقعـی بـودن سـلبریتی ها؛ الگوگیـری از اهـداف گـروه سـلبریتی 
موردعاقه )خواننده شـدن(؛ همانندسـازی با پیگیری اهداف تحصیلی و شـغلی ؛ الگوبرداری چارچوب 
روابـط انسـانی و عشـق ورزی ؛ تأثیـر گـروه موردعاقـه در نوع پوشـش طرفـداران؛ تشـکیل معیارهای 
رابطـه عاشـقانه بـر اسـاس ایده آل های ایجاد شـده توسـط این صنعـت )مثل احتـرام زیاد و مبـادی آداب 
بـودن(؛ دنبال کـردن افـکار گـروه موردعاقـه )اشـتباه کردن باعـث قوی تـر شـدن فرد می شـود - انسـان 
نبایـد اجـازه بدهـد دیگران مانع موفقیت او شـوند - اعمال بد نتیجه بد دارد(؛ توجیه رفتارهای سـلبریتی 
موردعاقـه و فکرکـردن بـه رفتارهـای پرخطـر تحت تأثیـر این افـراد ،اعتقاد طرفـداران بـه اینکه مطالب 
مفیـدی از هنرمنـدان کـره ای یـاد می گیرند که در مدرسـه و خانواده چنین مطالبی آموزش داده نمی شـود؛ 
یادگیـری مفهـوم برنامه ریـزی، تـاش بـرای رسـیدن بـه اهـداف، سخت کوشـی، هدفمنـدی و پیگیری 
عایـق از طریـق الگوگیـری ؛ افزایـش درک از افـراد مختلـف بـه علـت تنـوع در طبقه هـای اجتماعـی 
مختلـف و افراد در سـنین مختلف نمایش داده شـده در سـریال های کره ای؛ تاش بـرای تغییر رفتارهای 
نادرسـت و در قـدم بزرگ تـر تغییـر فرهنگ حاکم در کشـور تحت تأثیر محتواهای صنعت سـرگرمی کره 
جنوبـی؛ ارتقـای فکری و فرهنگی طرفداران صنعت سـرگرمی کره ای تحت تأثیر فرهنـگ کره )اجتناب از 
مصرف گرایـی، دروغگویی بخشـش - مدیریت خشـم - احتـرام به عایق و سـایق یکدیگر - توجه به 
حق طلبـی و عدالت گرایـی - دوست داشـتن اعضـای خانـواده و دفـاع از آن ها در همه عرصه هـا - تأکید 
بـر بی اهمیتـی سـن، جنسـیت، نژاد و رنگ پوسـت و یکی بـودن همه انسـان ها - اهمیت دوست داشـتن 
خـود و زندگـی در صلـح و آرامش - گرایش به ارزش افزایش انتخاب های شـخصی و حریم خصوصی 
- تأکیـد زیـاد بـر ارزش هـای صداقت و راسـتی - متهم نکردن بـدون آگاهی - کمک رسـانی به هم نوع 
- اهمیـت عدالـت جنسـیتی و طبقاتـی و اهمیت کار و تاش فارغ از جنسـیت در تصویـر از یک جامعه 

ایـده آل - مهربانـی و خوش رفتاری .

الگو شدن هنرمندان کره ای 
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نگـرش مثبـت بـه الگوهـای صنعـت سـرگرمی و هنرمندان کـره جنوبـی به مثابه 
الگوهای مناسـب تربیتی، رفتاری و اعتقادی؛ طرح الگوهای صنعت سـرگرمی کره 
جنوبـی و امیدبخـش زندگـی؛ نگرش منجـی گونه و امیدبخش نسـبت به صنعت 
سـرگرمی کره جنوبـی در ایجـاد امیـد و انگیزه بـرای جـوان ایرانی؛ معرفـی گروه 

سـلبریتی موردعلاقـه با عناوینـی مثل گـروه ماورایی.

منجی و الهام بخش دیدن 
هنرمندان کره ای
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نگـرش بسـیار مثبـت و ایده آل گرایانـه بـه وضعیـت کـره جنوبـی در مقایسـه 
بـا ایـران و ایجـاد احسـاس حسـرت و ناامیـدی تحت تأثیـر آن؛ افـرادی کامل 
بـه یک رنگـی سـلبریتی های  اعتقـاد  باطنـی و ظاهـری؛  از لحـاظ اخلاقـی، 
کـره ای؛ معرفـی گـروه سـلبریتی موردعلاقـه بـا عناوینی مثـل گـروه ماورایی؛ 
اعتمـاد بـه محتواهای ارائه شـده توسـط صنعت سـرگرمی کره جنوبـی و تأیید 
آن هـا در هـر شـرایطی؛ اعتمـاد کامل بـه گفته هـا و رفتارهای گروه سـلبریتی 
موردعلاقـه؛ اعتقـاد بـه وجود شـایعه در مورد نحـوه رابطه میان اعضـای گروه.

نگرش کاملا مثبت و 
متعصبانه به فیلم ها و 
سلبریتی های کره ای

احسـاس نزدیکـی زیاد به گروه سـلبریتی موردعلاقه )احسـاس خانـواده بودن 
با سـلبریتی موردعلاقه(.

احساس صمیمت و نزدیکی 
با هنرمندان کره ای

وابسـتگی از کودکـی تحت تأثیـر سـریال های صداوسـیما به این صنعـت؛ خرید 
محصـولات طرفـداری صنعت سـرگرمی کره جنوبی و جمع آوری کلکسـیون این 
محصـولات از کودکـی؛ علاقه مندی شـدید بـه فرهنگ کره جنوبـی از کودکی.

علاقه به آثار کره ای
از دوران کودکی

انتقـاد بـه فرهنـگ کـره جنوبـی و کمپانی هـای تولیـد محصـولات صنعـت 
سـرگرمی کره جنوبـی؛ تحت فشـار بـودن هنرمنـدان کـره ای برای رسـیدن به 
اسـتانداردهای سـخت، زیبایی بـرای جذب مخاطب و حفظ جایـگاه معروفیت؛ 
احسـاس دلسـوزی نسـبت بـه هنرمنـدان صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی بـه 
علـت تحت فشـار بـودن بـرای نداشـتن رابطـه عاشـقانه از طـرف کمپانی هـا؛ 
تحت فشـار بـودن سـلبریتی های کـره ای از نظـرات اجتماعـی در مـورد ظاهر، 
هنـر، شـخصیت منجـر بـه افسـردگی و خودکشـی این سـلبریتی ها می شـود.

دلسوزی نسبت به 
هنرمندان کره ای و نقد 
صنعت سرگرمی کره 

جنوبی به دلیل تحت فشار 
قراردادن هنرمندان کره ای

خریـد محصـولات طرفـداری  صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی و جمـع آوری 
کلکسـیون ایـن محصـولات.

تهیه کلکسیون محصولات 
کره ای
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اثـر پیگیـری محصـولات صنعـت  زبـان کـره جنوبـی در  بـه  ایجـاد علاقـه 
سـرگرمی کره ای.

تمایل به یادگیری زبان 
کره ای

تغییـر آیکون هـای هویتـی فضـای مجـازی بـه عکس هایـی از سـلبریتی های 
کره ای.

نمایش تصاویر کره ای در 
فضای مجازی

؛ گـوش دادن مکـرر آهنگ هـای گـروه سـلبریتی موردعلاقه؛ نگرش نسـبت به 
زمان هـای گـوش دادن آهنـگ: باتوجه بـه محتـوای آهنگ ها نوعـی اتلاف زمان 
نیسـت؛ وابسـتگی و اعتیـاد بـه دنبال کـردن  سـریال ها؛ عـدم رضایـت والدین 
از اینکـه فرزنـدان وقـت زیـادی را بـا محصـولات کـره ای بگذراننـد؛ تمرکـز 
عمیـق بـر محتـوای آهنگ های گـروه سـلبریتی موردعلاقـه و مطالعـه ترجمه 
آهنگ هـای گـروه سـلبریتی موردعلاقـه؛ صـرف هزینـه زیـاد برای دسترسـی 
بـه سـریال ها؛ داشـتن اطلاعـات  زیـاد و کامـل و همـراه بـا جزئیـات از گـروه 
سـلبریتی موردعلاقـه )اخبـار، حواشـی، عکس هـا و...( و ردوبـدل اطلاعـات بـا 

طرفداران. سـایر 

صرف وقت زیاد برای 
پیگیری محصولات فرهنگی 

و جمع آوری اطلاعات از 
صنعت سرگرمی کره جنوبی
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پذیـرش بـالا نسـبت مولفه های فرهنـگ و هنرمنـدان کره جنوبـی؛ تغییر نگرش 
نسـبت بـه بـه اصـول مذهبـی؛ ارزش یافتـن مسـائل ظاهـری؛ پذیـرش  عقایـد 
مختلـف ،گرایـش بـه ارزش افزایـش انتخاب هـای شـخصی و حریـم خصوصـی؛ 
اعتقـاد بـه اینکـه تبعیـض جنسـیتی یـا طبقاتـی در سـریال های کـره ای تقبیح 
می شـود؛ بـاور بـه اینکـه “بـا تـلاش می توانی بـه هر چیـزی می خواهی برسـی”؛ 
نگـرش نقادانـه بـه تربیت دینـی )تربیت سـخت گیرانه دینی منجر به ولع بیشـتر 
نوجوانـان و جوانـان می شـود(؛ دیـدگاه اولیـه منفـی نسـبت به ظاهـر زنانـه گروه 
سـلبریتی موردعلاقه و سـپس  پذیرش آرایش مردانه کره ای به عنوان بخشـی از 
فرهنـگ کـره؛ جذاب بـودن ظاهر زنانه خواننده مـرد کـره ای و در عین حال عدم 

جذابیـت ظاهـر زنانه بـرای مـرد ایرانی.

تحول سیستم ارزشی
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ایجـاد افـکار مهاجـرت بـه کـره جنوبـی تحت تأثیـر مقایسـه بـا فرهنـگ کـره 
جنوبـی ارائـه شـده در محتویات صنعت سـرگرمی کره ای؛ همراه کـردن و راضی 
کـردن خانـواده بـرای مهاجـرت بـه کـره جنوبـی؛ تمایـل بـه مهاجرت بـه کره 
جنوبـی بـه دلیـل این تصور کـه در این کشـور به هنرمنـدان بها داده می شـود؛ 

ترسـیم پیشـرفت و برنامه ریـزی و آینـده شـغلی بـا مهاجـرت به کـره جنوبی.

آرزوی زندگی و کار در کره 
جنوبی

افزایـش امیـدواری از طریـق گـوش دادن بـه آهنگ هـای گـروه موسـیقی )بـه 
دلیـل  داشـتن محتـوای تـلاش، موفقیـت و هـدف(؛ ایجـاد انگیـزه تحصیلـی 
از طریـق موضوعـات انگیزشـی مثـل تـلاش بـدون وقفـه بـرای رسـیدن بـه 
هـدف؛ تجربـه شـادی و خنـده در تماشـای اولیـن کلیـپ از گـروه سـلبریتی 
موردعلاقـه ؛ ایجـاد حـال خـوب و امیـدواری حاصـل از آشـنایی بـا گـروه 
سـلبریتی موردعلاقـه، دیـدن برنامه هـای گـروه موسـیقی، دیدن سـریال های 
کـره ای و شـنیدن آهنگ هـا؛ تجربـه عشـق و علاقه نسـبت به گروه سـلبریتی 
موردعلاقـه؛ تجربـه هیجـان بـالا هنـگام هـم صحبتـی بـا همسـالان دربـاره 
محصـولات صنعـت سـرگرمی کره ای و توصیـف گـروه سـلبریتی موردعلاقـه؛ 
تجربـه هیجانـات مثبـت بـه علـت انجـام فعالیت های دسـته جمعی و داشـتن 
علایق مشـترک و گفتگوهای مشـترک با سـایر طرفداران؛ تسـکین اسـترس ها 
و حـال بـد از طریـق گـوش دادن بـه موسـیقی کره ای؛ داشـتن حـس خوب از 
بیـان احساسـات و علاقه منـدی خـود نسـبت بـه گـروه سـلبریتی موردعلاقه؛ 

تغییـر احساسـات فـرد همـگام بـا محتـوای سـریال های کـره ای.

آثار هنری کره ای به عنوان 
منبعی برای الهام بخشی 

و لذت

ایجـاد هویـت شـبکه ای و گروهـی ؛ انجام پویش هـای گروهی به همـراه بقیه 
طرفـداران بـرای تبلیـغ گروه سـلبریتی موردعاقه )شـرکت در نظرسـنجی ها، 
جمع کـردن رأی و...(؛ هشـتگ گذاری در توییتـر و پرداخـت پول بـرای تبلیغ 
؛ گفتگـو در گروه هـای تلگرامـی و شـرکت در نظرسـنجی مربوط بـه گروه ها 
بـا سـایر طرفـداران بـه دلیـل عایـق مشـترک؛ کمـک شـبکه دوسـتان بـه 
یکدیگـر بـرای دور نیفتـادن از عاقه منـدی بـه صنعـت سـرگرمی کره جنوبی 
در صـورت محـدود بـودن از طـرف والدیـن؛ رفتارهـای هماهنگ در شـبکه 
طرفـداری )شـروع هم زمـان سـریال دیـدن بـا باقـی طرفـداران(؛ تعامـات 
پنهانـی بـا دوسـتان بـرای جمـع آوری محصـولات صنعـت سـرگرمی کره ای؛ 
ردوبـدل اطاعـات با سـایر طرفـداران دربـاره گروه مـورد طرفـداری؛ ایجاد 

دوسـتی بـه دلیـل عاقه مشـترک بـه گروه های سـلبریتی کـره ای.

انجام پویش های گروهی 
در جهت طرفداری 
از محصولات صنعت 
سرگرمی کره جنوبی

هی
رو

ت گ
وی

ی ه
یر

ل گ
شک
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عصبانیـت جمعـی طرفـداران از افرادی که گـروه سـلبریتی موردعلاقه را مورد 
نقـد قـرار می دهنـد؛ تمسـخر ظاهـر و پوشـش گـروه سـلبریتی موردعلاقـه 
توسـط افـراد معـروف منجر بـه بلاک کـردن منتقد و ریـزش فالوورها توسـط 

طرفـداران آن گـروه می شـود )قـدرت هویت شـبکه ای(.

مقابله گروهی با افراد 
منتقد به گروه سلبریتی 

موردعلاقه

هی
رو

ت گ
وی

ی ه
یر

ل گ
شک

فشـار گـروه همسـالان در جذب شـدن گـروه سـلبریتی موردعلاقـه؛ آشـنایی 
بـا تولیـدات جدیـد صنعـت سـرگرمی کره ای و گـروه سـلبریتی موردعلاقـه از 
طریـق شـبکه دوسـتان؛ فراگیری طرفـداری گروه هـا در بین نوجوانـان؛ ایجاد 
گروه هـای طرفـداری صنعـت سـرگرمی کره ای در مـدارس؛ در تضـاد بـودن 
یادگیری هـای رسـمی با یادگیری هـای غیررسـمی نوجوانان و جوانـان از طریق 

دوسـتان و شـبکه های اجتماعـی.

نقش گروه دوستان 
در آشنایی نوجوانان 
با محصولات صنعت 

سرگرمی کره ای

  

مضامیـن اصلـی ایـن پژوهش شـامل «دوری از خویشـتن و هویـت ایرانی؛ نگـرش منتقدانه در مورد وضعیـت فرهنگی، 
اجتماعـی، اقتصـادی و جنسـیتی در ایـران؛ آرمانـی پنـداری و سرمشـق گیری و احسـاس نزدیکی به صنعت سـرگرمی کره 
جنوبـی؛ تغییـر سـبک زندگـی؛ شـکل گیری هویت گروهـی» بـود. در ادامـه به اختصـار مضامین اصلـی، مضامیـن فرعی و 

مفاهیم گزارش شـده اسـت :
مضمـون اول: ایـن مطالعـه «دوری از خویشـتن و هویـت ایرانـی» کـه شـامل مضامیـن فرعـی (انزجـار و نارضایتـی از 
هویـت ایرانـی خویشـتن؛ تمایـل بـه مهاجـرت و دوری از ایـران؛ نگـرش منفی نسـبت به ویژگی هـای رفتاری و شـخصیتی 
مـردم ایـران و مقایسـه آن بـا مـردم کـره جنوبـی؛ احسـاس یـاس، حسـرت، خشـم  و ناامیـدی از وضعیـت کشـور؛ نگرش 
منفـی  دختـران نسـبت بـه رابطـه بـا پسـران ایرانـی و تمایل بـه رابطه با پسـران کره جنوبـی) بود. بـه عنـوان نمونه برخی 

از نقل قول هـای شـرکت کنندگان در زیـر آمـده اسـت: 
- مـن یـه مدتـی سـر یـه مسـائلی یکـم حالـم گرفته بـود، کـره ای نبـودن هـم مزید بـر علت شـده بـود. هی بـا خودم 

می گفتـم چـرا مـن بایـد ایرانی باشـم. 
- مهاجـرت همـون هـدف منـه و می خـوام اگه بتونـم و تلاش هام نتیجه بده، واسـه 5 سـال دیگـه بتونم بورسـیه بگیرم 
و بـرای ادامـه تحصیـل بـه کـره جنوبی بـرم. تا دو سـال پیش بـه کانادا فکـر می کـردم، ولـی الان دارم به کـره جنوبی فکر 

می کنـم.  یعنـی هدفـم ایـن که بورسـیه بگیـرم و بـرای ادامه تحصیـل به کـره جنوبی برم. 
مضمـون دوم : ایـن مطالعـه «نگـرش منتقدانـه در مورد وضعیـت فرهنگی، اجتماعـی، اقتصادی و جنسـیتی در ایران» 
بـود کـه شـامل مضامیـن فرعـی (انتقـاد بـه مسـائل فرهنگـی ایـران و تحسـین فرهنـگ کـره جنوبـی؛ انتقاد بـه وضعیت 
اجتماعـی - اقتصـادی - آموزشـی در ایـران؛ انتقـاد بـه نـگاه جنسـیتی و طبقاتـی در ایـران؛ انتقـاد قـوی  به محصـولات  و 
رسـانه های داخلـی در عیـن بی نقـص دیـدن و یـا نقـد محـدود به محصـولات کـره جنوبی) بـود. به عنـوان مثـال تعدادی 

نقل قـول گزارش شـده اسـت:
- کره ای هـا دارن از سـنین کـم فرهنـگ سـازی می کنند. تو مدرسه هاشـون بـه جای اینکـه بیاند مثل مـا از کلاس اول 

ریاضـی نشونشـون بدند، میـان فرهنگ درسـت رفتارکردن نشونشـون می دند. 
- قبـول دارم کـه اونجـا هـم مشـکل و اینـا زیـاد هسـت، اونجـا هـم انقـدر کـه نشـون می دنـد گل و بلبـل نیسـت ولی 

احسـاس می کنـم اوضـاع خیلـی بهتـر از ایرانـه. اختـلاف طبقاتـی هـم دارنـد ولـی جای پیشـرفت هـم داره. 
- مثـلا اگـه بـه تـم سـریال های ایرانـی توجه کنی جدیـدا خیلی غـم انگیز هسـتن یا همش انـرژی منفی میـده به آدم، 

آدم همـش یاد بیچارگی هـاش میفته. 
مضمـون سـوم:  ایـن مطالعـه «آرمانـی پنـداری و سرمشـق گیری و احسـاس نزدیکی به صنعـت سـرگرمی کره ای» که 
شـامل مضامیـن فرعـی (الگـو شـدن هنرمنـدان کـره ای؛ منجـی و الهام بخـش دیـدن هنرمنـدان کـره ای؛ نگـرش مثبت و 

بهار 1403، 15)59(،90-75/ نشریه علمی روان شناسی فرهنگی زن 
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متعصبانـه بـه فیلم هـا و سـلبریتی های کـره ای؛ احسـاس صمیمـت و نزدیکی با هنرمنـدان کـره ای؛ علاقه به آثـار کره ای از 
دوران کودکـی؛ دلسـوزی نسـبت بـه هنرمنـدان کـره ای و نقد صنعـت سـرگرمی کره جنوبی به دلیل تحت فشـار قـراردادن 

هنرمنـدان کـره ای) بـود. به عنـوان مثـال چند نمونـه در زیر آمده اسـت:
- ولـی بـه قـول گـروه بی تـی اس اینکه آدم اشـتباه کنه باعث میشـه قوی تر بشـه. حداقلـش اینه که تو مسـیری رفتی 

که خواسـتی. من همیشـه این حرفشـون رو تو ذهنم دارم.
- امکان نداره اونا به طرفداراشون دروغ نمیگن. من به حرف هاشون اطمینان دارم. 

- خـب فکـر کنـم از بچگیـم کـره جنوبـی رو می شـناختم، به خاطـر سـریال هایی مثـل جومونـگ و دونـگ یـی کـه 

تلویزیـون نشـون مـی داد. 
   مضمـون چهـارم : ایـن مطالعـه «تغییر سـبک زندگـی» بود که شـامل مضامیـن فرعـی (تهیه کلکسـیون محصولات 
کـره ای؛ تمایـل بـه یادگیـری زبـان کـره ای؛ نمایـش تصاویـر کـره ای در فضـای مجـازی؛ صـرف وقت زیـاد بـرای پیگیری 
محصـولات فرهنگـی و جمـع آوری اطلاعـات از صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی؛ تحـول سیسـتم ارزشـی؛ آرزوی زندگـی 
و کار در کـره جنوبـی؛ آثـار هنـری کـره ای بـه عنـوان منبعـی بـرای الهام بخشـی و لـذت) اسـت. برخـی از نقل قول هـای 

شـرکت کنندگان  دختربـه عنـوان نمونـه در ذیـل آورده شـده اسـت: 
- زبـان کـره ای رو در حـد ارتباط گرفتـن سـاده بلدیـم. حـالا احتمـال داره تلفظـش رو درسـت بلـد نباشـیم... انقـدر 

زبونشـون رو دوسـت دارم کـه یـه مدتـی دوسـت داشـتم بـرم زبـان کـره ای یـاد بگیرم. 
- بـه نظـرم ایـن گـروه دارن یـه چیزایـی رو بهمـون یـاد میـدن کـه تـو خانـواده و مدرسـه یادمـون نـدادن. همین کـه 

خودمـون رو دوسـت داشـته باشـیم و امیـدوار باشـیم و اینـا. 
   مضمـون پنجـم: ایـن مطالعـه «شـکل گیری هویـت گروهـی» بـود کـه شـامل مضامیـن فرعـی (انجـام پویش هـای 
گروهـی در جهـت طرفـداری از محصـولات صنعـت سـرگرمی کره جنوبی؛ مقابلـه گروهی با افـراد منتقد به گروه سـلبریتی 
موردعلاقـه؛ نقـش گـروه دوسـتان در آشـنایی نوجوانـان با محصـولات صنعت سـرگرمی کره جنوبـی) اسـت. به عنوان مثال 

تعـدادی از مصاحبه شـوندگان  دختربیـان نمودنـد:
- خـب. خبرایـی کـه مربـوط بـه بـی تـی اسـه رو بـه هـم میدیم. تـو نظـر سـنجی هایی که نیـاز بـه رای دارن شـرکت 

می کنیـم و براشـون رای جمـع می کنیـم. کلا چـون علاقـه مشـترکی داریـم، بهمـون خـوش میگـذره. 

بحث و نتیجه گیری
هـدف ایـن مطالعـه واکاوی نگـرش و هویـت دختـران نوجـوان و جوان طرفـدار صنعت سـرگرمی کره جنوبی بـه عنوان 
قـدرت هفتـم جنـگ نـرم در جهان اسـت. طـی مصاحبه های عمیـق اکتشـافی بـا شـرکت کنندگان پنج مضمون به دسـت 

آمـد کـه بـه توضیـح یافته هـا، بیـان مطالعه های همسـو - غیرهمسـو و تبییـن یافته هـا در ذیل پرداخته شـد:
مضمـون اول ایـن مطالعـه «دوری از خویشـتن و هویـت ایرانـی» بود. شـرکت کنندگان بیـان نمودند که از هویـت ایرانی 
خویشـتن ناراضـی هسـتند و تمایل بـه مهاجرت دارند. دختـران نگرش نقادانه ای نسـبت بـه ویژگی های مردم ایران داشـتند 
و بـا تصویـر ذهنـی برگرفتـه از صنعـت کـره جنوبـی نـگاه خوش بینانه و مثبتـی به مردم کـره جنوبی داشـتند و ایـن دیدگاه 
در نهایـت در ایـن افـراد احسـاس یاس، خشـم، حسـرت و ناامیـدی ایجاد نموده اسـت. هم چنیـن آن ها همین دیـدگاه مثبت 
را بـه پسـران کـره ای داشـته و پسـران ایرانـی را فاقـد ویژگی های مناسـب به عنوان شـریک عاطفی می پنداشـتند. همسـو با 
پژوهـشRabiei (2008) نشـان داد که نسـل سـوم بیشـترین تاثیر و ارتبـاط را از شـبکه های اجتماعی و رسـانه های بین الملل 

داشـته و ایـن رسـانه ها نقش فراگیـری در شـکل گیری هویت نوجوانـان و جوانان ایرانـی دارد.
مضمـون دوم ایـن مطالعـه «نگـرش منتقدانـه در مورد وضعیـت فرهنگـی، اجتماعی، اقتصـادی و جنسـیتی در ایران»  
بـود. دختـران شـرکت کننده در ایـن تحقیـق نگرشـی انتقـادی بـه وضعیـت فرهنگـی، اجتماعـی، اقتصـادی، آموزشـی، 
جنسـیتی و البتـه تولیـدات رسـانه ملی داشـتند. در عین حال شـرکت کنندگان نسـبت بـه وضعیت کره جنوبی نقد بسـیار 
ناچیـز داشـته و یـا فاقد نقـد بودند. ایـن موضـوع از طرفی می توانـد به نگاه سـوگیرانه شـرکت کنندگان در تحقیـق مربوط 
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باشـد چـون ایـن افـراد در کشـور کـره جنوبی زندگـی نمی کننـد و دانش آن هـا محدود بـه ارائه تصویری اسـت که رسـانه 
کـره جنوبـی در اختیـار جهـان قـرار می دهد کـه طبیعتا تصویری ایده آل اسـت. از سـویی دیگر نقد هایی که نسـل سـوم به 
وضعیـت کشـور خـود دارنـد قابل تأمـل بوده و نیاز هسـت کـه موردمطالعـه و تعمق سیاسـت گذاران ایـن حوزه قـرار گیرد. 
ایـن انتقاد هـا عمومـا در حـوزه عدالت بـوده و شـرکت کنندگان احسـاس ناعدالتی در حوزه هـای مختلـف را تجربه می کنند 

کـه همیـن موضـوع می توانـد در دوری ایـن افراد از هویت خویشـتن و احسـاس یاس و حسـرت موثر باشـد.  
مضمـون سـوم ایـن مطالعه «آرمانی پنداری، سرمشـق گیری و احسـاس نزدیکی به صنعت سـرگرمی کره ای» بود که شـامل 
مضامیـن فرعـی الگـو شـدن هنرمندان کـره ای؛ منجـی و الهام بخـش دیـدن هنرمندان کـره ای؛ نگـرش ً مثبـت و متعصبانه به 
فیلم هـا و سـلبریتی های کـره ای؛ احسـاس صمیمـت و نزدیکـی بـا هنرمندان کـره ای؛ علاقه بـه آثـار کـره ای از دوران کودکی و 
دلسـوزی نسـبت بـه هنرمندان کره ای و نقد صنعت سـرگرمی کره جنوبـی به دلیل تحت فشـار قراردادن هنرمنـدان کره جنوبی 
بـود. می تـوان بیـان نمـود کـه افراد مشـهور می تواننـد به یـک الگو و حتـی نوعی حمایـت از احساسـات نوجوانان تبدیل شـوند 
و تأثیـر عمیقـی بـر شـکل گیری ارزش هـا و آرمان هـای فرد گردنـد. پس می تـوان چنین تبیین نمـود که صنعت سـرگرمی کره 

جنوبـی توانسـته اسـت تاثیـر قابل توجهی بر قشـری از نوجوانان و جوانان ایرانی مانند بسـیاری از کشـور ها داشـته باشـد.  
مضمـون چهـارم ایـن مطالعـه «تغییر سـبک زندگـی» نوجوانـان و جوانان  دختـران ایرانی بـود. شـرکت کنندگان بیان 
نمودنـد کـه  کلکسـیون محصـولات کـره ای را تهیـه نموده، وقـت و هزینه زیـادی را صرف محصـولات صنعت کـره جنوبی 
نمـوده، علاقه منـد بـه یادگیـری زبان کره ای شـده و حتـی از هویت کـره ای در فضای مجازی اسـتفاده نمودنـد. این صنعت 
منبـع الهـام و لـذت ایـن افراد بـوده و حتی بر سیسـتم ارزشـی و رؤیاهـای نوجوانـان و جوانان تأثیر گذاشـته بـود. (2017)

Herpina & Amri گـزارش کردنـد کـه دانشـجویان یکـی از شـهرهای مالـزی نیـز تحـت تاثیر صنعـت سـرگرمی کره ای بر 

سـبک گفتارشـان تأثیـر گذاشـته اسـت. Lathiafah & et al. (2018) نیـز در مطالعـه خـود نشـان دادنـد جوانان شـهر پالو 
نیـز تاثیـر قابـل توجهـی از مـوج کـره ای دریافـت نموده اند. پـس می تـوان تاثیر بر سـبک زندگـی نوجوانان و جوانان سـایر 
کشـور ها و از جملـه دختـران ایـران را در ایـن مضامیـن یافت. بـا توجه به ایـن یافته می تـوان انتظار تکثر و تنوع در سـبک 
زندگـی جـوان ایرانـی را انتظـار داشـت و به مطالعه نتایـج چنین تاثیـری در تغییرات سـبک زندگی جامعه ایـران پرداخت. 
مضمـون پنجـم ایـن مطالعـه «شـکل گیری هویـت گروهـی دوسـتان» بـود. شـرکت کنندگان بیـان نمودنـد بـرای 
تبلیـغ صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی پویش هـای گروهـی انجـام دادنـد، بـا افـراد منتقد بـه این صنعـت به صـورت گروهی 
حملـه نمـوده و در فضاهـای اجتماعی شـان بالاخـص مدرسـه گروه هـای اجتماعـی حـول محـور علاقـه مشـترک (صنعت 
سـرگرمی کره جنوبـی) تشـکیل دهنـد. طرفـداران سـلبریتی ها به عنوان بخشـی از گروهی شـناخته می شـوند کـه اهداف، 
ارزش هـا و احساسـات مشـترک دارنـد، در اطراف افراد مشـهور سـازماندهی می شـوند. طرفـداران دختر بیـان می دارند که 
از طریـق موسـیقی بـه سـلبریتی ها نزدیـک شـدند، زیرا ایشـان هویت خـود را به عنـوان افراد پیرامـون آن ها سـاخته بوده 
انـد. Lacasa & et al. (2017)  نیـز همسـو بـا تحقیـق حاضـر بیـان کردنـد کـه  بـرای ایجاد یـک هویت جمعـی، طرفداران 
بایـد نه تنهـا بیـن خـود، بلکـه بـا سـلبریتی موردعلاقـه  نیـز تعامل داشـته باشـند. هرکـدام از طرفـداران به نوبه خـود این 
تعامـل را حفـظ می کننـد و در تولیـد ایـن هویـت جمعی کمـک می کننـد. طرفـداران در شـبکه های اجتماعـی جنبه های 
 Jenol &. (2020)  .متعـددی از افـراد مشـهور ماننـد زندگـی روزمـره، خانواده یـا روابط عاطفی و غیـره را منتقـل می کننـد
et al نیـز همسـو بـا پژوهـش حاضـر به ایـن نکته توجـه کردند کـه طرفداران صنعـت سـرگرمی کره جنوبـی چگونه جمعی 

دارند.  فوق العـاده ای 
در یـک جمـع بنـدی کلـی می توان گـزارش کرد کـه  آگاهی از نحـوه شـکل گیری هویت نوجوانـان و جوانـان دختران 
ایرانـی بـرای سیاسـت گذاری در حـوزه رسـانه، سـلامت و اجتمـاع دارای اهمیـت اسـت.  لـذا دسـت اندرکاران صنعـت 
سـرگرمی ایران، نقدهـای وارد شـده توسـط نوجوانـان و جوانـان را موردمطالعـه و تعمـق قـرار داده و از موضوعـات متفاوت 
از گذشـته مثـل تمرکـز بـر هیجانـات مثبـت از قبیل شـادی و امیـد و هدفمندی در آثـار خود اسـتفاده نماینـد. هم چنین 
آمـوزش تفکـر نقادانـه، تأکیـد بـر ارزش هـای اخلاقـی موردتوجـه نسـل جدیـد و ترغیـب هویـت ملی بـه شـکلی موثر در 

فضاهـای اجتماعـی و آمـوزش مـورد تأکید قـرار گیرد.
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سـهم نویسـندگان: لیـلا ابراهیمی ورزنـه: طراحـی کلـی مقالـه، جمـع آوری داده و نویســنده مسـئول. دکتـر الهـام فتحی: 
طراحـی چارچـوب کلـی، تحلیـل مطالـب و ویرایش مقاله. همه نویســندگان نســخه نهایــی را بررســی و تأییـد کردند.

سپاسـگزاری: نویسـندگان بـر خـود لازم می داننـد از نوجوانـان و جوانان گرامی کـه با وجود مشـغله های خـود صبورانه با ما 
همـکاری کردند، صمیمانـه قدردانی به عمـل آورند.

تعارض منافع: در این پژوهش هیچ گونه تعارض منافع توسط نویسندگان گزارش نشده است.

منابع مالی: این مقاله از حمایت مالی برخوردار نبوده است.
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