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Abstract 

Markets have been the primary human centers for human gatherings and a place to exchange goods. 

People gather in markets with different interests and desires, and the success of these spaces is 

proportional to their use and presence. The structure of Iranian traditional markets and its parts and 

organs have an independent identity and a meaningful connection with each other, as well as provide a 

platform for the expression of solidarity, unity, individual and collective feelings. The spaces are in 

traditional Iranian markets. This research is a combined "applied-developmental" type, which collects 

information with the method of document review, collecting information in the field, preparing videos 

and sounds from the market environment, mapping and non-interventional observation, and verifying 

the content in the form of a questionnaire (298 respondent) and using GPS on a mobile phone along the 

path of the shoemaker's market to study people's behavior in order to determine what parameters based 

on the spatial sequence in the market space cause different experiences in people. Common points that 

had more pauses among people were recorded as main stations on the map. This research concludes that 

the five senses are affected by sensory perceptions and environmental stimuli, some of which are more 

permanent and their relationship with the spatial sequence has a more direct relationship, which creates 

an effective experience in the individual. 
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 چکیده

ق و یاعلا ده است. افراد در بازارها بااهای اولیه بشری جهت اجتماعات انسانی و مکانی برای مبادله کالاها بوعنوان کانونبازارها به

ها متناسب اسات. سااختار بازارهاای آیند و میزان موفقیت این فضاها با میزان استفاده و حضور آنهای مختلف گرد هم میخواسته

های آن دارای هویتی مستقل و دارای پیونادی منناادار بااهم و همنناین بساتری بارای باروز اباراز و اجزاء و اندامسنتی ایرانی 

 یهااولفاهمابناد و  بررسی و تحلیلاین پژوهش  هدف .دهدهمبستگی، وحدت، احساسات فردی و جمنی در اختیار افراد قرار می

از ناوع باشاد. ایان پاژوهش می ییا)تداوم( فضیاساس توالتهران بر یهار کفاشبازا ییایجغراف یتجربه فرد از فضابر  رگذاریتأث

ورت میدانی، تهیه فیلم و صداها از محای  که با روش بررسی اسنادی، گردآوری اطلاعات به ص است. ایتوسنه -کاربردی ترکیبی

نفار  298)صاورت پرسشانامه به مطالاب یقری اطلاعاات پرداختاه و تادقآوای به جمعبازار، نقشه نگاری و مشاهده غیر مداخله

تاا  .پاردازدها جهات مطالناه رفتااری افاراد میبر روی تلفن همراه در طول مسیر بازار کفاش GPSو با استفاده از  دهنده(پاسخ

گاردد. نقاا  اساس توالی فضایی در فضای بازار موجب ایجااد تجربیاات متفااوت در افاراد میمشخص شود چه پارامترهایی بر

حاواس دهاد  .نتایج پژوهش نشان میبت گردیدهای اصلی در نقشه ثتگاهشترکی که میان افراد دارای مکث بیشتر بود به عنوان ایسم

ها با توالی فضاایی نضی از آنان ماندگاری بیشتر و رابطه آنبکه دارد  های محیطی قرارو محرکهگانه تحت تاثیر ادراکات حسی پنج

 گردد.د که موجب ایجاد یک تجربه اثر بخش در فرد میتر دارنای مستقیمرابطه

 : بازار، بازار سنتی، توالی فضایی، تجربیات فرد.مات کلیدیکل
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 مقدمه

، فضای ترین مباحث معماری فضا است. فضا همواره با پسوندهایی از قبیل: فضای ذهنی، فضای عمومی و خصوصیاز مهم

گردد. های موجود در آن تعریف میباشد. فضای معماری با استفاده از مرزبندیمی اجتماعی، فضای فرهنگی و... دارای کاربرد

 ول: کف )رو شود. این مرزها شامها ایجاد میوسیله آنکنند که درنهایت کیفیت فضایی به این مرزها نظم فضایی ایجاد می

شود. یمن ومیانه و بیر و ایجاد ارتباط درون، پایین( است که موجب درک بهتر فضازیر(، دیوار )درون واطراف( وسقف )بالا و

مجموعه  سان در یکهای انساختار و معماری بازارهای سنتی ایرانی اعم از مرتبط و یا مستقل، در کنار یکدیگر برای رفع نیاز

حسی است -راکیاند نوعی معماری تجسمی، ادگرفتهصورت سنتی شکلهاند. در بازارهای ایرانی که بگرفتهپیوسته شکلهمبه 

شده توان چنین بیان نمود تمام اجزاء کالبدی و روانی اثر خلقگیرد که در حقیقت میگانه را به کار میکه تمام حواس پنج

شود. با توجه به مطالب ذکرشده هدف ای معنوی از خود در فرد میای از یک جسم کامل و دارای جوهرهموجب تجربه

ت باشد که نتیجه آن به دسهای تهران بر تجربه فرد از این فضا میفضایی در بازار کفاشاصلی در این پژوهش نقش توالی 

تی ایرانی و ک بازار سنیها به عنوان آوردن پارامترهای تأثیرگذار بر ادراک حسی افراد و رابطه آن با اجزاء کالبدی بازار کفاش

برداری، ضبط برداری، فیلمها در تهران از عکسزار کفاشآمده از بادستمهم در شهر تهران است. برای ثبت اطلاعات به

یم شده است. با توجه به حضور محقق در محیط و برقراری ارتباط مستقبرداری استفاده صداهای موجود در بازار و یادداشت

طور وان پدیده را همانتاهده، میها از طریق مشآوری دادهآید. با جمعشنوایی و بینایی، اطلاعات واقعی و دقیق به دست می

همراه در طول مسیر  بر روی تلفن GPSاستفاده از که در وضع طبیعی اتفاق افتاده توصیف کرد. با استفاده از پرسشنامه و 

ا رار گرفت تقها، نقاطی که دارای ایست )مکث( بیشتری بودند ثبت گردید و عوامل موثر بر آنان مورد بررسی بازار کفاش

 این نقاط راد دررامترهایی بر اساس توالی فضایی در فضای بازار موجب ایجاد تجربیات متفاوت در افمشخص گردد چه پا

آمده از آن دستهای بهجربه افراد در بازار ایرانی، مؤلفهتوالی فضایی بر ت تواند نشان دهد تاثیرنتایج این پژوهش می گردد.می

صل ه محیط حابتعلق  یند ادراک انسان از محیط و تأثیر آن بر ایجاد حسدر جهت طراحی مراکز تجاری نوین با توجه به فرآ

 گردد.

 
 مدل ساختاری پژوهش -1شکل
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 پیشینه پژوهش

های زارچهزارها و باسرگذشت بازار بزرگ تهران، با»برای نخستین بار در ایران در پژوهشی جامع تحت عنوان  1389در سال 

ز ر کشور، اسنتی د ویکردی نو در جهت تدوین یک الگوی مطالعاتی در بازار شناسیبا ر« پیرامونی آن در دویست سال اخیر

نهاد  که عنوان یبلکرد آن ای، به شناخت و تحلیل ساختار بازار بزرگ تهران و ارزیابی عمهای میدانی و کتابخانهطریق بررسی

روز درزمینه ی هیل چند نمونه بداخته است. در ذشناسی پراجتماعی، فرهنگی و اقتصادی و نیز جایگاه بازار در عرصه ایران

 1وساینسبه کارگیری نور»ای تحت عنوان الههمکاران، با مقپور وهمچنین نقیبی شده است.مرتبط با بازارها در ایران شرح داده 

 وعلوم مغز )س ساین،  با استفاده از روش پژوهش تحلیلی نورو«علوم مغز و اعصاب در تحلیل کیفی بازارهای سنتی ایرانی

احی ماری و طروزه معحجهت پیشبرد این دانش )علوم اعصاب( در ا: به دنبال دستیابی به اصولی دراعصاب( که نتیجه یافته ه

وشتار دهای این نباشد. دستاورساختارهایی مطابق با الگوهای رفتاری، روحی و عملکردی کاربران فضاها )بازارهای سنتی( می

ه است. عمارانکارهایی علمی در جهت برانگیختگی احساسات مثبت و هیجانات کاربران فضاهای مارائه ساختارها و راه

-ار کفاشیی بازتفاوت پژوهش حاضر با آثار ذکر شده در این است که تحقیق فوق نخستین پژوهشی است که فضای جغرافیا

ازار فراد در بار تجربه بتوالی فضایی  ثیرأتارد دهد و سعی بر آن دهای تهران را از منظر توالی فضایی مورد بررسی قرار می

ده قرار ورد استفام ز محیطاز آن در جهت طراحی مراکز تجاری نوین با توجه به فرآیند ادراک انسان ارا بدست آورده و  ایرانی

 دهد.خلاصه مطالعات انجام شده در حوزه مرتبط با پژوهش حاضر و نتایج حاصل شده را نشان می 1جدول دهد.
 

 مطالنات انجام شده در حوزه مرتب  با پژوهش -1جدول

 هامتغییرهای بررسی شده/یافته عنوان پژوهشگر/پژوهشگران

 حق پرست و همکاران

 یهانهیزم راتیتأث لیتحل

بر ی مکان یو دلبستگی ادراک

گردشگران ی کنش یوفادار

 یخیتار : بازاریمورد )نمونة

 (زیتبر

 ها وجمله راسته از بازاری ااجز یوستگیپ و یکیزیانسجام ف-

 هامچهیت

هم  یخیتاری هاخانه مساجد، ها وحمام رینظی خیوجود آثار تار-

 جوار

 ناصرآباد و شاهرودی
بررسی تأثیر یک عنصر شهری 

 )پل( بر عملکرد مغز شهروندان

ذاری بر های فیزیکی موجب تأثیرگها نشان داد که ویژگیفته یا-

به  اند و با مشاهده تصاویر، با توجهامواج مغزی کاربران شده

ها به ثبت های متفاوتی از آنبرداشت های ذهنی کاربران، سیگنال

ج های ثبت شده از اموارسیده است. همچنین پس از بررسی داده

ر اویمغزی کاربران، تصاویری که تفاوت معنادار نسبت به سایر تص

 داشتند، مشخص گردیدند.
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 مبانی نظری پژوهش

هایی نظام یافتن لدنبا شود، بهدر ابتدای این بخش به شناخت توالی )تداوم( فضایی در معماری و عوامل ایجاد آن پرداخته می

اصلی  هایبخش در هم هانظام این اند.بوده ایران معماری در شدهارائه هایمتضمن کیفیت که اندبوده ایجادکننده فضاهایی که

بازارهای سنتی ایران  سپس شناخت بازار ایرانی و ادراک حسی در معماری .شوندمی دیده فرعی بنا هایبخش در هم و

 شده است.بررسی
 

 )تداوم( فضاییتوالی

ایر ط آن با سان برای بسط یک فضای محدود و ارتباتوتداوم فضایی ساختار مرز بین داخل و خارج فضا است که می

وان یک مندی از گنجایش بیشتر و امکان حرکت فیزیکی، بصری، ذهنی و یا معنوی، به عنفضاهای مجاور خود جهت بهره

گری در یک حساب آورد. تداوم، ماهیت کشش و حرکت دارد. همچنین توالی به معنی امتداد یک رویداد پس از دیویژگی به

مراتب لسلههای مختلف است که ممکن است این رویدادها همگی هم ارزش بوده؛ و یا تابع یک نوع سظم منطقی و در زمانن

ان توده جامد مانع عبور دهند نه از میاند انسان را از میان فضای بیباشند. به گفته نادر اردلان )معماران ایرانی( سعی داشته

(Ardalan 2001تداوم فضای از ط .)ترین گردد مانند: شفافیت جدارها: از مهمهای معمارانه ایجاد میریق برخی قابلیت

 ت در فضایباشد. شفافیعوامل ایجاد تداوم میان دو فضا شفافیت سطوح و به حداقل رساندن سطوح محدودکننده در فضا می

-فیت کالبدیو آشکار است که آن را شفار بنا، ملموس های کالبدی و ساختافیزیکی، با توجه به خصوصیات مصالح و ویژگی

 (Hebbert, 2016, 705-728: 70،1399پور احمدی و هاشمگویند )میرسازه ای می

؛ اما توانند در جهات متفاوتی تعریف شوندکنند که میمحورها مانند ریسمانی فضاها را به یکدیگر متصل و مرتبط می :4محور

یش توانند پیوستگی میان ریز فضاها را نمای و افقی میمحورهای عمود.باشدقی میو اف یابی انسان در دو محور عمودیجهت

درک ابلو یا برای آن ق کندیا غیرملموس در مسیر آن حرکت می صورت ملموس ودهند. محور مسیری است که فرد به

 .باشدمی

ی فرم دهندهباشند که شکلها میها، دیوارها و سقفگیری کفر شکلدترین عناصر معماری سطوح اصلی تداوم سطوح:

ها در فضا، شکل و کیفیات ویژۀ ی آنی قرارگیری و رابطههای بصری سطوح، نحوهساختمان و فضاهای آن هستند. ویژگی

ر یکدیگر یابد، به دنبال آن دو فضا دکنند. وقتی سطح کف، دیوار یا سقف از فضایی به فضای دیگر امتداد میفضا را ایجاد می

 (.57،1394کنند )کیانی و همکاران وم پیدا میتدا
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وماً نمایند. این فضا لزمنابع فضای بینابین را حدفاصل فضای داخل و خارج تعریف می برخی :5)فضای سوم(فضای بینابین

گردد، بدیل میتمانده نیست. در یک هندسه با روابط پیچیده بینابینی به مکانی استوار یک فضای خالی و یا یک فضای باقی

لحق مبخشد، بنابراین بینابین یک فضای جدا و یا مستقل نیست بلکه همواره درک میمکانی که هندسه به آن شکل و فرم قابل

چنین فضایی  (. وجودThe Metapolis dictionary of advanced architecture 2003نماید )به فضای دیگر می

  داوم یابد.ا بدون هیچ انقطاعی تشود سیالیت فضکند، موجب میتفکیک میمیان فضاهای اصلی ضمن اینکه دو فضا را از هم 

ها گفته ها یا رنگاساس ضرباهنگ تکرار است. ریتم به تکرار منظم یا هماهنگ خطوط، اشکال، فرم ضرباهنگ و تکرار:

شود. ها در معماری محسوب میها و فضادهی فرمشود و شامل نظریه بنیادی تکرار است که به عنوان تدبیری برای سازمانمی

 ببندی ترکی از ساده نهایتاصلی بی خورد،می چشم به معماری یا موسیقی در که گونهضرباهنگ، آن یا ریتم قالب در تکرار"

 .دارد پیوستگی و انسجام از آوردن حسی وجود به در سعی است که

صورت ناخودآگاه به دنبال ای تداوم باشد، فرد بهای که هر فضایی دارگونهتداوم دارای ماهیت کشش و حرکت است به

 دهی فضاهای معماری دارای اهمیتی دو چندان است.باشد. از همین جهت تداوم فضایی در سازمانکشیده و درحرکت می
 

 بازارها

و  کالبدی ی،، سیاسبازار یکی از عناصر مهم و تأثیرگذار در شهرهای ایرانی است و عملکردهای متعدد اجتماعی، اقتصادی

صری باشد که درنهایت با وحدت معنایی و فضایی با تنوع بهای مختلف میفرهنگی دارد. بنای بازارها دارای اشکال و گونه

ترین شکل ای که انطباق با محیط خود را دارد و در جهت رفع نیازهای انسانی به مطلوبدهنده هنر و اندیشهخود انعکاس

عیار مای است که بازار را تنها وجه مشخصه اصلی و بهترین اندازهازار در شهرهای اسلامی بهکند. ارزش و اعتبار بعمل می

 ک(. سیستم بازار ی30،1373داند )اهلرزهای فرهنگی جهان میاصالت شهرهای شرق اسلامی در برابر شهرهای دیگر در حوزه

دهد )مشهدیزاده خته و هسته مرکزی شهر را تشکیل میریان انداجطور مداوم در شهرهای ایران به زندگی شهری را به رشته

اقتصاد،  تا گرفته هنر و معماری از تمدن های مختلفجلوه توانمی آن در که باشد مکانی تنها بازار (. شاید298،1374دهاقانی

(. 98،1395شد )شبانه  صیخا فرهنگی و اقتصادی های اجتماعی،جریان پیدایش باعث و کرد آموزش را جستجو فرهنگ و

ای فت ویژهپیوند داده و دارای باها را به همبازار عموماً متشکل از دو راسته دکان در مقابل یکدیگر است که غالباً سقف آن

ه شمار ها از متعلقات آن بانبار و مانند آناست. بناهایی از قبیل کاروانسرا، تیمچه، دربند، چهارسوق، مسجد، مدرسه، آب

 .(89 -76، 1392جهاد دانشگاهی، ؛ 5،1396 آید )خان محمدیمی
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 های مرتب  با بازارفاهیم و واژهم -2جدول

 نمونه واژه های مهم و موردتوجهویژگی مفهوم

موقعیت زمانی و 

 مکانی

هایی مانند کیفیت محیط و جنس کالاهای جنبه

شده، با توجه به زمان و موقعیت مکانی بازار، عرضه

 شده است.ها گرفتهز آنورسم بازارها ااسم

 قیصریه، تیمچه، سرا، دکان

بازار، بازار، بازار مکاره، بازار بزرگ، دوشنبهجمعه

 بازار تهران

 کاربردی
محل خریدوفروش کالا، با توجه به محصول 

 شده در بازارعرضه

ه، ها، بازار مسگرها، بازار زرگرها، معاملبازار صحاف

 ، دکان، دکهخریدوفروش، کوی سوداگران، مغازه

 مقیاس و اندازه کالبدی

 ته،بازارچه، بازار گاه، بازارچه، تیمچه، راسته، رس

ن، سوق، میدان، قیصریه، کوی، سوداگران، مغازه، دکا

 دکه، حجره

 قیصریه، تیمچه، سرا، دکان شدهمانند: کیفیت محیط و نوع جنس کالاهای عرضه کیفی

 1394: عباسی و دیگران، مآخذ

صورت خطی در ها وقتی بهها یا حجرهترین عنصر فضای بازار، دکان یا حجره نام دارد. تعدادی از دکانو کوچکترین ساده

تراز با سطح معبر برای ها در طبقه همکف و همآورند. حجرهبازار را به وجود می دو سوی معبر اصلی قرار گیرند، یک راسته

شده است اخته میسانبار  کار و گاهی از سطح معبر بالاتر بوده در زیر هر حجرهعرضه کالا و در طبقه فوقانی به عنوان دفتر 

گرفتند خان یهای تجاری مورداستفاده قرار م(. به کاروانسراهایی که در سرتاسر طول بازار برای فعالیت1393)قمشه، میرزایی

 خصوصیت گویندمی تیمچه سرپوشیده، و کوچک یسراها یا راهاکاروانس به (. در دوره معاصر1364نامیدند )کیهانییا سرا می

 و باد آسیب از دور فرش، مانند بهاگران کالاهای عرضه مناسبی برای فضای ها،آن بودن سرپوشیده یعنی ها،کالبدی تیمچه

چشم  های خدماتی مانند بانک نیز داخل بازار به(. امروزه کاربری1392آورد )فروتن و همکاران می پدید و آفتاب باران

هایی بوده که باعث شده بازار حیات خود را با ها در بازار از ویژگیخورد و همین چند عملکردی بودن و اختلاط کاربریمی

ترین ، بازار مهم(. درواقع روح شهرها در بازار جریان داشت162،1389گذر زمان حفظ کند )محمد مرادی، بهمنی اسکویی 

، 1395ن، ت پور و همکارا) نصرآمده است.ای تاریخی ایرانی درگذشته به شمار میمحور ارتباطی و فضای شهری در شهره

آوریم. نقش ست میت به دما از طریق فرایند ادراکی، درباره عناصر محیطی که برای بقای ما جنبه حیاتی دارند، اطلاعا (125

 انکار است. ای غیرقابلها مسئلهو اهمیت آن
 

 ای سنتی ایرانادراک حسی در منماری بازاره

حسی دراک ی انیادبا ا فنی ر ات صرفاًتفکر یدمحیط بااح طرو ست الیه تولید معنا اوحسی مقدمه ، ادراک با محیطرد برخودر 

شاخص تمامی ری امعمد. در هم شوافردم مرزندگی  د در دلموجوه ندو زقعی ن نزدیک شدن به معنای وامکاابزند تا ه گر

ی معنوهای مخاطب جوهرد تا موجب شوشوند یل میتبداو ثر گیری اای شکلبری به بسترمؤلف نی ی و رواکالبدهای تشکل

مامی تو ست احسی  -کی، ادراتجسمیری نی نوعی معمازار ایراباری معماویژه ایران بهسنتی ری شته باشد. معماد داخواز 

 .(316 -291، 1394عباسی و همکاران،  ).گیردر میبه کااس را حو
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ن، در رک کردددهخدا ادراک در لغت به معنای دریافتن اشیا غیر محسوس، فهم، تعقل، فهمیدن، بر رسیدن،  در فرهنگ

، در توضیح واژه 6نامه لانگمن(. همچنین در واژه 2000DehkhodāAAرسیدن کسی را، بالغ گردیدن و دیدن آمده است )

گانه و جواس پنه با یک موضوع، درک موضوعات توسط حادراک به ابعاد چندگانه ادراک ازجمله نحوه تفکر فرد در رابط

اسیلی از اطلاعات ب(. فرد در مواجهه با محیط خود Longman 2009شده است )توانایی فهم سریع موضوعات اشاره

این دهد. در پردازد و هر جز از این اطلاعات را در محل خود قرار میها میرو است که برای درک آن به مرتب کردن آنروبه

کند ها را ادراک میو تحلیل کرده و درنهایت آنهای حسی خود اطلاعات دریافتی )فضا( را تجزیه راستا، فرد با کمک اندام

گیرد که آن نیز در شناسی محیط بر مبنای لذت بخشی محیط شکل میشناسی، زیبایی(. از منظر روان59،1385)پاکزاد 

رهنگی فد در بطن نای محیط نیز امری آموختنی است که فرانسان ریشه دارد و معگانه های حسی و ارضای حواس پنجارزش

 رفتن ر و یا بالادطور آگاهانه در مورد شیوه حرکت بدن خود هنگام عبور از انسان در مواجهه با معماری، به آموزد.جامعه می

ای سان را قادر به درک روابط مکانی به شیوهرکتی ضمنی است که انح -کند؛ زیرا دارای یک دانش حسیها فکر نمیاز پلکان

خود تجربه کند « حافظه جسمانی»واسطه ترتیب انسان قادر است تا هر مکان جدیدی را به این  کند. بهانعکاسی و عملی می

رکتی انسان، دانش جدیدی را در خصوص کارکردهای ح-های حسیمعماری برای تعامل با سامانه« قابلیت»حال درعین

های عملی و بصری فضا، دریافت آگاهی را بر جهت تجربهگذارد؛ ازاینهای عصبی در اختیار میاختی، ادراکی و فعالیتشن

گیری، توجه فضایی، ایجاد کشف و مواجهه، تعامل پویا شود، همچون: حرکت چشمی، جهتموجب می« توجه ادراکی»پایه 

یق دهند که چگونه فضای معماری از طرن میارتباط باتجربه معماری نشاهای رویکرد فعال در با فضا؛ بر این اساس، پژوهش

س ایجاد غنای (. نظام ادراک حسی در بازار ایرانی بر اسا67،1398گیرد )موسویان و همکاران قوانین تجسم انسان شکل می

شناسی شه در فرد، توجه به زیباندیسازی تأمل و اکنندگی و زمینهحسی در محیط با تأکید بر تمام حواس، ایجاد کیفیت دعوت

سازی شناخت زمینه نظام انتظام حواس وحسی، فرمی و نمادین، ایجاد تصویر ذهنی و تأکید بر خاطره، تأکید بر معنا، توجه به

 (Sahin, 2014, 67 )آید.در محیط به دست می
 

 پژوهش شناسیروش

است.  ایتوسعه -کاربردی فرعی تببین شده از نوع ترکیبی ودر این پژوهش، باتوجه به هدف مد نظر که در دو بخش اصلی 

ای و استفاده از اسناد، گردآوری در مرحله اول مبانی نظری پژوهش که شامل: گردآوری اطلاعات به صورت کتابخانه

دست اطلاعات به صورت میدانی، روش مشاهده، تهیه  فیلم و صداها و نقشه نگاری. در محله دوم که تحلیل اطلاعات به

بر روی تلفن همراه  GPSآمده و مرحله سوم تدقیق مطالب که شامل مراحل: تدوین مطلوب سؤالات پرسشنامهو  استفاده از 

تهران و محدوده  12ش منطقه سال در حال گرد 40تا 25را، جمعیت کل زنان و مردان  حاضر پژوهش جامعه آماری باشد.می

دهندگان شده است. با توجه به موضوع مورد پژوهش، پاسخنفر محاسبه 298 2کرانباشد؛ در فرمول کومینفر 1327بازارحدود 

شده در پرسشنامه پژوهش، میزان ضریب ها حضورداشته باشند. بر اساس بررسی انجامپرسشنامه باید در محیط بازار کفاش

شده ازنظر ثبات درونی در رده تدوینآمده است که این موضوع نشان از آن دارد که پرسشنامه دستبه 0.926آلفای کرونباخ 
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شود تحقیق کیفی نوعی شیوه ذهنی عالی قرار دارد و در جهت پاسخگویی به فرضیات و سؤالات پژوهش مناسب تلقی می

  .رودها بکار میاست که برای توصیف تجربیات زندگی و معنی بخشیدن به آن
 

 آلفای کرونباخ پرسشنامه پژوهش -3جدول

  تنداد درصد

 دهندهتعداد افراد پاسخ 298 100.0

 پرسشنامه باطله 0 0.

 مجموع 298 100.0

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.926 41 

 

از بازار  مشخص شد میزان تأثیرپذیری مغز 3با توجه به بررسی سؤالات مطرح در این خصوص و انجام آزمون فریدمن

نیای واقعی دافراد از  کنندگان از فضا بسیار نزدیک است و بین تأثیرپذیری مغز با میزان تجربهعی استفادهها به تجربه واقکفاش

قرار دارد و  0.05است که در سطح خطای کمتر از  7245.261آمده دسترابطه معناداری وجود دارد. مقدار ضریب کای به

ر روی ب  GPSدرصد دارد. استفاده از  95شده به میزان یه مطرح( معناداری نشان از تأیید فرضSignificationاین ضریب )

تن باشد. قرار گرفتلفن همراه در طول مسیر بازار جهت مطالعه رفتاری افراد روش بسیار مؤثری در جهت تکمیل پژوهش می

ای افراد، حواس برهای ایجادشده و یا برانگیخته شدن بعضی افراد در محیط بازار و راه رفتن و درک محیط، همچنین حس

 دهد. بررسی قرار میها را موردآید و آنها پدید مینماید که در کدام نقاط این ویژگیگر میاین کمک را به پژوهش

 

 پژوهشمنرفی بستر

 های تهرانبازار کفاش

 به دلیل منتهی شدن به سبزهها است، های بازار تهران، راسته یا بازار کفاشوآمدترین راستهترین و پر رفتشدهیکی از شناخته

عیت ازنظر موق های اصلی بازار مثل تیمچه حاجب الدوله و تیمچه مهدیه. این راستهمیدان، خیابان پانزده خرداد و تیمچه

توان به انواع ظروف و ها میترین آنمهم رسد که ازجملهاقتصادی اهمیت فراوان دارد و در آنجا انواع کالا به فروش می

ه بزرگ تهران بدستی به اشاره کرد. قدمت بازار آشپزخانه، منسوجات باارزشی مثل ترمه و قلمکار و فرش و صنایع ملزومات

دهد که اولین بنای گردد. شواهد تاریخی نشان میهجری شمسی و در دوره حکومت صفویان بازمی 1135تا  907های سال

کوچک این  نیع الدوله، چهارسوق بزرگ وه شد و بنا بر روایت ططهماسب اول صفوی ساختبازار بزرگ تهران در زمان شاه

ام قرار خیابان خی وها در میان دو خیابان اصلی پانزدهم خرداد بازار در دوران فتحعلی شاه قاجار به وجود آمد. بازار کفاش

 دارد.
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 های تهرانجانمایی بازار کفاش -2شکل

 

های باشد. دسترسیمیدان میهران و سبزهتن پانزدهم خرداد در شمال بازار های تهران از خیابابازار کفاشورودی اصلی

ها )سید ولی( واقع در خیابان پانزدهم خرداد از طریق فروشها ورودی بازارهای مسگرها و توتونفرعی به بازار کفاش

توان دسترسی یمه نظامی کوچ مسیرهای فرعی دیگر دسترسی دارند. همچنین از خیابان خیام از طریق بازار پاچنار و

 (.3)شکلداشت

 

 
 های تهرانتحلیل مسیرها در بازار کفاش -3شکل

 

 های تهرانتوالی )تداوم( فضایی در بازار کفاش

سیر خطی رم و مفطرح بازارهای ایرانی غالباً به شکل خطی بوده و فضاهای عمومی و اجتماعی و فرهنگی از طریق همین 

ترین بخش میدان که مهمباشد که ورودی اصلی آن از سبزهای از یک بازار خطی میهای تهران نمونهاند. بازار کفاشایجادشده

د. در ر.. دسترسی داها، گذرها و.منطقه بازار تهران است قرار دارد و از طریق مسیرهای فرعی و موازی به دیگر سراها، تیمچه

بازار و فضاهای پیرامونی به که ناظر در مسیر راستهطوریهستیم، به معماری بازارهای سنتی، شاهد توجه عمق به ادراک بینایی

. ر خواهد شدهایی مواجه است که این درگیر شدن بینایی همراه با تفکر و تعقل منجدور از تصاویری سطحی با تصویرسازی

دهند. مایش میند در بازار را ها به نحوی تداوم و پیوستگی بین دیگر فضاهای موجومحورهای عمودی و افقی در بازار کفاش

صورت ملموس و یا غیرملموس در برخورد با فضاهای نماید نمود عینی محور است که بهمسیری که فرد در بازار طی می

 کند.باشد درک میموجود در بازار که به عنوان یک فضای معماری می
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 هامحورها در بازار کفاش

ود قرار ختواند حس بینایی را در محورهای افقی تحت تأثیر ناصری است که میترین عحرکت، یکی از مهم محور و حرکت:

 یزان زیادیمهای باری، دوچرخه، گاها موتور و حرکت حیوانات در بازار به دهد. عناصر متحرکی مانند انسان، حرکت چرخ

ر فضا، دو حرکت اشیای سبک  ینایی را تحت تأثیر قرارمی دادند. حرکت بادشوند که حس بدر محورهای افقی انجام می

 شوند. سبب می جایی سریع هوا راکنند و جابههای سریع و نزدیکی که از کنار انسان عبور میحرکت
 

 

 های تهرانمحورها و حرکت در بازار کفاش -4شکل

 

سیرهای حرکت و صری ازجمله نور، مشود. همچنین عناهای فیزیکی و تنه خوردن را موجب میها تماسحرکت انبوه انسان

ترین عناصری هستند که حس حرکت را )محور افقی( به ها مهمها، کف و سقف بازار کفاشنکات معمارانه موجود در جداره

ها، صالح در بدنهها و بازشوها، بدنه سازی و نوع مها، تزئینات، روزنهنماید. نحوه قرارگیری حجرهافراد در فضای بازار القاء می

 گیرد.ر برمیصورت مستقیم و غیرمستقیم فضاها را دفعال نور بهرکند. حضومی ءبیننده القاحرکت را درکف و سقف بازارحس
 

 

 
 های تهراننورگیری طبینی  و تغییر پوشش سقف در بازار کفاش -5شکل

 

ریتم و  صورت طاق است دارایهای بازار که بهدر سقفهایی ها نورگیری طبیعی از طریق روزنهدر ابتدای بازار کفاش

صورت ممتد در سقف (. همچنین در نیمه بازار نورگیری طبیعی از طریق باز شوی ایجادشده به5شکلباشد )حرکت می

دار، حس حرکت و دار و در قسمت انتهای بازار نور طبیعی از طریق دو باز شوی ممتد خطی در دوسوی سقف شیبشیب
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های موجود در سرتاسر بازار ها و لامپنماید. وجود نورهای مصنوعی از طریق حجرهبودن را به فرد در بازار القای میسیال 

موجب ایجاد یک مسیر خطی بر جدارهای بازار شده است. مسیرهای حرکت در بازار به نحوی است که تنوع ارتفاع سقف 

ها تغییر کف سازی، تغییر ها، دوطبقه شدن حجرهر نوع کاربری حجرهدر طول مسیر بازار، تغییر مصالح سقف بازار، تغیی

دهد. به صورتی که در طول مسیر حرکت چشم فرد به سمت بالا و پایین حرکت دارد. در ارتفاع ها، رخ میمصالح جداره

نماید. تغییر پوشش و تشخیص میتر و قابلبازار نقاط تأکیدی وجود دارد که با تغییر در ارتفاع، مسیر حرکت در بازار را متنوع

 سازی در طول مسیر بازار دارد.مصالح سقف رابطه مستقیمی با تغییر کف

ابلوی ها، دیوارها، تها شامل: ساختارها، بازشوها و پنجرهعناصر تکراری و دارای ریتم در بازار کفاش هنگ و تکرار:اضرب

های بازار است. این عناصر اجزاء به مات فرعی در نمای جدارهطور تقسیها، عناصر تکرار شنونده در سقف و همینحجره

تواند دارای شوند. ضرباهنگ و یا تکرار میصورت تکراری یا مجرد تعیین میی وجود یا عدم وجود صفات، بهواسطه

 ور تکراری صین عنبمفاهیمی از قبیل اندازه، جهت، موقعیت، شکل، ترکیب، رنگ، مواد و بافت معمولاً در ایجاد تفاوت، 

 (.6شکلمجرد دخیل باشد )
 

 
 های تهرانهایی از بازار کفاشنمونه ضرباهنگ و تکرار در قسمت -6شکل

 

غییر، ، تفسیر، تپذیری خود مانند غشای سلول، وظیفه دریافتفضای بینابین به دلیل ویژگی پویایی و انعطاف فضای بینابین:

طریقی آن را برقرار ک بهرون و بیرون توجه کرده و هر یها معماران به مسئله ارتباط دها را دارد. در همه بناتبدیل و تحول داده

توان فضاهای بینابین را وجود حرم ها میها زیرزمین قرار دارد. در بازار کفاشاند؛ حتی در بناهایی که بخش اعظم آنکرده

باره باشند نام برد. این ار بهترین نمونه دراین ع در بازنشانی و سراهای حیاط دار واقشزاده زید )ع( دارای حیاط و آتامام

د فضایی متفاوت دسترسی داررد از محیط بسته و سقف بازار به محیط بدون سقف با کارکرد و فای هستند که گونهفضاها به

 (.7شکل)

 



1403تان ، تابس4، شماره2ي، دورههای نو در علوم جغرافیايعلمي انديشه نشريه 

 

 

 
 های تهرانهایی از بازار کفاشنمونه فضای بینابین در قسمت -7شکل

 

های بصری را در گیرد و بیشتر جنبهگانه مخاطب صورت میت از طریق ادراک فضا، گاه با حواس پنجشفافی شفافیت سطوح:

ای و های سازهگردد. پیشرفتشود و گاه با حرکت و رفتار در فضا حاصل میادراکی می-بردارد که منجر به شفافیت بصری

ای در ایجاد شفافیت کنندهداشته است که نقش تعیینتأثیرگذاری آن در معماری، کمک زیادی در آزادسازی و گسترش فضا 

شده بازار جهت پوشش سقف از خرپاها استفادهراسته3/17و  3/2های تهران در کند. در بازار کفاشازه ای را ایفا میس-کالبدی

 (. 8شکلباشد )فاده از سازه میکه نمونه بازار شفافیت فضایی با است
 

 
 های تهرانار کفاشنورگیری طبینی در باز -8شکل

 

دارند. این تأثیرات در ای از دید و ادراک بصری چون تعدیل و تنظیم نور را به عهدهملاحظهعناصر و مواد شفاف محدوده قابل

دار که از طریق آن نور را های شیبهایی در سقف جهت نورگیری، پوشش سقفتوان در قالب روزنهها را میبازار کفاش

زاده زید )ع(، حیاط سرای بوعلی های مختلف مانند: حیاط حرم امامد، بازشوهایی از بازار به سمت کاربریکننبازار پخش می

ها بازار حجرهراسته 3/3و  3/2های کنند. در قسمتصورت غیرمستقیم وارد فضای بازار مینشانی نور را بهو یا حیاط آتش

ها به انبار نظر از اینکه بیشتر طبقات دوم این حجرهباشند. با صرفه میشوند که در طبقه دوم دارای پنجرغالباً دوطبقه می
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بازار به داخل فضا بوده است ها در طبقات دوم جهت کشاندن نور از راستهتوان گفت وجود این پنجرهاند، میشدهتبدیل

 (.9شکلها را حساب نمود )توان آنیبنابراین به عنوان عناصر شفافیت م

 

 
 های تهرانونه شفافیت سطوح در بازار کفاشنم -9شکل

 

 های توصیفییافته

های افراد در اند. نتایج مربوط به سایر ویژگینفر مرد بوده 135نفر زن و  163نفر پاسخ دهندگان پرسشنامه،  298از مجموع 

منظر حسی در قسمت به دست آوردن وزن هر  های آماری برایاست. در این قسمت از پژوهش، از روش ، آمده1نمودار

رای ( ب5تا  1ه ای )های مختلف بازار استفاده شده است؛ بدین صورت که در پرسش نامه تنظیم شده با طیف لیکرت پنج گزین

ربوط به از سوالات م SPSSها، در نرم افزار هر مولفه تعدادی سوال در نظر گرفته شده است. برای ساختن این مولفه

های مختلف بازار دهد میانگین وزن منظرهای حسی به صورت مجزا در قسمتنتایج نشان میخودشان میانگین گرفته شد. 

های مختلف بازار دست آمده، مشاهده می شود که دامنه حسی بر اساس مناظر حسی در قسمت های بهاست که بر اساس داده

لامسه و چشایی  بویایی، وایی،شن حس بینایی، گانه اعم ازتوجه به بررسی حواس پنجای متفاوت است. بار قابل ملاحضهبه طو

کنندگان از ای بوده که سبب آسایش مراجعهگونههای کالبدی بازار بهآزمون فریدمن مشخص شد طراحی مؤلفهوکمک از

 کنندگان رابطه معناداری وجودها شده است؛ بنابراین بین طراحی صورت گرفته بازار و آسایش مراجعهفضای بازار کفاش

 شود. رصد تائید مید 95شده با ضریب اطمینان دارد. درنتیجه فرضیه مطرح
 

 

 

 

 

 



1403تان ، تابس4، شماره2ي، دورههای نو در علوم جغرافیايعلمي انديشه نشريه 

 

 

 
 های تهرانمیانگین حسی حواس پنج گانه در بازار کفاش -10شکل

 

ری مغز با کنندگان از فضا بسیار نزدیک است و بین تأثیرپذیها به تجربه واقعی استفادهمیزان تأثیرپذیری مغز از بازار کفاش

طح است که در س 7245.261آمده دستتجربه افراد از دنیای واقعی رابطه معناداری وجود دارد. مقدار ضریب کای به میزان

درصد  95شده به میزان ( معناداری نشان از تأیید فرضیه مطرحSignificationقرار دارد و این ضریب ) 0.05خطای کمتر از 

ها که مرکز فروش اجناس متنوع و غالباً لوازم اول بازار کفاش 3/1ت ها و مشاهدات میدانی در قسمطبق بررسی دارد.

ها، دارای دامنه دستیفروشان، چرخباشد در آن تردد افراد مختلف که شامل خریداران، کسبه، دستریز آشپزخانه میخرده

ها و ادراکات م حسبا هجووارد محیط بازار شده واسطه اینکه فرد تازه باشد بهتر میحسی بیشتر و محیطی چند حسی

رسد، زاده زید )ع( میازار به حرم امامدر این راسته پرهیاهو فرد در میانه ب  شود.رو میمختلف از سمت فضای بازار روبه

تا  10های میدانی بین ساعات باشد. با بررسیبخش میدوراز شلوغی بازار دارای خلوتی دنج و آرامشمقصدی با آرامش و به

طور مثال بوی غذای به شود.تر مییابد و درنتیجه مسیر بازار چند حسیهای حسی و تنوع آن افزایش مید محرکتعدا 13

زاده پخش گیرند؛ و یا صدای اذان ظهر که از امامهای شیمیایی تحت تأثیر قرار میبازار محرکهای موجود در راستهرستوران

بازار  3/1که از قسمت طوریگردد بهها بیشتر مشهود میرویم تنوع کاربری حجرهها میگردد. هرچه به انتهای بازار کفاشمی

ر آنان یابد که بیشتها، نوع کالای موجود نیز تغییر میبا توجه به تغییر ارتفاع و پوشش سقف و همچنین پوشش مصالح جداره

تر شده و ساعات بسته شدن حجره نسبت کمهستند. در این قسمت از بازار تراکم جمعیت به  فروشان و یا نخ فروشانفرش

یکدیگر برابر هستند و برخی  زمان مشخص باهای حسی درمحرکهبرخی ،2زودتر است. طبق نمودار از دیگر قسمت بازار نیز 

های بصری، صوتی های حسی در بازه زمانی مشخص کرد محرکباشند. ارزیابی محرکدارای نمود کمتری نسبت به بقیه می

ر طول روز داشتند و با دتغییرات را  ترینیی دو محرک تأثیرگذار در ادراک حسی بازار بودند. این سه محرکه بیشو شیمیا

های نسبتاً ثابتی در های صوتی و لمسی، محرککرد. در مقابل محرکها، هویت حسی فضا تغییر میتغییرات در این محرک

  ها دانست.حرکن بیشتر در ماهیت کالبدی این متواها را میفضا هستند. علت ثابت بودن این محرک
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)حواس دراک محیطیاصورت مستقیم بر روی تواند بهداوم فضایی در معماری میتوان چنین بیان نمود، تدرنهایت می 

الزاماً شدت وجود یک تری داشته باشد. تواند گاهی اثرپذیری بیشتر و یا کمگانه( تأثیرگذار باشد البته این عوامل میپنج

یار ینه باشد، بسزمطور مثال: یک بوی ناخوشایند هرچند ضعیف و در پسباشد بهمحرک دلیلی بر میزان تأثیر آن نمی

روی محرک شده برهای انجامگردد. با بررسیگذاری مینامناسب و زشت یک ساختمان بیان و ارزشتر ازنمایآزاردهنده

 های تهران مشخص گردید.های مختلف تداوم فضایی در بازار کفاشمحیطی و رابطه آن با شاخصه
 

 (GPSهای تهران )تجربه فردی در بازار کفاش

باشند گانه میس پنجدر این قسمت از پژوهش به تأثیر این عوامل بر تجربه فرد در بازار که تحت تأثیر ادراک حسی و حوا

های محیطی با ماندگاری بیشتر و ه محرکسعی گردید ک محیط بازار، شود. به علت پیچیدگی تغییرات حسی درپرداخته می

اد خواسته شد در بازار بر روی تلفن همراه بود از افر GPSعه قرار گیرند. با استفاده از ها با توالی فضایی موردمطالرابطه آن

اعث ر فرد که بسی عوامل تأثیرگذار بن دارای مکث بیشتر بود ثبت گردد.  سپس به بررآای که فرد در حرکت کنند و هر نقطه

تری دارند. تر امکان ثبت آسانهای بصری و لمسی به علت ماندگاری طولانیشود. محرکتر شده پرداخته میمکث طولانی

توانند باشند و میتری میهای بویایی و صوتی دارای تنوع بسیار زیاد و ماندگاری کوتاههای محیطی دیگر مانند محرکداده

و دگاری ازنظر مان ی فراوانی در حد بوی عطر عابران تا بوی یک رستوران یا مغازه عطاری باشد؛ بنابراین این حواس هممنهدا

 (.11)شکلباشندهم ازنظر منبع متفاوت می
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آماری  های تهران توسط جامعههایی هستند که در طی بررسی بازار کفاشگردند محرکهایی که در ادامه معرفی میمحرک

طور موقتی در بازار وجود داشته باشند که در این پژوهش از های دیگری نیز بهآمده است همچنین ممکن است محرکدستبه

 معرفی گردیده است. 4شده توسط جامعه آماری در جدول های ثبتنظر شده است. در ادامه محرکها صرفآن

 

 
 های تهراندر بازار کفاش GPSاد با های( دارای مکث بیشتر توس  افرنقا  )ایستگاه -11شکل
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 های تهرانهای حسی موجود در ابناد مختلف در بازار کفاششناخت محرکه -4دولج

شماره 

 ایستگاه

 لمسی صوتی حرارتی شیمیایی بصری

ها، اغتشاشات بصری کالای حجره 1 ستگاهیا

تنوع محصولات، فرسودگی 

 در اول بازار یسازکف

بوی اودکلن و 

 انعطر، رستور

اختلاف دمای 

 بازارورودی و راسته

همهمه مردم، صدای 

 فروشندگان

 تنوع محصولات

اغتشاشات بصری کالای  2 ستگاهیا

، اغتشاشات بصری در یهاحجره

مناسب،  یسازسقف، کف

 یفروشقهوه

بوی قهوه، بوی 

 سیگار

موزیک داخل  گرمای بیشتر

حجره، صدای 

همهمه، صدای 

 فروشندگان

تنوع محصولات 

ظر بافت، کف ازن

 فرش

کالای  رییتغییر پوشش سقف، تغ 3 ستگاهیا

ها، فرش، ارتفاع سقف حجره

افزایش داشته، کمپرسورها، تغییر 

 هامصالح جداره

اختلاف دما با فضای  بوی سیگار

 قبلی

همهمه مردم، 

باربری،  یهاچرخ

 کمپرسورها

ها، تغییر بافت جداره

ریتم در سقف، 

 گردش هوا

ورودی  ی، نماینشانگاه آتشایست 4 ستگاهیا

)ع(، تغییر  دیحرم امامزاده ز

 یسازکف

بوی سیگار، 

مرغ و تخم

 ینیزمبیس

جریان هوا از حیاط 

به داخل  ینشانآتش

 بازار

همهمه مردم، 

 باربری یهاچرخ

ریتم سازه سقف، 

گردش هوا، 

گشودگی حیاط 

 ینشانآتش

نات )ع(، تزیی دیزاده زورودی امام 5 ستگاهیا

 یازاده، تزیینات پارچهدی امامورو

زاده، نورگیری بیشتر ورودی امام

 زادهدر ورودی امام

بوی گلاب، 

 رستوران

اختلاف دما در 

زاده، ورودی امام

نورگیری بیشتر در 

 این قسمت

صدای اذان، همهمه 

 یهامردم، چرخ

 باربری

تغییر جداره، 

تزیینات ورودی 

زاده، تغییر امام

 مصالح جداره

ها، تغییر حجره یفروشنمای فرش 6 اهستگیا

مصالح جداره، تغییر پوشش و 

رنگ سقف، سرای فرش و حیاط، 

 کافه موجود در سرا و حیاط

بوی قهوه و 

 غذا، بوی سیگار

اختلاف دام در 

قسمت ورودی 

 سرای فرش

صدای موسیقی 

 یهاسنتی، چرخ

 باربری

تغییر جداره، ورودی 

شاخص سرای 

فرش، حیاط سرای 

 فرش
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گانه( تأثیرگذار صورت مستقیم بر روی ادراک محیطی )حواس پنجتواند بهتداوم فضایی در معماری می 3طبق نمودار

ر بحرک دلیلی متری داشته باشد. الزاماً شدت وجود یک پذیری بیشتر و یا کماند گاهی اثرتوباشد البته این عوامل می

تر از زمینه باشد، بسیار آزار دهندهایند هرچند ضعیف و در پسناخوش طور مثال: یک بویباشد بهمیزان تأثیر آن نمی

 گردد.گذاری مینمای نامناسب و زشت یک ساختمان بیان و ارزش

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های تهرانمحرکه های حسی و توالی فضایی در بازار کفاش -5جدول

 های تهرانشهای حسی موجود در ابناد مختلف در بازار کفامحرکه

سازی، اغتشاشات بصری در سقف، ها، تنوع محصولات، فرسودگی کفاشات بصری کالای حجرهاغتش

 هافروشی حجرهنشانی، امام زاده زید )ع(، نمای فرشها، ایستگاه آتشفروشی، کمپرسورها، تغییر مصالح جدارهقهوه

 بصری

 
 شیمیایی ب، رستورانزمینی، بوی گلامرغ و سیببوی اودکلن و عطر، بوی قهوه، تخم

 
زاده، نشانی به داخل بازار، اختلاف دما در ورودی امامبازار، جریان هوا از حیا  آتشاختلاف دمای ورودی و راسته

 نورگیری بیشتر در این قسمت، اختلاف دام در قسمت ورودی سرای فرش

 حرارتی

 صوتی های باری،ن، صدار چرخهمهمه مردم، صدای فروشندگان، موزیک داخل حجره، صدای اذا

زاده، تغییر ها، ریتم در سقف، گردش هوا، ریتم سازه سقف، تزیینات ورودی امامتنوع محصولات، تغییر بافت جداره

 مصالح جداره

 لمسی
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 های تهرانتوالی )تداوم( فضایی در بازار کفاش

 

ت
محور و حرک

 

 

گ و تکرار
ضرباهن

 

 

ی بینابین
ضا

ف
 

 

 

ت 
شفافی

سطوح
 

 

های بصری و صوتی دارای شدت برابر دهد مؤلفههای افراد مورد آزمایش در این پژوهش از محیط بازار نشان میتجربه

اند تهترین تأثیر و نمود داشسطوح ریتم و ضرباهنگ بیش محور، شفافیتباشند که درفاکتورهای تداوم فضایی شاملمی

 (. 6)جدول

 های تهرانصر ایجادکننده تداوم فضایی در بازار کفاشعوامل تداوم فضایی عنا -6جدول

ر عوامل تداوم فضایی عناصر ایجادکننده تداوم فضایی در بازا

 های تهرانکفاش

 اشکال تداوم فضایی

فضای داخل 

 بازار

دو یا چند فضای 

 داخلی بازار

فضای داخل و 

 خارج بازار
 فضای خارج بازار

     قفسشش جداره، پو سازی، مسیر آب،کف محور

تکرار و 

 ضرباهنگ
     سازه سقف، طاق و قوس، نورگیری

     نشانیها، سراها، امامزاده، آتشبازارچه فضای بینابین

 شفافیت سطوح
زاده و های خرپایی سقف، بازشوهای امامسازه

 هانشانی، پنجره طبقه دوم حجرهحیاط آتش
    



1403تان ، تابس4، شماره2ي، دورههای نو در علوم جغرافیايعلمي انديشه نشريه 

 

 

 گیرینتیجه

وش بررسی اسنادی، گردآوری اطلاعات به صورت میدانی، تهیه فیلم و صداها از محیط گیری از رپژوهش حاضر با بهره

صورت آوری اطلاعات پرداخته و تدقیق مطالب بهای به جمعهای تهران، نقشه نگاری و مشاهده غیر مداخلهبازار کفاش

رفتاری افراد پرداخت و مشخص  بر روی تلفن همراه در طول مسیر بازار جهت مطالعه GPSپرسشنامه و با استفاده از 

گردد. بر اساس شد چه پارامترهایی بر اساس توالی فضایی در فضای بازار موجب ایجاد تجربیات متفاوت در افراد می

های معمارانه در فضای مسیر بازار ایجاد گردیده است. همچنین های پژوهش، توالی )تداوم( فضایی از طریق قابلیتیافته

نماید. ادراک کارگیری تمامی حواس بروز میحسی و به-صورت ادراکیمل بر ادراک حسی در افراد بهتاثیرات این عوا

سه عنصر کف، دیوار و سقف  شود.باشد؛ که با برقراری رابطه تعاملی با محیط حاصل میعینی می-محیط فرآیندی ذهنی

های کنند. بررسی بازار کفاشیک بیرون ایجاد میهای گوناگون، یک درون را در میانه همراه با یکدیگر و از طریق راه

ای دوطرفه میان تغییرات حسی فرد و کالبدی وجود داشته و همچنین هر فعالیتی برای خود فضای تهران نشان داد رابطه

زند. در فضای معماری بازار، غنای حسی فردی دارد که با شروع فعالیت، رنگ خود را به محیط میحسی منحصربه

افزایی حواس چندگانه به ادراک هویت کالبدی شده در کالبد فضا با ایجاد تعامل ادراکی با مخاطبان و همه نهادین

ارزیابی کیفی ابعاد شیمیایی از منظر افراد اکثر بوهای موجود در بازار خوشایند و شود. ضاهای مختلف بازار منجر میف

های باربری شده مربوط به گارید صداهای ناهنجار توصیفکنمطلوب بوده است. ارزیابی منظر صوتی نیز مشخص می

زاده و سراهای مختص به فرش که به عنوان فضای بینابین مطرح باشد. همچنین آسایش صوتی در فضای مانند اماممی

 تواند توصیفمیدار( نیز شود توصیف گردید. در حوزه حس لامسه کلماتی مانند )زبر و لطیف( و )صیقلی و بافتمی

خصوص منظر لمسی فضا حائز اهمیت است، اختلاط مناسب صفات متضاد در فضا باشند. آنچه درهای لمسیگر محرک

کنار یکدیگر و ایجاد تنوع در محیط است. ابعاد حرارتی و لمسی از این نظر بسیار مشابه هم بوده با این تفاوت که 

آب و هوایی هستند. آنچه در خصوص دمای محیط و های حرارتی تابع شرایط های لمسی اغلب ثابت و محرکمحرک

گانه در هم افزایی حسی به وسیله حواس پنجاقلیمی محیط است. های حرارتی مطرح است، حفظ آسایش محرک

های فردی و عوامل محیطی و شکل بگیرد؛ سپس به واسطه ویژگیشود، غنای حسی در مخاطبی سبب میبازارهای سنت

وجود می آید و در نهایت، باعث ایجاد ذهنی در مخاطب بهیزی و ایجاد حس تداعی، تصویریانگبا تاکید بر خاطره 

انجامد. در نهایت راک چندحسی مخاطب در این مکان میحس تعلق به مکان در مخاطب می شود و در نتیجه، به اد

ریق تولید معنا بر ادراک حسی توان چنین پاسخگو بود؛ تداوم فضایی از طپاسخ به سوالات مطرح شده در پژوهش را می

دهد. ابعاد گذارد و تمامی حواس را فعال کرده و تحت تاثیر خود قرار میثیر میأها تفرد حاضر در مسیر بازار کفاش

پوشانی داشته هم تواندمی نیز هامولفه دیگر با و نیست خود ها، فقط در گستره تحت نفوذعملکردی هر یک از مولفه

نوان مثال؛ عبه  .دارند مستقیمغیر یا مستقیم فضاها، تاثیری شناخت نقش در عوامل تداوم فضایی، از کدام باشد. هر

باشد که به های حسی و بصری میحرکتی و محرکه-ها تحت تاثیر نظام فضاییپویایی حرکت افقی در مسیر بازار کفاش

تحرک رفتاری و تعاملات انسانی قابل های مسیر، صوت، پوشش کف، ترتیب تحت تاثیر خصوصیات  بصری، جداره

انزوای حواس ما در شهرها و فضاهای معماری باعث شده که قابلیت حواس ما در زندگی  همچنینبندی است. دسته
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مرور نقش خود را در حیات اجتماعی فضاهای شهری نیز از دست دهد. وجود روزمره نیز به فراموشی سپرده شود و به

توان از تأثیر ابعاد حسی فضا بر ابعاد های ادراکی فضا داشته باشد ولی نمیرین اثر را بر جنبهتنمادهای حسی شاید بیش

پوشی کرد. شاید نمونه بارز آن را بتوان در حس تعلق ایجاد در بازارهای تاریخی شناسی چشماجتماعی، انسانی و زیبایی

 در مقایسه با مراکز نوین تجاری مشاهده کرد. 
 

 هانوشتپی

ای زیرشاخه و( دانش مطالعه دستگاه یا سامانه عصبی Neuroscienceعلوم اعصاب یا نوروساینس )به انگلیسی: .1

 شناسی است.ای از زیستچندرشته

2.Cochran formula 

3.Freeman test 

ان، گنبد و مناره باشد و یا پلکها اشاره نمود که همان محور افقی میتوان به مسیر آب در باغبرای درک بهتر محور می.4

 تواند مثالی باشد برای محور عمودی.می

نابین ع فضای بیی مناببرای درک بهتر ایوان در معماری ایرانی و پیلوت در معماری مدرن به عنوان نمونه هستند. برخ.5

 کنند.را به عنوان حدفاصل فضای داخل و خارج یاد می

6.Longman 

ها به سه سازی و طراحی جدارهتهران به لحاظ پوشش سقف، متریال کف هایدر پژوهش حاضر مسیر بازار کفاش.7

قسمت  3/3قسمت میانی بازار و  3/2میدان(، باشد )ورودی از سبزهقسمت اولیه بازار می 3/1شده است. قسمت، تقسیم

 .شدباها میانتهای بازار کفاش
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