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در  نماگریو نقش زنان س گاهیجا رییتغ یبررس
 ی پرفروش قبل و بعد از انقلاب اسلام  يهام لیف

  )140 تا 121 (صفحات
 :DOR 20.1001.1.17358663.1402.18.55.6.6                    پژوهشینوع مقاله: 

     3مقدم  يداور دهیسع   *  2ی ن یارق ی می کر دهیفر   *  1يدآبادولت  ی میعظ ریام
  

  1402/ 02/ 31  پذیرش:       1401/ 11/ 27  دریافت: 

   چکیده
 ژهیــ همراه بوده است؛ به و  یراتییهمواره با تغ یمختلف اجتماع يهاحضور و مشارکت زنان در عرصه

انــد. در واقــع، آورده دیــ و نقــش آنــان پد گــاهیحضــور، جا فیــ را در کم و ک یمهم راتییها تغانقلاب
 نمای. ســ اندشتهدا یدر پ زیرا ن یتیساختار روابط جنس دیساختار جوامع، تجد دیها علاوه بر تجدانقلاب

فرازوفرودها  نیو ا راتییتغ نیا يرا برا يشواهد تواندیم ،یمهم اجتماع يهااز عرصه یکیبه عنوان 
در دوره قبــل و  رانیــ حضور زنان در ا تیوضع یبه دنبال بررس قیتحق نیدر طول زمان فراهم کند. ا

بــه حضــور زنــان را بــا  مربــوط راتییــ بوده و تلاش کرده است تا تغ نمایدر س یبعد از انقلاب اسلام
کشف و  1392تا  1347 نیماب يهاپرفروش سال يهالمیدر ف نماگریحضور زنان س یچگونگ یبررس
نشـاـن  يو روش اســناد یســتینیفم کــردیاز رو  يریــ گپژوهش بـاـ بهره نیا يهاافتهی. دینما فیتوص

 ینقش خوانندگ ياستثناپرفروش به  يهالمیدر ف نمایمختلف س يهاکه حضور زنان در عرصه دهدیم
از مقطع خاص دفـاـع مقــدس، در دوره بعــد از انقــلاب  ریها به غدر تمام حوزه يگریباز يو تا حدود

 يتا حدود زیدر مقاطع مختلف بعد از انقلاب ن شیاافز نیداشته است و ا شینسبت به قبل از آن افزا
  .تداوم خود را حفظ نموده است

 
  .پرفروش، انقلاب يهالمیزنان، ف نما،یس  کلیدي:   واژگان 
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  بیان مسئله -1
قرن حاضر را از   ،درباره زنان در سراسر جهان  شده مطرح اهمیت و فراوانی مسائل 

نقش و جایگاه آنان در حیات   ، نان خاصی برخوردار کرده است. مسائل ز  هاي ویژگی 
بس   ي امر ؛ است  کننده ن ییتع، مهم و که جدي قدر همان  ها آن حقوق  ه اعاداجتماعی و 

تواند آن را به شکلی  می شعارزدگییا  انگاري ساده و  یتوجهی باست و  و پیچیده  ظریف
رسد  می به نظر  هاي جهان کشور بیشتر مبدل سازد. در  کننده ویران ، انحرافی و زا بحران 

در   ارزش و جایگاه اجتماعی زنان و مردان به صورت نابرابر تحقق یافته و این نابرابري
وسیعی را   هاي بررسی و  ها پژوهش موارد زیادي به نفع مردان شکل گرفته است. این امر 

تا از رهگذر این تکاپو، دستاوردهاي   کند می ي گوناگون مرتبط با زنان طلب هاحوزه در 
  اعمال توازن و مساوات در جامعه حاصل شود. اي بر ايارزنده 

و چگونگی حضور   ها تفاوت توان ی است که می هایعرصه  ترینمهم سینما یکی از 
زنان و مردان را در آنجا مشاهده کرد. سینما در واقع هنر و ابزاري فرهنگی و سیاسی  

امع اختصاص  و جایگاه آدمیان در جو ست که صرفاً به بازتاب وضعیت ا  ايرسانه است. 
پردازد و  نیز می  هاجایگاه ها و ، به بازنمایی و بازتولید این وضعیت بلکه فراتر از آن  ، ندارد

عمده مردانه هستند،   طوربه  که  مسلط بر جامعه  هاي ارزش پذیري و بازتولید در جامعه 
  ،(همانند مطبوعات  جمعیارتباط ا به عنوان یک رسانه سینم  کند.ایفا می  مؤثري نقش 

را براي تعداد انبوهی از   مؤثري  هاي پیام است که  ايرسانه  )تلویزیون و اینترنت ، و یادر
  تأثیرگذاريگفت شدت ماندگاري و  توان می حتی  جهتک ی . از داردمی افراد ارسال 

اگر از سایر   شناختیروانمحتواي یک فیلم سینمایی چه از بعد تصویري و چه از بعد 
مچنین سینما علاوه بر کارکردهاي  ، کمتر هم نیست. هدیگر بیشتر نباشد هايرسانه 

حالت مشترك   ها رسانه و آموزش که بین اکثر  رسانی اطلاع ، کنندگی سرگرم تفریحی، 
براي آن   توان می که از این حیث  باشد می خود  ه دارد، داراي کارکردهاي خاص و ویژ

در جامعه   مؤثر رهاي زاابو از جمله سینما یکی از  هارسانه انحصاري قائل شد.  ايجنبه 
د و بدیهی  را بر عهده دارنانتقال فرهنگ  و کار  شوند محسوب می پذیر کردن افراد جامعه 

ند بازگوي واقعیات  توانمی یل به همین دل  .خودشان هستند  هجامع از فرهنگ   متأثر است که 
  باشد.  جوامع   زندگی انسانی و شاخصی براي سنجش وضعیت فرهنگی و اجتماعی

، بر آن نیز  هستند  جوامع  گفتمان جنسیتی  از  متأثر که  در عین این سینمایی  هاي فیلم 
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به نوعی نشانگر   ها آن . در واقع پردازندمی و به بازتولید فرهنگ جنسیتی گذارند می  تأثیر 
مناسب زنان و مردان هستند. پس با تحلیل این تصویر   هاينقش تصورات فرهنگی از 

را    هاتبعیض و  ها نقص به زن پی ببریم و حتی   عمومی فرهنگ   ویم به نگرش جامعه  توانمی
؛  باشند می در روند بازتولید فرهنگی قادر به گزینش نیز  ها رسانه شناسایی کنیم. البته 

  . اینکه چه عناصري را به چه نحوي بیان کنندگزینش 
  هاي بررسی این موضوع است که با توجه به آرمان  در صدد پژوهش حاضر 

با توجه به   و  اجتماع  مختلف هايترده زنان در عرصه حضور گس در خصوص  یونانقلاب
از   نسبت به دوره قبل  ، سینماگر در سینما، در قالب   ، آیا حضور زنان تغییرات بعد از انقلاب 

بعد از انقلاب در   هاي مختلفدر دوره  ات تغییر پیدا کرده است؟ و آیا این تغییر آن 
  ؟ شرایط یکسانی داشته استمقاطع مختلف  

  پژوهش بیات اد . 2
، به نقد  ها فمینیستی در کنار سایر نقد  هاينظریه رسانه،  شناسی جامعه  هاينظریه در میان 

به  ها رسانه ، ها نظریه بر اساس این . پردازندمی نیز  ها رسانه بازنمایی زن در  ه نحو  شناسی جامعه 
به  ها فیلم جمله در از و  ها رسانه . زنان در بیشتر کنند می زنان را بازنمایی  اي ناعادلانه  ه شیو 

خانگی و کارهاي   هاي فعالیت عنوان موجوداتی منفعل و وابسته به مرد و بیشتر در حال انجام  
  هاآن ؛ گیرند می قرار  هاآن مقابل  ه نقط مردان در  که درحالی . شوند می شان داده سنتی ن 

در بیرون از  ها آن اصلی کار  ه حوز که  شوند می موجوداتی داراي اقتدار و استقلال تصویر 
که قادر به انجام هر کاري  شوند می و توانا دیده  ت ی باکفاخانه است. مردان به عنوان افرادي 

از زن،   ها رسانه . از این نظر بازنمایی اند گرفته قرار  اي حرفه ر مشاغل بالا و هستند و اغلب د
  هايارزش اه از این ر  ها رسانه که  رسد می یک بازنمایی جنسی و ناعادلانه است و به نظر 

را در سطح فرهنگ بازتاب   مسلط  هاي ارزش و    کنند می موجود در جامعه را حفظ و تقویت  
  .) 89 : 1391، به نقل از راودراد   ؛ 1991ون زونن، دهند ( می 

جنسیتی را از دیدگاه زنان   هايتفاوت فیلم فمینیستی، به دنبال فیلمی است که  نظریه 
رابطه نامتوازن قدرت بین زن و مرد   ه نیزمادي در به نمایش گذارد و نیز نوعی بررسی انتق

را به نقد   ها رسانه ، وضعیت موجود زنان در هارسانه فمنیستی  هاي ه ینظر را نشان دهد. 
بر اساس   ها فیلم و از جمله در سینما و  ها رسانه و معتقدند که بازنمایی زنان در  کشندمی
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جنسیتی است که به   ايهویژگی و  ها نقش نیست، بلکه در قالب  ها آن زندگی  هاي واقعیت 
نسبت داده شده است. این بازنمایی ناعادلانه و فرودست زنان، به دلایل مختلفی   هاآن 

.  دهندمی نسبت  پذیريجامعه لیبرال آن را به فرایند  هاي فمینیست . گیردمی شکل 
ر جامعه  رادیکال، مردسالاري یا پدرسالاري را عامل اصلی فرودستی زنان د هايفمینیست 

سوسیالیست علاوه بر تأثیر عامل جنسیت و   هاي فمینیست و  دانند می  ها انه رسو 
:  1991ون زونن، کنند (می ید مردسالاري، بر طبقه و جایگاه اقتصادي زن در جامعه تأک

35 -39( .  
که با   اندشده بازنمایی  ايگونه به ي جمعی هارسانه بنابراین مردان و زنان در 

ي جنسیتی سنتی به کار  هانقش فرهنگی که در جهت بازسازي  اي کلیشه ي هانقش 
به   ها رسانه محصولات دانش و آگاهی مثل  ، دیگر عبارت به ، سازگاري دارند. رود می

  ،شوند می و بیشتر در جهت روابط قدرت به کار گرفته  اندشده صورت اجتماعی ساخته 
ی انسان است و ما  اما نکته مهم این است که اگر آگاهی و دانش محصول سازندگ

چون اگر  بازسازي کنیم.  آن را ، این امکان وجود دارد که سازیم می آگاهی خودمان را 
بود. لذا   ده یفای بفمنیستی نیز عملاً کاري  پردازي نظریه  ، اساساً چنین امکانی وجود نداشت 

بازسازي دانش است. در اینجاست که   هاي روش نیز یکی از  ها رسانه نقد فمینیستی 
زن در نقد روابط نابرابر قدرت بین زن و مرد و   سازان فیلم و نقش  ساز فیلم ت جنسی 

فمینیسم نیز   ه شاخ سه . هر یک از یابدمی بازنمایی درست وضعیت زنان اهمیت 
و  ) 90 ان: هم ، راودراداند (کرده ارائه  ها رسانه زنان در  ترواقعی راهکارهایی براي بازنمایی 

به حضور زنان   ايبینانه خوش فمنیستی رسانه نگاه  دازانپره نظریکه  دهد می این خود نشان 
دارند. اگرچه   وضعیتشانآن بر بازنمایی مثبت و عادلانه از زنان و  تأثیر در عرصه رسانه و 

حضور   تأثیر فمنیستی رسانه، برخی از متفکرین مانند لیزبت ون زونن  هايدیدگاه در میان 
مشروط و مقیّد به شرایط تاریخی و اجتماعی   زنان در عرصه رسانه از جمله سینما را 

به بازنمایی مثبت از زنان توسظ زنان ندارند ولی   ايبینانه خوش و جندان نگاه  دانند می
این تحقیق در چارچوب نظري خود از آن بهره برده   که   فمنیستی رسانه پردازان نظریه اکثر  

  سازان فیلم دارند و معتقدند که نگاه مثبتی به این موضوع ) 2003(از جمله رادکیوز  است،
ند به شیوه جدیدي درباره زندگی و مسائل زنان سخن بگویند و تعابیر سنتی از  توانمی زن 

ثابت و موجود در جامعه را   ادهايقراردکنند و  سازي مفهوم جنسیتی را از نو  هاي نقش 



................................................................................................................................................   
  

  125 57شماره   1402 زمستان هجدهم،   سال    علمی                          فصلنامه 

ائه  ن در جامعه اراز وضعیت زنا  تريبینانه واقع تصویر  ، اساس براین مورد نقد قرار دهند و 
دهند  دلانه بین زنان و مردان سوق دهند و روابط قدرت را به سمت روابط مساوي و عا

  . )39- 35 : 1991ون زونن،(
برابري در جامعه به دست   هاي موقعیت لیبرال معتقدند که زنان باید  هاي فمینیست 

باید با به    ها رسانه یی که مردان در آن مسلط هستند، راه یابند. در ضمن هاحوزه آورند و به  
ي غیرسنتی و استفاده از زبان غیر جنس  هانقش تصویر کشیدن زنان و مردان بیشتري در 

اصلی را خلق ابزارهاي   حلراه رادیکال  هاي مینیست فگرا به ایجاد تغییر کمک کنند. 
  و امکانات فنی آن دسترسی  ها رسانه . زنان باید به تمام دانندمی ارتباطی خاص براي زنان 

سوسیالیست نیز معتقدند که    هاي فمینیست قاید خود را مطرح کنند. داشته باشند و بتوانند ع
ي فمینیستی است که در  هارسانه نتشار ي اصلی جامعه و اهارسانه مفید، اصلاح  حل راه 

گفت هر سه   توان می را مطرح کند. در مجموع  ها آن دست زنان باشد و افکار و عقاید 
را داشته باشند و با نمایش بیشتر زنان   ان باید ابزارهاي ارتباطی خویشدسته معتقدند که زن

صلاح سازند.  را ا هارسانه ، تصویر رایج زنان در ها آن و طرح مسائل و مشکلات 
زتولید آگاهی  نقش مهمی در با  ها رسانه ي تولیدي در هانقش حضور زنان در  ترتیب این به 

  . )90 همان:  ، راودراد داشت ( اجتماعی خواهد  
  روش پژوهش . 3

  . باشدمی توصیفی است و روش تحقیق آن اسنادي  -این تحقیق از نوع تحقیقات اکتشافی 
یا توزیع   ، که در پی ارائه شرح دقیقی درباره یک پدیده  است  ی پژوهش پژوهش توصیفی، 

  زمانیک در یک جمعیت، یا الگوهاي روابط در یک متن اجتماعی و در  هایی ویژگی 
ند در  توانمی تعبیرهاي توصیفی  ن یا زمان است.  ل در طو ها ویژگی ن یا تغییر ای ، خاص 

ي یک گروه اجتماعی یا  هاویژگی ند شامل توانمی  ها آن قالب کلمات یا اعداد بیان شوند. 
یا الگوي روابط   ، فرایندهاي اجتماعی  هايتوالی یک مقوله جمعیت شناختی، مراحل یا 

یا انواع   هامقوله ن مجموعه امل پروراندممکن است ش  هاتوصیف  ن یا اجتماعی باشند. 
تغییرات را در   توانمی. به کمک این نوع از تحقیقات )104 -103: 1384 بلیکی، باشند ( 

  طول زمان دنبال کرد. 
به عنوان سند با استفاده از تکنیک تحلیل محتواي   پرفروش  هاي فیلم در این تحقیق 
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  هايفیلم که عوامل اجرایی ن صورت . به ای گیرندمی کمی مورد مطالعه و بررسی قرار 
اسناد مربوط به شناسنامه هر فیلم استخراج و توصیف شده و   از طریق پرفروش سینمایی

د از انقلاب اسلامی با هم  در تهیه و ساخت یک فیلم در قبل و بع  کنندهشرکت تعداد زنان 
ماي زن و  آماري، تغییر در سین هاي داده . در این تحقیق با آوردن شوندمی مقایسه 
فراوانی و نمودار نشان   هاي جدول مورد بررسی در قالب  هاي دوره آن را در  هاي ویژگی 

  . داده شده است
قبل و   رفروش پ   هاي فیلم در این پژوهش سعی شده است که توصیف دقیق از شناسنامه  

 هافیلم توصیفی که هدفش بررسی تغییر جایگاه زنان در این  ؛ آید  به دست بعد از انقلاب 
مورد  1392تا سال  1347از سال  پرفروش سینمایی  هاي فیلم در پژوهش حاضر ت. اس 

که آمار و فراروانی عوامل اجرایی و سازندگان این   ترتیب این به  اند؛ بررسی قرار گرفته 
. براي دستیابی به این مهم، با استفاده گرفته است مورد بررسی قرار  لحاظ جنسیتی  از  ها فیلم 

  ه است.مورد نظر استخراج شد  هاي دوره پرفروش    هاي فیلم وجود، آمار  از اسناد و منابع م 
وش رتبه اول  که به لحاظ فر  شودمی ی های فیلم در این پژوهش شامل    جمعیت آماري

. مجموعه  گیردمی را در بر  1392تا  1347این مطالعه دوره زمانی . اندداشته را  هرسال 
  .باشدمی فیلم  45 وع جم پرفروش در این محدوده زمانی در م  هاي فیلم 

  وقایع سیاسی اجتماعی، عبارتنداز:  ترین مهم مورد مطالعه بر حسب   هاي دوره عناوین  
 )1347- 1357دوره پیش از انقلاب (  -1
 )1358-6713دوره انقلاب و جنگ (   -2
 )1368-1376دوران ریاست جمهوري اکبر هاشمی رفسنجانی (   -دوره سازندگی   -3
 )1377-1384تمی ( است جمهوري سید محمد خا دوران ری   -دوره اصلاحات   -4
  )1385-1392(   نژاد احمدي دوران ریاست جمهوري محمود    -دوره عدالت محور   -5

فوق با زمان شروع فعالیت هر دولت،   بنديتقسیم که عدم مطابقت دقیق  توضیح این
ه  و زمینه تولید آن ب کشدمی طول  ها ماه تولید یک فیلم  معمولاً به این دلیل است که 

د و تا زمانی که دولت جدید قواعد جدیدي در حوزه سینما تعریف  دولت قبل برمی گرد 
در ابتداي دولت   معمولاً هافیلم  ،ال نماید فرهنگی متفاوتی را دنب گذاريسیاست کند و 

  . شوندمی فضاي گذشته تولید   تأثیرتحت   ، جدید 



................................................................................................................................................   
  

  127 57شماره   1402 زمستان هجدهم،   سال    علمی                          فصلنامه 

    تجربی تحلیل. 4
  تعریف و تصریح مفاهیم 

  ) gender( جنسیت   1-4
.  شود می تظارات اجتماعی در مورد رفتاري که براي اعضاي هر جنس مناسب دانسته نا

و زنان با یکدیگر تفاوت دارند   مردان هاآن جنسیت به صفات فیزیکی که بر حسب 
. مطالعه  شودمی اجتماعی رفتار مردانه و زنانه مربوط  هاي ویژگی ، بلکه به گردد نمی اطلاق  

درآمده   شناسی جامعه  هاي ترینمهم به صورت یکی از  ر اخی هاي سال روابط جنسیت در 
  ن یچنهم   ).787 :1383  ،گیدنز است ( از توجه اندکی برخوردار بوده   هامدت  اگرچهاست.  

اجتماعی است که فرهنگ حاکم   هاي اندیشه اجتماعی و   هاينقش جنسیت شامل رفتارها،  
جنسیتی افکار   هاينقش با  ط. در ارتباگذاردمی بر هر جامعه به عهده دو جنس زن و مرد 

که دامنه انتظارات را از هر دو   شود می قالبی در مورد هر دو جنس در جامعه مشاهده 
و  ) یک مفهوم اجتماعی است genderو واژه جنسیت ( کند می جنس طرح ریخته و تعیین 

معمول براي بیان همان موضوع ولی از دیدگاه   طوربه ) که sexجنس (با واژه 
  متفاوت است.  رود می به کار   شناسی زیست 

  سینما . 2-4
  زرادخانهسینما  :گویدمیسینما در تعریف سینما  پردازان نظریه آندره بازن یکی از بهترین 

از یک رویداد   تاو بل  توان می کاملی است که در آن با ترکیب دو عنصر تصویر و مونتاژ 
  ف سینما به لحاظ فنیی ر). آسا برگر در تع1382:21بازن، کرد (را به تماشاگر تحمیل 

با صداي   شود می قاب بر ثانیه بر پرده افکنده  24تصاویر عکس که با سرعت «  معتقد است
  ). 1380:159(آسا برگر،  » وسیقی براي نقل داستان تعریف کرد همراه آن (گفتگو) و م

از سینما به عنوان هنر   » عامه فرهنگ  هاينظریه بر  ايمقدمه «استریناتی در کتاب 
  توانمی در آن  و  . سینما وارث تمام هنرهاي پیش از خود استکندمی ر یاد برت رن و مد

  و حرکات) از نقاشی (ترتیب، شکل، حالات   ، گفتگو،پردازيصحنه ( ش ینماعناصري از «
نمادگرایی، استعاره و سایر کنایات ادبی)  (  يشاعر) از فن  نورپردازيو  رنگ  ، بافت، قالب 

)  پردازيشخصیت و  موضوع  ، ت ی روا ساختار، قصه ( از  ی) و از موسیقی (آهنگ و هماهنگ
نمایشی  مانند تئاتر از نظر مجري به واسطه کنش  نما یس ).1364:16(جینکز، » یافت را

؛  کندمی حرکات و سکنات و بیان چهره و از نظر کلامی به واسطه گفتگو ارتباط برقرار 
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  طوربه و  گیرد می ار به کپیچیده و پرظرافت را  هاي ضرباهنگ  موسیقی و شعر،  مانند 
موزون معینی برخوردار است.   هاي کیفیت اخص مانند شعر از طریق تصویر متحرك از 

  هاآن  کند،  کاري دست مان این توان را دارد که در زمان و مکان سرانجام سینما همانند ر
  و پس درون مرزهاي گسترده این دو بعد به  هایی سبک را بسط داده یا فشرده کند و با 

به سه حوزه تولید، توزیع و مصرف تقسیم کرد، در این   توان می برود. سینما را  پیش 
  . باشدمی وامل تولید کادر و ع  ویژهبه   ،بر حوزه تولید   تأکید تحقیق 

  جایگاه و نقش . 4-3
که یک فرد در   کنند می تعریف  ايدرجه جایگاه اجتماعی را  معمولاً  شناسی جامعه در 

اري از یکسري امکانات و پیروي وي از اصول و ایده  ورد برخ  فرد در توان  جامعه دارد.
  ،جایگاه اجتماعی وي است. عوامل مختلفی مانند ثروت  کننده تعیین جامعه  هايآل 

درآمد، میزان تحصیلات، شغل، رعایت هنجارهاي اجتماعی و احترام به مقررات جامعه  
یا موقعیتی   ترشان دقیق  طور ه ب  ا ی فاکتورهاي تعیین جایگاه اجتماعی فرد هستند.   ترینمهم از 

ه دیگران از آنچه  و ذهنیتی است ک ، یا تلقی اند قائلاست که براي یک فرد در جامعه 
  . )1383(گیدنز، شخص هست، دارند 

در این تحقیق منظور از جایگاه و نقش زنان، موقعیت و فرصت حضوري است که  
منظور کادر و   دیگر عبارت ه ب است.  به زنان در عرصه تولید فیلم سینمایی اختصاص یافته 

عوامل تولید فیلم سینمایی است. کادر و عوامل تولید گروهی از افراد هستند که توسط  
شامل   ؛ که اند شده یا تصویر متحرك، استخدام  شرکت تولید با هدف تولد یک فیلم 

ه و  گروه تهیه و تولید، گروه نویسندگان، گروه کارگردانی، گروه بازیگري، گروه صحن 
  . باشدمی ، گروه صدا و گروه تدوین برداريفیلم ، گروه پردازي چهره   س، گروهلبا
  گروه تهیه و تولید . 4-4

مدیر  ، تدارکات  ر یمد ، مجري طرح، ید مدیریت تول، کننده تهیه دستیار ، کننده تهیه 
 . اجرایی تولید

  گروه نویسندگان 
 . بازنویسی کننده ، نویسنامه فیلم ، نویسنده طرح

 گردانی گروه کار
،  کارگردان هنري ، منشی صحنه، ریز برنامه ، دستیار کارگردان  ، کارگردان
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 . مدیر روابط عمومی، انتخاب بازیگر ، بازیگردان 
 گروه بازیگري  

،  یشه صداپ، کار بدل، لشکر سیاهی ، بازیگران نقش جزئی، بازیگران اصلی) ( شه یهنرپ 
 . دوبلور 

  گروه صحنه و لباس 
  . لباسطراح ، طراح دکور ، طراح صحنه 

  پردازي چهره وه رگ
 . پردازچهره ،  پردازيچهره طراح  

  برداري فیلم گروه 
  . دستیار نورپرداز، نورپرداز ، بردار فیلم دستیار ، بردار فیلم ،  برداري فیلم مدیر 

  گروه صدا 
  . مهندس صدا، صداگذار (تدوینگر صدا) ، مدیر دوبلاژ ، صدابردار 

  گروه تدوین 
 . دستیار تدوین، تدوین گر 

  قی گروه موسی
  . دستیار آهنگساز، آهنگساز ،  نده خوان

  پرفروش در سینماي قبل و بعد از انقلاب  هاي فیلم زنان و 
  هاي فیلم یق حضور و جایگاه زنان سینماگر در بیان شد در این تحق قبلاً همانگونه که 

  . گرفته استمورد بررسی قرار   1392تا  1347 هاي سال   پرفروش 
- 1347پرفروش قبل از انقلاب ( مایی سین  هايفیلم حضور زنان سینماگر در . 4-1- 4
1357(  

ی و  سینمایی پرفروش قبل از انقلاب اسلام هايفیلم بررسی حضور زنان در 
ر و عوامل تولید اختصاص یافته  جایگاهی که به آنان در حوزه تولید فیلم و در مقام کاد 

  . زیر قابل آمده استدر جدول  است، 
،  دهد می پیش از انقلاب نشان  هاي ل اس پرفروش  ي هافیلم همانگونه که بررسی آمار 

سینماگر زن   62در مجموع  ،1357تا  1347 هايسال مربوط به  پرفروشفیلم  11در 
مورد مربوط به   6مورد مربوط به بخش بازیگري،  45حضور دارند که از این تعداد 



    ...........................    یپرفروش قبل و بعد از انقلاب اسلام يهالم یدر ف نماگر یو نقش زنان س گاهیجا  ر ییتغ  یبررس

  130 57شماره   1402 انزمست ،هجدهم  سال               علمی                فصلنامه

رد  مو 3مورد نویسندگی و  3مورد بخش موسیقی،  5همکاري با گروه کارگردانی، 
  . باشدمی ین با بخش تدوهمکاري 

قبل از انقلاب  پرفروش  سینمایی  هاي فیلم فراوانی حضور زنان سینماگر در   - 1جدول شماره 
)1347-1357(  

سینمایی پرفروش ابتداي انقلاب و دوران   هاي فیلم حضور زنان سینماگر در . 4-2- 4
  ) 1367 -1358دفاع مقدس (

پرفروش بعد از انقلاب اسلامی تا پایان جنگ تحمیلی در   هاي فیلم حضور زنان در 

  عوامل فیلم  
  
  
  

  سال تهیه 
فیلم ونام   

  فیلم

ولید
و ت

یه 
ه ته

گرو
گان   

سند
 نوی

روه
گ

انی   
گرد

کار
وه 

گر
ري   

زیگ
ه با

گرو
  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
  

 و 
حنه

 ص
روه

گ
س 

لبا
  

وه 
گر

هره 
چ

زي 
ردا

پ
  

صدا 
وه 

گر
ین   

دو
وه ت

گر
قی   

وسی
وه م

گر
  

مل 
عوا

یر 
سا

  

سلطان  1347
  ها قلب

  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  2  ـ  ـ  ــ

  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  2  ـ  ـ  ـ  قیصر  1348 
 1349  

  طوقی 
  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  3  ـ  ـ  ـ

صمد 1350
و قالیچه  

  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  3  ـ  ـ  ـ

بابا  1351 
  نان داد 

  ـ  2  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  3  2  1  ـ
صمد   1352

به مدرسه  
  ـ  ـ  1  ـ  ـ  ـ  ـ  1  ـ  ـ  ـ

1353 
  ها گوزن 

  ـ  1  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  5  ـ  ـ  ـ
ممل  1354

  امریکایی 
  ـ  1  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  6  ـ  ـ  ـ

رابطه  1355
  جوانی

  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  8  ـ  ـ  ـ
در 1356

  امتداد شب 
  ـ  1  ـ  ـ  ـ  ـ  ـ  7  2  1  ـ

دایره  1357
  مینا

  ـ  ـ  2  ـ  ـ  ـ  ـ  5  2  1  ـ

  -  5  3  -  -  -  -  45  6  3  -  د کل داتع
  -  0.45  0.36  -  -  -  -  4.09  0.54  0.27  -  میانگین   
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که در زیر به تفکیک   بیند می تغییراتی را به خود  ، انقلاب وره قبل از نسبت به د  7136سال 
بعد از پیروزي انقلاب و دوران دفاع   پرفروش  هاي فیلم سال به آن اشاره شده است. در 

  هاي فیلم بانوان در تهیه  مورد مشارکت  28آمده است،  2که در جدول  طورهمان مقدس، 
مورد به گروه   4رد به بازیگري، مو 21د ین تعدااز اکه  شود می سینمایی ملاحظه 

  فته است. اختصاص یا برداري فیلم مورد به  1مورد به گروه صحنه و لباس و   3کارگردانی، 
پس از انقلاب و دفاع  پرفروش  سینمایی  هاي فیلم فراوانی حضور زنان سینماگر در   - 2جدول شماره 

  ) 1367 -1358مقدس (
عوامل فیلم 

  
  
  
  

  هسال تهی
  م فیلمفیلم و نا

ولید
و ت

یه 
ه ته

گرو
گان   

سند
 نوی

روه
گ

انی   
گرد

کار
وه 

گر
ري   

زیگ
ه با

گرو
  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
س   

 لبا
ه و

صحن
وه 

گر
  

وه 
گر

هره 
چ

زي 
ردا

پ
  

صدا 
وه 

گر
ین   

دو
وه ت

گر
قی   

وسی
وه م

گر
  

مل 
عوا

یر 
سا

  

به صمد - 1358
  رودمی شهر

-  -  -  1  -  -  -  -  -  -  -  

ــان -1359 چوپانـ
  کویر

-  -  1  3  -  -  -  -  -  -  -  
نشینآفتاب1360

  ها
-  -  1  2  -  -  -  -  -  -  -  

  -  -  -  -  -  -  -  1  -  -  -  هابرزخی1361

  -  -  -  -  -  -  -  -  1  -  -  سفیر 1362

  -  -  -  -  -  -  -  2  -  -  -  سناتور1363

  -  -  -  -  -  -  -  3  -  -  -  هاعقاب1364

  -  -  -  -  -  -  -  4  -  -  -  گمشده1365
هنینشاجاره1366

  ا
-  -  1  4  1  3  -  -  -  -  -  

  -  -  -  -  -  -  -  1  -  -  -  ی مانگاکان1367

  -  -  -  -  -  3  1  21  4  -  -  تعداد کل

  -  -  -  -  -  0.3  0.1  2.1  0.4  -  -  میانگین
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  ) 1368- 1376سینمایی پرفروش دوران سازندگی (   هاي فیلم حضور زنان سینماگر در    . 4-4-3
  ادامه 1376ال با پایان یافتن جنگ تحمیلی و آغاز دوره مرسوم به سازندگی که تا س

پرفروش این دوره به خود   هاي فیلم نان و جایگاهی که آنان در داشت، حضور ز 
  3. جدول شماره شودمی ، نسبت به دو دوره پیش از آن متفاوت دهندمی اختصاص 

ورد  م 77دوران سازندگی با  پرفروش  اي هفیلم . دهدمی را نشان  ها آن چگونگی حضور 
مورد به گروه   8بازیگري،  مورد به  43اد که از این تعد حضور سینماگران زن همراه است 

مورد به گروه   5مورد به گروه صحنه و لباس،  5، پردازي چهره مورد به  6کارگردانی، 
ورد به گروه تدوین،  م  2مورد به گروه صدا،  2، برداريفیلم مورد به گروه  2تهیه و تولید، 

  است.  اختصاص یافته  مورد به سایر عوامل  2مورد به گروه موسیقی و  2
پرفروش دوران سازندگی  سینمایی  هاي فیلم فراوانی حضور زنان سینماگر در   - 3جدول شماره 

)1376-1368( 
عوامل فیلم  

  
  سال تهیه 

ولید  فیلم و نام فیلم 
و ت

یه 
ه ته

گرو
گان   

سند
 نوی

روه
گ

  

وه  
گر

انی 
گرد

کار
ري   

زیگ
ه با

گرو
  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
س   

 لبا
ه و

صحن
وه 

گر
  

وه 
گر

هره 
چ

پ 
زي 

ردا
  

صد
وه 

گر
وین   ا 

 تد
روه

گ
قی   

وسی
وه م

گر
  

  ری سا
مل 

عوا
  

  -  -  -  -  1  -  -  -  -  -  -  افق 1368
خواستگار 1369

  ي
-  -  2  5  -  1  1  1  -  -  -  

  -  -  -  -  1  -  1  5  -  -  -  عروس 1370
دیگه چه  1371

  خبر
2  1  2  10  -  2  1  -  -  -  1  

  -  -  -  -  -  -  -  2  1  -  1  افعی 1372
کلاه   1373

قرمزي و  
-  -  -  3  1  -  -  -  1  -  -  

پرواز از   1374 
  اردوگاه 

2  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  
خواهران   1375
  غریب 

-  -  2  11  -  -  1  -  1  2  1  

  -  -  -  1  1  2  -  7  1  -  -  ی برفآدم 1376

  2  2  2  2  6  5  2  43  8  1  5  تعداد کل 

  0.22  0.22  0.22  0.22  0.66  0.55  0.22  4.77  0.88  0.11  0.55  میانگین 
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-1384سینمایی پرفروش دوران اصلاحات (  هاي لم یفر سینماگر د  حضور زنان  . 4- 4- 4
1376 (  

جامعه ایران شاهد تغییرات   1376با روي کار آمدن دولت اصلاحات در دوم خرداد 
سیاسی و اجتماعی بود. عرصه سینما نیز از این تغییرات مصون نماند.   هاي عرصه مهمی در 

، بخشی  آن رات مرتبط به ر زنان و تغییپرفروش این دوره به لحاظ حضو هايفیلم بررسی 
  100پرفروش دوران اصلاحات با حضور  هاي فیلم  .دهد می از این تغییر را به خوبی نشان 
مورد همکار   11مورد بازیگر،  63که از این تعداد  اندشده تن از سینماگران زن ساخته 

ه صحنه و  مورد همکار گرو  6، پردازي هره چ مورد همکار گروه  8گروه کارگردانی، 
گروه   مورد همکار  2مورد همکار سایر عوامل،  3ورد همکار گروه تدوین، م 4، لباس

  . اندبوده مورد همکار گروه صدا   1مورد همکار نویسندگی و  2تهیه و تولید، 
لاحات  پرفروش دوران اصسینمایی  هاي فیلم فراوانی حضور زنان سینماگر در   - 4جدول شماره 

)1384-1377(  
  معوامل فیل 

  
  سال تهیه

ولید  لم ونام فیلمیف
و ت

یه 
ه ته

گرو
گان   

سند
 نوی

روه
گ

انی   
گرد

کار
وه 

گر
ري   

زیگ
ه با

گرو
  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
س   

 لبا
ه و

صحن
وه 

گر
  

وه 
گر

هره 
چ

زي 
ردا

پ
  

صدا 
وه 

گر
ین   

دو
وه ت

گر
قی   

وسی
وه م

گر
  

مل 
عوا

یر 
سا

  

ــرد  1377 مـــ
  عوضی

1  -  2  5  -  1  -  -  1  -  -  

  -  -  -  -  1  -  -  6  1  -  -  قرمز 1378

  2  -  1  1  1  -  -  3  1  2  -شوکران 1379
مــــریم  1380

  مقدس
-  -  1  29  -  3  2  -  1  -  1  

ــلاه  1381 کــ
ــزي  و قرمــــ

-  -  1  3  -  -  1  -  1  -  -  
ــو  1382 توکیـ
  توقفبدون 

-  -  2  9  -  1  1  -  -  -  -  

  -  -  -  -  1  -  -  6  -  -  -  کما 1383

  -  -  -  -  1  1  -  2  3  -  1  آکواریوم1384

  3  -  4  1  8  6  -  63  11  2  2  تعداد کل

  0.37  -  0.5  0.12  1  0.75  -  7.87  1.37  0.25  0.25  گینمیان



    ...........................    یپرفروش قبل و بعد از انقلاب اسلام يهالم یدر ف نماگر یو نقش زنان س گاهیجا  ر ییتغ  یبررس

  134 57شماره   1402 انزمست ،هجدهم  سال               علمی                فصلنامه

سینمایی پرفروش دوران عدالت محوري   هايفیلم حضور زنان سینماگر در  .5- 4- 4
)1392 -1384 (  

با شعار عدالت و توجه به   1384در سال  نژاد احمدي روي کار آمدن دولت محمود 
ج خود  قبل به نقطه او زنان که در دوره طبقات محروم، توجهات را از مسائلی چون 

جدول زیر وضعیت حضور زنان در این  رسیده بود به سمت دیگري معطوف نمود. در 
مورد   87پرفروش دوران عدالت محور با  هاي فیلم دوره مورد بررسی قرار گرفته است. 

نفر گروه   15نفر بازیگر،  50مشارکت زنان سینماگر همراه است که از این تعداد 
نفر گروه   5نفر گروه صحنه و لباس،  5لید، گروه تهیه و تو نفر  5ارگردانی، ک

نفر گروه   1نفر گروه صدا،  1نفر سایر عوامل،  2نفر گروه تدوین،  2، پردازيچهره 
  . اندداشته به عهده   نفر گروه نویسندگی را  1و  برداري فیلم 

ن عدالت محور  را دوپرفروش یی نماسی هاي فیلم فراوانی حضور زنان سینماگر در   - 5جدول شماره 
)1392-1385(  

عوامل فیلم  

  
  سال تهیه

  فیلم ونام فیلم

ولید
و ت

یه 
ه ته

گرو
گان   

سند
 نوی

روه
گ

انی   
گرد

کار
وه 

گر
ري   

زیگ
ه با

گرو
  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
س   

 لبا
ه و

صحن
وه 

گر
  

وه 
گر

هره 
چ

زي 
ردا

پ
  

صدا 
وه 

گر
ین   

دو
وه ت

گر
قی   

وسی
وه م

گر
  

مل 
عوا

یر 
سا

  

  2  -  2  -  1  1  -  10  3  1  2بس آتش 1385
1386- 
  -  -  -  -  1  1  -  10  1  -  -  هایاخراج

1387 
  -  -  -  -  1  1  -  3  1  -  1  چارچنگولی

1388- 
  2 هایاخراج

1  -  2  8  -  -  -  -  -  -  -  

ملــــک  1389
  سلیمان

-  -  1  4  -  -  1  -  -  -  -  

1390- 
  -  -  -  -  -  -  1  6  3  -  -  3 هایاخراج

ــلاه  1391   -  -  -  1  1  2  -  5  1  -  1کــ
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ــزي و  قرمــــ
  ننهبچه

  -  -  -  -  -  -  -  4  3  -  -  واییرس 1392
  2  -  2  1  5  5  1  50  15  1  5  تعداد کل

  0.25  -  0.25  0.12  0.62  0.62  0.12  6.25  1.87  0.12  0.62  میانگین

سینمایی پرفروش ادوار مختلف نشانگر تغییر در   هاي فیلم مقایسه حضور زنان در 
به   دهد می نشان  6ره انگونه که جدول شماهم، باشد می جایگاه زنان در عرصه تولید سینما 

بعد از   هاي دوره زنان در تمام  حضور   )،67- 58غیر از دوران اوایل انقلاب و دفاع مقدس (
  هايفیلم انقلاب نسبت به قبل از آن، بیشتر بوده است. تعداد کل زنانی که در حوزه تولید 

نفر   62انقلاب در مجموع از  قبل سالهده در  اندداشته فعالیت  هرسالسینمایی پرفروش 
و در دوره   100، در دوره اصلاحات 78که این تعداد در دوره سازندگی  بوده است

  هاي فیلم نفر بوده است. در دوران بعد از انقلاب نیز حضور بانوان در  87عدالت محوري 
  . بیشتر بوده است  ها دوره پرفروش دوره اصلاحات از سایر 

  مایی پرفروش ادوار مختلفینس هايفیلم   دران حضور زن فراوانی - 6جدول شماره 
ــل   عوام

  فیلم
  
  
  
  
  

دوره 
ــه  تهیـــ

  فیلم

ولید
و ت

یه 
ه ته

رو
گ

  

وه 
گر

گان 
سند

نوی
انی   

گرد
کار

وه 
گر

ري   
زیگ

ه با
گرو

  

وه 
گر

یلم 
ف

ري
ردا

ب
س   

 لبا
ه و

صحن
وه 

گر
  

وه 
گر

هره 
چ

زي 
ردا

پ
  

صدا 
وه 

گر
ین   

دو
وه ت

گر
قی   

وسی
وه م

گر
  

مل 
عوا

یر 
سا

  

کل 
داد 

تع
ین   

انگ
می

  

ره ود
پـیـش از 

  انقلاب
 )1357-

1347(  

-  3  6  45  -  -  -  -  3  5  -  62  

5.63  

دوره 
  29  -  -  -  -  -  3  1  21  4  -  -ا.ایــــل 

2.9  
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ــلاب  انق
و دفــاع 

  مقدس
 )1367-

1358(  
دوره 

ســازندگ
  ي
 )1376-
8(  

5  1  8  43  2  5  6  2  2  2  2  78  

8.66  

دوره 
اصــلاحا

  ت
 )1384-

1377(  

2  2  11  63  -  6  8  1  4  -  3  100  

12.5  

دوره 
ــدا لت ع
  محور

 )1392-
1385(  

5  1  15  50  1  5  5  1  2  -  2  87  

10.87  

  گیري یجه نت. 5
ساخت آن سبب  و فمینیستی رسانه، جنسیت ساخته جامعه است  هاي نظریه بر اساس 

مردان و زنان در   ، روابط نابرابر بین زنان و مردان شده است. بنابراین گیري شکل 
ی که در  رهنگاي في کلیشه هانقش که با  اند شده بازنمایی  ايگونه به ي جمعی هارسانه 

نیز به   . سینما ، سازگاري دارندرود ی مي جنسیتی سنتی به کار هانقش جهت بازسازي 
  ازآنجاکه اما ؛ دهد میاز جامعه این روابط نابرابر را بازتاب  ايعرصه عنوان میدان یا 

،  شود می ساخته  هاانسان توسط آگاهی و دانش محصول سازندگی انسان است و آگاهی 
  هايروش نیز یکی از  ها رسانه . نقد فمینیستی کردبازسازي  آن را دارد این امکان وجود 

زن در نقد   سازان فیلم و نقش  ساز فیلم جنسیت  بازسازي دانش است. در اینجاست که
. هر  یابدمی روابط نابرابر قدرت بین زن و مرد و بازنمایی درست وضعیت زنان اهمیت 
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ارائه   ها رسانه زنان در  ترواقعی ي بازنمایی فمینیسم نیز راهکارهایی برا ه شاخسه یک از 
هر سه دسته معتقدند که زنان باید ابزارهاي ارتباطی خویش را داشته باشند و با  . اندکرده 

را   ها رسانه ، تصویر رایج زنان در ها آن نمایش بیشتر زنان و طرح مسائل و مشکلات 
  نقش مهمی در ها رسانه در  ي تولیدي هانقش حضور زنان در  ترتیب این به اصلاح سازند. 
  . خواهد داشتاجتماعی زنان و بازنمایی بهتر و مثبت از وضعیت زنان   افزایش آگاهی

در   مختلف سینما هايعرصه حضور زنان در  این پژوهش  هايیافته بر اساس 
به غیر   ها حوزه مام  نقش خواننده و تا حدودي بازیگري) در ت ي استثنابه ( پرفروش  هاي فیلم 

ر دوره بعد از انقلاب نسبت به قبل از آن افزایش داشته  خاص دفاع مقدس، داز مقطع 
است و این افزایش در مقاطع مختلف بعد از انقلاب نیز تا حدودي تداوم خود را حفظ  

  نموده است. 
که در دوره پیش از انقلاب حضور   دهد می حاصل از پژوهش حاضر نشان  هايداده 

و در   پررنگ بوده است پرفروش  هاي فیلم و ده در سینما نقش بازیگر و خوانن تنها در  زنان 
کم به عهده داشتند. شاید بتوان گفت که   تولیدي سینما نقشی بسیار  هاي فعالیت سایر 

و نظام  ی است که توسط نظام مردسالار هاینقش خوانندگی و بازیگري نیز از جمله 
تعریف  چه به لحاظ اقتصادي چه به لحاظ جنسیتی و زنان ز بهره بیشتر ابراي  داري سرمایه 

  شده است. 
حضور زنان در جایگاه بازیگر و   اگرچه که  دهد می پژوهش پیش رو نشان  هايداده 

ولی   ، یافته است چشمگیر ابتدایی انقلاب و دفاع مقدس کاهش  هاي سال خواننده در دوره  
لاب،  یلم نسبت به دوره پیش از انق دیگر تولید ف هاي جایگاه در  ج یتدربه حضور زنان 

و گروه   پردازيچهره در گروه کارگردانی، گروه  مثالعنوان به . دهد می افزایش نشان 
از این دوران است که   اتفاقاً و  ر زنان سینماگر افزایش داشته است صحنه و لباس حضو

ه سازندگی  و با آغاز دور  60خر دهه . از اوا شوندمی زن وارد عرصه سینما  هايکارگردان 
پژوهش   هاي داده . باشدمی نان مواجه نما با جهشی در زمینه حضور ز سی 70تا نیمه دهه 

در   ي املاحظه افزایش قابل  اصلاحات در دوره  دهد می توسط نگارنده نشان  شده انجام 
ن زن در  . تعداد بازیگراشودمی مختلف تولید فیلم مشاهده  هاي جایگاه حضور زنان در 

. در گروه کارگردانی و  باشدمی ر دوره پیش از انقلاب هم بیشت این دوره حتی از 
. ویژگی شاخص دوره  باشدمی نیز این افزایش بسیار مشهود   و لباسو صحنه   پردازيچهره 
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  . ستها حوزه افزایش چشمگیر مشارکت در اغلب اصلاحات 
نشان از افزایش حضور اجتماعی  سینما  این افزایش حضور زنان در عرصهدرواقع 

عرصه  سینما، م تهیه و تولید مه هايجایگاه در  زنان  . حضور پررنگ و تخصصی ان داردزن
ست به سوي  ا  روزنه اي رسانه  فمینیستی  هاي نظریه بر مبناي  فراهم کرده که  ايگونه به را 

حضور  این  چراکه  ، جنسیتی از زنان در سینما اي کلیشه  هاي بازنمایی رفع  رفع تبعیض و 
براي بیان مشکلات   و راهی ها آن لانه براي بازنمائی منصفانه و عاد اي زمینه زنان بیشتر 

زنان سینماگر علاوه بر پررنگ  حضور افزایش  درواقع این   . آوردمی فراهم   هاآن اجتماعی 
فضاي برابر جنسیتی در عرصه فکر و   گیريشکل ، منجر به نشان دادن نقش اجتماعی زنان 

  . شودمی هنر و اندیشه براي زنان 
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