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 آن محبوبيت  اب اي فوتبال رسانهبررسي رابطه انعكاس 

 هاي استقلال و پرسپوليس در بين هواداران تيم

 
 دكتر محمد رضا رسولي

 حسان بيگيا

 
 چكيده 

 

هاي استقلال و پرسپوليس  اي فوتبال با محبوبيت آن در بين هواداران تيم هدف اين تحقيق بررسي رابطه انعكاس رسانه

 روند. هاي كشور به ورزشگاه مي باشگاهفوتبال برگزاري ليگ  است كه در مدت

انجام اين پژوهش، براي ترين روش  با توجه به ماهيت موضوع تحقيق و به ويژه حجم و سطح طرح تحقيق، مناسب

 .در نظر گرفته شديابي(  روش پيمايشي )زمينه

اين دو تيم به ورزشگاه هاي  براي ديدن بازيند كه بودهاي استقلال و پرسپوليس  جامعه آماري اين تحقيق هواداران تيم

هاي مهم  كه اين ورزشگاه محل اصلي برگزاري مسابقات اين دو تيم است و در بازي . از آنجاييدرون ميآزادي تهران 

 در نظر گرفته وهزار نفر  100يعني آن شود در نتيجه جامعه آماري به تعداد حداكثر ظرفيت  ظرفيت ورزشگاه پر مي

در اين پژوهش هم گيري  . ابزار اندازهانتخاب شدتصادفي ساده به دليل نبود كانون هواداري جامع  نيزگيري  ش نمونهرو

 سوال بود. 38اي مشتمل بر  پرسشنامه

طبق نتايج اين تحقيق بين تماشاي فوتبال در تلويزيون و محبوبيت فوتبال در بين هواداران دو تيم استقلال و 

داري وجود دارد.  ين تماشاي فوتبال در تلويزيون و تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه رابطه معنيپرسپوليس و نيز ب

 داري وجود دارد. بقات رابطه معنيها و كسب اطلاعات در مورد برنامه مسا همچنين بين ميزان استفاده از رسانه

اي و نيز مطالعه  هاي ماهواره اشاي برنامهتمدهد  ها رد شد به طوري كه نشان مي هاي تحقيق در اغلب فرضيه اما يافته

هاي اينترنتي ورزشي نقشي در محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم ندارد. همچنين علاوه  مطبوعات و سايت

ت شده است كه تحصيلات هواداران نقشي ابثامندي افراد به فوتبال ندارد،  نقشي در علاقه 90بر اينكه تماشاي برنامه 

ها و محبوبيت  دهند كه بين ميزان استفاده از رسانه . در انتها نيز نتايج تحقيق نشان مينداردتن آنها به ورزشگاه در رف

 داري وجود ندارد. فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رابطه معني
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 مقدمه 

 ـاين ورزش كه كرد چرا هاي فراوان  كنكاشهاي فردي و اجتماعي بايد  محيطتبال و تاثير آن بر براي شناخت فو

ا در همه جاي دنيا با هر نوع ساختار اجتماعي و اقتصادي داراي هوادار است و اغلب جوانان به آن فرهنگ تقريب

 قادر به نماياندن آن در اين وسعت است.  كند كمتر ورزشي هيجاني كه فوتبال در جوانان ايجاد مي . انگارپردازند مي

كند. گاه  هاي مختلفي منتشر مي اي تبديل شده و پيام سال عمر دارد امروزه خود به رسانه 150اين ورزش كه بيش از 

هايي را آفريده كه  اي را مغموم. همچنين تضادها و تشابه كند و عده اي را مسرور مي آفريند و گاهي غم. عده شادي مي

در  "آبي"گونه كه سفيد در مقابل سياه به عنوان يك تضاد پذيرفته شده است در ايران  اند. مثلا همان از اين نبودهپيش 

اي دارد و تبديل به  به وقوع پيوسته منشاء و تاريخچه لحاظ مفهموميقرار گرفته است. اين اتفاق كه به  "قرمز"مقابل 

 نماد شده است.

اي عظيم است؛ مكان مقدسي كه در آن طرفداران )و گاه متعصبان(  . ورزشگاه خود نشانههاست اين بازي سرشار از نشانه

بسياري جانشين جنگ شده است.  مندي را تماشا كنند كه به نظر آيند تا مبارزه سازمان يافته و آيين فوتبال گردهم مي

ها تن  ميليونش تلويزيوني وسيع، گاه هزار نفر يا بيشتر براي تماشاي يك بازي غير عادي نيست و با پوش 60آمدن گرد

كنند كه با اين معناست كه كل كشور به ورزشگاه فوتبال تبديل شده است.)آسابرگر،  يك بازي را تماشا مي از مردم

1389 :176) 

1آرتور آسابرگر
مه چيز و با تاكيد بر اينكه ه خواند ها مي فوتبال را نظامي از نشانه "ها هاي تحليل رسانه روش"در كتاب   

هاي يك دست، حضور تماشاگران، داوران و افراد  در اين رشته ورزشي نماد و نشانه است، زمين فوتبال، پوشيدن لباس

داند كه جزئي از يك نظام بزرگتر از وقايع هستند كه به بازي مربوطند  هايي مي ثابت ديگر در كنار زمين را همگي نشانه

شناسي فوتبال را همچون  افزايند. او حتي پا را فراتر گذاشته و از منظر جامعه يو بر اهميت آن به ميزان قابل توجهي م

 كند. يك جانشين كاركردي سازمان يافته براي مذهب توصيف مي

اي متقابل بين اين  ها هم توجه خاصي به آن داشته باشند و رابطه رسانه شود كه هاي غالب باعث شده و مي اين وجهه

و تر شدن اين رشته ورزشي  ن تحقيق پژوهشگر به بررسي ميزان تاثيرگذاري رسانه بر همگانيدو شكل بگيرد كه در اي

  پرداخته است.نهايتا محبوب شدن آن 

 

 مسئلهبيان 

ها  فراتر از يك ورزش خود را نمايانده است. اين ورزش كه روزگاري مانند ديگر ورزش 21رشته ورزشي فوتبال در قرن 

ها نيز بخش  هاي مردم تبديل شده و رسانه ها و سرگرمي ود امروزه به يكي از بزرگترين تفريحداراي طرفدار و هوادار ب

 دهند. هاي خود را به اين ورزش اختصاصي مي قابل توجهي از پيك مخاطب پسند برنامه

تغييرات  ه براي خود دست و پا كرده است، گاه در جاي جاي دنيا منشاءكفوتبال در عصر كنوني با هواداران بسياري 

اجتماعي و مسائل غير ورزشي هم شده است. تماشاچي فوتبال ديگر تنها جوانان و يا پسران نيستند بلكه از  ـ سياسي

گيرند.  اي اين ورزش حساس بوده و خبرهاي آن را پي مي كودك تا پيرمرد و پيرزن همواره به اتفاقات اصلي و حاشيه

 ها نيز قرار گرفته است. ترين ها قرار گرفته و بعضا در صدر محبوب ق خانوادهاين ورزش خواسته يا ناخواسته در سبد علائ

كنند در اين برهه تلاش دارند كه حتي  هاي گوناگون به مخاطبان نقش مهمي ايفا مي ها هم كه در معرفي رشته رسانه

 هاي هفتگي خود از اين رشته غافل نشوند. براي حفظ مخاطب هم كه شده در ليست برنامه

                                                           
1
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ه لئسمالبته  ه شده است.پرداختآن محبوبيت و محبوب شدن  ابفوتبال  يا رسانهانعكاس رابطه به بررسي مقاله اين  در

كه براي يافتن پاسخ هاي محبوب قرار دارد  صدر ورزش دردر قرن بيستم چرا فوتبال مهم در اين زمينه اين است كه 

بوده در پي اين آنچه در اين مقاله پژوهشگر  اما آن پرداخت. هاي ديگري به  مناسب به اين پرسش نياز است در تحقيق

 مندي هواداران به فوتبال بوده است. دهي به علاقه ها در جهت رسانه گذاريتاثيرميزان 

ها و عواطف افراد به فوتبال  ها باعث برانگيختن احساس هاي موشكافانه و پيگيرانه رسانه فرض اوليه اين است كه نگاه

هاي استقلال و پرسپوليس نيز صادق است؟ اغلب هواداران و طرفداران اين  هواداران تيماين موضوع درباره  است اما آيا

شان را دوست دارند. آيا كسي كه چنين نگرشي نسبت به تيمش دارد از رسانه  دو تيم گاه در حد جنون و عاشقانه تيم

خواهد بود؟ همان گونه كه اشاره شد نگاه به رابطه اين اگر پاسخ مثبت است ميزان تاثير چقدر  تاثير خواهد پذيرفت؟

براي اثبات تاثير   هاي رايج يك رابطه مستقيم است، اما چون تاكنون در ايران چنين تحقيق علمي دو بر اساس نظريه

البته همه هايي كه در اين باره وجود دارد ـ كه  ، نياز بود بر پايه نظريهرسانه بر محبوب شدن فوتبال انجام نشده است

 اند ـ تاثيرگذاري رسانه بر فوتبال را مورد آزمون قرار داد. در كشورهاي غربي تاييد شده

شوند اين موضوع درباره  هاي ايراني محسوب مي هاي استقلال و پرسپوليس پرطرفدارترين تيم از آنجايي كه تيم

 هواداران آنها مورد كنكاش قرار گرفت.

 

 هميت و ضرورت تحقيقا

ن يك بازي فوتبال اين روزها براي مخاطب پر شمار آن داراي آثار رواني و جسماني فراواني است؛ آثاري كه در روي داد

ها و مواردي از اين  فرهنگي رسانه  ، نظريه 3، گلوله تزريقي2هاي ارتباطات مانند دهكده جهاني قالب بسياري از نظريه

است در اين زمينه كنكاش بيشتري انجام شود كه تا معلوم شود رسد نياز  دست قابل تعريف و توصيف است. به نظر مي

ها كنترلي بر  توان از طريق رسانه و اينكه آيا مي اي است دليل پرداخت گسترده رسانهچه ميزان از محبوبيت فوتبال به 

 هاي اين رشته ورزشي داشت؟ بازياز ها و وقايع پيش و پس  هيجان

هاي متفاوت موضوع مهمي است. با تاسف هر  آيد اما در حقيقت از ديدگاه نظر مياي به  فوتبال هر چند سرگرمي ساده

ها،  ميرد(، بچه گذارد)يعني سالي يك نفر از شدت ضربات در بازي مي ساله اين بازي يك بيوه فوتبال به جاي مي

تاريخي طولاني دارد. كنند. فوتبال صنعتي است كه  نوجوانان، دانشجويان و مردان جا افتاده همه فوتبال بازي مي

انگيزد و شايسته توجه  نهايت ادامه داد زيرا موضوعي است كه توجه بسيار عامه مردم را برمي توان اين بحث را تا بي مي

 (191: 1389هاست. )آسابرگر،  گر رسانه تحليل

فوتبال بازي است كه فوتبال از زمان پيدايش آن در ايران به صورت ورزشي مردمي و همگاني بوده است. از آنجا كه 

هاي اجتماعي با هر نوع ويژگي اقتصادي، سياسي،  توان آن را با حداقل امكان)زمين و توپ( انجام داد، همه گروه مي

هاي سنتي  اند. اگرچه به مثابه ورزش مدرن، كمتر مورد توجه گروه فرهنگي و اجتماعي امكان انجام اين بازي را داشته

اي از اين بازي دارند. به هر حال امروزه اكثريت افراد حتي  تنها شناخت و تجربه رسانه بوده است و بسياري از مردم

هاي عامه پسند  اند. اين امر با توجه به سياست اي آن را پذيرفته كساني كه تجربه مستقيم اين بازي را ندارند به گونه

ياسي ده است. طبيعي است كه اين زمينه سها در ايران مخصوصا باعث توجه روزافزون دولتمردان به فوتبال ش دولت

 (103: 1385هاست تا با اقبال بيشتر به فوتبال بپردازند. )فاضلي،  ي براي رسانهمثبت، فرصت
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 ف تحقيقهد

هاي استقلال و پرسپوليس  اي فوتبال با محبوبيت آن در بين هواداران تيم هدف اين تحقيق بررسي رابطه انعكاس رسانه

 روند. ها به ورزشگاه مي گزاري ليگ باشگاهاست كه در مدت بر

هاي  پازل با اين نيت پرداخته شده است كه بتوانند بساندر كنار  هدف كلي تحقيق به اهداف جزئي اين تحقيق 

 :هدف اصلي تحقيق كمك كننددر تكميل كردن   كوچكتري

 هاي استقلال و پرسپوليس  يمـ مقايسه تماشاي فوتبال در تلويزيون و محبوبيت فوتبال در بين هواداران ت

 ـ مقايسه تماشاي فوتبال در تلويزيون و تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه در طول فصل مسابقات

 ها و كسب اطلاعات در مورد برنامه مسابقات ـ مقايسه ميزان استفاده از رسانه

 هاي استقلال و پرسپوليس يماي و محبوبيت فوتبال در بين هواداران ت هاي ماهواره ـ مقايسه تماشاي برنامه

 هاي استقلال و پرسپوليس هاي اينترنتي و محبوبيت فوتبال در بين هواداران تيم ـ مقايسه مطالعه مطبوعات و سايت

 هاي استقلال و پرسپوليس مندي افراد به فوتبال در بين هواداران تيم و علاقه 90ـ مقايسه تماشاي برنامه 

 هاي استقلال و پرسپوليس و ديدن بازي در ورزشگاه  مـ مقايسه تحصيلات هواداران تي

 هاي استقلال و پرسپوليس ها و محبوبيت فوتبال در بين هواداران تيم ـ مقايسه ميزان استفاده از رسانه

 
 چارچوب نظري تحقيق

اري از اند اما شم پژوهشگران ارتباطات هنوز به نظر واحدي كه اثرهاي ارتباط جمعي را توضيح دهد دست نيافته

هاي خاصي از ارتباط جمعي توضيح داده شود. با پيشرفت  شود جنبه ها وجود دارد كه در هر يك كوشش مي نظريه

اي كلي از اثرهاي ارتباط  ها در نظريه هاي ارتباطات، شايد شاهد اين باشيم كه چند نظريه كوچك از اين نظريه پژوهش

هاي راجع به اثرهاي ارتباط جمعي  ترين نظريه قي بمانند. تازههاي ديگر با جمعي تركيب شوند در حالي كه نظريه

دهند بلكه به متغيرهاي ديگر بستگي  هاي جمعي به صورت كلي رخ نمي حكايت از اين دارند كه بيشتر اثرهاي رسانه

هاي  هكند يافت هاي مختلف تفاوت دارد و پيشنهاد مي كند كه درستي يك فرضيه در وضعيت استدلال مي 4دارند. پري

 (417: 1384پژوهشي در زمينه و بستر خود گذاشته شوند.)سورين و تانكارد، 

د؛ ش تحقيق از چهار نظريه رايج و مهم حوزه ارتباطات استفاده اين به منظور تعيين يك چارچوب براي بر اين اساس 

ناسي يادگيري به عنوان سازي، وابستگي مخاطبان و روانش نظريه كاشت به عنوان تئوري اصلي و سه نظريه برجسته

 هستند.مقاله كننده نظريه اصلي در بررسي موضوع  هاي فرعي كه كمك تئوري

 است كرده پيدا ما روزمره زندگي در محوري جايگاه چنان مدرن هاي رسانه ميان در تلويزيون كاشت، نظريه اساس بر

 شناخت وسايل ساير و شخصي تجربه جاي يت،واقع مورد در هايش پيام و شده "نمادين محيط" بر آن غلبه به منجر كه

 .است گرفته را جهان

 معرض در گرفتن قرار كه است موضوع اين به مربوط و بوده شناختي سطح در ها رسانه اثر اشكال از يكي نظريه اين

 دهد؟ شكل خارجي، واقعيت از عموم تلقي و باورها به تواند مي حد چه تا ها، رسانه

 كه باشد هايي رسانه بلندمدت تأثير دهنده نشان تا است؛ شده تبيين تحليل، از الگويي ارائه رايب اشاعه يا كاشت نظريه

 .كنند مي عمل اجتماعي برداشت سطح در اساساً

ها به  پرداخت زياد رسانه" :شده است كه تقريبا همان فرضيه اصلي تحقيق است مطرح را زير فرضيه اساس اين بر

 "هاي استقلال و پرسپوليس شده است. آن در بين هواداران تيم فوتبال باعث ايجاد محبوبيت

                                                           
4
 - Perry 
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 زمينه اين در ها رسانه سياسي اثرات به بيشتر آن مبدعان كه چند هر راستاست همين در هم سازي برجسته نظريه اما

 .رفتگ بهره هم ورزشي مخاطبان در ها رسانه تاثير ميزان بررسي منظور به آن از توان مي اما اند داشته توجه

 اساسي فرض دو هاست؛ رسانه مطلوب موضوعات به عامه توجه جلب و عمومي آگاهي خلق سازي، برجسته اساس اين بر

 : دهد مي قرار پوشش تحت را ها رسانه سازي برجسته كاركرد زمينه در تحقيقات بيشتر

 دهند مي شكل و نندك مي سانسور را حقايق بلكه كنند نمي منعكس را حقايق ها رسانه و ها روزنامهـ  1

 بپندارند مهم را موضوعات همان نيز مردم عامه شود مي سبب محدودي موضوعات بر ها رسانه تمركزـ  2

 را ها سرگرمي و اطلاعات اخبار، محتواي «سازي برجسته» و «باني دروازه» شيوه دو از استفاده با ها رسانه كلي طور به

 .كنند مي كنترل

 به را آن  آن، حواشي و اخبار به پرداختن و فوتبال نمايي بزرگ با ها رسانه" :شد مطرح رضيهف اين نظريه اين قالب در

 ".كنند مي معطوف فوتبال به را عمومي افكار توجه طريق اين از و تبديل شهروندان مهم اولويت

 و جامعه انه،رس بين گانه سه رابطه يك به معتقد چون است، منفعل مخاطب مخاطبان، وابستگي سوم، نظريه در

 :است وابسته رسانه به نياز دو وجود دليل به حاضر عصر مخاطب. است مخاطب

 (شهري مدرن و نوين جامعه تحولات از اطلاع) اطلاعات بهداشت به نيازـ  1

 (فراغت اوقات در طنز هاي برنامه) واقعيت از گريز و ندانستن به نيازـ  2

 :است زير خصوصيات داراي نظريه اين

 .شود برطرف رسانه وسيله به بايد كه شود مي مطرح ديگري نياز نياز، يك شدن برطرف با زيرا نيازها، داومتـ  1

 .شود مي بيشتر مخاطب نگرش و رفتار بر ها رسانه تاثير و شود مي بيشتر وابستگي ميزان باشد، بيشتر نيازها چه هر ـ 2

 نيازمند خود تخليه براي آنها افراد بين در اجتماعي كمبودهاي دليل به" :شد  مطرح زير فرضيه هم نظريه اين قالب در

 بوده نياز يك فوتبال به اي رسانه زياد پرداخت واقع در. اند كرده پر فوتبال با را نياز اين ها رسانه كه هستند جايگزين يك

 ".است كرده وابسته خود به را هواداران اينك كه است

 بر كه رفتار در پايدار نسبتا تغيير يعني؛ يادگيري": گويد مي كه يادگيري روانشاسي نظريه از گيري ه بهر با نهايت در و

 قرار بررسي مورد فرد زندگي دوران طول در ها رسانه تاثير ".آيد مي به وجود فرد بالقوه هاي توانايي در تجربه اثر

 ديگر در گوناگون اخبار انتشار و يديدار هاي رسانه از فوتبال مدوام پخش كه شود مي مطرح فرضيه اين و گيرد مي

 ها رسانه ياري با اندك اندك و شوند مي تبديل تيم يك طرفدار به كودكي دوران از هواداران كه شود مي باعث ها رسانه

 (209: 1384)سورين .گيرد مي قرار اول اولويت درجه در آنها براي

 محبوبيت بر تا كند مي كمك رسانه به كه متغيرهايي نمهمتري شد مطرح كه اي اوليه هاي فرضيه و الگو اين اساس بر

 تماشاي ميزان مانند متغيرهايي و شدند  بررسي بگذارند، تاثير پرسپوليس و استقلال هاي تيم هواداران بين در فوتبال

 اي، اهوارهم هاي برنامه ،90 برنامه مانند ورزشي هاي برنامه برخي ثابت بيننده ورزشي، هاي روزنامه مطالعه تلويزيون،

 از استفاده با و طراحي ها فرضيه تحقيق، مدل از گيري بهره با و شد استخراج ورزشگاه به رفتن افراد، اجتماعي پايگاه

 .گرفت قرار آزمون مورد آماري جامعه پرسشنامه

ها بر  يگر رسانههاي تلويزيوني مورد اشاره در تحقيق و نيز د هر چند كه بر اين بارويم بررسي تاثير هر يك از برنامه

هاي مختلف  هاي دريافتي از هواداران از وجه هاي جداگانه و علمي نياز دارد اما براي اينكه پاسخ فوتبال خود به تحقيق
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ها كه مستقيما با  نزديك شود، تلاش شد كه همه متغيرهاي اصلي در رسانهفرضيه اصلي تحقيق آوري شده و به  جمع

 گنجانده شوند. فوتبال در تماس هستند در تحقيق

 روش تحقيق

آوري  ها در آن به شكل ميداني جمع روش تحقيق از نظر استراتژي توصيفي و از نظر مسير اجرا پيمايشي است كه داده

 ند.ا شده

 بود "پرسشنامه"نيز هاي استقلال و پرسپوليس و نحوه استفاده آنها از رسانه  بزار سنجش ديدگاه و نظرات هواداران تيما

اين تحقيق  استفاده شد. (دار هاي باز و بسته و چند اولويت پرسش)ها تركيبي  سوالاز يل نبود تحقيق مشابه به دل كه

. 7650ميزان پايايي )آلفاي( پرسشنامه برابر  SPSSافزار  پس از توزيع پرسشنامه و تاييد روايي آن با استفاده از نرم

 آلي است. محاسبه شد كه اين ميزان در حد ايده

 

 ه آماريجامع

روند. از آنجايي كه ورزشگاه  هاي استقلال و پرسپوليس هستند كه به ورزشگاه مي جامعه آماري اين تحقيق هواداران تيم

شود در  هاي مهم ظرفيت كل ورزشگاه پر مي آزادي تهران محل اصلي برگزاري مسابقات اين دو تيم است و در بازي

 100كه بر اساس اعلام فدراسيون فوتبال حداكثر اين ورزشگاه رفته شد در نظر گنتيجه جامعه آماري به همين ميزان 

 هزار نفر بود. 100دهد. پس جامعه آماري  هزار نفر جمعيت در خود جاي مي

 

 روش نمونه گيري

هاي استقلال و پرسپوليس در ورزشگاه مشخص بوده و اغلب  با توجه به اينكه محل استقرار تماشاگران و هواداران تيم

در اين تحقيق به  گيري شد. يابند در نتيجه به روش تصادفي ساده از بين آنها نمونه رچم و لباس يك رنگ حضور ميبا پ

براي حجم نمونه استفاده شد كه با توجه به اينكه حجم جامعه  "كوكران"از فرمول ، اطلاعات ندليل در درسترس نبود

حجم نمونه حدود  0.05مشخص نبود با فرض خطاي مجاز  آماري به دليل تفاوت در تعداد تماشاگران در هر بازي

پرسشنامه بين  500نفر برآورد شد به همين منظور در روزهايي كه اين دو تيم مسابقه و يا تمرين داشتند حدود  384

 پرسشنامه بازگشت و مورد بررسي و تحليل قرار گرفت. 400هواداران آنها تقسيم شد كه در نهايت 

 

 هاي تحقيق يافته

 هاي توصيفي يافته

 30 از تر  پايين سني داراي روند آنهايي كه به ورزشگاه مي از درصد 65  از بيش كه دهد مي نتايج پژوهش نشان بررسي

 نظر از و مجردند افراد اين درصد 57همچنين  .دارند سن سال 25 زير اين تعداداز  درصد 40 از بيش كه هستند سال

 داراي كه هم آنهايي. است درصد 35 از بيش ها ديپلمه سهم كه بوده آن زير و ديپلم داراي درصد 46 هم تحصيلي

 وجود با كه دهد مي نشان نتايج هم شغلي لحاظ به. دارند را درصدي 45 از بيش سهم هستند كارشناسي و ديپلم فوق

 تعداد و شغلند داراي آنها درصد 60 حدود هستند، دانشجو و آموز دانش تيم دو اين هواداران از درصد 22 از بيش اينكه

 .دهند مي تشكيل را درصد دو تنها بيكاران

 ورزشي هاي برنامه تماشاي براي تيم دو اين هواداران درصد 72 از بيش نشان داده شده است كه تحقيق اين در

 علاقه مورد تيم اخبار براي پيگيري اما از سويي ديگر هواداران. كنند مي استفاده داخلي تلويزيون از فوتبال خصوص به

 ها روزنامه و اينترنت تلويزيون، سهم دهد مي نشان آمده دست نتايج بهكنند چرا كه  مي مختلف استفاده اي رسانه از خود
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 به ها رسانه از يك هر كه دهد مي تحقيق نشان اين هاي يافته واقع در. است درصد 30 حدود يك هر و برابر تقريبا

 .كنند مي مراجعه يك هر به نيازشان اساس بر مخاطبان و پردازند مي تيم دو ينا رويدادهاي و خبرهاي از بخشي

 

 

 

درصد  57) وضعیت تأهل بر حسب توزیع درصدی پاسخگویان 1نمودار شماره 

 مجرد(

 

 

 

 آنها از درصد 14 ا اين حالكنند ب اند از ماهواره استفاده مي درصد پاسخگويان عنوان كرده 70حدود  اينكه وجود با

 استفاده رسانه اين از كمتر شان  علاقه مورد تيم دو از اطلاعات كسب براي اما بينند مي ماهواره طريق از را فوتبال

 داخلي هاي رسانه به نسبت شوند مي پخش كشور خارج ازكه  اي ماهواره هاي شبكه چون دهد مي نشان خود كه كنند مي

 .دارند آنها به كمتري اقبال هواداران ،برخورداند كمتري اول  دسته اخبار از

 زده انتخاب به دست آگاهانه تيم دو اين هواداران كه است اين شده استخراج تحقيق اين هاي يافته اساس بر كه اي نكته

 استفاده اصلي لدلي بلكه گيرند نمي بهره آسان دسترسي دليل به صرفاآنها  از و نكرده عمل منفعل ها، رسانه مقابل در و

 نرويم ورزشگاه به اگر فوتبال ديدن براي راه بهترين مثلا. گزيند برمي را رسانه كه است موضوعات و خبرها نوع از

 به را ماهواره برخي است ممكن بين اين در. ندارد وجود ديگري انتخاب كه چرا است داخلي نوع از هم آن تلويزيون

 اينترنت، پايين سرعت دليل به اما ببينند اينترنت طريق از بخواهند اي عده يا و كنند انتخاب آن كيفيت با پخش دليل

 هواداران پس ندارد وجود جايگزيني گزينه اينكه دليل به گفت توان مي. است تلويزيون همان گزينه بهترين قاعدتا

 .دارند تلويزيون به گرايش بيشتر
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 میزان تحصیلات بر حسب زیع درصدی پاسخگویانتو 2نمودار شماره 

 

 بقيه سهم و يافته كاهش آن سهم فعالند هم ديگر هاي رسانه و است رقيب داراي تلويزيون كه ديگر هاي بخش در اما

 نشان كه شود مي بيشتر بسيار اينترنت و مكتوب نشريات سهم تيم دو اين اخبار و رويدادها مورد در. است يافته افزايش

نتايج پژوهش . روند مي ها رسانه ديگر سراغ نكنند دريافت تلويزيون از را علاقه مورد خبرهاي وقتي هواداران دهد مي

 مانند ها برنامه برخي از آنها و نيست هواداران اين توجه مورد هم تلويزيون هاي برنامه همه از استفاده دهد كه نشان مي

 كه هستند آگاهي مخاطبان هواداران كه است فرض اين بر تاكيدي امر ينا. كنند مي استفاده بقيه از بيش 90 برنامه

 در. كنند مي استفاده  اي رسانه چه از كه نيست مهم خيلي برايشان و هستند خود علاقه مورد هاي پيام دنبال به صرفا

 .فكري رهبر يك تا دانند مي رساني اطلاع وسيله يك تنها را رسانه آنها واقع

 مورد تيم كه صورتي در"اولويت اول رفتن به ورزشگاه را  افراد درصد 55هاي تحقيق اين است كه  از ديگر يافته

ها و  تبليغات وسيع رسانه"اند در حالي كه گزينه  عنوان كرده "نياز داشته باشد تماشاگران تشويق و برد به شان علاقه

 تري قرار گرفته است. هاي پايين در اولويت "حساس نشان دادن بازي

اند كه بدون توجه به اينكه  درصد از هواداران اعلام كرده 70يافته قابل توجه ديگر اين تحقيق اين است كه بيش از 

دهد كه تاثير رسانه بر  ها نشان مي كشند. در واقع يافته يند از طرفداري آن دست نميگو شان چه مي ها درباره تيم رسانه

 درصد است. 30شان تنها در حدود  مندي افراد به تيم ميزان علاقه
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نوع رسانه برای کسب  بر حسب درصدی پاسخگویانتوزیع  3شماره  نمودار

 ها و بازیکنان مورد تیماطلاعات مورد نیازشان در 
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 هاي استنباطي يافته

 فرضيه اول:

داري وجود  رسد بين تماشاي فوتبال در تلويزيون و محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رابطه معني به نظر مي

 دارد.

 

 : توزيع فراواني دو بعدي رابطه بين تماشاي فوتبال در تلويزيون1 جدول

 وبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيمو محب 

 محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم

 تماشاي فوتبال در تلويزيون

 جمع

 بازي 6كمتر از  اصلاً
 12تا  6

 بازي
 بازي 12بيشتر از 

 كم

 302 74 14 211 3 تعداد

 درصد
1.0

% 

69.9% 4.6% 24.5% 100.

0% 

 متوسط

 44 9 3 32 0 تعداد

 صددر
.0% 72.7% 6.8% 20.5% 100.

0% 

 زياد

 38 2 2 31 3 تعداد

 درصد
7.9

% 

81.6% 5.3% 5.3% 100.

0% 

 جمع

 384 85 19 274 6 تعداد

 درصد
1.6

% 

71.4% 4.9% 22.1% 100.

0% 

 

 تماشاي فوتبال در تلويزيون  بين رابطه بررسيبراي نتايج آزمون خي دو 

 ن دو تيمو محبوبيت فوتبال در بين هواداران اي

 ضريب همبستگي اسپيرمن سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون
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 123.- 007. 6 17.813 خي دو

 

 سـطح است. چون ميزان  007.با سطح معناداري شش و درجه آزادي آن برابر  17.813ميزان آماره خي دو برابر 

بين تماشاي فوتبال  شود؛ بنابراين أييد ميخطا ت %1اطمينان و  %99 كمتر است لذا فرضيه اول با 0.01معناداري از 

ميـزان ضـريب   همچنـين  داري وجـود دارد.   هواداران اين دو تـيم رابطـه معنـي    در تلويزيون و محبوبيت فوتبال در بين

كننـده ارتبـاط ضـعيف و     ميـزان ضـريب همبسـتگي بيـان    است. اين  123.-اين دو متغير برابر  اسپيرمن همبستگي

 بـازي را از  شـش كه كمتـر از  به جدول دو بعدي محبوبيت فوتبال در بين كساني ت. با توجه اس معكوس بين دو متغير

 كردند زياد است. تلويزيون نگاه مي

 فرضيه دوم:

رسد بين تماشاي فوتبال در تلويزيون و تماشاي مسابقه تـيم مـورد علاقـه در طـول فصـل مسـابقات رابطـه         به نظر مي

 داري وجود دارد. معني

 يع فراواني دو بعدي رابطه بين تماشاي فوتبال در تلويزيون: توز2 جدول

 و تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه در طول فصل مسابقات

تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه در طول 

 فصل مسابقات

 تماشاي فوتبال در تلويزيون

 جمع

 بازي 6كمتر از  اصلاً
 12تا  6

 بازي
 بازي 12بيشتر از 

 بازي 10كمتر از 
 51 4 1 45 1 دادتع

 %100.0 %7.8 %2.0 %88.2 %2.0 درصد

 20تا  10بين 

 بازي

 71 5 1 64 1 تعداد

 %100.0 %7.0 %1.4 %90.1 %1.4 درصد

 30تا  20بين 

 بازي

 86 17 4 64 1 تعداد

 %100.0 %19.8 %4.7 %74.4 %1.2 درصد

 همه بازي ها

 178 58 12 104 4 تعداد

 %100.0 %32.6 %6.7 %58.4 %2.2 درصد

 386 84 18 277 7 تعداد جمع
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تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه در طول 

 فصل مسابقات

 تماشاي فوتبال در تلويزيون

 جمع

 بازي 6كمتر از  اصلاً
 12تا  6

 بازي
 بازي 12بيشتر از 

 بازي 10كمتر از 
 51 4 1 45 1 دادتع

 %100.0 %7.8 %2.0 %88.2 %2.0 درصد

 20تا  10بين 

 بازي

 71 5 1 64 1 تعداد

 %100.0 %7.0 %1.4 %90.1 %1.4 درصد

 30تا  20بين 

 بازي

 86 17 4 64 1 تعداد

 %100.0 %19.8 %4.7 %74.4 %1.2 درصد

 همه بازي ها

 178 58 12 104 4 تعداد

 %100.0 %32.6 %6.7 %58.4 %2.2 درصد

 386 84 18 277 7 تعداد جمع

 %100.0 %21.8 %4.7 %71.8 %1.8 درصد
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تماشاي فوتبال در تلويزيون و تماشاي مسابقه تيم مورد علاقه در طول  بين رابطه بررسي براينتايج آزمون خي دو 

 فصل مسابقات

 ضريب همبستگي اسپيرمن سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 275. 000. 9 35.629 خي دو

 

 سـطح اسـت. چـون ميـزان     000.با سطح معناداري  9و درجه آزادي آن برابر  35.629ميزان آماره خي دو برابر 

بـين تماشـاي    شـود؛ بنـابراين   خطـا تأييـد مـي    %1اطمينان و  %99 كمتر است لذا فرضيه دوم با 0.01معناداري از 

همچنـين  داري وجـود دارد.   ه در طول فصل مسابقات رابطه معنـي د علاقفوتبال در تلويزيون و تماشاي مسابقه تيم مور

كننـده ارتبـاط    ميزان ضريب همبسـتگي بيـان  است. اين  275.اين دو متغير برابر  اسپيرمن ميزان ضريب همبستگي

 است.  متوسط بين دو متغير
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 فرضيه سوم:

 داري وجود دارد. مورد برنامه مسابقات رابطه معني ها و كسب اطلاعات در رسد بين ميزان استفاده از رسانه به نظر مي

 

 ها  ابطه بين ميزان استفاده از رسانهتوزيع فراواني دو بعدي ر : 3جدول

 و كسب اطلاعات در مورد برنامه مسابقات

كسب اطلاعات در مورد برنامه 

 مسابقات

 ميزان استفاده از رسانه ها

 جمع

 ساعت 2كمتر از 
 4تا  2

 ساعت
 اصلاً ساعت 4بيشتر از 

 تلويزيون

 165 3 45 69 48 تعداد

 %27.3 %41.8 %29.1 درصد
1.8

% 
100.0% 

 راديو

 7 0 1 4 2 تعداد

 %100.0 %0. %14.3 %57.1 %28.6 درصد

 روزنامه

 91 0 24 44 23 تعداد

 %100.0 %0. %26.4 %48.4 %25.3 درصد

 اينترنت

 71 0 14 23 34 تعداد

 %100.0 %0. %19.7 %32.4 %47.9 درصد

 ماهواره

 16 2 3 4 7 تعداد

 %18.8 %25.0 %43.8 درصد
12.

5% 
100.0% 

 موبايل

 2 0 1 1 0 تعداد

 %100.0 %0. %50.0 %50.0 %0. درصد

 جمع

 352 5 88 145 114 تعداد

 %25.0 %41.2 %32.4 درصد
1.4

% 
100.0% 
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 ها  از رسانهبين ميزان استفاده  رابطه بررسي براينتايج آزمون خي دو 

 و كسب اطلاعات در مورد برنامه مسابقات

 ضريب همبستگي كرامر سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 172. 008. 15 31.243 خي دو

 

 سـطح است. چـون ميـزان   008.با سطح معناداري  15و درجه آزادي آن برابر  31.243ميزان آماره خي دو برابر 

ن استفاده بين ميزا شود؛ بنابراين خطا تأييد مي %1اطمينان و  %99 ذا فرضيه سوم باكمتر است ل 0.01معناداري از 

 ميـزان ضـريب همبسـتگي   همچنين داري وجود دارد.  مورد برنامه مسابقات رابطه معني ها و كسب اطلاعات در از رسانه

 است. ضعيف بين دو متغيركننده ارتباط  ميزان ضريب همبستگي بياناست. اين  172.اين دو متغير برابر  كرامر
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 فرضيه چهارم:

داري  اي و محبوبيت فوتبال در بين هـواداران ايـن دو تـيم رابطـه معنـي      هاي ماهواره نامهرسد بين تماشاي بر به نظر مي

 وجود دارد.

 

 اي و هاي ماهواره دو بعدي رابطه بين تماشاي برنامهتوزيع فراواني  :4جدول

 ران اين دو تيممحبوبيت فوتبال در بين هوادا 

 محبوبيت فوتبال در بين

 هواداران اين دو تيم 

 تماشاي برنامه هاي ماهواره اي

 جمع

 بيشتر مواقع گاهي اوقات ساعت 6بيشتر از  ساعت 6تا  4 ساعت 4تا   2 ساعت 2كمتر از  خير

 كم

 236 18 3 11 21 44 55 84 تعداد

 درصد
35.

6% 
23.3% 18.6% 8.9% 4.7% 1.3% 7.6% 

100.

0% 

 متوسط

 41 7 0 1 8 2 10 13 تعداد

 درصد
31.

7% 
24.4% 4.9% 19.5% 2.4% .0% 17.1% 

100.

0% 

 زياد

 90 10 1 6 8 15 20 30 تعداد

 درصد
33.

3% 
22.2% 16.7% 8.9% 6.7% 1.1% 11.1% 

100.

0% 

 جمع

 367 35 4 18 37 61 85 127 تعداد

 درصد
34.

6% 
23.2% 16.6% 10.1% 4.9% 1.1% 9.5% 

100.

0% 

 

 اي و هاي ماهواره بين تماشاي برنامه رابطه بررسيبراي  نتايج آزمون خي دو 

 محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم 

 سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 332. 12 13.529 خي دو
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است. چون ميـزان سـطح    332.ي با سطح معنادار 12و درجه آزادي آن برابر  13.529ميزان آماره خي دو برابر 

اي و محبوبيت  هاي ماهواره بر وجود رابطه بين تماشاي برنامهلذا فرضيه چهارم مبتني  بيشتر است 0.05معناداري از 

محبوبيـت فوتبـال در   در اي نقشـي   هاي مـاهواره  براين تماشاي برنامهشود. بنا فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رد مي

 ن دو تيم نداشته است.بين هواداران اي

 

 

 فرضيه پنجم:

هاي اينترنتي و محبوبيت فوتبال در بـين هـواداران ايـن دو تـيم      سايت رسد بين مطالعه مطبوعات ورزشي و  به نظر مي

 داري وجود دارد. رابطه معني

 

و محبوبيت فوتبال  هاي اينترنتي لعه مطبوعات ورزشي و مطالعه سايت: توزيع فراواني دو بعدي رابطه بين مطا 5 جدول

 در بين هواداران اين دو تيم

محبوبيت فوتبال در 

بين هواداران اين 

 دو تيم

 هاي اينترنتي مطالعه مطبوعات ورزشي و مطالعه سايت

 جمع

 ساعت 1نيم تا  كمتر از نيم ساعت
 2تا  1

 ساعت

 3تا  2

 ساعت
 اصلاً گاهي اوقات

 كم

 230 8 9 32 51 77 53 تعداد

 %3.9 %13.9 %22.2 %33.5 %23.0 درصد
3.5

% 

100.

0% 

 متوسط

 40 1 1 8 7 12 11 تعداد

 %2.5 %20.0 %17.5 %30.0 %27.5 درصد
2.5

% 

100.

0% 

 زياد

 89 3 5 9 19 30 23 تعداد

 %5.6 %10.1 %21.3 %33.7 %25.8 درصد
3.4

% 

100.

0% 

 جمع

 359 12 15 49 77 119 87 تعداد

 %4.2 %13.6 %21.4 %33.1 %24.2 درصد
3.3

% 

100.

0% 
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و محبوبيت فوتبال  هاي اينترنتي عات ورزشي و مطالعه سايتبين مطالعه مطبو رابطه بررسي براينتايج آزمون خي دو 

 در بين هواداران اين دو تيم

 سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 958. 10 3.746 خي دو

 

اسـت. چـون ميـزان سـطح      958.با سطح معناداري  10رابر و درجه آزادي آن ب 3.746ميزان آماره خي دو برابر 

لعـه مطبوعـات ورزشـي و مطالعـه     لذا فرضيه پنجم مبتني بـر وجـود رابطـه بـين مطا     بيشتر است 0.05معناداري از 

اين مطالعـه مطبوعـات ورزشـي و    شود. بنـابر  هاي اينترنتي و محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رد مي سايت

 محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم نداشته است.در ي اينترنتي نقشي ها سايت

 

 فرضيه ششم:

 داري وجود دارد. مندي افراد به فوتبال رابطه معني و علاقه 90رسد بين تماشاي برنامه  ر ميبه نظ

 فوتبالمندي افراد به  و علاقه 90توزيع فراواني دو بعدي رابطه بين تماشاي برنامه :  6جدول 

 علاقه مندي افراد به فوتبال
 90پيگيري برنامه 

 جمع

 اولويت چهارم اولويت سوم اولويت دوم اولويت اول

 كم

 31 1 3 5 22 تعداد

 %100.0 %3.2 %9.7 %16.1 %71.0 درصد

 متوسط

 85 4 6 11 64 تعداد

 %100.0 %4.7 %7.1 %12.9 %75.3 درصد

 زياد

 238 5 13 35 185 تعداد

 %100.0 %2.1 %5.5 %14.7 %77.7 صددر

 جمع

 354 10 22 51 271 تعداد

 %100.0 %2.8 %6.2 %14.4 %76.6 درصد
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 مندي افراد به فوتبال و علاقه 90بين تماشاي برنامه  رابطه بررسي براينتايج آزمون خي دو 

 سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 830. 6 2.829 خي دو

 

است. چـون ميـزان سـطح     830.با سطح معناداري  ششو درجه آزادي آن برابر  2.829دو برابر  ميزان آماره خي

مندي افراد بـه   و علاقه 90لذا فرضيه ششم مبتني بر وجود رابطه بين تماشاي برنامه  بيشتر است 0.05معناداري از 

 فوتبال نداشته است. مندي افراد به علاقهدر نقشي  90شود. بنابراين تماشاي برنامه  فوتبال رد مي

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 فرضيه هفتم:
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 داري وجود دارد. رسد بين تحصيلات هواداران و ديدن بازي در ورزشگاه رابطه معني به نظر مي

 

  : توزيع فراواني دو بعدي رابطه بين تحصيلات هواداران و ديدن بازي در ورزشگاه7 جدول

 ديدن بازي در ورزشگاه
 تحصيلات

 جمع

 كارشناسي ارشد و بالاتر كارشناسي فوق ديپلم ديپلم راهنمايي ابتدايي

 بازي 7كمتر از 

 150 8 52 22 55 10 3 تعداد

 %6.7 %2.0 درصد
36.

7% 
14.7% 34.7% 5.3% 

100.

0% 

 بازي 14تا  4بين 

 55 4 15 6 22 6 2 تعداد

 %10.9 %3.6 درصد
40.

0% 
10.9% 27.3% 7.3% 

100.

0% 

 21تا  15بين 

 بازي

 25 2 6 5 8 3 1 تعداد

 %12.0 %4.0 درصد
32.

0% 
20.0% 24.0% 8.0% 

100.

0% 

 بازي 21بيش از 

 25 3 10 2 9 1 0 تعداد

 %4.0 %0. درصد
36.

0% 
8.0% 40.0% 12.0% 

100.

0% 

 همه بازيها

 95 4 31 16 35 9 0 تعداد

 %9.5 %0. درصد
36.

8% 
16.8% 32.6% 4.2% 

100.

0% 

 هيچكدام

 36 1 10 6 13 4 2 تعداد

 %11.1 %5.6 درصد
36.

1% 
16.7% 27.8% 2.8% 

100.

0% 

 جمع

 386 22 124 57 142 33 8 تعداد

 %8.5 %2.1 درصد
36.

8% 
14.8% 32.1% 5.7% 

100.

0% 
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  بين تحصيلات هواداران و ديدن بازي در ورزشگاه رابطه بررسيبراي نتايج آزمون خي دو 

 ريسطح معنادا درجه آزادي مقدار آزمون

 927. 25 15.555 خي دو

 

است. چون ميـزان سـطح    927.با سطح معناداري  25و درجه آزادي آن برابر  15.555ميزان آماره خي دو برابر 

لذا فرضيه هفتم مبتني بر وجود رابطـه بـين تحصـيلات هـواداران و ديـدن بـازي در        بيشتر است 0.05معناداري از 

 رفتن به ورزشگاه نداشته است.در هواداران نقشي  شود. بنابراين تحصيلات ورزشگاه رد مي
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 فرضيه هشتم:

داري وجـود   ها و محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رابطـه معنـي   رسد بين ميزان استفاده از رسانه مي به نظر

 دارد.

 

 ها و ابطه بين ميزان استفاده از رسانه: توزيع فراواني دو بعدي ر8ل جدو

 ال در بين هواداران اين دو تيممحبوبيت فوتب 

محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو 

 تيم

 ميزان استفاده از رسانه ها

 جمع

 ساعت 2كمتر از 
 4تا  2

 ساعت
 اصلاً ساعت 4بيشتر از 

 خيلي كم

 202 3 54 86 59 تعداد

 %26.7 %42.6 %29.2 درصد
1.5

% 

100.

0% 

 كم

 74 0 19 24 31 تعداد

 %0. %25.7 %32.4 %41.9 درصد
100.

0% 

 متوسط

 42 0 9 17 16 تعداد

 %0. %21.4 %40.5 %38.1 درصد
100.

0% 

 زياد

 21 1 5 11 4 تعداد

 %23.8 %52.4 %19.0 درصد
4.8

% 

100.

0% 

 خيلي زياد

 11 0 2 5 4 تعداد

 %0. %18.2 %45.5 %36.4 درصد
100.

0% 

 جمع

 350 4 89 143 114 تعداد

 %25.4 %40.9 %32.6 درصد
1.1

% 

100.

0% 
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 ها و استفاده از رسانهبين ميزان  رابطه بررسيبراي نتايج آزمون خي دو 

 محبوبيت فوتبال در بين هواداران اين دو تيم 

 سطح معناداري درجه آزادي مقدار آزمون

 513. 12 11.184 خي دو

 

 سـطح است. چون ميـزان   513.ح معناداري با سط 12و درجه آزادي آن برابر  31.243ميزان آماره خي دو برابر 

هـا و محبوبيـت    بين ميزان استفاده از رسانه شود؛ بنابراين بيشتر است لذا فرضيه هشتم تأييد نمي 0.05معناداري از 

 داري وجود ندارد.   فوتبال در بين هواداران اين دو تيم رابطه معني
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 گيري نتيجه

تاثير رسانه بر محبوب شدن فوتبال وجود دارد اين است كه دليل محبويبت فوتبال  آنچه در نگاه اول به موضوع

هاي رايج علم ارتباطات اين موضوع در بين  اي است. در اين تحقيق نيز بر اساس الگوها و نظريه پرداخت زياد رسانه

هاي تحقيق  ت بود چرا كه يافتهشد متفاو بيني مي هوادران دو تيم پرطرفدار ايران آزمون شد اما نتيجه با آنچه پيش

 است.  نبودهاي  به دليل پرداخت زياد رسانههاي استقلال و پرسپوليس  نشان داد محبوبيت فوتبال در بين هواداران تيم

هاي تحقيق مورد  فرضيهاند  پرداخته "ها تاثيرگذاري رسانه"كه به موضوع چهار نظريه گيري از  با بهرهدر اين تحقيق 

اي و  اي مستقيم بين فعاليت رسانه ها نشان داد با وجود اينكه اين نظريات تاكيد دارند رابطه رفتند كه يافتهآزمون قرار گ

اي فوتبال با محبوبيت آن نه تنها رابطه مستقيمي وجود ندارد بلكه  واكنش متقابل وجود دارد اما بين انعكاس رسانه

 اين هواداران ندارد و يا اگر دارد اندك است. ال در بينبرسانه تاثيري بر محبوب شدن فوتنشان داد 

كه اساساً در سطح برداشت  ها تأثير بلندمدت رسانهترين نظريه تحقيق بود، از  كه كليدينظريه كاشت يا اشاعه 

ها  . بر اين اساس در اين تحقيق فرضيه زير مطرح شده بود كه پرداخت زياد رسانه، حكايت داردكنند اجتماعي عمل مي

هاي تحقيق  هاي استقلال و پرسپوليس شده است، اما يافته بال باعث ايجاد محبوبيت آن در بين هواداران تيمبه فوت

در بين فوتبال شدن  تنها پاسخي به يك نياز بوده است و نه عاملي براي محبوباي  كه پرداخت زياد رسانهداد نشان 

 هواداران اين دو تيم.

ها از  خلق آگاهي عمومي و جلب توجه عامه به موضوعات مطلوب رسانهه كسازي  نظريه برجستهتحقيق از منظر 

نمايي فوتبال و پرداختن به  ها با بزرگ رسانهآن است نيز مورد آزمون قرار گرفت و اين فرض ارائه شد كه عملكردهاي 

هاي تحقيق رد شد و نتايج  فتهيانيز در موضوع اين اما  اند كردهآن را به اولويت مهم هواداران تبديل   اخبار و حواشي آن،

 اي. نوع پرداخت رسانهتا آن برايشان مهم است   هواداران پروپاقرص دو تيم بيشتر خود تيم و حواشيپروژه نشان داد 

بهره گرفته شد؛  نيز "وابستگي مخاطبان"نظريه اي و محبوبيت فوتبال از  براي بررسي بهتر و بيشتر رابطه انعكاس رسانه

اي تاكيد  هاي رسانه كننده در وابستگي ها و مخاطبان به عنوان عواملي تعيين گانه جامعه، رسانه روابط سهبر اين نظريه 

آنها براي تخليه خود نيازمند يك افراد جامعه به دليل كمبودهاي اجتماعي در بين دارد. بر اين اساس فرض شد كه 

ه كاي به فوتبال يك نياز بوده  اند. در واقع پرداخت زياد رسانه ها اين نياز را با فوتبال پر كرده جايگزين هستند كه رسانه

اي  اينك هواداران را به خود وابسته كرده است اما اين فرضيه هم در مورد هواداران دو تيم رد شد چرا كه آنان به رسانه

ا ببينند و يا اگر شان ر بازي تيم مورد علاقهدهند فقط برايشان مهم است كه  كند اهميت نمي كه فوتبال پخش مي

 . ه باشددنتيمشان برنديدند از نتيجه آن آگاه شوند و دست آخر اينكه حتما 

ها را در طول دوران زندگي فرد مورد بررسي قرار  گيري از نظريه روانشناسي يادگيري كه تاثير رسانه ه در نهايت با بهر

ها  ديداري و انتشار اخبار گوناگون در ديگر رسانههاي  دهد اين فرضيه مطرح شد كه پخش مدوام فوتبال از رسانه مي

ها براي آنها در  شوند و اندك اندك با ياري رسانه شود كه هواداران از دوران كودكي به طرفدار يك تيم تبديل  باعث مي

ها  رسانه كند كه و از اين حكايت ميگيرد. اين فرضيه كه دوران يادگيري افراد را نشانه رفته  درجه اولويت اول قرار 

نشان هاي تحقيق  چرا كه يافتهرد شد اند نيز  و او را به يك طرفدار تبديل كردهاند  اولويت ذهني يك هوادار را ساخته

 ها. د هواداران دو تيم بيشتر متاثر از فضاي خانواده هستند تا رسانههد مي

هاي  هواداران فوتبال به خصوص تيمهاي استثنايي و منحصر به فردي كه  در نهايت بايد گفت با توجه به ويژگي

توانند پاسخ مناسبي به اين واكنش و رفتار داشته  ها نمي هاي رايج تاثيرگذاري رسانه استقلال و پرسپوليس دارند نظريه
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تري دليل اين علاقه فراوان مورد كنكاش قرار گيرد و حتي به اين  باشند و نياز است كه در مطالعات جامع و موشكافانه

 نشان نداده است؟ "رسانه"اسخ داده شود كه آيا فوتبال خود را در قامت سوال پ
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Abstract  

The purpose of this study is to investigate the relationship between the reflection of 

soccer via medium and its popularity among Esteghlal and Perspolis fans which attend 

stadiums during the leagues' play.  

 With regard to the nature of the research topic and particularly the volume and width of 

its design the most appropriate method for doing this research is a survey study. 

The subjects of this research are Esteghlal and Perspolis fanswhich attend Azadi 

stadium during the matches of these two teams. Since the main location of the matches 

between these the two teams is Azadi stadium, and during the plays the stadium isfull, 

as a result the subjects included the major capacity of the stadium which consisted 100, 

000 people. Sampling was random. Inurement of this research was a questionnaire with 

38 questions. According to the research results there is a meaningful relationship 

between watching soccer on television and the popularity of it among the fans of 

Esteghlal and Perspolis. Additionally there is meaningful relationship between using the 

medium and getting information about the matches' schedules.  

However, watching satellite programs or studying the sports newspapers and internet 

sites have no effect on the popularity of soccer among its fans. Moreover, not only 

watching 90 programs has no role in peoples' interest in soccer, but it is proved that the 

education of fans has no role in their going to stadiums. Finally the research results 

show that there is a meaningful relationship between using the medium and popularity 

of soccer among fans of these two teams.  
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