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بررسی جایگاه دیپلماسی خبر در نحوه انعکاس اخبار بینالملل کشورهاي جنوب شرق آسیا 
(چین، کره شمالی و کره جنوبی) در خبرگزاريهاي کشور (ایسنا، ایلنا و ایرنا) 

!
1نسیم مجیدي قهرودي  

2علیرضا بهرامی  !
چکیده 

هدف از انجام این تحقیق پاسخگویی به پرسشهاي پژوهش و نحوه انعکاس مولفههاي آن در 
مطلبهاي منتشر شده در رسانههاي مورد تحقیق، سه خبرگزاري خبري فارسیزبان «ایسنا»، «ایلنا» 
و «ایلنا» در مورد خبرهاي سه کشور چین، کره شمالی و کره جنوبی به صورت کمی - تحلیل 
محتوا و درواقع بررسی و ارزیابی این نکته است که در انعکاس اخبار مربوط به کشورهاي شرق 
آسیا در خبرگزاريهاي کشور، جهتگیريهاي دستگاه دیپلماسی کشور چقدر تعیین کننده است؟  
براي پاسخگویی به پرسشهاي پژوهش مطالب خبرگزاريهاي یادشده، از 21 مهرماه 1392 تا 20 

ديماه 1392 بهصورت منظم «تمامشماري» یا «کلشماري» شدهاند. 
در مهمترین نتایج بهدست آمده از این تحقیق براي بررسی اینکه در انعکاس اخبار مربوط به 
کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، جهتگیريهاي دستگاه دیپلماسی کشور چقدر 
تعیین کننده است، با توجه به جداول توزیع فراوانی متوجه میشویم که بیشترین اخبار این سه 
کشور در این سه خبرگزاري مربوط به مسائل سیاسی و نظامی است، و خبرهاي چالشبرانگیز 
متکثري از این کشورها عنوان شدهاند. این اخبار شامل مسائل سیاسی داخلی و خارجی این سه 
کشور است. با این حال، بعضی از اخبار در این خبرگزاريها کمتر درج شده یا اصلا درج نشده 
است، مانند مسئله مسلمانان اویغور، که  موضع دولتی کشور متبوع آنان این است که اویغورها را 
تروریسم میداند و درنتیجه دیپلماسی کشور ما در ارتباط با چین نیز در این زمینه تاثیرگذار است. 
همچنین با توجه به جداول مربوط به بررسی اخبار درمییابیم که بیشترین ارزشهاي خبري 
موجود در اخبار این سه خبرگزاري در ارتباط با این سه کشور به مولفه «برخورد» مربوط است. 
ضمن آنکه بیشترین لحن خبري موجود در اخبار این سه خبرگزاري در مورد این سه کشور، 
«خنثی» بوده است. البته خبرگزاري ایسنا در مورد اخبار کره شمالی لحن منتقدانهاي داشته که 
بیشتر به اخبار مربوط به اعدام شوهرعمه رییس جمهور کره شمالی «جانگ سونگ تائک» و 

مقایسه نحوه زندگی رییس جمهور کره شمالی با نحوه زندگی مردم آن کشور برمیگردد. 
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در ادامه، با توجه به اعداد و ارقام موجود در جداول تحقیق می بینیم که اخبار بینالملل در کل در 
هر سه خبرگزاري کمتر از ده درصد اخبار را دربر میگیرد و اخبار هرکدام از این کشورها حتی به 
یک در صد هم نمیرسد. البته با توجه به تعداد اخبار خاورمیانه در این سه خبرگزاري میتوان 
نتیجه گرفت که بیشترین توجه این سه خبرگزاري معطوف به اخبار منطقه و خاورمیانه است؛ تا 

خاور دور. 
همچنین با توجه به جداول تحقیق درمییابیم که بیشتر اخبار به سبک هرم وارونه نگاشته شدهاند؛ 
زیرا اکثر خبرها کوتاه بوده، در نتیجه نگارش به سبک هرم وارونه باعث شیوة طبیعی نقل وقایع و 

مشخص شدن سریع تکلیف خواننده با متن است.  
با این اوصاف، همهي موارد یادشده در تحقیق کوشیده این موضوع را بررسی کند که در زمینهي 
انعکاس اخبار بینالملل (ورودي) چقدر اولویتهاي دیپلماتیک و محدودیتهاي ناشی از آنها بر 
اصول خبري پیشی میگیرند. اهمیت این موضوع وقتی بیشتر میشود که میزان تاثیرپذیري در این 

!زمینه، میزان اطمینان خاطر مخاطبان را تعیین میکند. 
واژگان کلیدي: خبرگزاري، خبرگزاري ایرنا، خبرگزاري ایسنا، خبرگزاري ایلنا، اینترنت، اخبار بینالملل، 

!!دیپلماسی، دیپلماسی رسانه. 
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مقدمه 
میگویند «اگر میخواهید یک دروغ را مردم باور کنند، باید این دروغ را از طریق رسانهها 
بگویید». این تصور سطحی از عملکرد رسانهها، قطعا از نوعی باور به کارکرد رسانهها نشات 
گرفته که به پیدایش تصوراتی در زمینهي عملکرد آنها منجر شده است. بر این اساس میتوان 
گفت، وقتی به قدرت تاثیرگذار رسانهها معترفیم، دیگر دور از ذهن نیست تصور اینکه 
حاکمیتها به مثابه صاحبان قدرت، از رسانه بهعنوان ابزاري در جهت منویات و رویکردهاي 
ذهنی و استراتژیک خود بهره بگیرند. این نقش که گاهی به تقابلهاي رسانهاي قدرتهاي مختلف 

میانجامد، قطعا همان است که بنیان و ساختار جنگ سرد را در چند دهه پیش شکل داد. 
این نقش براي رسانهها وقتی در مناسبات بین دول مورد توجه قرا میگیرد، طبعا چه از نظر تبلیغی 
و چه از لحاظ بازدارندگی، با مبانی دیپلماتیک کشور بسیار ارتباط پیدا کرده، بهعنوان تهدید و 
فرصت به آن نگریسته میشود. گاهی ممکن است خبر یک رخداد در عرصه خارجی با دخالت 
نهادهاي ناظر متصل به دستگاه دیپلماتیک کشور تنها به این دلیل منتشر نشود تا بر مناسبات با 
مذاکرات میان کشور و دیگر کشورها تاثیر احتمالی منفی نداشته باشد. برعکس آن نیز صادق 
است. در بسیاري مواقع خبرهاي بینالمللی که توسط رسانههاي داخلی بازنشر داده شده یا مورد 
توجه قرا میگیرند، کاملا تاثیرپذیرفته و تحت صافیهاي منطبق با نگاه دیپلماتیک کشور با دیگر 
دولتها انتشار مییابند. توجه به خبرهاي مربوط به کشتارهاي جمعی یا اتفاقات ناقض حقوق 
بشر در ارتباط با ایالات متحده آمریکا از یک سو و از سوي دیگر، توجه و بیتوجهی رسانههاي 
ایران به اخبار مربوط به جداییطلبان چچن و اویغورها، کاملا متاثر از وضعیت روابط دیپلماتیک 

!بین ایران با آمریکا، روسیه و چین بعضا در مقاطع زمانی مختلف، منتشر میشوند. 
بیان مسالهي تحقیق 

آنچه در این تحقیق مورد توجه گرفته، بررسی این موضوع است که نحوهي توجه، تنظیم، نگارش 
و پردازش خبرهاي مربوط به دیگر کشورها در خبرگزاريهاي داخلی کشور، به چه میزان از 
دیپلماسی خارجی جمهوري اسلامی ایران تاثیر پذیرفته، همچنین جهتگیريهاي سیاسی این 
خبرگزاريها و زاویههاي احتمالی آنها نسبت به خطوط دیپلماسی کشور چقدر در این زمینه 
تاثیرگذار است.  در این تحقیق، سه خبرگزاري کشور که از خبرگزاريهاي اصلی کشور محسوب 
میشوند، بهعنوان یک سازمان خبري اطلاعرسانی و با تعریفی که از خبرگزاري در این زمینه 
وجود دارد، مورد توجه قرار خواهند گرفت. بدیهی است در این میان علاوه بر مخاطبان اینترنتی، 
روزنامهها نیز بهعنوان دیگر مشتریان خبرگزاريها، عملا در ایفاي نقش واسطه بین خبرگزاريها و 

!!!مخاطبان، بهطور نسبی از رویکردهاي خبرگزاريها تاثیر میپذیرند. 
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اهمیت موضوع تحقیق و انگیزهي انتخاب آن 
یکی از مواردي که مخاطبان وسایل ارتباط جمعی معمولا بهدنبال کشف و ارزیابی آن هستند، 
میزان صحت خبر است. عملکرد رسانهها در زمینهي درستی و اعتبار اخبار، معمولا از طرف 
مخاطبان مورد ارزیابی قرار گرفته، پس از آن، تصمیم میگیرند که با توجه به میزان اعتمادسازي 

اخبار کدام رسانه، به آن مراجعه یا از آن پرهیز کنند. 
در این زمینه معمولا نقش دولتها در میزان اعتبار و درستی اخبار منتشرشده نیز مورد توجه و 
ارزیابی قرار میگیرد. از این رو، رسانهها بعضا تحت تاثیر سوگیريهاي سیاسی دولتها، در 
زمینهي انعکاس اخبار بینالملل، دچار تناقضهاي موسمی شده، یا در رعایت اصول خبرنویسی، 
از مبانی اصولی منحرف میشوند. این امر ممکن است با توجه به توسعهي تکنولوژي ارتباطی 
دنیاي امروز، به نقض غرض منجر شده و مخاطبان عملا به سوي استفاده از رسانههایی که با 

جهتگیريهاي سیاسی نظام مطابقت ندارند، سوق داده شوند. 
در این میان البته فعالیت بر مبناي منافع ملی نیز معیاري است که بعضا میزان وفاداري به اصول 
حرفهاي را تحت تاثیر قرار میدهد و همواره یکی از دشواريهاي رسانهها، ایجاد نوعی تعادل بین 

این دو مقوله است. 

سه کشور چین، کره جنوبی و کره شمالی با توجه به تفاوت نوع روابط دیپلماتیک ما با آنها – با 
وجود وجه اشتراك منطقهاي سه کشور - بهعنوان نمونههایی بهنمایندگی از سه طیف در نظر 
گرفته شدهاند. ما با کشور چین هم تشابههاي ایدئولوژیک سیاسی داریم و هم روابط تجاري قابل 
توجه. با این حال با کره شمالی از نظر سیاسی و با کره جنوبی از نظر اقتصادي داراي اشتراكهایی 

هستیم. سه خبرگزاري ایرنا، ایسنا و ایلنا نیز بهعنوان نمونههایی از سه طیف انتخاب شدهاند. ایرنا 
در جایگاه خبرگزاري رسمی دولتی، ایلنا بهعنوان خبرگزاري غیردولتی و ایسنا در مقام حد میانه، 

!که از بودجه عمومی کشور تغذیه میکند اما یک خبرگزاري دولتی محسوب نمیشود. 
 (Diplomacy)	(دیپلوماسی) مفهوم دیپلماسی

در لغتنامه دهخدا آمده، دیپلماسی یا دیپلوماسی، فن و عمل رهبري مذاکرات بین ملتها 
بهمنظور حصول سازش است که مورد رضایت متقابل همگان باشد و نیز آیین و آداب و مراسم و 
طرق رهبري این مذاکرات. تا قرن هفدهم میلادي روابط بینالمللی عموماً با مکاتبهي مستقیم بین 
سران ممالک یا اعزام ایلچیها و سفیرانی که براي مقصود خاصی اعزام میشدند، صورت 
میگرفت، این روش نتائج مطلوب را نداشت و بتدریج احتیاج به ارتباط دائمی احساس شد. 
«ونیز» نخستین دولتی بود که در اواخر قرون وسطی نمایندگان مقیم به ممالک خارجه اعزام کرد و 
در اواخر قرن هفدهم میلادي داشتن سفارتخانه دائمی در اروپا معمول شده بود و بهسبب 
آشفتگیهایی که در امر عناوین و حق تقدم و مراتب ماموران سیاسی روي داد، گنگرهي وین 
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ماموران دیپلوماتی را طبقهبندي کرد. در این طبقهبندي، بعدها تجدید نظر شد و مورد قبول همهي 
دولتهاي بزرگ قرار گرفت. چهار مرتبهي نمایندگان دیپلوماتی بهترتیب نزولی عبارتند از: سفیر 
کبیر، وزیر مختار و فرستادهي فوقالعاده، وزیر، و کاردار. این مأموران در کشوري که بدانجا 
فرستاده میشوند، داراي مصونیتها و معافیتهاي دیپلوماتی هستند (از قبیل معافیت از پرداخت 
مالیات و توقیف و محاکمه و غیره) و مسکن آنها از حقوق برون مرزي (حقوقی که کشوري به 
اتباع کشور دیگر که در خاك آن سکنی دارند و آنها را از حاکمیت محاکم محلی معاف مینماید) 
بهرهمند است. بعدها این مزایا و معافیتها شامل همهي کارمندان سفارتها نیز شد که اکنون از 
ماموران دیپلوماتی محسوب میشوند. (مانند، مستشار رایزن، دبیر، وابسته و غیره). یکی از وظایف 
دیپلوماتها این است که در حدود موازین بینالمللی و بدون توسل به جاسوسی ناظر وقایع 
سیاسی و اقتصادي و نظامی کشوري که در آن ماموریت دارند، باشند و اطلاعات دقیقی را که 
بهدست میآورند، براي دولت متبوع خود بفرستند. بهطور کلی، دیپلوماتها مسوول وزیر 
خارجهي کشور خود هستند و سرو کار آنها با وزارت خارجهي کشوري است که در آن 
ماموریت دارند و کارهاي خود را بهوسیلهي تذکاریههاي کتبی و شفاهی و یادداشتهاي رسمی 
انجام میدهند. زبان دیپلوماتی اصطلاحات و مدارج بخصوصی دارد. تا ایام اخیر (چند دهه پیش)، 
زبان رایج دیپلوماسی زبان فرانسه بود (و بعد انگلیسی شد). در بعضی کشورها بین مشاغل 
دیپلوماتی و کنسولی تفاوتی موجود است ولی در بیشتر کشورها این تفاوت از بین رفته است. (از 

دائرة المعارف فارسی) 
در تعریفهاي مدرنتر اما واژهي «دیپلماسی» بهمعناي هدایت روابط بین افراد، گروهها و ملتها 
و از جمله واژههاي سیاسی مورد استفاده در عرصه مناسبات بینالمللی است. دیپلماسی 

(Diplomacy)	در کاربرد رسمی خود عمدتاً به دیپلماسی بینالمللی که هدایت روابط بین المللی 
از طریق دیدار و گفت وگوهاي دیپلماتهاي رسمی است اشاره دارد. 

در گذشته دیپلماسی بین کشورها بیشتر به موضوعاتی همچون روابط شخصی و خانوادگی 
پادشاهان دو کشور با یکدیگر یا مسئله جنگ و صلح مربوط میشد اما در شرایط کنونی جهان 
علاوه بر آنها موضوعاتی همچون روابط تجاري، مناسبات فرهنگی و علمی نیز در محور 
مباحثات دیپلماتیک بین کشورهاي مختلف با یکدیگر و بین آنها با سازمانهاي بینالمللی قرار 

گرفته است. 
دیپلماسی در واقع مجري سیاست خارجی در چارچوب دکترین سیاست خارجی هر کشور است. 
ً یک بیان کلی از سیاست خارجی آن محسوب  دکترین سیاست خارجی یک کشور که معمولا

میشود، توسط رییس حکومت یا وزیر امور خارجه اعلام میشود. 
اهداف دکترین سیاست خارجی هر کشور ارایهي اصول کلی براي هدایت سیاست خارجی و 
انجام دیپلماسی است. این اصول به رهبري سیاسی یک کشور اجازه میدهد تا با وضعیتهاي 
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مختلف پیش آمده به طور مناسب برخورد کند و رفتار کشور را در برابر سایر کشورها توضیح 

دهد. 
در این راستا، مصونیت دیپلماتیک یک نوع مصونیت قانونی است که کشورها به منظور تضمین 
انجام وظایف هیأتهاي دیپلماتیک بدون نگرانی از تحت تعقیب قرار گرفتن توسط کشور میزبان 
به آنها اعطا میکنند. اگرچه این نوع از مصونیت در حقوق بینالمللی از سابقه دیرینهاي 
برخوردار است اما در سال 1961 با امضاي کنوانسیون روابط دیپلماتیک وین به صورت اصول 

!موضوعه حقوق بین الملل درآمده است. (پایگاه اینترنتی سیاست بینالملل) 
دیپلماسی رسانهاي 

بعد از جنگ جهانی دوم و با آغاز جنگ سرد، به تدریج دولتها متوجه اهمیت رسانههاي گروهی 

براي تأثیر بر افکار عمومی – چه در داخل و چه در خارج – و همچنین کاربرد رسانهها براي 
انتقال پیامهاي سیاسی شدند؛ زیرا تعارضات ایدئولوژیک و اثبات برتري در این عرصه، گفتمان 
غالب بر فضاي روابط بینالملل شد. مضاف بر این که تکنولوژيهاي ارتباطی و فناوريهاي جدید 
هر لحظه امکانات جدیدي در اختیار بازیگران سیاسی قرار میداد. در این مقطع تاریخی، 
اندیشمندان رشتههاي علوم سیاسی و روابط بینالملل، نظرات مختلفی در این زمینه ارایه کردند و 

هر یک بُعدي از ابعاد تأثیر رسانهها را مورد بررسی قرار دادند. (اسماعیلی، 36:1389) 

در میان نظراتی که در ارتباط با تأثیر رسانهها بر روابط خارجی مطرح شدند، نظریات سازهگرایان	

(Constructivists)	از جایگاه ویژهاي برخوردار بودند و به لحاظ تأکید بر نقش هویت ملی و 
تأثیر آن بر سیاست خارجی، مورد پسند بسیاري از نظریهپردازان روابط بینالملل و علوم ارتباطات 
قرار گرفتند. زیرا نظرات ریالیستی و ایدیالیستی بهدلیل بیتوجهی به عناصر غیر مادي، از توجیه و 

تبیین بسیاري از موضوعات عاجز مانده بودند. (اسماعیلی، 53:1389) 
رشد سریع تکنولوژيهاي ارتباطی اعم ار انواع تلویزیونهاي ماهوارهاي و کابلی،  فیبرنوري و 
ارتباطات بیسیم و ناتوانی دستگاههاي رسمی دیپلماسی در رقابت با رسانهها، دولتها را با این 
حقیقت روبهرو کرده که شکل نوینی از دیپلماسی با استفاده از فضاهاي مجازي وارد عرصه 
معادلات روابط بینالملل شده است و فضاهاي مجازي بهواسطه ماهیت غیرقابل کنترل آن، 
پدیدهاي است که بهخوبی میتوان از آن به عنوان عنصري استراتژیک و تعیینکننده یاد کرد؛ 
پدیدهاي که هر روز صفحهي جدیدي به آن اضافه میشود و همهي عرصههاي زندگی بشري را 

!تحت تأثیر قرار میدهد. (اسماعیلی، 76:1389)  
کارکرد «برجستهسازي» در دیپلماسی رسانهها 

برجستهسازي توسط رسانهها، فرآیند حساب شده و مهمی است که براي جلب توجه مردم، 
نخبگان و سیاستمداران بهکار گرفته میشود. گردانندگان سیاست در اقصی نقاط دنیا بهخوبی 
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دریافتهاند که قدرت آنها در چمبرهي تارهاي رسانهها قرار گرفته است و تنها در صورتی 
میتوانند از این موهبت استفاده کنند که حداکثر مساعدت و همکاري از سوي رسانهها انجام 
شود. به همین منظور، از رسانهها خواسته میشود مطالب و موضوعات مورد نظر سیاستمداران با 
آهنگ و ریتمی ملایم و گاه تند بر صفحهي ذهن مخاطبان نقش ببندند و رسانهها با ظرافت هر 
چه تمامتر و با توسل به شیوهها و روشهاي خود، این خدمت باارزش را ارایه دهند. یعنی 
رسانهها در یک مقطع چند ساعته توجه همهي مخاطبان دنیا را به موضوع انرژي هستهاي در ایران 

!یا آنفلولانزاي مرغی در جنوب آسیا و یا هر موضوع دیگر جلب میکنند.  
مدلهاي تعامل رسانه و دستگاه دیپلماسی 

	در مدل اول رسانه با رصد کردن اوضاع سیاسی منطقه و از طریق ارتباط نزدیک با محیط  	
سیاسی، نکاتی را که باید دستگاه دیپلماسی کشور نسبت به آنها حساسیت داشته یا واکنش خاصی 

نشان دهد، بررسی میکند و در اختیار مدیریت سیاسی کشور قرار میدهد. 
در مدل دوم، ارایهي طریق و راهنمایی، مسیر برعکس را طی میکند، یعنی این دستگاه سیاست 
خارجی و مشخصا وزارت امور خارجه است که به رسانه جهت میدهد و از رسانه میخواهد که 

در جهت تأمین امنیت ملی مواردي را لحاظ کند. (اسماعیلی، 1389: 84) 
دیوید بارات استاد زبانشناسی و مؤلف کتاب جامعهشناسی رسانهها میگوید: هر بوروکراسی، یا 
نظام دیوانسالاري، فنون خاص خود را براي تبدیل جهان واقعی که غیرقابل پیشبینی است، به 
ً مدارس و دانشگاهها، آموزش را به مواد درسی، جداول زمانی و  روندهاي عادي دارد. مثلا
برنامهریزي درسی تبدیل میکنند، یا بیمارستان ها ، بیماريها ر ا به رویههاي تشخیص و درمان 
مبدل میسازند، معهذا بوروکراسی خبري با یک مشکل بینظیر مواجه است و آن این است که 
مواد خام خبرها فی نفسه غیرقابل پیشبینی هستند. ارزشهاي خبري هم براي سازماندهی و 
ِ رویدادهاي جهان عینی، در خدمت کارگزاران خبري قرار میگیرند تا  ساختدهی به بحران
رهنمودهایی اساسی براي گزینش، ساخت و ارائه جهان در قالب خبر فراهم آید. پس بنابراین، 
ارزش خبري از نگاه مالگان رسانهها به معناي انطباق رویداد با رویه هاي نهادینۀ شدة رسانه اي 
است و چون رسانهها بیست و چهار ساعته دست اندر کار تولید هستند، رویدادهایی که به مرور 
زمان طی هفته ها، ماه ها، و یا سال ها شکل میگیرند (و در حقیقت بار ات هم به فرایندها اشاره 
می کند) خیلی کمتر از رویدادهایی که داراي تغییرات روزانه هستند تحت پوشش خبري قرار 
میگیرند. بارات میگوید: اعتراض سیاه پوستان به پلیس آمریکا یا انگلیس به صورت خبر در می 
آید، اما «چرا»ي آن معلوم نمیشود (رویداد می آید بدون آنکه به فرایند شکل گیري اعتراض 

توجهی شود). 
بارات میپرسد: چرا کارگران دست به اعتصاب میزنند؟ مگر دنیا مکانی عجیب و غیرمنطقی 
است و هرکاري بدون علت صورت میگیرد؟ چرا سردبیران، خبرنگاران را به طرف منابع رسمی 
سوق می دهند؟ آیا اخبار تظاهرات گوناگون که رسانهها این همه به آنها علاقه دارند، فقط باید 
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به لحاظ خشونتی که ممکن است در آنها باشد، پوشش داده شوند و «منطق تظاهرات» (تظاهرات 
به مثابه رویداد، و منطق تظاهرات به مثابه فرایند) دست دوم تلقی شود؟ 

به این ترتیب، ملاحظه میشود که روزنامهنگاري متکی بر فرایندمداري و موضوعگرایی، به 
مخاطب به مثابه یک مصرفکنندة منفعل رویدادها نمینگرد، و میکوشد تا از روزنامهنگاري 
رویدادگرا که با ماشین تبلیغات از مخاطب، یک قربانی بیگناه میسازد، فاصله بگیرد. (شکرخواه، 

 (75 :1378
با این حال، پرواضح است که صاحبان قدرت و ثروت و نیز دولتمردان از رسانهها توقع دارند در 
بسیاري مواقع از همین توان و کارکرد خود در جهت منویاتی استفاده کنند که البته در بسیاري 
مواقع مدعی است یا تحقیقا، منافع عمومی ملتها را در نظر دارد. به این شکل است که 
«ارتباطات» بهعنوان علمینو در عصر جدید، سیر تکوینی خود را طی میکند و هر بار و در هر 
موقعیتی، یکی از پتانسیلها و کارکردهاي خود را بروز میدهد. بیشک، یکی از کارکردهاي آن، 

!تامین منافع ملی، گروهی و فردي، با در نظر گرفتن قدرت رسانه در دنیاي معاصر است. 
اقناع خبري 

کوشش آگاهانه یک فرد یا سازمان، براي تغییر نگرش، باور، ارزشها یا دیدگاههاي فرد یا گروهی 
دیگر را اقناع میگویند. اقناع فرایندي است که با توسل به تعقل و احساس در قالب مهارتهاي 
کلامی و غیرکلامی و رسانهاي، ذهنیتّ افراد را غالباً جهت تغییر رفتار و وادار کردن آنها به عمل 

معینی، تحت تأثیر قرار میدهد. 
این فرایند هرچند در بردارندهي ویژگی روانشناختی آزادي است و ترغیبشونده احساس 
میکند، موافق میل خود، اهداف و رهنمودهاي تعیینشده را انجام میدهد اما در واقع متضمن 
نوعی از فشار روانی است؛ که در مسیر ترغیب، میان منطق و استدلال منطقی به هیجانها متوسل 
میشود. در واقع، اقناع حد واسط میان منطق و استدلال و تهدید و تنبیه بهشمار میرود. (گیل و 

ادفر، 1384: 51) 
امروزه کمتر کسی است که از اهمیت فرایند اقناع و نقشی که رسانههاي جمعی در این میان و در 

جهت شکل دادن به افکار عمومی ایفا میکنند، آگاه نباشد.	 
آنچه در جریان ارتباط مطرح میشود، اطلاعات است. اطلاعات سازمان یافتهاي که تحت عنوان 
پیام در قالب یکی از اشکال ارتباط کلامی یا غیرکلامی تعریف میشود. ارتباط حداقل به سه 

عنصر احتیاج دارد که عبارتند از: منبع، پیام و مقصد. (دادگران، 1385: 23) 
ارتباط بین این سه عنصر در شکلی خلاصه به صورت زیر است، هر چند که اشکال پیچیده تر و 

کامل تري نیز براي بیان این رابطه وجود دارد. (اسدي، 1371: 103) 
من پیامی می فرستم و مخاطبین با دریافت این پیام سه نوع واکنش میتوانند داشته باشند: رد و 
نفی، بی تفاوتی و خنثی، پذیرش و رضایت مندي (متولی، 1384: 147). زمانی که حالت پذیرش 

رخ میدهد، میتوان گفت که گیرنده و مخاطب اقناع شده است.  
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به طور کلی، ارتباط متقاعدگرایانه عبارت است از طرح هر پیامی که به قصد شکل دادن، تقویت یا 
تغییر پاسخهاي شناختی، عاطفی و رفتاري دیگران طراحی شده باشد.  

در اقناع ما به نوعی دنبال ترغیب مخاطب هستیم. ترغیب عبارت است از: تمهیدپردازي و 
ً تبلیغی.  آمادهسازي، انگیزهسازي و برانگیختن مخاطبان در راستاي متحقق ساختن اهداف عمدتا

(متولی، 1384: 65) 
در کتاب نظریههاي ارتباطات، تانکارد و سورین، اقناع را گونهاي از ارتباطات جمعی تعریف 
کردهاند که فرایندي است که افراد زیادي به آن علاقهمندند؛ مثلا آگهیدهندهاي که از ارتباطات 
جمعی براي فروش کالا خود بهره میگیرد یا نامزد و کاندیدایی که مبادرت به خرید آگهی 
روزنامه میکند در پی قانعسازي افراد جامعه است و در تلاش است تا از طریق پیامهاي ارتباط 

جمعی، تغییراتی دراشخاص دیگر بهوجود آورد. 
«ارسطو» یکی از نخستین کسانی بود که در آثار خود راجع به فن خطابه، «اقناع» را تجزیه و 

تحلیل کرد و بعدها افراد بیشتري به مطالعه اقناع پرداختند. 
«موسسه تجزیه و تحلیل تبلیغات» با شناسایی 7 روش تبلیغاتی کارهاي مربوط به اقناع انجام 
دادهاست و مشخص کرد که پایه این تحقیقات «ترس» بوده است؛ ترس ناشی از جنگ. چند سال 
بعد از جنگ جهانی دوم مطالعاتی دقیقتر در این خصوص انجام شد که به «تغییر نگرش» معروف 

!شد. (سورین و تانکارد، 1384: 64) 
رسانهها و متقاعدسازي 

امروزه رسانهها به نهادي تبدیل شدهاند با قواعد و هنجارهاي ویژه خود که این نهاد را به جامعه و 
سایر نهادهاي اجتماعی پیوند میدهد. از سوي دیگر، سازمانهاي رسانهاي یکی از منابع قدرت در 
جوامع امروزي بهشمار میروند، یعنی ابزاري براي کنترل مدیریت و نوآوري در جامعه و جانشینی 
براي زور و سایر منابع قدرت. همچنین آنها عرصه اي را فراهم آوردهاند که روز به روز بیشتر 
مسائل زندگی روزمره در آنها متجلی میشوند. علاوه بر آن، سازمانهاي رسانه اي اغلب جایگاه 
بروز تحول در فرهنگ جامعه چه به معنی هنر و اشکال نمادین و چه در معنی مدها،             
خلق و خوها، شیوههاي زندگی و هنجارها هستند. سرانجام اینکه این سازمانها به منبع قالب 
تعاریف و شکل گیري «واقعیت اجتماعی» در نزد افراد جامعه تبدیل شده اند. (فرهنگی، روشندل 

اربطانی و برقی، 1383 : ص 86) 
اندیشمندان مختلف همواره نقش قاطعی را به رسانه نسبت می دهند: «گرابر» روزنامه نگاران را به 

عنوان بازیگران کلیدي سیاسی – کسانی که براي ادارات دولتی هم سخنگو و هم وکیل هستند- 
توصیف میکند. در حالی که دیویس رسانه را به عنوان وسیله ارتباطی عمومی که بازیگران 
قدرتمند را قادر می سازد تا با یکدیگر در جهت تولید نخبگی بیشتر از رضایت ارتباط برقرار کنند 

معرفی میکند. 
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نهاد رسانه یکی از نهادهاي تاثیرگذار در هر جامعه اي است. رسانههاي همگانی از قدرتمندترین 
سازمانهاي عصر نوین هستند. به عنوان مثال، اکثریت مردم در کشورهاي پیشرفته در هر جاي 
جهان میگویند که به تلویزیون بیش از هر منبع اطلاع رسانی دیگري اعتماد دارند. تلویزیون به 
خاطر دیداري بودن، آنی بودن و راحت بودن از حیث اعتبار گوي سبقت را از سایر وسایل 

!ارتباطی می برد. (لال، 1379: 87-88)  
روش تحقیق 

براي پاسخگویی به پرسشهاي پژوهش و نحوه انعکاس مولفههاي آن در رسانه هاي مورد تحقیق، 
مطلبهاي منتشر شده در سه خبرگزاري خبري فارسیزبان «ایسنا»، «ایلنا» و «ایلنا»  به صورت 
کمی، تحلیل محتوا شده است. از این رو ابتدا به روش پژوهش پیشرو و پس از آن، به مولفههاي 

!اصلی پژوهش میپردازیم.	
تحلیل محتواي کمی 

تحلیل محتواي کمی، آزمون نظاممند، سیستماتیک و تکرارپذیر نمادهاي ارتباطی است که طی آن 
ارزشهاي عددي بر اساس قوانین معتبر اندازهگیري و به متن نسبت داده میشود و سپس با 
استفاده از روشهاي آماري، روابط بین ارزشها تحلیل میشود. این امر براي توصیف محتواي 
ارتباطات، استخراج نتیجه درباره معنی آن یا پیبردن به بافت و زمینه ارتباط هم در مرحله تولید و 

!هم در مرحله مصرف انجام میگیرد. (رایف و دیگران، 1381: 25)	
جامعه آماري 

همانگونه که پیشتر آمده است، براي انجام این پژوهش، همه مطلبهاي سه رسانه اینترنتی 
خبرگزاریهاي «ایسنا»، « ایلنا» و «ایرنا» در بازه زمانی 21 مهرماه تا 30دي ماه 1392 در رابطه با سه 

کشور چین، کره شمالی و کره جنوبی به صورت منظم «تمامشماري» یا «کلشماري» شدهاند. 
علت انتخاب این بازه زمانی یکی این بوده که براي بالا بردن میزان دقت در بررسی تحلیل محتواي 
موضوع، دیتاهاي لازم در 90 روز از سال، محتملتر است. ضمن آنکه اصراري نبوده این 90 روز 
الزاما یک فصل رسمی از سال را دربر بگیرد. همچنین قرار داشتن رویدادهایی چون اعدام شوهرعمه 
رییسجمهور دایمی کره شمالی و نیز قرار داشتن این بازه در دوره اوج فشارهاي غرب در زمینه 

!پرونده هستهاي ایران و تحریمها، مصداقهاي بررسی موضوع را عینیتر و جديتر کردند. 
نمونهگیري 

از آنجا که براي بررسی مولفههاي هر کدام از سه خبرگزاري  مد نظر است، لذا براي تحلیل 
محتواي آنها از نوع نمونهگیري همه مطلبهاي همه روزهاي متوالی این بازه زمانی یا تمامشماري 
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آنها استفاده شده است. به عبارت دیگر، براي به حد نصاب رساندن شمار واحدهاي تحلیل از 
!کلشماري استفاده میشود و نمونهگیري به عمل آمده است	

نحوه گردآوري دادهها 
 براي انجام این پژوهش که هدف از آن میزان تاثیرپذیري خبرگزاريهاي ایرنا، ایسنا و ایلنا از 
جهتگیريهاي رسمی دستگاه دیپلماتیک کشور در انعکاس اخبار بینالملل سه کشور شرق آسیا 
(چین، کره جنوبی و کره شمالی) است، با توجه به پرسشهاي پژوهش، نظامنامه یا دستورالعملی 

تهیه و همه مطلبهاي مورد نظر بر اساس آن کدگذاري شده است. 
فنون مورد استفاده براي تجزیه و تحلیل دادهها 

 براي توصیف دادهها از آمارهاي متناسب با سطح سنجش متغیرها، یعنی آمار توصیفی، استفاده 

!شده است. 
!پرسشهاي تحقیق 

اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، چه سهمی از اخبار 1.
بینالملل را از نظر فراوانی و قرار گرفتن در زمرهي اخبار تاپنیوز تشکیل میدهند؟ 

کدام ارزشهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي 2.
کشور، مورد توجه قرار میگیرند؟ 

لحن اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، به چه میزان 3.
جانبدارانه، منتقدانه یا خنثی است؟ 

کدام قالبها و سبکهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در 4.
خبرگزاريهاي کشور، بیشتر مورد توجه هستند؟	

در انعکاس اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، 5.
جهتگیريهاي دستگاه دیپلماسی کشور چقدر تعیین کننده است؟  !!!!!!!!!
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سوال اول:	
اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، چه سهمی از اخبار -

بینالملل را از نظر فراوانی و قرار گرفتن در زمره اخبار تاپ نیوز تشکیل میدهند؟ 

!!
با توجه به اعداد وارقام موجود در جداول می بینیم که اخبار بینالملل در کل در هرسه خبرگزاري 
کمتر از ده درصد اخبار  را دربر میگیرد و اخبار هرکدام از این کشورها حتی به یک در صد هم 
نمی رسد. البته با توجه به تعداد اخبار خاورمیانه در این سه خبرگزاري میتوان نتیجه گرفت که 

!بیشترین توجه این سه خبرگزاري معطوف به اخبار منطقه و خاورمیانه است تا خاور دور. 
سوال دوم: 

کدام ارزشهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي -
کشور، مورد توجه قرار میگیرند؟	

!
با توجه به جداول در می یابیم که بیشترین ارزشهاي خبري موجود دراخبار این سه خبرگزاري 

!!در مورد این سه کشور مربوط به مولفه «برخورد» است. 

خیرگزاري ایرناخبرگزاري ایلناخبرگزاري ایسناعنوان

5398610021248100143697100کل اخبار

4860918308.6109777.63اخبار بینالملل

3090.57840.395530.38اخبار چین

1110.20120.05720.05اخبار کره شمالی

1160.21190.081270.08اخبار کره جنوبی

خبرگزاري ایرناخبرگزاري ایلناخبرگزاري ایسنانام کشور

31.3برخورد32.1مجاورت22بزرگیچین

45.8برخورد16.7برخورد33.3برخوردکره شمالی

32.3برخورد36.8برخورد35.3برخوردکره جنوبی
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سوال سوم:	

لحن اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، به چه میزان -
جانبدارانه، منتقدانه یا خنثی است؟	

!
با توجه به جداول در می یابیم که بیشترین لحن خبري موجود دراخبار این سه خبرگزاري در 
مورد این سه کشور مربوط به مولفه «خنثی» میباشد. البته خبرگزاري ایسنا در مورد اخبار کره 
شمالی لحن منتقدانه اي داشته که بیشتربه اخبارمربوط به اعدام شوهرعمه رییس جمهور کره 
جنوبی «جانگ سونگ تائک» و مقایسه نحوه زندگی رییس جمهور کره شمالی با نحوه زندگی 

!مردم آن کشور میباشد.  
سوال چهارم:	

کدام قالبها و سبکهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در -
خبرگزاريهاي کشور، بیشتر مورد توجه هستند؟	

!
با توجه به جداول درمی یابیم که بیشتر اخبار به سبک هرم وارونه نگاشته شده اند زیرا اکثر خبرها 
کوتاه بوده در نتیجه نگارش به سبک هرم وارونه باعث شیوة طبیعی نقل وقایع و مشخص شدن 

!!!سریع تکلیف خواننده با متن است. 

خبرگزاري ایرناخبرگزاري ایلناخبرگزاري ایسنانام کشور

45.9خنثی77.4خنثی58.9خنثیچین

43خنثی91.7خنثی49.6منتقدانهکره شمالی

52خنثی89.4خنثی67خنثیکره جنوبی

خبرگزاري ایرناخبرگزاري ایلناخبرگزاري ایسنانام کشور

85.7هرم وارونه70.2هرم وارونه89.3هرم وارونهچین

90.3هرموارونه91.7هرم وارونه65.8هرم وارونهکره شمالی

94.5هرم وارونه52.6هرم وارونه63.8هرم وارونهکره جنوبی
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سوال پنجم: 

در انعکاس اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، -
جهتگیريهاي دستگاه دیپلماسی کشور چقدر تعیین کننده است؟	

!
با توجه به جداول توزیع فراوانی متوجه میشویم که بیشترین اخبار این سه کشور در این سه 
خبرگزاري مربوط به مسائل سیاسی و نظامی است، و خبرهاي چالش برانگیز متنوعی از این 
کشورها عنوان شده اند. این اخبار شامل مسائل سیاسی داخلی و خارجی این سه کشور میباشد. 
البته لازم به ذکر است که بعضی از اخبار در این خبرگزاريها کمتر درج شده یا اصلا درج نشده 
است مانند مسئله مسلمانان اویغور که به دلیل موضع دولتی کشور متبوع آنان که اویغورها را 

!تروریسم میداند، دیپلماسی رسمی کشور ما با چین نیز در این زمینه تاثیرگذار است. 
نتایج توصیفی 

طبق جدول توزیع فراوانی اخبار بینالملل خبرگزاري ایسنا 9 درصد به میزان 4860 مورد از کل 
اخبار را در بر میگیرد. 

طبق جدول توزیع فراوانی اخبار بینالملل خبرگزاري ایلنا 8.61 درصد به میزان 1830 مورد از کل 
اخبار را در بر میگیرد. 

طبق جدول توزیع فراوانی اخبار بینالملل خبرگزاري ایرنا 7.63 درصد به میزان 10977 مورد از 
کل اخبار را در بر میگیرد. 

طبق جدول توزیع فراوانی برحسب تعداد اخبار بینالملل از 21مهر تا 20دي 92 در خبرگزاري 
ایسنا ، 6.35 درصد، به میزان 309 مورد مربوط به چین و 2.38 درصد مربوط به کره جنوبی به 

میزان116 مورد و 2.28 درصد به میزان 112 مورد مربوط به کره شمالی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی برحسب تعداد اخبار بینالملل از 21 مهر تا 20دي 92 در خبرگزاري 
ایلنا، 4.59 درصد، به میزان 84 مورد مربوط به چین و 1.4 درصد مربوط به کره شمالی به میزان 

12 مورد و 2.28 درصد به میزان 19 مورد مربوط به کره جنوبی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی برحسب تعداد اخبار بینالملل از 21مهر تا 20دي 92 در خبرگزاري 
ایرنا، 5.03 درصد، به میزان 553 مورد مربوط به چین و 0.65 درصد مربوط به کره شمالی به 

میزان 72 مورد و 1.15 درصد به میزان 127 مورد مربوط به کره جنوبی است. 

خبرگزاري ایلناخبرگزاري ایرناخبرگزاري ایسنانام کشور

35.653.340.5نظامی سیاسیچین

71.283.383.3نظامی سیاسیکره شمالی

63.859.163.2نظامی سیاسیکره جنوبی
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر چین در خبرگزاري ایسنا از 309 مورد، 36.2 
درصد به میزان 112 مورد مربوط به اخبار اقتصادي و 35.6 درصد به میزان 110 مورد مربوط به 
اخبار سیاسی-نظامی است. کمترین اخبار مربوط به مسائل فرهنگی به میزان 23 مورد و 7.4 

درصد میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر چین در خبرگزاري ایلنا از 84 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 40.5 درصد به میزان  34 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 
2.4 درصد به میزان 2 مورد مربوط به اخبار اجتماعی است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر چین در خبرگزاري ایرنا از 553 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 53.3 درصد به میزان 295 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 
7.1 درصد به میزان 39 مورد مربوط به اخبار فرهنگی است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش چین در خبرگزاري ایسنا از 309 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 69.6 درصد به میزان 215 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد 
یعنی 1 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزارش تصویري است. بقیه گزینهها بین این دو مورد 

قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش چین در خبرگزاري ایلنا از 84 مورد، بیشترین 
مورد یعنی 64.3 درصد به میزان 54 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد یعنی  1.2 
درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش چین در خبرگزاري ایرنا از 553 مورد، بیشترین 
مورد یعنی 69.8 درصد به میزان 386 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد یعنی  

0.5 درصد به میزان 9 مورد مربوط به سایراست. بقیه گزینهها بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري چین در خبرگزاري ایسنا از 309 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 65.7 درصد به میزان 203 مورد مربوط به گزینه نامشخص و کمترین مورد 
یعنی  1 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه موضوع گرا به نسبت 

33.3 درصد یعنی به میزان 103 مورد بین این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري چین در خبرگزاري ایلنا از 84 مورد، بیشترین 
مورد یعنی 69 درصد به میزان 58 مورد مربوط به گزینه نامشخص و کمترین مورد یعنی 8.3 
درصد به میزان 7 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه موضوع گرا به نسبت 22.6 درصد 

یعنی به میزان 19 مورد بین این دو گزینه  قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري چین در خبرگزاري ایرنا از 553 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 69.6 درصد به میزان 385 مورد مربوط به گزینه نامشخص و کمترین مورد 
یعنی 5.8 درصد به میزان 32 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه موضوع گرا با 24.6 

درصد و تعداد136 مورد مابین این دو گزینه قرار دارد. 
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایسنا از 
309 مورد، 304 مورد یعنی 98.4 درصد مربوط به گزینه عکس نداردو5 مورد یعنی  1.6 درصد 

مربوط به گزینه عکس دارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایلنا از 84 
مورد، 63 مورد یعنی 75 درصد مربوط به گزینه عکس داردو 21 مورد یعنی  25 درصد مربوط به 

گزینه عکس ندارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایرنا از 553 
مورد، 484 مورد یعنی 87.5 درصد مربوط به گزینه عکس نداردو 69 مورد یعنی  12.5 درصد 

مربوط به گزینه عکس دارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایسنا از5 مورد، 

100 درصد به میزان 5 مورد مربوط به گزینه عکس مرتبط میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایلنا از63 مورد، 
63.5 درصد به میزان 40 مورد مربوط به گزینه عکس آرشیوي و 36.5 درصد به میزان 23 مورد 

مربوط به گزینه مرتبط میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي چین در خبرگزاري ایرنا از 69 مورد، 
89.9 درصد به میزان 62 مورد مربوط به گزینه مرتبط  و 10.1 درصد به میزان 7 مورد مربوط به 

گزینه آرشیوي میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایسنا از 
309 مورد، بیشترین مورد یعنی 22 درصد به میزان 68 مورد مربوط به گزینه بزرگی و کمترین 
مورد یعنی 3.9 درصد به میزان 12 مورد مربوط به گزینه تازگی است. گزینههاي دربرگیري، 

شهرت، برخورد، تازگی و مجاورت بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایلنا از 
84 مورد، بیشترین مورد یعنی 32.1 درصد به میزان 27 مورد مربوط به گزینه مجاورت و کمترین 
مورد یعنی 1.2 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه شگفتی است. گزینههاي دربرگیري، 

شهرت، برخورد، تازگی و بزرگی بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایرنا از 
553 مورد، بیشترین مورد یعنی 31.3 درصد به میزان 173 مورد مربوط به گزینه برخورد و 
کمترین مورد یعنی 1.4 درصد به میزان 8 مورد مربوط به گزینه شگفتی است. گزینههاي 

دربرگیري، شهرت، برخورد، تازگی، مجاورت و شگفتی بین این  موارد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار چین در خبرگزاري ایسنا از 309 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 58.9 درصد به میزان 182 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد یعنی 

9.1 درصد به میزان 28 مورد مربوط به گزینه جانبدارانه است. 
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار چین در خبرگزاري ایلنا از 84 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 77.4 درصد به میزان 65 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد یعنی 

10.7 درصد به میزان 9 مورد مربوط به گزینه جانبدارانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار چین در خبرگزاري ایرنا از 553 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 45.9 درصد به میزان 254 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد یعنی 

13.9 درصد به میزان 77 مورد مربوط به گزینه منتقدانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایسنا از 309 
مورد، بیشترین مورد یعنی 89.3 درصد به میزان 276 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و کمترین 

مورد یعنی 10.7 درصد به میزان 33 مورد مربوط به گزینه تشریحی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایلنا از 84 
مورد، بیشترین مورد یعنی 70.2 درصد به میزان 59 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و کمترین 

مورد یعنی 1.2 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه ساعت شنی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار چین در خبرگزاري ایرنا از 553 
مورد، بیشترین مورد یعنی 85.7 درصد به میزان 474 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و کمترین 

مورد یعنی 14.3 درصد به میزان 79 مورد مربوط به گزینه تشریحی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر کره شمالی در خبرگزاري ایسنا از111 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 71.2 درصد به میزان 79 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 1.8 

درصد به میزان 2 مورد مربوط به اخبارفرهنگی است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر چین در خبرگزاري ایلنا از 12 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 83.3 درصد به میزان 10 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 

16.7 درصد به میزان 2 مورد مربوط به اخباراجتماعی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبر چین در خبرگزاري ایرنا از 72 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 83.3 درصد به میزان 60 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 
2.8 درصد به میزان 2 مورد مربوط به اخبار اقتصادي است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش کره شمالی در خبرگزاري ایسنا از 111 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 42.3 درصد به میزان 47 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد یعنی 

4.5 درصد به میزان 5 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از 111 مورد، بیشترین 
مورد یعنی 42.3 درصد به میزان 47 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد یعنی 4.5 درصد 

به میزان 5 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش چین در خبرگزاري ایرنا از 72 مورد، بیشترین مورد 
یعنی 62.5 درصد به میزان 45 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد یعنی  2.8 درصد به 

میزان 2 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو مورد قرار دارند. 
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره شمالی در خبرگزاري ایسنا از 111 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 46.8 درصد به میزان 52 مورد مربوط به گزینه موضوع گرا و کمترین مورد 
یعنی 12.6 درصد به میزان 14 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه نامشخص با40.5 

درصد مابین این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از 12 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 75  درصد به میزان 9 مورد مربوط به گزینه موضوع گرا و کمترین مورد یعنی 
8.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه نامشخص با16.7 درصد مابین 

این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره شمالی در خبرگزاري ایرنا از 72 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 61.1  درصد به میزان 44 مورد مربوط به گزینه نامشخص و کمترین مورد 
یعنی 1.4 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه موضوع گرا با37.5 

درصد مابین این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره شمالی در خبرگزاري ایسنا 

از 111 100 درصد مربوط به گزینه عکس ندارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره شمالی در خبرگزاري ایلنا 
از 12 مورد، 7 مورد یعنی 58.3 درصد مربوط به گزینه عکس داردو5 مورد یعنی  41.3 درصد 

مربوط به گزینه عکس دارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره شمالی در خبرگزاري ایرنا 
از 72 مورد، 1 مورد یعنی 1.4 درصد مربوط به گزینه عکس دارد و71 مورد یعنی 98.6 درصد 

مربوط به گزینه عکس دارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از7 
مورد، 14.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه عکس مرتبط و85.7 درصد مربوط به گزینه 

آرشیوي میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از7 
مورد، 14.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه عکس مرتبط و85.7 درصد مربوط به گزینه 

آرشیوي میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري 
ایسنا از 111 مورد، بیشترین مورد یعنی 33.3 درصد به میزان 37 مورد مربوط به گزینه برخورد و 
کمترین مورد یعنی 2.7 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینه شگفتی است. گزینههاي 

دربرگیري، شهرت، بزرگی، تازگی و مجاورت بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایلنا 
از 12 مورد، بیشترین مورد یعنی 25 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینه مجاورت و گزینههاي 
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دربرگیري، شهرت وبرخورد به نسبت  16.7 درصد به میزان هرکدام 2 مورد  و گزینههاي شگفتی، 
بزرگی و تازگی به نسبت 8.3 درصد به میزان هرکدام 1 مورد در رده هاي بعد قراردارند. 

طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري 
ایرنا از 72 مورد، بیشترین مورد یعنی 45.8 درصد به میزان 33 مورد مربوط به گزینه برخورد و 
گزینه شهرت به نسبت 33.3 درصد به میزان 24 مورد در رتبه دوم و بقیه مقادیر بعد از این دو 

گزینه قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایسنا از 111 
مورد، بیشترین مورد یعنی 49.6 درصد به میزان 55 مورد مربوط به گزینه منتقدانه و کمترین مورد 

یعنی 4.5 درصد به میزان 5 مورد مربوط به گزینه جانبدارانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از 12 
مورد، بیشترین مورد یعنی 91.7 درصد به میزان 11 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد 
یعنی 4.5 درصد به میزان 5 مورد مربوط به گزینه منتقدانه بوده است. درضمن هیچکدام از مطالب 

اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایلنا جانبدارانه نبوده است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایرنا از 72 
مورد، بیشترین مورد یعنی 43 درصد به میزان 31 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد 

یعنی 27.8 درصد به میزان 20 مورد مربوط به گزینه منتقدانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایسنا از 
72 مورد، بیشترین مورد یعنی 65.8 درصد به میزان 73 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و 

کمترین مورد یعنی 34.2 درصد به میزان 38 مورد مربوط به گزینه تشریحی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایلنا از 
12 مورد، یشترین مورد یعنی 91.7 درصد به میزان 11 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و 

کمترین مورد یعنی 8.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه سایر است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبار کره شمالی در خبرگزاري ایرنا از 
72 مورد، بیشترین مورد یعنی 90.3 درصد به میزان 65 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و 

کمترین مورد یعنی 1.4 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه تاریخی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبرکره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از 116 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 63.8 درصد به میزان 74 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 1.7 

درصد به میزان 2 مورد مربوط به اخبار فرهنگی است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبرکره جنوبی در خبرگزاري ایلنا از 19 مورد، بیشترین 
نسبت یعنی 63.2 درصد به میزان 12 مورد مربوط به اخبارسیاسی-نظامی و کمترین نسبت یعنی 
5.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به اخبار اقتصادي است. بقیه گزینهها مابین این دو قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع خبرکره جنوبی در خبرگزاري ایرنا از 127 مورد، 
بیشترین نسبت یعنی 59.1 درصد به میزان 75 مورد مربوط به اخبارسیاسی- نظامی و کمترین 
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نسبت یعنی 2.4 درصد به میزان 3 مورد مربوط به اخبار فرهنگی است. بقیه گزینهها مابین این دو 
قرار دارند. 

طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش کره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از 116 مورد، 
یشترین مورد یعنی 47.4 درصد به میزان 55 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد 
یعنی  9.5 درصد به میزان 11 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو 

مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش کره جنوبی در خبرگزاري ایلنا از 19 مورد، 
یشترین مورد یعنی 73.7 درصد به میزان 14 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد 

یعنی  5.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزارشهاي تحقیقی و تحلیلی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع گزارش کره جنوبی در خبرگزاري ایرنا از 127 مورد، 
یشترین مورد یعنی 70.9 درصد به میزان 90 مورد مربوط به نوع گزارش خبري و کمترین مورد 
یعنی  5.5 درصد به میزان 7 مورد مربوط به گزارش تحقیقی است. بقیه گزینهها بین این دو مورد 

قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از 116 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 57.8 درصد به میزان 67 مورد مربوط به گزینه موضوع گرا و کمترین مورد 
یعنی 6.9 درصد به میزان 8 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه نامشخص با 35.3 درصد 

مابین این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره جنوبی در خبرگزاري ایلنا از 19 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 72.4 درصد به میزان 17 مورد مربوط به گزینه نامشخص و 27.6 درصد به 

میزان 2 مورد مربوط به گزینه موضوع گرا است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب ماهیت خبري کره جنوبی در خبرگزاري ایرنا از 127 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 71.7 درصد به میزان 91 مورد مربوط به گزینه نامشخص و کمترین مورد 
یعنی 1.6 درصد به میزان 2 مورد مربوط به گزینه رویدادگرا است. گزینه موضوع گرا با 26.7 

درصد مابین این دو گزینه قرار دارد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره جنوبی در خبرگزاري ایسنا 
از 116 مورد، 113 مورد یعنی 97.4 درصد مربوط به گزینه عکس نداردو3 مورد یعنی  2.6 درصد 

مربوط به گزینه عکس دارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره جنوبی در خبرگزاري ایلنا 
از 19 مورد، 17 مورد یعنی 89.5 درصد مربوط به گزینه عکس دارد و 2 مورد یعنی10.5 درصد 

مربوط به گزینه عکس ندارد است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب دارا بودن عکس در خبرهاي کره جنوبی در خبرگزاري ایرنا 

از 127 مورد، 127 مورد یعنی 100 درصد مربوط به گزینه عکس ندارد است. 
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي کره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از3 
مورد، 66.7 درصد به میزان 2 مورد مربوط به گزینه عکس مرتبط و 33.3 درصد به میزان 1 مورد 

به گزینه عکس آرشیوي میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب نوع عکس در خبرهاي کره جنوبی در خبرگزاري ایلنا از 17 
مورد، 94.2 درصد به میزان 16 مورد مربوط به گزینه عکس آرشیوي و5.8 درصد به میزان 1 مورد 

به گزینه عکس مرتبط میباشد. 
جدول توزیع فراوانی برحسب نوع عکس اخبار کره جنوبی در خبرگزاري ایرنا، خبرهاي 

خبرگزاري ایرنا در مورد کره جنوبی بدون عکس میباشد. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري 
ایسنا از 116 مورد، بیشترین مورد یعنی 35 درصد به میزان 41 مورد مربوط به گزینه برخورد و 
کمترین مورد یعنی 2.6 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینههاي دربرگیري وشگفتی است. 

گزینههاي شهرت، بزرگی، تازگی و مجاورت بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري ایلنا 
از 19 مورد، بیشترین مورد یعنی 36.8 درصد به میزان 7 مورد مربوط به گزینه برخورد و کمترین 
مورد یعنی 5.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینه بزرگی است. گزینههاي شهرت، 

دربرگیري، بزرگی، تازگی و مجاورت بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب انواع ارزشهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري ایرنا 
از 127 مورد، بیشترین مورد یعنی 32.3 درصد به میزان 41 مورد مربوط به گزینه برخورد و 
کمترین مورد یعنی 2.4 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینه شگفتی است. گزینههاي شهرت، 

دربرگیري، بزرگی، تازگی و مجاورت بین این دو مورد قرار دارند. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از 116 
مورد، بیشترین مورد یعنی 57.8 درصد به میزان 67 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد 

یعنی 9.5 درصد به میزان 11 مورد مربوط به گزینه جانبدارانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کرهجنوبی در خبرگزاري ایلنا از 19 مورد، 
بیشترین مورد یعنی 89.4 درصد به میزان 17 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد یعنی 

5.3 درصد به میزان 1 مورد مربوط به گزینههاي جانبدارانه و منتقدانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب لحن خبر در اخبار کره جنوبی در خبرگزاري ایرنا از 127 
مورد، بیشترین مورد یعنی 52 درصد به میزان 66 مورد مربوط به گزینه خنثی و کمترین مورد 

یعنی 21.3 درصد به میزان 27 مورد مربوط به گزینههاي جانبدارانه و منتقدانه است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري ایسنا از 
116 مورد، بیشترین مورد یعنی 63.8 درصد به میزان 74 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و 

کمترین مورد یعنی 2.6 درصد به میزان 3 مورد مربوط به گزینه سایر است. 
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طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري ایلنا از 19 
مورد، بیشترین مورد یعنی 52.6 درصد به میزان 10 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و کمترین 

مورد یعنی 47.4 درصد به میزان 9 مورد مربوط به گزینه تشریحی است. 
طبق جدول توزیع فراوانی بر حسب سبکهاي خبري در اخبارکره جنوبی در خبرگزاري ایرنا از 
127 مورد، بیشترین مورد یعنی 94.5 درصد به میزان 120 مورد مربوط به گزینه هرم وارونه و 

!کمترین مورد یعنی 5.5 درصد به میزان 7 مورد مربوط به گزینه تشریحی است. 
نتایج استنباطی 

- اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاري هاي کشور، چه سهمی از اخبار بینالملل را 
از نظر فراوانی و قرار گرفتن در زمره اخبار تاپ نیوز تشکیل میدهند؟ 

با توجه به اعداد و ارقام موجود در جداول بخش یک فصل چهار می بینیم که اخبار بین الملل در 
کل در هرسه خبرگزاري کمتر از ده درصد اخبار  را دربر میگیرد و اخبار هرکدام از این کشورها 
حتی به یک در صد هم نمی رسد، البته با توجه به تعداد اخبار خاورمیانه در این سه خبرگزاري 
می توان نتیجه گرفت که بیشترین توجه این سه خبرگزاري معطوف به اخبار منطقه و خاورمیانه 
است تا خاور دور و این امر وابسته به تحولات جاري آن کشورها است و بعضا با توجه به نوع 
رویداد به وقوع پیوسته، اخبار این منطقه از جهان نیز در راس خبرها قرار گرفته است. با این حال 

تاپ خبرهاي رسانههاي ایران عموما خاورمیانه و تحولات به وقوع پیوسته در آن است. 
- کدام ارزشهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاري هاي کشور، 

مورد توجه قرار میگیرند؟ 
تقابل و برخورد. با توجه به اینکه این کشورها نوعا داراي اختلافات تاریخی و تضاد منافع با 
یکدیگر بوده و در کشمکش با هم به سر میبرند عمده خبرهایی که از کشورهاي شرق دور 
(چین، ژاپن، دو کره) در ایران مخابره میشود بر این اختلافات و تضادهاي آنها با هم استوار 
است. همچنین این کشورها از قدرتهاي نظامی و اقتصادي جهان محسوب میشوند که این امر 
نیز رقابت و تضادهاي آنها را با دیگران به وجود میآورد که بر این اساس اصلیترین ارزش 

خبري براي پوشش خبرهاي آنها ارزش برخورد است. 
- لحن اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاري هاي کشور، به چه میزان جانبدارانه، 

منتقدانه یا خنثی است؟ 
پوشش خبري این منطقه از جهان عموما بیطرفانه و خنثی است، البته این امر گاهی تحت تاثیر 
تشابهاتی با موضوعات داخلی و به نوعی مجاورتهاي معنوي در مورد کره شمالی (ایستادگی در 
برابر غرب) قرار میگیرد. با این حال پوشش خبري ما از شرق دور بر اساس آنچه که مخابره 
میشود از سوي رسانههاي محلی یا بینالمللی است و نه دیدگاهها و سوگیريهاي خودمان. البته 
در مورد کشور کره شمالی با توجه به بسته بودن این کشور و دشمنی همسایگانش و رسانههاي 
غربی بینالمللی (آسوشیتدپرس آمریکایی تنها خبرگزاري بینالمللی داراي دفتر در این کشور 
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است) با دولت این کشور، با جریان خبري یکسویه و شمال به جنوبی مواجهیم که تصویري بسیار 
منفی از آن را نمایش میدهد. 

- کدام قالبها و سبکهاي خبري در اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي 
کشور، بیشتر مورد توجه هستند؟ 

با توجه به جداول بخش یک فصل چهار درمی یابیم که بیشتر اخبار به سبک هرم وارونه نگاشته 
شده اند، زیرا اکثر خبرها کوتاه بوده در نتیجه نگارش به سبک هرم وارونه باعث شیوة طبیعی نقل 
وقایع و مشخص شدن سریع تکلیف خواننده با متن است. تبعا سبک خبري هرم وارونه، با توجه 
به اینکه عمدتا این خبرها در درجه دوم اهمیت براي ما هستند (پس از خاورمیانه و جهان اسلام) 
میتوان با هرم وارونه این اخبار را خلاصه کرد و دربند پیش زمینههاي نامتعارف و اسامی 

نامانوس آنها نماند. 
- در انعکاس و عدم انعکاس اخبار مربوط به کشورهاي شرق آسیا در خبرگزاريهاي کشور، 

جهتگیريهاي دستگاه دیپلماسی کشور چقدر تعیین کننده است؟ 
اخبار این نقطه از جهان داراي اهمیت راهبردي براي کشور ما نیست. با این حال دربرگیريهایی 
که موضوعات مرتبط با کشورهاي شرق آسیا با کشورمان دارند در نوع پوشش برخی اخبار آنها 
تاثیرگذارست. به طور مثال فعالیتهاي هستهاي این کشورها و تقابلاتی که بعضا با قدرتهاي 
جهانی از جمله آمریکا، روسیه و چین پیدا میکنند میتواند داراي تشابهاتی با موضوعات هستهاي 
کشور ما داشته و در نتیجه سوگیريهاي خاصی از سوي ما را باعث شود. با این حال همانطور که 
گفته شد در پوشش خبري این کشورها باز هم ارزشهاي خبري و آنچه از سوي رسانههاي 
بینالمللی و منطقهاي مخابره میشود مد نظر است و نه الزاما جهت گیري دیپلماسی ما. درضمن با 
توجه به جداول توزیع فراوانی در بخش یک فصل چهار متوجه می شویم که بیشترین اخبار این 
سه کشور در این سه خبرگزاري مربوط به مسائل سیاسی و نظامی است، و تقریبا تمامی خبرهاي 
چالش برانگیز این کشورها عنوان شدهاند. این اخبار شامل مسائل سیاسی داخلی و خارجی این 
سه کشور می باشد. در مورد کره جنوبی خبري نبوده که بر اساس ملاحظهاي منتشر نشود. در 
مورد کشور چین نیز اخبار هم از رسانههاي محلی (عمدتا شینهوا) و هم از رسانههاي بینالمللی 
(عمدتا آسوشیتدپرس) مخابره میشود و تنها موضوع مورد تامل موضوع مسلمانان اویغور است 
که با در نظر گرفتن مجاورت معنوي خود با آنها بیشتر به رویکردهاي انتقادي از موضع پکن 
نسبت به آنها نگاه میکنیم و نه موضع دولتی که فعالیت اویغورها را تروریسم میداند. در این میان 
تنها کره شمالی است که در آماج اتهامات قرار دارد و بعضا ما هم تحت تاثیر همین جریان خبري 
منفی قرار میگیریم. البته دیپلماسی کشور ما رویکردي سلبی نسبت به اخبار شرق دور ندارد و  

!ارزشهاي خبري و مناسبات جاري جهانی را در نظر گرفته میشود.  !
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Abstract 
How much of Iran’s diplomacy is determining about the reflection of 
International News of the Eastern countries of Asia? 
This study was a quantitative content analysis and it’s purpose was to answer 
the research questions and how its components reflected in the media which has 
been published on the news websites of “ISNA”, “ILNA” and “IRNA” about 
“China”, “North Korea” and “South Korea” and it. 
 In this study, all news in the “ISNA”, “ILNA” and “IRNA” have been 
surveyed were from the 13th of October up to 10th of January of 2013. 
The most important results obtained from the study are as follows: 
- In reflecting of  the news about theSouth Eastern countries of Asia, which 

direction of diplomacy is determining, the frequency distribution tables 
show that the most news of these countries are about political and military 
news and many challenging news were published by them. These news 
concluded internal and external political news about these three countries. 
However, some news have been rarely published such as the Uyghur 
problems because of their governmental position who knows them as 
terrorists and then our governmental diplomacy has been affected by having 
relationship with China. 

- Most of the news values about these three countries were about “conflict” 
meanwhile the tone of these news websites were “neutral”. Of course 
“ISNA” has a critical tone about North Korea because of the news about 
“Jang Song-taek”aunt’s husband of North Korea leader and the comparison 
of Leader’s living style of North Korea with his people. 
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- The international news were less than 10 percent of all news of these news 
websites and the news of each of these countries was not 1 percent. By 
having attention to the Middle East News, it can be resulted that these news 
website have more attention to the Middle East instead of Far East. 

- Most of the news have been written in the inverted pyramid style which 
transits rapidly short stories in a natural manner to the reader. 

Nevertheless, in all cases in this study attempted to examine that how 
diplomatic priorities and constraints on the principles dominated on the 
reflection of International news (input). The importance of this matter appears 
when the influence in this regard can be determined by the audience’s 
confidence. !
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