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چکیده  

تحقیق مقایسه تطبیقی دروازهبانی تولید اخبار در «شبکه خبر» و «باشگاه خبرنگاران جوان» از نگاه 
دبیران سرویس و خبرنگاران، حول محور مدیریت رسانهاي و با هدف شناخت چگونگی فرایند 

تولید اخبار در دو رسانه انجام گردید.  
هدف اصـلی در این تحقیق بـررسی فرایند تـولید اخبار در دو رسـانه «باشگاه خبرنگاران جـوان» 
و «شبکه خبر» از منظر دبیران سرویس و خبـرنگاران است. روش تحقیق از نوع پیمایشی است و 
براي جمـع آوري اطلاعات از یـک پرسشنامه 39 سوالی استفاده شد. جـامعه آماري مورد نظر 
تمامی خبرنگاران و دبیران میباشند که در دو رسانه فعالیت دارند که تعداد آنها 113 نفر است. 

براي نمونهگیري از روش تمام شماري و جهت تجزیه و تحلیل دادهها از نرم افزار SPSS و 

آزمونهاي T مقایسهاي و UNIANOVA استفاده شدهاست.  

یافتههاي تحقیق دلالت برهمسویی دو رسانه در زمینه پاي بندي به اصول نظام، قانون مطبوعات و 
حقوق شهروندي دارد و از سویی بر تضاد رویکرد رسانهها درخصـوص توجه به اولویتهاي 
اقتصادي اجتماعی جامعه تاکیـد دارد. در ارتبـاط با دروازهبانی خبر دبیـران سرویس در باشگاه 
خبرنگاران جـوان نقش محوريتري نسبت به همکارانشان در شبکه خبر دارند. هر دو رسانه از 
تکنیکهاي خبري مشابه و روشهاي متداول مطبوعات استفاده مینمایند. رویکرد باشگاه 
خبرنگاران جوان معطوف به ارائه اخبار به روش قطره چکانی و قالب خبري مصاحبه و رویکرد 

!شبکه خبر معطوف به روشهاي قطره چکانی و اطلاعات حداقلی و در قالب بیان خبر است.  
واژگان کلیدي: خبرگزاري، دروازهبانی خبر، پوشش تولید اخبار، اصول بایدها و نبایدها، تمایزات 

!و تشابهات، باشگاه خبرنگاران جوان، شبکه خبر. 
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2کارشناس ارشد علوم ارتباطات دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکزي 
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مقدمه 
«هر وسیله ي ارتباط جمعی اعم از روزنامه، رادیو، تلویزیون و... باید در بین کهکشانی از دادههاي 
خبري و اطلاعاتی که دنیاي امروز مشحون از آن است  دست به گزینش زند، زیرا هرگز قادر 
نیست تمامی حوادث را منعکس کند.» (ساروخانی، 1371) معمولا تصور میشود که دروازهبانی 
انتخاب خبر براي روزنامه است.ولی دروازهبانی خبرچیزي بیش از یک انتخاب ساده است. به 
گفته «تیچر» دروازهبانی باید این طور تعریف شود «فرآیند گسترده اي از کنترل اطلاعات شامل: 
تمام جنبههاي رمزگذاري پیام نه فقط انتخاب بلکه ممانعت از نشر، انتقال، شکلدهی، ارائه و 
عرضه، تکرارو زمان بندي در طول مسیر انتقال از منبع به گیرنده وبه عبارتی دروازهبانی شامل 
تمام جنبههاي انتخاب نگه داشتن و کنترل پیام است». در یک تحلیل دقیقتر میتوانیم بگوییم: 
دروازهبانی فرآیند دوباره سازي یک چارچوب ضروري براي رویداد و تبدیل آن به خبر است و 
ارتباطگران عناصري از پیام را انتخاب و بقیه را رد میکنند. عناصر انتخاب شده به طور برجسته 
اي نمایش داده میشوند. با بیشترین سرعت و بطور مکرر اغراق نیست اگر بگوییم تمام دست 
اندرکاران امر ارتباط به نحوي دروازهبان هستند. چون دروازهبانی یک امر ضروري در سراسر 
فرایند انتخاب و تولید پیام است. نه تنها انتقال همهي خبرها ممکن نیست، بلکه انتقال مواد خامی 
که شکل و شمایل خبر را نداشته باشد هم غیرممکن است (بروجردي علوي، 1380) یکی از 
وظایف رسانههاي جمعی اطلاع رسانی و آگاهی بخشی است. در این رهگذر دروازهبانی خبر باز 

تعریفی دوباره از رویدادي میباشد که مخاطب از آن مطلع میشود. 
دو رسانه باشگاه خبرنگاران جوان و شبکه خبر وابسته به دو طیف فکري از رسانههاي فعال و 
تاثیرگذار هستند و جایگاه ویژهاي در عرصه اخبار دارند. در این پژوهش میخواهیم فرایند 

!دروازهبانی خبر را در دو رسانه با توجه به رویکرد و سیاستهاي آنان بررسی نمائیم. 
اهداف تحقیق  

شناسایی و بررسی تمایزات و تشابهات پوشش تولید اخبار در دو رسانه «شبکه خبر» و «باشگاه 
خبرنگاران جوان» است. 

شناسایی و بررسی کمیت تولید اخبار در دو رسانه «شبکه خبر» و «باشگاه خبرنگاران جوان» است. 
شناسایی و بررسی اصول بایدها و نبایدهاي دروازهبانی تولید اخبار در دو رسانه «شبکه خبر» و 

«باشگاه خبرنگاران جوان» است. 
شناسایی و بررسی تمایزات و تشابهات تولید اخبار سیاسی، اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی، علمی و 

ورزشی در دو رسانه «شبکه خبر» و «باشگاه خبرنگاران جوان» است. 
 شناسایی و بررسی میزان تاثیر دبیران سرویس در تولید اخبار در دو رسانه «شبکه خبر» و «باشگاه 

!!خبرنگاران جوان» است. 
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سوالات تحقیق 
1- آیا بین تمایزات و تشابهات پوشش تولید اخبار در شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان 

تفاوت وجود دارد؟ 
2- آیا بین کمیت و مقدار تولید اخبار در شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان تفاوت وجود 

دارد؟ 
3- آیا بین اصول بایدها و نبایدهاي دروازهبانی تولید اخبار در شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران 

جوان تفاوت وجود دارد؟ 
4- آیا بین تمایزات و تشابهات دروازهبانی تولید اخبار سیاسی، اقتصادي، اجتماعی و... در شبکه 

خبر و باشگاه خبرنگاران جوان تفاوت وجود دارد؟ 
5- آیا بین میزان تاثیر دبیران سرویس در تولید اخبار در شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان 

تفاوت وجود دارد؟ 
6- آیا بین میزان تاثیر خبرنگاران در تولید اخبار در شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان تفاوت 

!وجود دارد؟ 
فرضیههاي تحقیق  

فرضیهي اصلی: به نظر میرسد دروازهبانی تولید اخبار در«شبکه خبر» و «باشگاه خبرنگاران جوان»  
!با یکدیگر متفاوت است. 

روش تحقیق 
 تحقیق حاضر از نوع تحقیقات پیمایشی میباشد. در اجراي این تحقیق از دوروش مطالعه اسنادي 
و پیمایشی استفاده می شود. در روش اسنادي جهت تدوین چارچوب نظري تحقیق به مطالعات 

!انجام گرفته و نظریات صاحب نظرانی که به این موضوع پرداخته اند، مراجعه میشود.  
جامعه آماري، نمونه آماري وروش نمونهگیري 

جامعه آماري مورد نظر در این پژوهش تمامی کارکنان شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان 
میباشند که به صورت خبرنگار و دبیر سرویس در خبرگزاريهاي مذکور مشغول به فعالیت 
مطبوعاتی هستند. حجم جامعه آماري بالغ بر 113نفر است که از این تعداد 11 نفر 
دبیرسرویسهاي خبري و 102 نفر خبرنگارند، در خبرگزاري باشگاه خبرنگاران جوان 69 نفر 
فعالیت دارند. که از این تعداد 6 نفر دبیر سرویس و63 نفر خبرنگارند و در خبرگزاري شبکه خبر 
44 نفر فعالیت دارند که از این تعداد 5 نفر دبیر سرویس و 39 نفر خبرنگارند. با توجه به اینکه 
تعداد جامعه آماري محدود و قابل دستریی است و نظرسنجی از روزنامهنگاران امکان پذیر است، 

!بنابراین از روش تمام شماري براي جمعآوري دادهها استفاده مینماییم. 
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!چارچوب نظري 
نظریه برجستهسازي 

نظریه برجستهسازي  اشاره به تأثیر رسانهها بر شناخت و نگرش ما و تعیین اولویتهاي ذهنی با 
بزرگ کردن بعضی از رویدادها در قالب خبر و گزارش است. رسانهها (چه صوتی و تصویري از 
نوع رادیو و تلویزیون و چه نوشتاري مثل روزنامهها و سایتهاي اینترنتی و...) با تمرکز روي 

بعضی از رویدادها تلاش میکنند بر آگاهی و اطلاعات مردم تأثیر دلخواه بگذارند. 
رسانهها البته نمیتوانند «چگونه» فکر کردن را تحمیل کنند، مخاطبان هشیار از این توان برخوردارند که بر 
مبناي منطق و دیدگاه انتقادي خود دست به انتخاب بزنند اما میتوانند (و توانستهاند) تعیین کنند که مردم 
«دربارهي چه موضوعی» فکرشان مشغول باشد و چه چیز مسئله ما بشود. توجه داشته باشیم که اولویتها 

همیشه توسط زمینهها و موقعیتهاي اجتماعی تعیین نمیشود (سورین وتانکارد، 226– 227 ،1386). با 
برجستهسازي تکرار اخباري که تنها بخشی از واقعیت را دارد و نیمه پنهانش از نظرها محو و افکار عمومی 

!مهندسی میشود به مسائل و موضوعات دیگر اصلاً توجه نمیشود. 
نظریه دروازهبانی خبر 

همان طور که «ئو روستن» در سال 1937 یادآوري میکند. روزنامه یک تقویم، سالنامه یا روز 
شمار تاریخ نیست. بلکه کل فرآیند روزنامهنگاري در «انتخاب» خلاصه شدهاست. بیش از یک 

دهه بعد در سال 1949 «ویلبر شرام» در این باره مینویسد: 
«هیـچ یک از جنبـه هاي ارتباط بـه اندازه تعداد زیاد انتخـاب و عدم انتخـاب در شکلدهی 
افکـار گیرنده و ارتباط گر موثر نیست». پیام هایی که از طریق رسانهها به ما میرسند و یا حتی 
نمیرسند، تصویر ذهنی و آگاهی هاي ما را از جهان پیرامون شکل میدهند. هیچکس نمیتواند 
ادعا کند که این تصویر تصویري دقیق و روشن کامل است. اخبار و رویدادها تا به گوش ما 
برسند از صافیهایی عبور میکنند که معلوم نیست با محتواي آنها چه میکنند. مسکوت گذاشتن 
بعضی اخبار و گفتن بخشی از واقعیت یا تحریف آن، بزرگ و کوچک کردن رویدادها، انتخاب 
زمان و نحوه تنظیم و آرایش مطالب و یا حتی نوع رسانه حامل پیام خبر را در چنبره اي از فعل و 
انفعالات گوناگون قرار میدهد.به این ترتیب که میتوان گفت تصویري مخدوش از جهان پیرامون 
براي ما ترسیم میشود. سانسور، خودسانسوري، گروههاي فشار، گرایشهاي شخصی و 
سلیقههاي فردي، منافع گـروهی، محدودیت هاي مکان و زمـان، محدویت فرصت تصمیم گیري، 
تکنیک هاي خاص روزنامهنگاري، جغرافیایی، سیاسی، اقتصادي و... همه از عواملی هستند که بر 
جریان گزارش دهی و خبر رسانی توسط رسانهها تاثیر میگذارند (بروجردي علوي، 1380ص. 
61). با وجود بیش از 350 اثر منتشر شده در زمینه برجستهسازي، سوالهاي تحقیقی مهم بسیاري 
در رابطه با فرایند برجستهسازي بیجواب باقی مانده است. مفهوم «دروازهبان» چارچوبی براي 
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ارزشیابی به متخصصان داد تا مشخص شود که انتخابها چگونه صورت میگیرند و چرا بعضی 
!از عناوین خبري رد میشوند. 

نظریه نیازجویی  
نظریه نیازجویی توسعه و تعمیم نظریه گزینش و محدود بودن تاثیر وسایل ارتباط جمعی است که 
معتقد است مخاطب خود تصمیم میگیرد، چه برنامه اي را و از کدام وسیله ارتباطی انتخاب کند؟ 
این رویکرد به دنبال علل و انگیزه هایی است که مخاطب را وا میدارد به طرق مختلف و اشکال 
گوناگون از رسانه استفاده نماید و بدان وسیله به ارضاء خود بپـردازد و هدف اصلی تحقیق در 
چگونگی انتخاب، دریافت و شیوه عکس العمل مخاطبان رسانههاست. نظریه نیازجویی میگوید 

مخاطب به نیاز خود آگاه است و بنابراین فرایند انتقال پیام پنج ویژگی دارد: 
- مخاطب پویاست.	

- رقابت رسانه با خود و دیگر پدیده ها براي تامین نیاز مخاطبان الزامی است.	
- جستجوگر است. یعنی براي تامین نیازها و رضایت خود روشهاي مختلفی را تجربه میکند.	

- مخاطبان براي تامین نیازهاي معرفتی خود آگاهانه رسانه مورد نظر را انتخاب میکنند (از نیاز 
آگاه هستند).	

!- براي تامین نیازهاي اساسی منابع مختلف ارتباطی و غیر ارتباطی با یکدیگر در ارتباط هستند. 
نظریه استحکام  

واژه ي Reinforcement به معناي تقویت، امداد و استحکام آمده است (آریان پور، 1377) و 
شاید بتوان گفت که از این جهت که طبق این نظریه رسانههاي موجود عقیده مخاطبان را تقویت 
و استحکام میبخشند (نه تغییر و ایجاد) به این نام نامیده میشود. «نظریه استحکام» که از آن با 
‑» و گاهی نیـز تحت  1عناوینی چون «نظریه تأثیر گزینشی و محدود»و «نظریه اثرهاي محدود
‑»  نـام بـرده  ‑» همسـر «جوزف کلاپر ‑»  تـوسط «هـوپ لونین 4عنـوان «قانون نتایج حـداقل 3 2
شـده است (سورن، ورنر، 1384) نظریهاي است که در امتداد مطالعه اثرهاي رسانههاي جمعی بر 

!مخاطبان تولید شدهاست. 
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» به  2این مطالعه توسط گروهی از محققان دانشگاه کلمبیا بود که ریاست آن را «پاول لازارسفلد 1

عهده داشت.(همان) 
مطالعات مربوط به جنـگ جهانی دوم: پـژوهش دیگر تـوسط ارتش امریکا طی جنگ جهانی دوم 
انجام گرفت. وقتی که ارتش ایالات متحده آمریکا در سال 1941 وارد جنگ شد، عدهّ زیادي از 
3جوانان آمریکایی نمیدانستند که چرا باید در این جنگ شرکت کنند. ژنرال جورج.سی مارشال 

فرمانده کل ارتش معتقد بود که باید فیلمهاي خاصی ساخته شود که توضیحات لازم را در مورد 
علل بروز جنگ و این که چرا جنگ زود تمام نخواهد شد به سربازان و نیروهاي ناآگاه بدهد. وي 
امیدوار بود این فیلمها نگرش سربازان را به جنگ مثبت تر و روحیه آنها را تقویت کند. به دنبال 
» کارگردان هالیوود استخدام شد، تا مجموعه ي هفت قسمتی با عنوان «چرا می  4آن «فرانک کاپرا

	محققـان پس از نمایش فیلم به بررسی تأثیر آنها پرداختند. آنها به این نتیجه  جنگیم» بسازد.
رسیدند که این فیلمها توفیق کمیدر آموزش سربازان و تأثیر کمیدر تغییر عقیده ي آنان داشتهاند. 
این فیلمها چندان افکار سربازان را در مورد جنگ عوض نکردند و نتوانستند شور و شوق 
سربازان را براي جنگ و نفرت آنان از دشمن زیاد کنند و یا موجب اعتمادشان به متحدان 
کشورشان شوند. تغییراتی هم کـه به وقوع میپیوست در ارتباط نزدیک با تفاوتهاي شخصیتی 

!آنها و برداشت شان از این مسائل نظیر هوش و سطح تحصیلات رسمی بود (همان). 
ادبیات تحقیق: 

رسانه و نقش آن در جامعه  
در جهان امروز وسایل ارتباط جمعی شامل: روزنامهها، رادیو، تلویزیون و سینما با انتقال اطلاعات 
و معلومات جدید و مبادله افکار و عقاید عمومیدر راه پیشرفت فرهنگ و تمدن بشري نقش 
بزرگی را به عهده گرفته اند. به طوري که بسیاري از دانشمندان عصر کنونی را «عصر ارتباطات» 
نامیده اند. فراوانی جمعیت، تمرکز گروههاي وسیع انسانی در شهرهاي بزرگ شرایط خاص تمدن 
صنعتی و پیچیدگی وضع زنـدگی اجتـماعی، وابستگیها و همبستـگیهاي ملی و بیـن المللی، نا 
امنی و بحـرانها، تحـول نظامهاي سیـاسی و اجتماعی، دگـرگونی مبانی فـرهنگی، ترك 
سنـتهاي قـدیمی و مخصوصاً بیداري وجدان اجتماعی، همه از جمله عواملی هستند که روز به 

روز نیاز انسان را به آگاهی از تمام حوادث و و قایع جاري محیط زندگی بیشتر میکند. 
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تا جایی که پیشرفت وسـایل ارتباط جمعی و توسعه اقتصادي و اجتماعی و تحکیم مبانی 
دموکـراسی و تفاهم بین المللی لازم و ملزوم یکدیگر شدهاند. در این جوامع افراد انسانی کوشش 
میکنند همیشه در جریان همه امور و مسایل اجتماعی قرار داشته باشند تا بتوانند بطور مستقیم یا 
غیر مستقیم نقش خاص خویش را در زندگی گروهی ایفا نمایند. به همین جهت آگاهی اجتماعی 
از مهمترین ویژگی هاي زمان معاصر بشمار میرود و همین آگاهی است که انسان را به زندگی 
فردي و جمعی علاقمند می سازد و توجه او را به آزاديها و مسئولیتهاي وي جلب میکند. به 
این ترتیب در جامعه امروز یک فرد تنها موقعی میتواند بهترین و مطمئن ترین امکانات و وسایل 
زندگی را براي زندگی گروهی به دست آورد که داراي معلومات و اطلاعات کافی و خط مشی 
هاي صحیح و افکار و عقاید سالم باشد و این امر با استفاده از وسایل ارتباط جمعی روزنامهها، 

نشریات، کتب، سایتهاي اطلاعاتی و در یک کلام اطلاعات قابل دسترسی است. 
«هابرماس»اندیشمند معاصر در این زمینه شرط لازم و کافی براي پیدایی گستره همگانی در هر 
زمانی و به خصوص جوامع فرا مدرن را «اطلاعات» و به روز بودن آن میداند و معتقد است افکار 

عمومی بر این اساس شکل میگیرد و منوط بر وجود، کیفیت و چگونگی اطلاعات خواهد بود. 
یکی از ابزارهایی که در جوامع امروزي رشد و گسترش یافته است رسانههاي گوناگون با 
رویکردهاي مختلف است. یک رسانه براي آغاز فعالیت راهی دشوار را بایستی بپیماید. شناخت 
مخاطب و اهدافی که در نظر دارد بایستی کاملاً شفاف، روشن و مشخص گردد. نقش هایی که 

!براي یک رسانه میتوان برشمرد عبارتند از: 
رسانه و اعتماد سازي  

اعتماد سازي در زمینه سیاستهاي کلی یک جامعه و نظام یکی از وظایف و نقش هاي مهم رسانه 
است. رسانه از این طریق میتواند در ترسیم اهداف، اولویتها و تبیین برنامه ها و همچنین بسیج 
نیـروهاي جامعه نقشی به سـزا داشته باشد. با این امر اجراي برنامه ها با آگاهی کامل مردم و 

!همراهی عمومی ایشان با کمترین مشکل و درگیري ها قابل انجام خواهد بود. 
رسانه و انعکاس واقعیت ها  

انعکـاس واقعیت هاي اقتصـادي و اجتماعی بدون تـردید یکی از ملزومات فعالیت هاي رسانهاي 
است. در این امر رسانـه بایستی به هیچ وجه جانب گروهها و نهادهاي خاص و مختلف را نگیرد 
و براي هر دو سوي جریان یعنی مخالفان و موافقان فرصت کافی براي اظهار نظرو اعلام نظرات 

!خود را در نظر بگیرد. 
رسانه و نقد سازنده  

نگاه واقع بینانه به مسائل جامعه و به خصوص مسائل اجتماعی و اقتصادي خود یک نقد سازنده 
ً اگر رسانهاي بتواند نقش خود را در انعکاس بدون کم و کاست واقعی یک اتفاق و  است. مطمئنا
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ماجراي اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی رعایت کند، خود گام مهمیدر ایجاد و شکلدهی 
!افکار عمومی براي نقد مسائل برداشته است. 

رسانه و پیش بینی بحران 
یک رسانه زمانی موفق تر از بقیه رسـانه هاي همطراز خود خواهد بود که بتواند قبل از هـرکس 
بحـرانهاي پیش روي حیطههاي مد نظر خود را تشخیص، تحلیل، پیش بینی و براي برخورد با 
آنان و تغییر جریان آن ارائه راهکار و طرحه اي جدید ارائه نماید. این مسئله در پیش بینی مسائل 
اقتصادي که با سرعتی باور نکردنی اتفاق می افتد اهمیت بسیار بیشتري می یابد. بازار نفت و 
انرژي که این روزها دچار تغییر و تحول و تنشهاي گوناگون شدهاست، یکی از این موارد بسیار 
مهم در عرصههاي رسانهاي است. آموزش و آماده سازي تیمی قوي از کارشناسان و صاحب 
!نظران عرصه ارتباطات، رسانه، اقتصاد و انرژي میتواند گام مهمی در رسیدن به این مقصود باشد. 

رسانه و اعتبار 
هر رسانهاي براي اعتبار بخشیدن به خود ناچار است اصول اولیه خبر که شامل شهرت، فراوانی، 
مجاورت، درستی و صحت، تازگی و دربرگیري میشود را رعایت کند. هریک از مفاهیم ذکر شده 
داراي تعاریف فراوانی در عرصه ارتباطات و رسانه بوده و از اهمیت بالایی برخور دارند. توجه به 
درستی و صحت اخبار و اهمیت آنها همراه با تازگی و سرعتی که در انتشار آن باید در نظر گرفت 
نقش مهمی را در ایجاد اعتبار براي رسانهایفا میکند. صحت اخبار در طول زمان باعث اعتبار یک 

!رسانه و قبول آن به عنوان یک منبع مطمئن اطلاعاتی براي خواننده میشود. 
رسانه و تبلیغات 

یکی از عناصري که براي ماندگاري و پویایی رسانه میتواند نقش موثري داشته باشد استفاده از 
عنصر تبلیغ و تبلیغات در این عرصه است. «تبلیغ یا پروپاگاندا در بهترین و اصولی ترین شکل آن 
یک فعالیت آموزشی است که به منظور نشر دانش و آگاهی هاي سیاسی، اجتماعی و فرهنگی و 
نشر ارزشها و سجایاي اخلاقی صورت میگیرد، ودر عین حال نباید از نظر دور داشت که در 
تبلیغات گذشته از انتقال پیام از پیام دهنده به پیام گیرنده که در حقیقت حرکتی آموزشی 

!است.مساله تعمیق پیام 
در جامعه پیام گیرندگان و در نتیجه بسیج افکار عمومی نیز مطرح است» یک رسانه نیز با استفاده 
از این مفهوم میتواند ضمن پذیرش تبلیغات صنایع و گروهها علاوه بر جنبههاي آموزشی و 

!!روایی بخشی به یک محصول درآمدزایی نیز نماید. 
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رسانه و افکار سنجی 
یکی از مهمترین ابزارهایی که یک رسانه میتواند با استفاده از آن عکس العمل طرف هاي 
مخاطب را درخصوص موضوعات گوناگون بسنجد سنجش افکار عمومی از طرق گوناگون مانند 
تهیه پرسشنامه، مصاحبه، دریافت نظرات و انتقادات وغیره میباشد. این راه رسانه را در رفع 

!مشکلات و توجه بیشتر به نقاط قوت یاري میکند. 
تجزیه و تحلیل دادههاي آماري  

!یافتههاي توصیفی  
جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

!!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، 9/38 درصد (44 نفر) از روزنامهنگاران در شبکه خبر 

!و 1/61 درصد (69 نفر) از روزنامهنگاران در باشگاه خبرنگاران جوان فعالیت دارند. 
جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب جنسیت و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

رسانهتعداددرصد

شبکه خبر38.944

باشگاه خبرنگاران جوان61.169

جمع100.0113

!
جمع

رسانه
جنسیت روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد511635
مرد

درصد45.1%23.2%79.5%

تعداد62539
زن

درصد54.9%76.8%20.5%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%

!9



بررسی تطبیقی دروازهبانی تولید اخبار در…                  سید محمد دادگران، میلاد مشهدي رجبعلی اصفهانی

!
 همان طوري که در جدول مشاهده میشود توزیع تعداد روزنامهنگاران در دو رسانه شبکه خبر و 

باشگاه خبرنگاران جوان به تفکیک جنسیت بدین ترتیب است: 
7/44 درصد (51 نفر) روزنامهنگاران مرد و 3/55 درصد (63 نفر) روزنامهنگاران زن هستند. در 
شبکه خبر 5/79 درصد (35 نفر) روزنامهنگاران مرد و 5/20 درصد (9 نفر) روزنامهنگاران زن 
هستند. در باشگاه خبرنگاران جوان 2/23 درصد (16 نفر) روزنامهنگاران مرد و 8/76 درصد (53 

!نفر) روزنامهنگاران زن هستند. 
جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب وضعیت تاهل و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود توزیع تعداد روزنامهنگاران در دو رسانه شبکه خبر و 

باشگاه خبرنگاران جوان به تفکیک وضعیت تاهل بدین ترتیب است: 
1/45 درصد (51 نفر) روزنامهنگاران متاهل و 9/54 درصد (62نفر) روزنامهنگاران مجرد هستند. 
در شبکه خبر 8/81 درصد (36 نفر) روزنامهنگاران متاهل و 2/18 درصد (8 نفر) روزنامهنگاران 
مجرد هستند. در باشگاه خبرنگاران جوان 7/21 درصد (15 نفر) روزنامهنگاران متاهل و3/78 

!!!!!درصد (54 نفر) روزنامهنگاران مجرد هستند. 

!
جمع

!رسانه
وضعیت تاهل روزنامهنگار شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد511536
متاهل

درصد45.1%21.7%81.8%

تعداد62548
مجرد

درصد54.9%78.3%18.2%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب سن و محل کارروزنامهنگاران را نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، میانگین سنی روزنامهنگاران دو رسانه 31 سال، 
مسنترین روزنامهنگار 49 ساله و جوان ترین روزنامهنگار20 ساله میباشند. بیشترین فراوانی 
مشاهده شده (مد یا نما) با 5/11 درصد (13 نفر) متعلق به روزنامهنگارانی است که سن شان  28 
سال است. 8/47 درصد (54 نفر) از روزنامهنگاران، در محدودة سنی 20 تا 29 سال، 8/39 درصد 
(45 نفر) در محدودة سنی 30 تا 39 سال و 4/12 درصد (14 نفر) در محدودة سنی 40 تا 49 سال 
قرار دارند. میانگین سنی روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان 27 سال، مسنترین روزنامهنگار 

!44 ساله و جوان ترین روزنامهنگار20 ساله میباشند. 
بیشترین فراوانی مشاهده شده (مد یا نما) با 5/14 درصد (10 نفر) متعلق به روزنامهنگارانی است 
که سن شان 26 سال است. 9/73 درصد (51 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان، در 
محدودة سنی 20 تا 29 سال، 2/23 درصد (16 نفر) در محدودة سنی 30 تا 39 سال و 9/2 درصد 

!!!!(2 نفر) در محدودة سنی 40 تا 49 سال قرار دارند. 

!
جمع

رسانه
سن روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد54513
از20 سال تا 29 سال

درصد47.8%73.9%6.8%

تعداد451629
از 30 سال تا 39 سال

درصد39.8%23.2%65.9%

تعداد14212
از 40 سال تا 49 سال

درصد12.4%2.9%27.3%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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جدول توزیع فراوانی دادهها بر حسب میزان تحصیلات و محل کار روزنامهنگاران را  
نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، وضعیت تحصیلات روزنامهنگاران به شرح ذیل 

میباشند: 
6/1 درصد (7 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه دیپلم، 6/9 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران فوق 
دیپلم، 9/64 درصد (74 نفر) از روزنامهنگاران لیسانس و 3/19 درصد (22 نفر) از روزنامهنگاران 

فوق لیسانس و بالاتر میباشند.  
6/8 درصـد (6 نفر) از روزنـامه نگـاران باشگـاه خبرنـگاران جـوان دیپلـم، 3/14درصد (10نفر) 
از روزنـامه نگـاران فوق دیپلم7/65 درصد (46 نفر) از روزنامهنگاران لیسانس و 4/11 درصد (8 
نفر) از روزنامهنگاران فوق لیسانس و بالاتر میباشند. 3/2 درصد (یک نفر) از روزنامهنگاران 
شبکه خبر دیپلم، همین تعداد از روزنامهنگاران فوق دیپلم، 63/6 درصد (28 نفر) از 
!!روزنامهنگاران لیسانس و 8/31 درصد (14 نفر) از روزنامهنگاران  فوق لیسانس و بالاتر میباشند. 

!
جمع

رسانه
تحصیلات روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

دیپلم تعداد761

درصد6.1%8.6%2.3%

تعداد11101
فوق دیپلم

درصد9.6%14.3%2.3%

تعداد744628
لیسانس

درصد64.9%65.7%63.6%

تعداد22814
فوق لیسانس و بالاتر

درصد19.3%11.4%31.8%

تعداد1147044
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب وضعیت استخدامی و محل کار روزنامهنگاران را 
!نشان میدهد. 

!
همانطوري که در جدول مشاهده میشود، وضعیت استخدامیروزنامهنگاران به شرح ذیل میباشد: 
3/26 درصد (30 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه رسمی- پیمانی، 3/5 درصد (6 نفر) از 
روزنامهنگاران قراردادي، 8/22 درصد (26 نفر) از روزنامهنگاران  برنامه اي - پروژه اي و 6/45  
درصد (52 نفر) از روزنـامه نگاران حق التحریریه اي میباشند. 4/1 درصد (یک نفر) از 
روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان رسمی - پیمانی، 3/4 درصد (3 نفر) از روزنامه نگـاران 
قراردادي، 20 درصد (14نفر) از روزنامه نگـاران برنامه اي - پروژه اي و 3/74 درصد (52 نفر) از 

!روزنامهنگاران حق التحریریه اي میباشند. 
9/65 درصد (29 نفر) از روزنامهنگاران شبکه خبر رسمی - پیمانی، 8/6 درصد (3 نفر) از روزنامه 
نگـاران قراردادي، 3/27 (12 نفر) از روزنـامه نگاران  برنامه اي- پروژه اي میباشند و هیچ یک 

از روزنـامه نگاران در شبکـه خبـر حق التحریریهاي نیستند. 

!
جمع

رسانه
وضعیت استخدامی  روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد30129
رسمی - پیمانی

درصد26.3%1.4%65.9%

تعداد633
قراردادي

درصد5.3%4.3%6.8%

تعداد261412
برنامه اي - پروژه اي

درصد22.8%20.0%27.3%

تعداد52520
حق التحریریه اي

درصد0%.45.6%74.3%

تعداد1147044
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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!!
!جدول توزیع فراوانی دادهها بر حسب سابقه کاري و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

  
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، میانگین سابقه کاري روزنامهنگاران 5/7 سال، با 
سابقهترین روزنامهنگار 21 سال سابقه و کم سابقه ترین روزنامهنگار یک سال سابقه کاري دارد. 
بیشترین فراوانی مشاهده شده (مد یا نما) با 2/14 درصد (16 نفر)  متعلق به روزنامهنگارانی است 
که یک سال سابقه کاري دارند. 4/58 درصد (66 نفر) از روزنامهنگاران بین1 تا 7 سال سابقه 
کاري دارند، 7/25 درصـد (29 نفر) از روزنامهنگاران، بیـن 8 تا 14 سـال سابقه کاري دارنـد و 

9/15 درصد (18 نفر) از روزنامهنگاران، بین 15 تا 21 سال سابقه کاري دارند. 
میانگین سابقه کاري روزنامهنگاران باشگاه خبـرنگاران جوان 5 سال، با سابقه ترین روزنامه نگار 
15 سـال سابقه و کم سابقه ترین روزنامهنگار یک سال سابقه کاري دارد. بیشترین فراوانی 
مشاهده شده (مد یا نما) با 2/23 درصد (16نفر)  متعلق به روزنامهنگارانی است که یک سال 
سابقه کاري دارند. 2/81 درصد (56 نفر) از روزنامهنگاران، بین یک تا 7 سال سابقه کاري دارند، 
4/17 درصد (29 نفر) از روزنامهنگاران بین 8 تا 14 سال سابقه کاري دارند و 4/1 درصد (یک 

!نفر) از روزنامهنگاران، بین 15 تا 21 سال سابقه کاري دارد. 

!
جمع

رسانه
سابقه کاري روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

از یک سال تا 7 تعداد665610
سال درصد58.4%81.2%22.7%

تعداد291217
از 8 سال تا 14 سال

درصد25.7%17.4%38.6%

از 15 سال تا 21 تعداد18117
سال درصد15.9%1.4%38.6%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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!!
!جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب پست سازمانی و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، وضعیت پست سازمانی (سمت) روزنامهنگاران به 

شرح ذیل میباشند 
7/9 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه دبیر سرویس و3/90 درصد (102 نفر) از 
روزنامهنگاران خبرنگار هستند. 7/8 درصد (6 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان دبیر 
سرویس و 3/91 درصد  (63 نفر) از روزنامهنگاران خبرنگار هستند. 4/11 درصد (5 نفر) از 
!!روزنامهنگاران شبکه خبر دبیر سرویس و6/88 درصد (39 نفر) از روزنامهنگاران خبرنگار هستند. 

!
جمع

رسانه
پست سازمانی     روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد1165
دبیر سرویس

درصد9.7%8.7%11.4%

تعداد1026339
خبرنگار

درصد90.3%91.3%88.6%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب حوزه فعالیت و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

    
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، وضعیت حوزه فعالیت روزنامهنگاران به شرح ذیل 

میباشند: 
7 /16 درصد (19 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه در سرویس اقتصادي، 2/20 درصد (23 نفر) از 
روزنامه نگاران در سرویس اجتماعی، 7/16 درصد (19 نفر) از روزنامهنگاران در سرویس سیاسی، 
2/27 درصد (31 نفر) از روزنامهنگاران  در سرویس علمی - فرهنگی و 3/19 درصد (22 نفر) از 
روزنامهنگاران  در سرویس ورزشی فعالیت دارند. 7/15 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه 
خبرنگاران جوان در سرویس اقتصادي، 4/21 درصد (15 نفر) از روزنامهنگاران در سرویس 
اجتماعی، 7/15 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران در سرویس سیاسی، 4/31 درصد (22 نفر) از 
روزنامهنگاران  در سرویس علمی - فرهنگی و 7/15 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران در 
سرویس ورزشی فعالیت دارند. 2/18 درصد (8 نفر) از روزنامهنگاران شبکه خبر در سرویس 
اقتصادي، 2/18 درصد (8 نفر) از روزنامهنگاران در سرویس اجتماعی، 2/18 درصد (8 نفر) از 

!
جمع

رسانه
حوزه فعالیت روزنامهنگار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد19118
اقتصادي

درصد16.7%15.7%18.2%

تعداد23158
اجتماعی

درصد20.2%21.4%18.2%

تعداد19118
سیاسی

درصد16.7%15.7%18.2%

تعداد31229
علمی - فرهنگی

درصد27.2%31.4%20.5%

تعداد221111
ورزشی

درصد19.3%15.7%25.0%

تعداد1147044
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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روزنامهنگاران در سرویس سیاسی، 5/20 درصد (9 نفر) از روزنامه نگاران در سرویس علمی - 
!فرهنگی و 25 درصد (11 نفر) از روزنامهنگاران  در سرویس ورزشی فعالیت دارند. 

جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب زمان انتشار اخبار و محل کار روزنامهنگاران را 
نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود دیدگاه روزنامهنگاران دو رسانه درباره زمان انتشار 

اخبار به شرح ذیل میباشد: 
2/14درصد (16 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه مدت زمان اخبار منتشر شده را حداکثر 2 دقیقه، 
7/40 درصد (46 نفر) از روزنامهنگاران مدت زمان انتشار اخبار منتشر شده را بین 2 تا 5 دقیقه 
و1/45 درصد (51 نفر) از روزنامهنگاران مدت زمان انتشار اخبار منتشر شده را بیش از 5 دقیقه 
اعلام نمودند.  5/14 درصد (10 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان مدت زمان اخبار 
منتشر شده را حداکثر 2 دقیقه، 42 درصد (29 نفر) از روزنامهنگاران مدت زمان انتشار اخبار 
منتشر شده را بین 2 تا 5 دقیقه و 5/43 درصد (30 نفر) از روزنامهنگاران مدت زمان انتشار اخبار 

!!منتشر شده را بیش از 5 دقیقه اعلام نمودند 

!
جمع

رسانه
زمان انتشار اخبار

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد16106
حداکثر2 دقیقه

درصد14.2%14.5%13.6%

تعداد462917
بین 2 تا5 دقیقه

درصد40.7%42.0%38.6%

تعداد513021
بیش از 2 دقیقه

درصد45.1%43.5%47.7%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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جدول توزیع فراوانی دادهها اخبار مرتبط با موضوع  و محل کار روزنامهنگاران را نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، دیدگاه روزنامهنگاران دو رسانه درباره میزان اطلاع 

رسانی اخبار مرتبط با موضوع به شرح ذیل میباشد: 
3/5 درصد (6 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه میزان اخبار مرتبط با موضوع را حداکثر20 درصد، 
4/20 درصد (23 نفر) از روزنامه نگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بین 21 تا 40 درصد، 
1/22 درصد (25 نفر) از روزنامهنگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بین41 تا60 درصد، 7/25 
درصد (29نفر) از روزنامهنگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بین 61 تا80 درصد و 5/26 
درصد (30 نفر) از روزنامهنگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بیش از 80 درصد اعلام کردند. 
9/2 درصد (2 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان میزان اخبار مرتبط با موضوع را 
حداکثر20 درصد، 4/17 درصـد (12 نفر) از روزنامه نگـاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بین 
21 تا 40 درصد، 8/18 درصد (13 نفر) از روزنامهنگاران میزان اخبار مرتبط با موضـوع را بین41 

!
جمع

!خبرگزاري
میزان اطلاع رسانی اخبار مرتبط با 

موضوع
باشگاه خبرنگاران 

جوان
شبکه خبر

تعداد624
حداکثر20 درصد

درصد5.3%2.9%9.1%

تعداد231211
بین 21 تا40 درصد

درصد20.4%17.4%25.0%

تعداد251312
بین 41 تا60 درصد

درصد22.1%18.8%27.3%

تعداد291910
بین 61 تا80 درصد

درصد25.7%27.5%22.7%

تعداد30237
بیش از 80 درصد

درصد26.5%33.3%15.9%

تعداد1136944
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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تا60 درصد، 5/27 درصد (19نفر) از روزنامه نگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بین 61 تا80 
درصد و3/33 درصد (23 نفر) از روزنامهنگاران میزان اخبار مرتبط با موضوع را بیش از 80 درصد 

!اعلام کردند.  
جدول توزیع فراوانی دادهها برحسب قالبهاي خبري و محل کار روزنامهنگاران را  

نشان میدهد. 

!
همان طوري که در جدول مشاهده میشود، دیدگاه روزنامهنگاران دو رسانه درباره قالبهاي 

خبري به شرح ذیل میباشد: 
4/50 درصـد (57 نفر) از روزنامهنگاران دو رسانه بیان کردند که خبرگزاري از قالب بیان خبر 
براي اطلاع رسانی یک موضوع استفاده میکند، 7/2 درصد (3 نفر) از روزنامهنگاران بیان کردند 
که رسانه از قالب تفسیر خبر، 5/37 درصد (42 نفر) از روزنامهنگاران بیان کردند که رسانه از 
قالب مصاحبه و 8/18 درصد (21 نفر) از روزنامهنگاران اعلام نمودند که رسانه از قالب گزارش و 

تحلیل براي اطلاع رسانی یک موضوع استفاده میکند. 

!
جمع

رسانه
قالبهاي خبري

شبکه خبرباشگاه خبرنگاران جوان

تعداد462323
بیان خبر

درصد41.1%33.8%52.3%

تعداد312
تفسیر خبر

درصد2.7%1.5%4.5%

تعداد422913
مصاحبه

درصد37.5%42.6%29.5%

تعداد21156
گزارش و تحلیل

درصد18.8%22.1%13.6%

تعداد1126844
جمع

درصد100.0%100.0%100.0%
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8/33 درصد (23 نفر) از روزنامهنگاران باشگاه خبرنگاران جوان بیان کردند که رسانه از قالب بیان 
خبر براي اطلاع رسانی یک موضوع استفاده میکند، 5/1 درصد (یک نفر) از روزنامهنگاران بیان 
کردند که خبرگزاري از قالب تفسیر خبر، 6/42 درصد (29 نفر) از روزنامه نگاران بیان کردند که 
رسانه از قا لب مصاحبه و 1/22 درصد (15 نفر) از روزنامهنگاران اعلام نمودند که خبرگزاري از 
قالب گزارش و تحلیل براي اطلاع رسانی یک موضوع استفاده میکند. 3/52 درصد (23 نفر) از 
روزنامهنگاران شبکه خبر بیان کردند کـه رسانه از قـالب بیان خبر براي اطلاع رسانی یک 
مـوضوع استفـاده میکند5/4 درصد (2 نفر) از روزنامه نگـاران بیان کردند که رسانه از قالب 
تفسیر خبـر5/29درصد (13 نفر) از روزنامهنگاران بیان کردند که رسانه از قالب مصاحبه و 
6/13درصد (6 نفر) از روزنامهنگاران اعلام نمودند که رسانه از قالب گزارش و تحلیل براي اطلاع 

!رسانی یک موضوع استفاده میکند. 
جمعبندي نهایی  

با توجه به تحلیل و بررسی اطلاعات و آزمون فرضیهها نتایجی حاصل شد که جمع بندي نهایی 
آن بدین ترتیب میباشند:  

1- در این تحقیق مشخص گردید تمایزات و تشابهات پوشش تولید اخبار در دو رسانه شبکه خبر 
و باشگاه خبرنگاران جوان با یکدیگر تفاوتی ندارد و تقریبا برابر است و رسانههاي شبکه خبر و 
باشگاه خبرنگاران جوان از سبکها و  تکنیکهاي خبري مشابه اي جهت ارائه مطالب و اخبار به 
مخاطبان استفاده نموده اند و این نشان دهنده آن است که در ارتباط با نحوه انعکاس اخبار و 

مطالب خبري هر دو رسانه از روشهاي متداول مطبوعات استفاده مینمایند. 
2- در این تحقیق مشخص گردید، کمیت و مقدار تولید اخبار در دو رسانه شبکه خبر و باشگاه 
خبرنگاران جوان با یکدیگر تفاوتهایی داشته و در جریان انتشار اخبار و فرایند اطلاع رسانی دو 
رسانه عملکرد یکسانی ندارند. در این باره رویکرد رسانه باشگاه خبرنگاران جوان معطوف به ارائه 
اخبار به روش قطره چکانی و قالب خبري مصاحبه، رویکرد خبرگزاري شبکه خبر معطوف به 

ارائه اخبار به روشهاي قطره چکانی و اطلاعات حداقلی و در قالب بیان خبر است. 
3- در این تحقیق مشخص گردید، اصول بایدها و نبایـدهاي دروازهبانی تولید اخبار در دو رسانه 
شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان با یکدیگر تفاوتهایی و ا لبته در برخی موارد اصولی و 
اساسی مشابهت هایی نیز دارند، هر چند در جریان انتشار اخبار و فرایند اطلاع رسانی دو رسانه 
عملکرد یکسانی ندارند. در این باره هر دو رسانه به خطوط قرمز اصلی مانند حقوق شهروندي، 
قانون مطبوعات و اخلاق روزنامهنگاري و اصول مبانی نظام و قانون اساسی معتقد و پایبنند. از 
سویی دیگر رسانه باشگاه خبرنگاران جوان نسبت به رسانه شبکه خبر پایبندي و توجه بیشتري به 
اولویتهاي اقتصادي ارزشهاي فرهنگی و اخلاقی جامعه، آزاديهاي فردي و اجتماعی، 
اولویتهاي جوانان و بیکاري، حل مشکلات مردم و جامعه و ارتقاء سطح آگاهی و هوشیاري 

!20



بررسی تطبیقی دروازهبانی تولید اخبار در…                  سید محمد دادگران، میلاد مشهدي رجبعلی اصفهانی

مردم دارد. در مجموع رسانه باشگاه خبرنگاران جوان توجه بیشتري نسبت به رسانه شبکه خبر به 
اصول بایدها و نبایدها دارد. 

4- در این تحقیق مشخص گردید، تمایزات و تشابهات پوشش تولید اخبار سیاسی، اقتصادي، 
اجتماعی، علمی - فرهنگی و ورزشی در دو رسانه شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان با 
یکدیگر تفـوتی ندارد و تقریبا برابر است. و رسانههاي شبکه خبر و باشگاه خبرنگاران جوان از 
سبکها و تکنیکهاي خبري مشابه اي جهت ارائه مطالب و اخبار به مخاطبان استفاده نموده اند و 
این نشان دهنده آن است که در ارتباط با نحوه انعکاس اخبار و مطالب خبري هر دو رسانه از 

روشهاي متداول مطبوعات استفاده مینمایند. 
5- در این تحقیق مشخص گردید، دیدگاه دبیران سرویس در تولید اخبار در دو رسانه شبکه خبر 
و باشگاه خبرنگاران جوان تاثیرگذار است.در ارتباط با نحوه انعکاس اخبار و مطالب خبري میزان 
تاثیرگذاري دبیران سرویس در رسانه باشگاه خبرنگاران جوان نسبت به دبیران سرویس رسانه 
شبـکه خبر بیشتر است و این نشان دهنده آن است که در باشگاه خبرنگاران جوان دبیران سرویس 
در مقام دروازهبانی خبر توانستهاند نسبت به همکاران خود (دبیران سرویس) در شبکه خبر تاثیر 
بیشتري بر فرایند انتخاب و انتشار اخبار داشته باشند، به عبارتی در باشگاه خبرنگاران جوان دبیران 

سرویس نقش پر رنگ و محوريتري در دروازهبانی خبر دارند. 
6- در این تحقیق مشخص گردید، دیدگاه خبرنگاران در دو رسانه در فرایند تولید اخبار صرفا در 
مراحل جمعآوري اخبار و اطلاعات اعمال میگردد و ایـن نشان دهنده آن است که در جریان 
انتقال اطلاعات و اخبار به مخاطبان، خبرنگاران تصمیم گیرندگان اصلی و نهایی نمیباشند و صرفا 
ایشان پیشقراولانی هستند که کار جمعآوري اطلاعات را انجام میدهند و دروازهبانی پوشش اخبار 

!در هر دو رسانه به عهده دبیران سرویس میباشد. 
پیشنهاد و راهحلهاي تحقیق 

با توجه به نتایج بدست آمده از پژوهش معلوم گردید که متغیرهاي اصول بایدها و نباید ها و 
تمایزات و تشابهات پوشش تولید اخبار، مولفه هاي اصلی در دروازهبانی خبر است. بنابراین براي 
اینکه فرایند تولید و انتشار اخبار خبرگزاريها به نحو مطلوب تري ارائه شود.، پیشنهاد و راه حل 

هایی به شرح ذیل ارائه میگردد: 
1- پوشش تولید اخبار در خبرگزاريهاي ملی تحت تاثیر شرایط و تابع چارچوب نگرشی و 
سیاست و رویکردهاي رسانه مربوطه است، دو رسانه به لحاظ بهره گیري از سبک و تکنیکهاي 
خبري و روشهاي نگارش مطالب و اخبار، عملکردي مشابه داشتند. در این باره پیشنهاد میشود 
هر دو رسانه باشگاه خبرنگاران جوان و شبکه خبر از روش هاي به روز نرم افزاري، سخت 
افزاري، تکنولوژي هاي نوین اطلاعاتی و پیشرفته جهت انتقال پیام و انتشار اخبار استفاده نمایند. 

2-  میزان و حجم اطلاعات یعنی کمیت و مقدار اخبار انتشار یافته و کیفیت آن مولفه هاي 
مهمیدر جریان انتقال پیام رسانه به مخاطبان است، از آنجایی که مخاطبان امروز جامعه افرادي 
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باهوش و پویایی میباشند که اخبار دریافتی از خبرگزاري و مطبوعات را مورد بررسی قرار 
میدهند؛ لذا پیشنهاد میشود که هر دو رسانه باشگاه خبرنگاران جوان و شبکه خبر با توجه به 
نظریه نیاز جویی مخاطب توجه خود را به محتوي مطا لب و روشهاي ارسال اخبار معطوف 

نمایند. 
3- دروازهبانی خبر فرایندي است که از ابتداي جریان اطلاعات بر نحوه انتخاب و گزینش خبر، 
جمع آوري، تحلیل و پردازش اطلاعات و انتشار اخبار دخالت مستقیم داشته و تمامی این جریان 
تابع متغیرهاي تاثیرگذاري است که با توجه به رویکردهاي رسانه از سوي مدیریت رسانه اعمال 
میشود. در این باره پیشنهاد میگردد در فرایند دروازهبانی خبر، خبرگزاريها و ارباب جراید با 
شفاف سازي زمینههاي روشنگري افکار عمومی را فراهم نموده و در محدوده مصالح و منافع 
ملت و نظام گام برداشته و از جناح بندي هاي افراطی سیاسی و دیدگاه هاي سطحی نگر که آفتی 

!!بر روند توسعه ملی و پیشرفت کشور است بپرهیزند. 
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A Comparative Study on Goalkeeping and News Production at the Network 
News Editors and Reporters from the Perspective and Young Journalists Club !
Seyed Mohammad Dadgaran  1

Milad Mashhadi Rajabali Esfehani  2!
ABSTRACT 
Present research intended to investigate comparatively the issue of goalkeeping in 
producing of news within News channel, and Young Reporters club in view of 
service secretaries and reporters, concentrating of media management and aiming 
to know how process of producing news is working in these two media. !
The main aim of present research, was verifying process of producing news in 
two media of Young reporters club and News channel in view of service 
secretaries and reporters. The method which used within this study in surveillance 
and to collect related information we used a questionnaire which contained of 39 
questions. Related statistical population is consisting of all reporters and 
secretaries who are engaged in these two media and this number counted as 113 
people. For sampling, we used counting and to analyze related data we utilized 
SPSS software and comparative T examination and UNIANOVA. !
The results of research evident to parallelism of these two media in direction of 
consistency to basics of governing system, law of press and rights of citizenship 
and on the other hand showed and emphasise the conflict in media approach in 
course of pay attention to the economic – social precedences of society. With 
respect to news goalkeeping, the service secretaries in Young Reporters club have 
more focal role in relation to their colleagues in News channel. Both of two 
media are using to apply similar news techniques and traditional method of press. !
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The vision of Young Reporters Club is attracted to presenting the news through 
method of drop feeding, and form of news interview and approach of News 
channel is focusing on drop feeding methods and minimum information and 
presenting the news in form of expressing. !
Keywords: News Agency, News Goalkeeping, New Producing Coverage, 
Matter Of Obligations And Prohibition, Distinction And Similarities, Young 
Reporters Club, News Channel.
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