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ABSTRACT 
Introduction: Nowadays, the optimal location of hypermarket stores is considered important both in terms of urban 

planning and human settlements, as well as in terms of private sector investment and the concept of marketing and 

trade, and paying attention to this issue will solve many problems in both areas. Also, paying attention to the social 

welfare of citizens is one of the effective components in ensuring public participation and obtaining collective 

satisfaction. Therefore, one of the examples of this issue can be seen in setting up stores and shopping centers.  
Research aim: The purpose of this study is to locate hypermarkets with an emphasis on spatial and local indicators 

for use in planning the construction of new stores to cover the shortage hypermarkets in Rasht. 
Methodology: The current research method is descriptive-analytical and geographical information systems and 

network analysis process have been used to investigate the issue. 
Studied Areas: The geographical territory of this research is the metropolis of Rasht. 

Results: The findings of the research and problem solving revealed that according to the defined local and spatial 

criteria, the current hypermarket stores in the metropolis of Rasht are not located in the suitable places.  
Conclusion: According to the research results, 13 places were proposed for the construction of new hypermarkets in 

district 3, 4, and 5 of Rasht Municipality, which due to the high population density of Rasht metropolis can be 

expected that with the construction of this new store next to existing stores, the needs of residents of this city will be 

met. 
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  1400اردیبهشت  03  ریخ دریافت:تا

1400 بهمن 14 تاریخ پذیرش:  

    چکیده
گذاران بخش های انسانی و هم از طرف سرمایهریزی شهری و سکونتگاههای هایپرمارکت هم از نظر برنامهیابی بهینه فروشگاهامروزه مکان مقدمه:

توجه  همچنین ای را در هر دو قلمرو حل و فصل خواهد کرد.ه این امر، مشکلات عدیدهخصوصی و مفهوم بازاریابی و تجارت امری مهم تلقی شده و توجه ب
     توان در مصادیق این موضوع را می های موثر در تامین مشارکت عمومی و جلب رضایت جمعی است. یکی ازبه رفاه اجتماعی شهروندان یکی از مولفه

 .ه کردمشاهد و مراکز بزرگ خریدها اندازی فروشگاهراه
های جدید ریزی برای احدث فروشگاهمکانی جهت استفاده در برنامه هایبرشاخص تاکید با هایپرمارکت هایفروشگاه یابیهدف این پژوهش مکانهدف: 

 های بزرگ در شهر رشت است.جهت پوشش کمبود فروشگاه

ای های اطلاعاتی جغرافیایی و فرایند تحلیل شبکهاز سیستم تحلیلی بوده و برای بررسی موضوع-روش پژوهش جاری توصیفیشناسی تحقیق: روش

 استفاده شده است.

 قلمروی جغرافیایی این پژوهش کلان شهر رشت است.قلمرو جغرافیایی پژوهش: 
 .دارندنقرار  مناسبهای نشهر رشت در مکاهای فعلی در کلانهایپر مارکتمعیارهای فضایی و مکانی تعریف شده، با توجه به  نشان داد هایافته ها:یافته

توجّه به تراکم جمعیتی بالای کلان شهرداری رشت پیشنهاد گردید، که با  5و  4، 3های جدید در مناطق مکان برای احداث هایپر مارکت 7در نتیجه نتایج: 

 برآورده شود. این شهر نینساکنیاز  های موجود،در کنار فروشگاه فروشگاه جدیداین با احداث توان انتظار داشت که میشهر رشت 

ید ژهکل : وا معیاره، هایپر مارکت چند گیریتصمیم ای،شبکه فرایند تحلیل یابی،مکانها
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  مقدمه
از یک طرف کالاها  ا محسوب میشودچرا که کشوره تمام های مهم در اقتصاد از جمله بخش  نظام توزیع کالا و خدماتامروزه 

 عرضه و تولید مختلف زنجیره  های و نقدینگی را به بخش مرتبط بابازار  ز طرف دیگر اطلاعاتو ا مشتریان و خدمات را در اختیار 
همراه  توزیع کالاها وخدمات های نوین روشر اکثر کشورها گسترش استفاده از د (.Bertha& Elena, 2020: 366)دهند  ارایه می

های توسعه و پیشرفت نظام  ، به عنوان شاخصدر فرآیند مربوطهن هزینه و زمان با صرف کمتری و با رعایت استانداردهای مختلف
کنندگان، رشد و  علاوه بر نقش پراهمیت نظام توزیع مطلوب در حمایت از مصرف البتهشوند.  توزیع کالاو خدمات، در نظر گرفته می

که بخش توزیع کالا و خدمات را  یطور های تولیدی در یک اقتصاد پویا نیز نیازمند وجود نظام توزیع کارآ است. به توسعه بخش
 در ر،یاخ یهادر ساللذا   .(Choukri et al., 2021: 111)های تولیدی اقتصاد در نظر گرفت.  عنوان موتور رشد بخش توان به می

 های بزرگ به عنوان یک شیوه کارا دریخرده فروش قالبکوچک در  یسابقه کسب و کارها یرشد ب بسیاری از کشورهای جهان 

در کشور ایران ،رشد شتابان شهری دردهه های اخیر به  (.Hove-Sibanda et al., 2021: 79)ظام توزیع رونق پیداکرده است ن
د ترین اثری که رشعمده فضای شهری و زیرساختا های مورد نیاز شهرتجهیز نشده است. گونه ای است که متناسب با این رشد،

 ترسیم در. (38:1391)رهنمایی وهمکاران،نارسایی در آن است  یختگی نظام توزیع خدمات وبهم ر ،شتاب آلود شهرها را درپی داشته
؛ بر همین اساس آنها توانایی زیادی برعهده دارندفروشان نقش نهایی را  خرده نهایی، زنجیره فروش و ارائه محصول به مشتری

زنجیره  (.Nair & Shams, 2021: 324)خواهند داشت کنندگان و تحت تأثیر قرار دادن آنها برای خرید  برای نفوذ در مصرف
فروشگاه های فروشی در قالب  صنعت خرده به طور کامل متاثر از  های مصرفیلاصنعتی و تولیدی در حوزه کا های تأمین شرکت

این صنعت،  فعلیمحیط  مشخصه های از جمله مهمترین  .(Evangelista et al., 2020: 149)است  ها ای و هایپرمارکتزنجیره
نتیجه مستقیم این  کند که بروز پیدا میپیدایش و توسعه رقبای جدید در این صنعت  به سبب رقابت فزایندهای است که هر روز 

از طریق  ارزش آفرینی  سودآوری بیشتر  و فروشجهت مؤثر  به متغیرهای، توجه جدی برای تصمیم گیرندگان این حوزه وضعیت
بایست به دنبال شناخت اهمیت عواملی باشند که آنان در در لذا در این صنعت رو به رشد شرکتها می باشدبیشتر برای مشتریان می

 Dokcen et) رساندنی مدت در این بازار یاری میلادستیابی به موفقیت، سودآوری بیشتر، فائق آمدن به رقبا و در نتیجه بقای طو

al., 2021: 88.) 

 فروشی در سالهای اخیر و با توجه به اینکه خرده یازهای مشتریان و توسعه صنعت خردهبا توجه به گسترش روز افزون ن

فروشی میتواند جزء  وری و موفقیت بخش خردههای پویای اقتصاد است، شناخت محرکهای افزایش بهرهفروشی یکی از بخش
کسب و کار  کیافتتاح  گیری در مورد تصمیم  هنگام نیکارآفرسرمایه گذار  کییکی از مفاهیم مهم در اقتصاد محسوب شود

وچالش  نیاز مهمتر یکگذار باشد که یریتأث وی تیبر موفق ماًیمستق تواندمی که استاز مسائل روبرو  یبا تعداد د،یکوچک جد
  .(Yu, et al, 2020: 182) استجدیدفروشگاه  مناسب برای احداث  محل ،مسائلترین این 
گذاران به  ترین تصمیمات سرمایهفروشگاه، یکی از اساسی کی هتوسع یا ایجاد مکان و تموقعی دربارهگیری  مروزه تصمیما

را تواند در جهت جذب مشتریان نقش اساسی که میاست  بالا نهیهز همراه بابلند مدت  میتصم کامر ی نیا رایزرود شمار می
در هنگام انتخاب محل اجرای طرح  دقت لازم  اگر لذا  قرار دهد تاثیر سودآوری آن را در بلندمدت تحت به طور مستقیم  وداشته 

 (.Singh et al., 2020: 281) مورد مخاطره قراردهدمدت  تواند حیات فروشگاه را در بلندنگیرد، این امور می مورد توجه قرار
 (510:1400همکاران، و پورقلی) ریزی توسعه کشوری قرار داردناپذیر در برنامهوان بخش اجتنابعنیابی بهشاخص مکان مروزها

اثرات اجتماعی، محیط زیستی، قادر خواهد بود  اقتصادی بر عملکرد فروشگاه مستقیم  بر تأثیر وهلا، عبهینهمکانیابی  و دقت در
ارزیابی دقیق، همگون و سریع از جذابیت مکانهای مختلف پروژه را به همراه داشته باشد ه محل احداثفرهنگی و اقتصادی در منطق

برای دستیابی به سرمایه گذاران فروشی  های خردهفروشگاهیابی مناسب است. در قلمروی های مکاناز ویژگی رای کاربرد خاصب
، انتخاب عرضه است لذابازار هدف و دیگری مکان  هزمین گیری در تصمیم تصمیم مهم مواجه خواهند بود که یکی با دواهداف خود

 .(Shan  et al., 2019: 190) در موفقیت احتمالی یا شکست شرکت خواهد بود ن کنندهیک عامل تعییوکار  مناسب محل کسب

امروزه در حوزه جغرافیای شهری سطح وسیعی از اراضی شهری به کاربری تجاری اختصاصی یافته است. نمود کالبدی این نوع 
 باشااااد.ماااای 1هاااااهایپرمارکااااتکاااااربری بااااه صااااورت بااااازار، فروشااااگاه، مرکااااز خریااااد، مجتمااااع تجاااااری،  

                                                 
1. Hypermarket 



 191 شهنوازی و همکاران                    /... با پرمارکتیها هایفروشگاه یابی مکان

منظاوره، در   های چناد  و فروشگاه ها سوپرمارکت که از ترکیب کالاهای مربوط به فروشگاهی به بازرگانی و تجارت در تهایپرمارک
باشاند و   کالاهای مختلف مصرفی می فروشی خرده ها در عمل یک بنگاه هایپرمارکت .شود کند، گفته می مقیاسی بزرگ استفاده می
باشند.  می غیرهو کالاهای مصرفی خانگی و مواد غذایی دهند، که عمدتأ شامل انواع گوناگون ا ارائه میطیف وسیعی از محصولات ر

که توانایی برآورده کردن احتیاجات سبد خرید مشتریان خود را، در یک بار بازدیاد   بطور خلاصه، یک هایپرمارکت، فروشگاهی است
هاای  و در زمیناااة فعالیات   (1826) 1ابی، اولین باار توساط فاااان تااونن    یظریة مکانن (.Kuo &Hsiao, 2020: 15) دداشته باش

در جهات تشاریح     یاابی مکان هایآغاز فعالیت پژوهشگران برای معرفی و کاربرد مدل نوزدهم در واقع قرن .کشاورزی ابداع گردید
در زمیناه مکانیاابی و    .وده اسات ها بفرض های مختلف براساس یک سری پیشمکان برای فعالیت در حوزه انتخاب یک چگونگی

گذاران و سیاست گذاران هرکادام باه نحاوی در پیادا      اند. سرمایهاستقرار فعالیتها، جغرافیدانان و اقتصاددانان مطالعاتی را انجام داده
کاه ساعی    گیرند به طاوری گذاران در پیدا کردن مکان، فاکتور سود را در نظر می کردن مکانی خاص، نگرش خاصی دارند. سرمایه

دارند که مکانی را پیدا کنند که بیشترین سود را به خود جذب کنند. از سوی دیگر سیاستگذاران فعالیتهایی را به مناطق خود جاذب  
باه طاور کلای در طاول      . (88:1393 ،رستمی و حیدری) میکنند که بیشترین تأثیر را در رشد اقتصادی و توسعه مناطق داشته باشد

که با توجه به هادف اصالی    متنوعی ارائه شده است یابیمکان هاینظریه ها،فعالیت استقرار و یابیمکان مینهز درهای گذشته سال
 (،1885) 2های هستند که در قالب پژوهشاگرانی همچاون لانهاارد   کرد. دسته اول نظریه تفکیک کلی گروه سه توان آنها را درمی

اناد.  دهای صنعتی با هدف حداقل کردن هزینه )حمل و نقل، نیروی کاار قارار داده  یابی واحمبنای اصلی خود را مکان (،1909) 3وبر
باازار و تقاضاا را    تحلیل و تجزیه( 1981) 5و اسمیت( 1940) 4های هستند که در قالب پژوهشگرانی همچون لوشنظریه دسته دوم
( 1956) 7گارین هاات  ( و 1956) 6ایزاردانی همچون یابی در قالب پژوشگرهای مکاندانند. دسته سوم از نظریهیابی میمبنای مکان

اولاین   (1929) 8مادل ارائاه شاده توساط هوتلینا      همچناین  .  (Sojudi & Dianti, 2018: 137)بر بیشینه کردن سود تاکید دارند
 باه  هادف   سکونت مشتریان به دنبال یافتن مکان بهینه احداث فروشاگاه باا   یابی است که با تاکید بر محلپژوهش در حوزه مکان

 . )Singh et al.(281 :2020 ,رساندن سهم بازار بود  حداکثر
طراحی شاده   یابیمسئله مکانمنظورِ حل  ها به گیرنده به تصمیم ککم های تحلیلی متعددی برایک، تکنیسنوات مختلف در
عاات ساودمند بارای    لاتولید اط برای  ژئومارکتین  سیستمی .)(Jorge, 2017: 189ها ژئومارکتین  است ککی از این تکنییاست 
 نقشه همچونابزارهایی  کبا کم و  ، روشهای آماری و تصاویر گرافیکیهاداده برمبنای یابی  است که در حوزه مکان گیری تصمیم

 ،پتانسیل بازار محلی ،های هدفکننده ت مصرفیتحلیل موقع با شده  دقیق و حساب به صورتنگاری دیجیتال، نمودارها و جداول 
یرهاای مکاانی، خاود را در    غمیکناد تاا باا درنظرگارفتن مت     کتجاری به سازمانها کم هخصوصیات دموگرافیکی ناحی و درت خریدق

مفهاومی بازاریاابی اسات کاه ازطریاقِ       توان گفت ژئومارکتین عبارتی، می موقعیتی قرار بدهند که بیشترین سود را کسب کنند به
توسعه و کامل میکناد. ایان تعمایم     مشتری ،محصول و مکان را های تجاری ازجمله بهانتخاب هوشمندان روابط فضایی تمامی جن

 .)Ramadani et al.(100 :2020 , شودرافیایی کامل وپشتیبانی میغج  اطلاعاتازطریق ادغام سیستم 
ای اطلاعاات  ها و سیساتم  9شاخصه گیری چندهای تصمیمو ترکیب مدل  ن یژئومارکت قالب های متمادی محققان دردر سال
هاای  با توجه به تعادد شااخص  اند که ها و مراکز تجاری معرفی کردهیابی فروشگاههای مختلفی را برای مکانشاخص 10جغرافیایی

 گارفتن  کاار  باه  و پاذیری انعطاف نگری،رعایت جامع گیری در مورد این مساله مستلزمموثر بر مکانیابی فضاهای تجاری، تصمیم

 هایکاربری میان آنها ترکیب و توزیع نحوه و نیاز های موردمکان سنجیاولویت و بینیدرپیش وکیفی یمّک معیارهای و هاشاخص

جهات   12از روش فرایند تحلیال شابکه   11های تصمیم گیری چندشاخصهمیان انواع روشاست. بنابراین در این پژوهش از  مختلف

                                                 
1. Von Thunen 

2. Launhardt  

3. Weber 

4. Lösch 

 Smith .5ا

6. Isard 

7. Greenhut 

8. Hotelling's  

9. MCDM 

10. Geographic Information System (GIS) 
11. Multi Criteria Decision Making (MCDM) 

12. Analytic Network Process (ANP) 
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هاای   ای یکای از تکنیاک   فرآیناد تحلیال شابکه    اده شاده اسات.  یاابی هایپرمارکات اساتف   های موثر بر مکانبندی شاخصاولویت
ای جانشین ساختار سلسله مراتبی شده است در این روش عناصر مختلاف باه    گیری چند معیاره است که در آن ساختار شبکه تصمیم

براین اصاطلاح خوشاه در   بناا  .ای استفاده شاود  کند که از تکنیک فرایند تحلیل شبکه پیشنهاد می 1ساعتی .شوند یکدیگر وابسته می
ای مستلزم تحلیل شبکه شود ساخت مدل فرایند می 2فرایند تحلیل سلسله مراتبیای جایگزین اصطلاح سطح درل شبکهتحلی فرایند

 (. Jharkharia & Shankar, 2014: 279) ست ها  شناخت مسئله، تعریف معیارها و زیرمعیارها و تبیین روابط و اثرهای متقابل آن

ای یک  دهنده مدل یک طرفه است در فرآیند تحلیل شبکه ف فرآیند تحلیل سلسله مراتبی که ارتباط عناصر تشکیلبر خلا
خود اثرگذار است و ممکن است از دیگر عناصر نیز تأثیر بپذیرد. به عبارت دیگر  عنصر از مدل بر عنصر یا عناصر دیگر و حتی بر
 ابزاری عنوان به تواندمی ANP روش .(Lin et al., 2014: 4139)یابد  مود میمسئله از حالت خطی خارج و در قالب غیرخطی ن

 بین را طرفه یک روابطAHP که  حالی در شود گرفته کار به دهد،ای روی میشبکه عناصر بین تعامل که لیئمسا در سودمند

 و گیریتصمیم سطوح بین متقابل طرواب که کندمی مهیا را شرایطی ANPدرحالی که  گیرد،می کار به گیریتصمیم سطوح
 بر مبتنی نسبی گیریاندازه مقیاس یک نیزANP اگرچه  قرار گیرند. ملاحظه و بررسی مورد تریکلی شکل به تصمیم معیارهای

 لةمسأ بلکه کند،نمی تحمیل مسایل به را مراتبی سلسله اکیداً یک ساختارAHP مانند  به اما گیرد،می کار به را زوجی مقایسات

 و متنوع آنقدر ANPهای توانایی و هاقابلیت  کند.می سازیمدل بازخورد، با توأم سیستمی دیدگاه کارگیری به با را گیریتصمیم
 مرتبط به ویژه، علمی مختلف هایعرصه در زیادی تحقیقات .نمود ترکیب نیز محتلفیهای مدل با را آن توانمی است که وسیع

دارد. به عنوان مثال سلیمی ANP کاربردی  و نظری هایپشتوانه از نشان که است شده انجام جهانی طوحس در جغرافیایی علوم با
 (.Salimi & Khodaparst, 2021های ورزشی بکار گرفتند )را برای مکانیابی ساخت استادیوم ANP( مدل 2021و خداپرست )

، جهانگیری (. 301:1400وهمکاران:احسانی فر)ارستان در شهر اراک یابی بیممدل مذکور را جهت مکان (1400فر و همکاران )احسانی
این تکنیک بهره گرفتند  قت شهری در هنگام فجایع طبیعی ازهای مویابی ساخت اردوگاه( برای مکان2019و همکاران )

(Jahangiri et al., 2019: 62)سایت اکوتوریسم در برای تعیین مکان  (2018و همکاران ) 3. محققین دیگر همچون چتینکایا
 ,.Aliani et al)در ایران  ( جهت توسعه اکوتوریسم2017، علیان و همکاران )(Çetinkaya et al., 2019: 1667)کشور ترکیه 

و  5و لوماسوژ( Aminu et al., 2017: 280)های گردشگری مالزی ( تعیین مکان2017) 4، امینو و همکاران(1999 :2017
اند. نیز از این تکنیک بهره گرفته (Lumasuge et al., 2017:107-112)یابی مزارع پرورش ماهی ( در مکان2017همکاران )
، GIS (Suárez-Vega et al., 2011)با  از روش چندمعیاره برای حل یک مکان رقابتی شبکه( 2011و همکاران ) 6وگا-سورارز

و فرایند تحلیل سلسله  GIS فروشی با استفاده ازسایت خردهگیری مکان از طریق فرآیند تصمیم( 2013کاران )و هم 7تیرنو-روگ
8شیائو و یه، مراتبی

 ,Xiao & Ye) هاهایپرمارکت ه مراتبی جهت تجزیه و تحلیل مکانو فرآیند تحلیل سلسل GIS با ترکیب 

 ی با روشافروشی سوپر مارکت زنجیرهخردهمکانیابی با معیارگذاری  (2020و همکاران ) 9پوی -، باویرا(2019
10

DEA و GIS 

((Baviera-Puig et al., 2020فروشی در ساختار  های خرده شناسایی الگوهای فضایی فروشگاه( با 2019)  و همکاران 11، هان
فروشی براساس دسترسی های خردهانتخاب سایت فروشگاه( با 2018و همکاران ) 12وان  ،Han et al., 2019))ای شبکه جاده

های توزیع مکانی و بررسی ویژگیبا ( 2020و همکاران ) 13یی، BP(Wang et al., 2019) هیبریدی فضایی و شبکه عصبی 
( برای تحلیل فضایی 2015وگا و همکاران ) -سوارز ،GIS(Ye et al., 2020) های فعال بر مبنای همزیستی فضایی سوپرمارکت

                                                 
1. Saaty  

2. Hierarchical analysis process (AHP) 
3. Çetinkaya  

4. Aminu et al 

5. Lumasuge et al 

6. Suárez-Vega 

7. Roig-Tierno 

8. Xiao and Ye 

9. Baviera-Puig 

10. Data Envelopment Analysis 

11. Han 

12. Wang 

13. Ye 
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-( توزیع فضایی فروشگاه2020همکاران )و 1یانان، (Suárez-Vega et al., 2015)کننده در بازار محصولات غذایی رفتار مصرف

های برای بررسی معیارهای اجتماعی فعالیت( 2021و همکاران ) 3مامیا، (Yannan et al., 2020) 2فروشی در ارومچیهای خرده
و  4و یوشیمورا (Mamiya et al., 2021)های الکترونیکی خواربار فروشی در سطح فروشگاه خرید غذا با استفاده از سوابق تراکنش

 (Yoshimura et al., 2020)فروشی های خیابانی شهری بر حجم خردهبندی فضایی: تأثیر شبکه( با خوشه2020همکاران )
توانستند از سیستم اطلاعات جغرافیایی برای مکانیابی و عملکرد بهتر اقتصادی آنها استفاده کنند. زیرا اعتقاد بر این است که هر چه 

 شود. همچنین با افزایش سرعت دسترسی شهروندان به اینرکز خدماتی در مرکز قرار گیرد حجم فروش آن بیشتر مییک م

ها برای گردد. باید گفت مطالعات بر روی توزیع هایپرمارکتها، حجم فروش و به تبع آن سود اقتصادی آنها تضمین میمکان
ها نقش مهمی در توسعه اقتصاد شهری و برآورده کردن  رح منطقی آنسازی تخصیص منابع شهری بسیار مهم است و ط بهینه

 کننده دارد.  تقاضای مصرف

شهرستان رشت براساس سرشماری سال  برمبنای این گزارش  باشدمیایران  گزارش درگاه مرکز آمارضرورت این پژوهش 
رشت مشغول  شهر در هایپرمارکتارائه شده سه حالی که با توجه به تعریف  نفر است در 956971 دارای جمعیت معادل با 1395

دارد که با توجه به  دسترس قرار یک فروشگاه در هزار نفر 300خدمت رسانی به این حجم جمعیت هستند که تقریبا به ازای هر 
د در لذا هدف این پژوهش بسط و گسترش الگویی است که بتوان .ها کاملا محسوس استآمار موجود کمبود این گونه فروشگاه

در  ،شودجمعیت، مسافت و سطح درآمد و سایر معیارهای مرتبط که در ادامه به آنها اشاره میهای همچون شاخصرابطه میان 
 .های بزرگ تعادلی برقرار سازدمناطق مختلف شهر رشت و تعداد فروشگاه

   ژوهشروش پ
پدیده مورد بررسی )هایپرمارکت( و چرایی و  باشد که با توصیفتحلیل با هدف کاربردی می-این تحقیق از نوع توصیفی

آمده ( 1)شکل  پردازد. مراحل انجام پژوهش درچگونگی استقرار آن به تحلیل وضعیت فعلی و ارائه راهکار جهت ساماندهی آن می
به و پرسشنامه در مطالعات میدانی از تکنیک مصاحهمچنین ای استفاده شده است. در این تحقیق از روش میدانی و کتابخانه .است

های ای، در پژوهش های بزرگ، نخست با روش کتابخانهیابی فروشگاه برای دستیابی به معیارهای مؤثر بر مکان استفاده شد.
ای و کارشناسان صاحب نظر در این امر های زنجیرههمانند، بررسی و کاوش صورت گرفته، سپس نظر مدیران و صاحبان فروشگاه

 گردید.ی شده در پیشینه پژوهش اخذ بر پایة عوامل شناسای

 

  فلوچارت مراحل تحقیق .1 شکل

                                                 
1. Yannan 

2. Urumqi 

3. Mamiya 
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 قلمرو جغرافیایی پژوهش
 عرض دقیقه 16 و درجه 37 و شرقی طول دقیقه 35 و درجه 29 بین یمحدوده شهر رشت از نظر موقعیت جغرافیایی در

 1395 سال سرشماری در شهر این معیتج. (25:1385)شکرگزار: است هکتار 10240 حدود آن مساحت .است شده واقع شمالی

، 86358، 167304گانه این شهر یعنی منطقه اول تا پنجم جمعیت برابر با . بطوریکه در مناطق پنجاست بوده نفر 956971 معادل
 (.Statistical Center of Iran, 2011)باشد نفر می 679995و  83151، 194227، 148955

 
 وده مورد مطالعهمحد ییایجغراف تی.  موقع2 شکل

  1395گانه در سال جمعیت شهر رشت براساس مناطق پنج.  1جدول 

 جمعیت کل 5منطقه  4منطقه  3منطقه  2منطقه  1منطقه  شاخص

 228142 26835 63661 50266 30225 57155 خانوار
 679995 83151 194227 148955 86358 167304 جمعیت
 336313 41387 97166 74485 41713 81562 مرد
 343682 41764 97061 74470 44645 85742 زن

 1395، استان گیلان ریزیسازمان مدیریت و برنامه منبع:  

  و بحث هایافته
 هاهایپرمارکتیابی مکان در پراهمیت زیرمعیارهای و معیارها شناسایی گام اول:
 در موثرشاخص  ،خارجی بررسی متون داخلی و با ابتدا ،هایپرمارکتهای فروشگاه یابیمکان در پراهمیت معیارهای تعیین برای
 .(2مشخص گردید )جدول  هایپرمارکتهای یابی فروشگاهمکان

 پیشینه تحقیقبراساس مطالعه  یابی هایپرمارکتمکان در های موثرشاخص .2جدول 
 منبع                                       شاخص                                                                            

 (Hove-Sibanda  et al,2021: 228 );(Walter&McKenzie,1988:51) سودآوری
و  تقاضا سطح

 فروش
( Ingene&Lusch,1980: 15); (Lord&Lynds,1981: 131) ;( Singh et al ,2020: 281) 

 (Yo et al,2020:181);(Kumar&Karande,2013: 167);(Durvasula et al,2012:1405) رسهم بازا
 (Nair& Shams,2021:324 ); (Hoch et al ,2009: 17)  کشش قیمت
 (Hove-Sibanda  et al,2021: 228 );(Berman&Evans,2012: 129);(Karande&Lombard,2009: 687) جنسیت

 (Evangelista  et al,2020: 149 );(Berman&Evans,2012:129)  فشردگی جمعیت
تعداد جمعیت 
 خانواده

(Karande&Lombard,2009: 687);(Kuo et al,2014: 199) ;( Dokcen et al,2021: 83) 
 (Dokcen et al,2021: 83 );(Hoch et al ,2009: 17); سطح تحصیلات
تعداد خانوارهای 
 منطقه

(Karande&Lombard,2009: 687 );(Berman&Evans,2012:129 );( Evangelista  et al,2020: 149) 
 (Yo et al,2020:181); (Bertha& Elena,2021: 364);(Kuo et al,2014: 199);(Berman&Evans,2012:129) نرخ رشدجمعیت

 (Cheng et al,2014:884);(Kumar&Karande,2013: 167);(Li&Liu,2012: 591) زمان سفر
 (Dokcen et al,2021: 83 ); ;(Shan et al,2019: 187); (Ramadani et al,2018:98) عادات خرید
 (Nair& Shams,2021:324 );(Hoch et al ,2009: 17) طبقه اجتماعی
 (Dokcen et al,2021: 83 ); (Shan et al,2019: 187) منبع درآمد

میانگین مخارج 
 مصرفی

 (Berman&Evans,2012:129);( Jorge,2017: 185);(Shan et al,2019: 187)  
 (Cheng et al,2014:884); (Berman&Evans,2012:129)  لمالکیت اتومبی
 (Cheng et al,2014:884); (Berman&Evans,2012:129)  مالکیت مسکن
 (Dokcen et al,2021: 83 ); ;(Shan et al,2019: 187); (Ramadani et al,2018:98) قدرت خرید
 (Dokcen et al,2021: 83 ); ;(Shan et al,2019: 187); (Ramadani et al,2018:98) درآمدناخالص
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در  رقبا تعداد
 منطقه

(Li&Liu,2012: 591);(Grewal et al,2014: 11) );( Arsovski et al,2017: 12) 
 (Arsovski et al,2017: 12 );( (Li&Liu,2012:591);(Berman&Evans,2012:129) شدت رقابت
میزان فروش 
 رقبا

(Ingene,1984: 15);(Karande&Lombard,2009: 687);(Guo & Zhang,2019: 225 ) 
 شعب رقیب در
 منطقه

(Mendes&Themido,2010:18);(Guo & Zhang,2019: 225) 
 (Broekmeulen et al,2017: 84) (Mendes&Themido,2010: 18);(Tzeng et al,2014: 171) سطح مصرف
 (Le,2021: 1693) سهولت دسترسی
 (Guo & Zhang,2019: 225);(Gilbert,2005: 161) ) پارکین 
 (Guo & Zhang,2019: 225); (Gilbert,2005: 161);(Gautschi ,1981: 162) پل عابر
 (Guo & Zhang,2019: 225); (Gilbert,2005: 161);(Gautschi ,1981: 162-174) ترافیک
 (Guo & Zhang,2019: 225); (Tzeng et al,2014: 171);(Kuo et al,2014: 199); (Gilbert,2005: 161) میدان فاصله از

 (Guo & Zhang,2019: 225); (Broekmeulen et al,2017: 84 ); (Kuo et al,2014: 199) ایستگاه اتوبوس
 (Guo & Zhang,2019: 225); (Tzeng et al,2014: 171);(Mendes&Themido,2010:18) ایستگاه مترو
 (Stephanie et al,2019: 1514);(Gautschi,1981:162-174);(Ingene&Lusch,1980:21) قابلیت دید
 (Stephanie et al,2019: 1514);( Arnold et al,1983: 149);(Ghosh&Craig,1983:56) قیمت محصول
کمیت وکیفیت 
 محصول

(Cottrell,1973);(Gautschi,1981:162);(Grewal et al,2014:11-34) (Baños et al,2016: 578) 
  (Guo & Zhang,2019: 225); (Guo & Zhang,2019: 225); (Arnold et al,1983: 149) ; (Kuo et al,2014:199) ادارات دولتی
 (Guo & Zhang,2019: 225); (Karande&Lombard,2009: 687);(Reinartz&Kumar,2011:5) مراکزآموزشی
 (Guo & Zhang,2019: 225);(Arnold et al,1983: 149) ;(Kuo et al,2014:199)  مراکزنظامی
 (Guo & Zhang,2019: 225);(Ramadani et al,2018: 98 ); (Grewal et al,2014:11) مراکزتفریحی
 (Dokcen et al,2021: 83 ); (Kuo et al,2014: 199); (Gilbert,2005: 161)  بیمارستان
 (Broekmeulen et al,2017: 84) (Mendes&Themido,2010: 18); (Kuo et al,2014: 199) هزینه زمین
 (Zhang,2019: 225),(Broekmeulen et al,2017: 84 ); (Mendes&Themido,2010: 18) عرض خیابان
 (Cheng et al,2014:884);(Kumar&Karande,2013: 167);(Mendes&Themido,2010: 18)  عرض پیاده رو

های راه وجود
 جایگزین

(Gautschi,1981: 162);(Kumar&Karande,2013: 167);(Cheng et al,2014:884 ) 
 ( Guo & Zhang,2019: 225); (Broekmeulen et al,2017: 84 ); (Reinartz&Kumar,2011:5)  موانع توپوگرافی

های در شهر رشت، معیارها و راهبردهاای مختلفای از نظر متخصصان در هر هایپرمارکتبه منظور انتخاب مکان بهینة استقرار 
بدین منظور دو نوع پرسشنامه .دار، از روش دلفی استفاده شاد  شود. لذا به منظور شناخت معیارهای مهم و اولویتیمنطقه مطرح م

تا بین متخصصان آشنا به منطقة مطالعااتی توزیع شد. نامة اول به منظور شناخت معیارهای مهم و  10در چهار نوبت، به تعداد 
نهادی بود که بعاد از توزیع اولیة پرسشنامه، از متخصصان خواسته شد اهمیت و اولویت دار از میان مجموع معیارهای پیش اولویت

 بادون اهمیات تاا اهمیت در حد عالی( برآورد کنند. در ادامه، از نتایج میانگین گرفته شد و آنچه به) 9تاا  1هر معیار را در مقیااس 
شان از میانگین،  از آنها خواسته شد که با توجه به انحرافات پاسخهای اولیهدست آمد، دوباره در میان جامعاة آمااری اولیه توزیع و 

شده به هر معیار،  دست آوردن میانگین امتیازهای داده تغییرات نهایی را روی ارزشهای مورد نظرشان اعمال کنند. در نهایت با به
ترتیاب  مراتبی تصمیمگیری در سه سطح به نمودار سلسلهبودند، حذف و معیارها برای ترسیم  7مواردی که دارای امتیازات کمتر از 

   .(3جدول) کار گرفته شد  و زیرمعیارها، به ولفههادف، م

 یابی هایپرمارکتمکانهای اصلی وفرعی  مورد نظر پژوهش  در شاخص .3جدول 
 نماد شاخص مولفه هدف

ت
رک
رما
ایپ
 ه
ی
یاب
ن 
کا
م

 

 (C1) اراضی مستعد
 S11 زمین های خالی

 S12 بری های سازگارکار

 (C2) دسترسیقابلیت 

 S21 فاصله از میادین اصل شهر

 S22 دسترسی به راه های اصلی

 S23 دسترسی به ایستگاه های حمل و نقل عمومی

 (C3)  مشخصات مکانی سایت

 S31 فاصله از فروشگاه ها و مراکز خرید

 S32 تراکم ساختمانی

 S33 فاصله با پارکین 

 (C4)  خصات جمعیت شناسیمش
 S41 تراکم جمعیت ساکن

 S42 درآمد

  ایتحلیل شبکه فرایند مدل گام دوم: انجام عملیات در

 ها خوشه ها و مرحله اول: شناسایی روابط میان معیار
شده است به ای مشخص تحلیل شبکه فرایند تکنیک ستفاده ازا چگونگی روابط بین زیرمعیارهای مدل تحقیق با جدول زیر در

ها نیز تأثیر  در این تحقیق نام برد، که علاوه بر تأثیرگذاری بر روی دیگر عوامل از آن قابلیت دسترسیتوان از معیار   عنوان مثال می
 پذیرد. می
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 هایپرمارکتموثر در مدل مکانیابی فروشگاه  های ها و شاخصمولفهروابط بین  .3شکل

 براساس هدف یاصل یارهایمع تیاولو نییتع مرحله دوم:
خروجی این مرحله نشان داد   اند. برای انجام تحلیل شبکه نخست معیارهای اصلی براساس هدف بصورت زوجی مقایسه شده

در  266/0از بیشترین اولویت برخوردار است. و مشخصات مکانی سایت با وزن نرمال  349/0که اراضی مستعد با وزن نرمال 
در اولویت سوم قرار داشته  ودر نهایت مشخصات جمعیت شناسی با  241/0نین دسترسی با وزن نرمال اولویت دوم قرار دارد. همچ

 از کمترین اولویت برخوردار است. 144/0وزن نرمال 

 
 نمایش گرافیکی اولویت معیارهای اصلی پژوهش  .4شکل 

 ارهایرمعیز تیاولو نییو تع سهیمقا :مرحله سوم
اند. براساس محاسبات صورت گرفته  شده  رمعیارهای مربوط به هر معیار بصورت زوجی مقایسهزی ANPدر گام سوم از تکنیک 

 افزار سوپردسیژن تعیین اولویت نهائی معیارها و زیرمعیارها مقدور است.  و سوپرماتریس حد، برونداد نرم

 
 حد سیبا اقتباس از سوپرماتر یاصل یارهایمع ینهائ تیاولونمایش گرافیکی  .5شکل 

محاسبه شده است. شاخص  ANPهای مدل با تکنیک  بنابراین با توجه به محاسبات انجام شده وزن نهائی هریک از شاخص
در اولویت دوم  154/0با وزن ی رقیب فاصله از فروشگاه هادر اولویت نخست قرار دارد. شاخص  159/0زمین های خالی با وزن 

 سومین شاخص با اهمیت است. 148/0با وزن سازگار  یها یکاربرشاخص  قرار دارد.
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  GISرافزامنر در اطلاعاتی پایگاه ایجاد اطلاعاتی بمنظور هایلایه سازیفراهمگام سوم: 
تهیه شده است از شهرداری  DWGدر این مرحله ابتدا نقشه کاربری اراضی موجود در طرح جامع شهر رشت که با فرمت 

بر اساس نقشه دریافتی از شهرداری سپس  منتقل شد. GISسپس نقشه کاربری اراضی به محیط  ،کلان شهر رشت تهیه گردید
ایجاد گردید سپس برای هر یک از معیارهای  محله( 55کلان شهر رشت یک لایه اطلاعاتی برای محلات موجود در شهر رشت )

آوری شده مرتبط با ید و در هر لایه، اطلاعات جمعسازی شده تشکیل گردمسئله یک لایه اطلاعاتی جداگانه بر اساس نقشه آماده
آن لایه وارد بانک اطلاعاتی ایجاد شده گردید. پس از ورود اطلاعات در جدول اطلاعات توصیفی هر لایه، نقشه مربوط به آن لایه 

رای هر کدام از معیارهای مورد بدر مرحله بعد   های اطلاعاتی در قالب پایگاه داده مکانی ذخیره گردید.در نهایت این لایه تهیه و
ها و ها، چهارراهها و فضای سبز، هتلها، پارکموجود، پارکین  هایپرمارکتاند )از جمله ای تعریف شدهمطالعه که به صورت نقطه
رد نقشه شعاع عملک ArcGISگر مکانی در ...( که بر روی نقشه مشخص شده بودند، توسط توابع تحلیل تقاطع اصلی، میادین و

باشند، اما هنوز قابلیت مقایسه و های ایجاد شده در این مرحله به صورت رستری میموثر ایجاد گردید. اگرچه تمامی نقشه
در این مرحله شعاع عملکرد موثر   همپوشانی را ندارند لذا برای اشتراک گرفتن ضروری است که همگی از یک جنس و نوع شوند.

توجهّ داشته باشیم که هرچه عدد اختصاص داده شده بزرگتر  باید شده است. بندی مجددطبقهنیز ( 5تا  1کلاس )از  5ایجاد شده در 
های ایجاد شده برای هر بندی مجدد شعاع عملکرد موثرباشد مقادیر متناظر از اهمیت بیشتری در پروژه برخوردار است. در طبقه

در مورد معیارهای فاصله از  نزدیکتر است به جز 5ر است و امتیاز به معیار هر چه مکان مورد نظر به معیارها نزدیکتر باشد بهت
طبقه  5براین اساس  کنیم، و هرچه مکان مورد نظر از این معیار دورتر باشد بهتر است.های رقیب که برعکس عمل میفروشگاه
های به دست آمده در مرحله با نقشه (ANPهای به دست آمده در مرحله دوم ) تکنیک وزن بعد . در مرحلهگردیداستخراج  )کلاس(

هایی که در گردند. محاسبات همپوشانی ریاضی با استفاده از فرمولبا هم ادغام می ArcGIS( توسط برنامه GISسوم )تکنیک 
 در این پروژه فرمولی که برای همپوشانی ریاضی در نظر گرفته شد عملیات جمع .پنجره حسابگر رستر وارد گردید صورت پذیرفت

های مجزا برای هر کدام از معیارهای اثرگذار نتایج این مرحله به صورت نقشه باشد.ها میرسترها با در نظر گرفتن ضریب وزنی آن
ها بر مبنای تعریف عملیاتی انجام شده برای هرکدام از معیارهای اثرگذار، در این نقشه .به دست آمد هایپرمارکتیابی در مکان

براساس معیار میزان تراکم جمعیت در نقشه  ایجاد گردید به عنوان نمونه و ArcGISا استفاده از نرم افزار شعاع عملکردی موثر ب
شود شهر رشت بر مبنای چنانچه مشاهده می   های بسیار مناسب و مناسب در محدوده مورد مطالعه ارائه شده است.زیر مکان

( 1( و مناطق نامناسب )کد 2(، نسبتا مناسب )کد 3(، متوسط )کد 4کد (، مناسب )5تراکم جمعیت به مناطق بسیار مناسب )کد 
تر ها مناسبمشخص شده است برای احداث هایپرمارکت 5بندی شده است. در مکانیابی مناطق بسیار مناسب که با کد طبقه

، 2پرجمعیت شهر بخصوص منطقه  دهد که بیشتر تراکم آنها در مناطقها نشان میهستند. توزیع جغرافیایی مکانیابی هایپرمارکت
های بعلت توزیع خطی جمعیت در راستای خیابان 5است. مناطق واقع در محدوده  3های شمالی منطقه و همچنین بخش 4و  1

اصلی، مناطق مکانیابی شده از تراکم کمتری برخوردار هستند. بنابراین بر مبنای تراکم جمعیت، مکانیابی هایپرمارکت در فضای 
های موجود باید گفت، بعلت تمرکز بیشتر ت یکنواخت نبوده و از توزیع ناهمگن برخوردار است. با توجه به هایپرمارکتشهر رش

شود. از اینرو هیچ منطق ها در این محدوده از شهر بسیار احساس میجمعیت در نواحی مرکزی آن، نیاز به احداث هایپرمارکت
 ا معیارهای علمی وجود ندارد. های فعلی بعلمی در جانمایی هایپرمارکت

 گیرینتیجه
ی پایدار شهر از اهمیت خاصی برخوردار است. و نقش آن در توسعه های هایپرمارکتتوجه به کارکردهای مهم فروشگاهامروزه 

نیازهای رفع  ، دری زیباشناسی و محیطیوه بر ارتقاء کیفیت منظر شهر در مقولهلاع های هایپرمارکتدر واقع ایجاد فروشگاه
و زندگی سالم را به مناطق شهری و موثر بوده ت وارد شده به شهر و فروش آنها لاپیشگیری از افت کیفیت محصو وشهروندان 

 های هایپرمارکتترین اثرات فروشگاهمهملذا نماید. میت استاندارد در شهر لاپیرامون آن آورده و مردم را تشویق به خرید محصو
دار کرده ی انسانی معنیمحیطی و خدماتی و اقتصادی است که شهر را به عنوان محیط زیست جامعه در شهرها کارکرد زیست

با توجه به مطالبی که عنوان . کلانشهر رشت شودت در شهرها و ارتقاء فرهن  شهروندان میلااست و سبب ارتقاء کیفیت محصو
. با توجه به تعریف هایپرمارکت در شهر رشت سه مواجه است نهاآو مکانیابی نامناسب  هاهایپرمارکتشد با معضل سرانه پایین 
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مکان هایپرمارکت احمدی )خیابان خرمشهر(، هایپرمارکت نجم )میدان سبزه میدان و هارپرمارکت ایرانیان )بلوار دیلمان( در 
مکان فروشگاه، تنها فروشگاه  ی و کیفی موثر برهای کمّدسترس شهروندان وجود دارد، که از بین این سه مکان با توجه به شاخص

های  یابی فروشگاهگزینی و مکان ریزی در امر مکانمشخص نبودن چارچوب و عدم برنامهاحمدی وضعیت به نسبه مناسبی دارد. 
یابی نشوند و بیشتر امری اختیاری باشد تا کار علمی باعث شده که اغلب فروشگاه بر اساس استانداردهای موجود مکان هایپرمارکت

گیرد در  ها در نهادهای مسئول مورد استفاده قرار مییابی فروشگاههایی که در مکان و بر اساس آگاهی؛ از دیگر سو معمولاً روش
باشد که از جمله  کند و بیشتر امری تجربی و ذهنی می های سنتی صورت گرفته، از منطقی علمی پیروی نمی اغلب موارد با روش

یکی از کاربردهای  ،در این تحقیق .برای مشتریان و کاهش میزان فروش و سودآوری بوده استپیامدهای آن دشواری دسترسی 
 ارتقاء( با عنصر توزیع توزیع مکان و بین آمیخته بازاریابی )قیمت، یابی است بهره گرفته شده که درکه تکنیک مکان GISافزار نرم

ارائه آن به  ذخیره اطلاعات توصیفی و آماری هر مکان خاص و در GISر افزاتوجّه به توانایی نرم )مکان( نقطه اشتراک دارد. با
ارتقاء( به  و )محصول، قیمت فرایند پژوهش سه عنصر دیگر آمیخته بازاریابی در و افزاراین نرم مواقع لزوم، لذا در کاربران در
های در مقام مقایسه بین مکان یقی راهای آماری دقمکان خاص محسوب شده و تحلیلاطلاعات توصیفی و آماری برای هر صورت

دهد. علاوه برآن در و در نهایت برای تعیین مکان بهینه نهایی ارائه می هایپرمارکتهای دسترس برای احداث فروشگاه مختلف در
هایی ه راحتی مکاننماید. از اینرو بهای جغرافیایی مرتبط شده و عملیات مقایسه را آسان میافزار، اطلاعات آماری به نقشهاین نرم

تر شناسایی دقیقتر وتفاده از این اطلاعات، سریعاست با اس هایپرمارکتهای را که دارای مطلوبیت بیشتری برای احداث فروشگاه
از  فاصله ،سازگار یهایکاربری،خال یهانیمعیارهای زمحل مسئله مشخص گردیدکه با توجه به  پژوهش و فرایند در شوند.می
 تراکمی رقیب ،از فروشگاه ها فاصلهی،حمل و نقل عموم یهاستگاهیبه ا یدسترس ی،اصل یهابه راه یدسترس ،شهر اصل نیادیم

های شایسته تعیین شده در مدل قرار ندارند لذا در مکاندرآمد خانواده ها  ،ساکن تیجمع تراکم ن یبا پارک فاصله ی،ساختمان
 ( در6شکل )( و 4جدول )برخورداری اکثریت ساکنین کلانشهر رشت در قالب  پیشنهاد گردید جهت پوشش حداکثری و تعادل در

 آباد،، دولتجعفرآباد،لاکانشهر ،یدرمحدوده محلات دارسازهایپرمارکت  7حداقل  و مناطق کلانشهر رشت، محدوده محلات
دهد، احداث شنهادی را نشان میهای پیکه هایپرمارکت (5) . شکلاحداث گردداحداث گردد.   مسکن مهر، سرالاکانشهر، قلعه
دهد، زیرا ها در مناطق مرکزی شهر رشت جهت دسترسی آسان شهروندان به مراکز خرید را امری ضروری نشان میهایپرمارکت

 اند. های موجود در نواحی با تراکم جمعیت کمتر ایجاد شدهاکثر هایپرمارکت

 محلات پیشنهادی جهت احداث هایپرمارکت. 4جدول 
 محلات پیشنهادی ق شهرداری رشتمناط

 مسکن مهر 4

 لاکانشهر، دولت آباد، شهرک برق، 5

 دارسازی، جعفرآباد 3

 

 
  رشت درکلانشهر هایپرمارکتهای های مناسب برای احداث فروشگاه. مدل نهایی مکان6شکل 
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هزار نفر  40 خانوار با جمعیت 500 و هزار 18 هم اکنونرشت از نظر تراکم جمعیت   مهر به عنوان مثال در منطقه مسکن
ها در این منطقه به صورتی درآمد خانواده .دهدوضعیت مناسبی را نشان میهزار نفر( ساکن هستند.که  100بینی شده )ظرفیت پیش

 لیهدسترسی به وسایل نق های بزرگ با تخفیفات رایج مطلوب به نظر می رسد در مسکن مهرست که خرید برای آنها از فروشگاها
قیمت تمام شده  وجوددارد .هنوز در این منطقه هایپرمارکتی احداث نشده و از نظر ترافیک یروان عمومی به سهولت انجام شده و

حداقل فاصله از محل سکونت درصورت احداث هایپرمارکت  نیز در وضعیت مناسبی برای سرمایه گذاری برخوردار است زمین
آل های فضایی و مکانی ایدهقابلیت های مثبت این منطقه است درنتیجه ازدیگر ویژگی تریتردد مش نهیهز ی و حداقل بودن مشتر

ای را برای احداث هایپرمارکت یابی معرفی شده در این پژوهش، ظرفیت بالقوههای موثر بر مکاناین منطقه را در قالب شاخص
 ایجاد کرده است. 

 تقدیر و تشکر

 شده است. دون حمایت مالی سازمانی انجام مستقل بوده و ب مقاله حاضر مستخرج از طرح پژوهشی

 منابع
در محیط فازی  GIS و ANP یابی بهینه بیمارستان با استفاده از رویکرد ترکیبی(. مکان1400محیا. ) ،ساغریو  نیما ،همتا ؛محمد ،احسانی فر

 .301-324(،6)8، مهندسی سازه و ساخت فصلنامه. ()مطالعه موردی: شهر اراک

 GIS نشانی با استفاده از های آتش (. ارزیابی و ارائه الگوی بهینه مکان یابی به منظور تأسیس ایستگاه1393مسلم. ) ،رستمی و رسول ،حیدری

 .87-99 (،29)9، های انسانیریزی سکونتگاهمطالعات برنامه .(مطالعه موردی: شهر کرمانشاه)
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