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 چکیده

ها ازی ایدهسهای روستایی بستری امن و کارآفرینانه برای خلق ارزش و تجاریکار اعتقاد دارند توجه به سکونتگاهوانشمندان عرصه کسبامروزه د :مقدمه

 بوده و اثرات بسیار مفیدی در خلق ارزش اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و . . . دارد.

 در وکارکسب یک ماندگاری و دوام رشد، جهت کارآفرینانه قدرتمند برند یک حفظ و ساخت که هستند باور براین وکارکسب متخصصان و خبرگان هدف:

 است. برخوردار حیاتی العادهفوق اهمیتی از امروزی پیچیده و رقابتی هایمحیط

ساختاریافته، گروه کانونی . در بخش کیفی از مصاحبه نیمهاست اکتشافی ختهیآمها، وری دادهلحاظ شیوه گردآ لحاظ هدف، کاربردی و از این پژوهش از :روش

وکارهای روستایی شناسایی کسب هایاساس ابتدا مؤلفه. براینه استداستفاده ش PLSاز نرم افزار  از معادلات ساختاری ومیبندی خبرگان و در بخش کو گروه
ی، بیترک ییایپا کرونباخ و یآلفا بیضرا ،یعامل یبارها بیضرا یپژوهش، به بررس یریگمدل اندازه ییایپا یمنظور بررس به و تحت عنوان مدلی پیشنهادو 

 شد. پرداختهروایی همگرا و روایی واگرا 

بوده و  یدانشگاه لاتیتحص یکاشان که دارا یروستاها یهیدر کل جاتیشامل فعالان عرصه محصولات حوزه عرق یجامعه آمار قلمرو جغرافیایی:

 انتخاب شده است. ییتا ۳۷جوامع محدود نمونه  یو با استفاده از فرمول کوکران برا یینفر شناسا ۴۲اند که داشته تیحوزه فعال نیحداقل دو سال در ا

 و کارآفرینی است.گاهی، بافتار محرک بازاری، بستر سکونت بعد ۴دهد که مدل پیشنهادی دارای پژوهش نشان می یافته ها و بحث:

پس از  کاروکسبروستایی لازم است هر  ایهزنجیر هایوکارکسب شناسایی عوامل موثر توسعه منظور توان گفت که بهبر اساس پژوهش حاضر می نتایج:

سطوح خود نماید و با توسعه ساختار ریزی استراتژیک در تمام های مدل حاضر اقدام به برنامهها و شاخصشناخت وضع موجود خود، بر اساس ابعاد، مؤلفه
   بپردازد. هاهنقش سکونتگا گرفتنبا در نظرخصوص صنعت حمایتی، به تقویت ارتباط بهینه با ذینفعان به

 
 کاروکسبتوسعه  ،روستایی کاروکسب ،ایهزنجیر کاروکسب :کلیدی هایهواژ
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  مقدمه
 هاییحوزه از کیی .هستند نیز بازار رهبری دنبال به بلکه اندیشندمی بقا و حفظ به تنهانه هاشرکت از ایدسته متلاطم فضای این در
 برندینگ امروزه .است برندینگ حوزه کنند، متمایز رقبا سایر از را خود خدمات و محصولات توانندمی هاسازمان و هاشرکت که

 ابرهمخ سمت به را خود بازاریابی اقدامات هاسازمان وقتی ویژهبه ید،آمی شمار به بازاریابی مدیریت در فزاینده اهمیت با ایحوزه
 گذاریسرمایه کاهش که است شرایطی درو این . (1۳9۲،105 نسب و همکاران،)طباطبایی دهندمی سوق پیچیده و ناملموس هایپیام
 بزرگ معضل هب را بیکاری دیگر، سوی از هاازمانس در انسانی نیروی تعدیل به گرایش و پایین وریبهره و سویک از کشور اقتصاد در

 هستند باور براین وکارکسب متخصصان و خبرگان (.۲۲9، 1۳95 )بهاری و همکاران، است کرده بدل زمان این اجتماعی و اقتصادی
 امروزی دهپیچی و رقابتی هایمحیط در وکارکسب یک ماندگاری و دوام رشد، جهت کارآفرینانه قدرتمند برند یک حفظ و ساختن که
 و کوچک وکارهایکسب مالکان و مدیران اکثر (.1۷۷ ،۲018 ،1)گرینبرگ و همکاران است برخوردار حیاتی العادهفوق اهمیتی از

 این از مشابهی باور نیز کارآفرینان از بسیاری. است بزرگ هایشرکت به مختص فعالیتی برندینگ که هستند باور این بر متوسط
 به مربوط هایپژوهش در تاکنون،میرس شناسایی زمان از برند، تصویر مفهوم (.16، 1۳9۲ ادحسینی و همکاران،)خداد دارند موضوع
 )شیرکوند و همکاران، دارد وجود کاربر ذهن در که است ادراکاتی مجموعه برند تصویر. استشدهگرفته کاربه )کاربر( خریدار رفتار
(. 156، ۲،0۲00و همکاران )کاتلر دارد همراه به نیز را گذارانسرمایه و تاجران جذب ن،گردشگرا جذب علاوه بر قوی برند(. ۳۷، 1۳95
 وکارهاکسب از بسیاری  (.8، ۳،۲008)ویلیام است بازاریابی هایتلاش و مدیریت اوج به شدنتبدیل حال در سرعت به برندینگ امروزه
 نظر در کیفیت ترلکن و تولید تعالی مانند مدیریتی سنتی مسائل به نسبت ثانویه دغدغه یک را برندینگ خود، گذشته هایروال طبق

 و عملکرد ارتقای برای آن اهمیت که است پژوهش در پرکاربرد هایسازه از کارآفرینانه گرایش همچنین(. ۴،۲01۴)کلولند اندرفتهگ
 فراتر چیزی برندسازی (.61، 1۳95 )فشارکی و همکاران، تاسشده مطرح پژوهشگران توسط متوسط و کوچک وکارهایکسب رشد
 دارد منابع و مهارت از بالایی سطح و بلندمدت تلاشی به نیاز برندسازی. است کردن بازار وارد را آن و محصول بهمینا دادن از

 و بزرگ دهتولیدکنن به خوداشتغال از: استکرده تغییر اقتصاد نیاز پایه بر زمان، طی کارآفرین تعریف (.۴5، 1۳90)احمدی و خودامی،
 پذیریریسک مانده، پابرجا تعاریفمیتما در که ویژگی اما اندبوده اقتصادی جهش و تغییر عامل خود، عصر در همگی و نوآور بالاخره

 آمیزمخاطره جدید هایفعالیت یا جدید وکارکسب ایجاد در کوشش نوع هر(. ۳8، 1۳9۷شهیر  همکاران،)دلجوی است کارآفرین
 تأسیس قبل از که سازمانی یا و گروه یک فرد، یک از استفاده با سازمانی، توسعه یا و جدید سازمان یک ایجاد ی،خوداشتغال همچون
 گاریساز به منجر که است کارآفرینی عملکرد در محوری تکنیک یک برندینگ، (.۴9، 5،۲01۲)کامالیان شودمی نامیده کارآفرینی شده،

 به که ستا هیدا یک شخصی زیبرندسا (.1۷، 1۳9۲،و همکاران )خدادادحسینی دشمی شاخارجی محیط با وکارکسب ماندگاری و
 وقت،پاره چه و باشند وقتتمام چه فردی وکارهایکسب. نمایند معرفی را دخو زار،با در لفعا یبرندها مانند تا میکند کمک ادفرا

 تلقی مهم ،عاداب این از ناشی خلاقیت پتانسیل و خصیش و اقتصادیتوسعه هویت، بافت در توانندمی مقیاس ترینکوچک در حتی
 الگوهای ایجاد توانمی رامیعمو خدمات بخش در معاصر دنیای هایپدیده ترینمهم از یکی (.89، 6،۲018)جابین و همکاران شوند

 ندرو یک حفظ به ننداونمیت هاشرکت یگرد وزمرا قابتیر ینیاد در (.1۲۲، 1۳9۳)مشبکی و همکاران، وکار دانستکسب ایزنجیره
 هستند مستمر شدر از رناچا یگرد یهاهبنگا به نسبت دخو هجایگا دبهبو و حفظ و بقا ایبر و باشند متکی طولانی نماز تمد طی ثابت

 و دتـکوتاهم فعالیتی نه و است فرآیند یک بیشتر برندینگ ،ینـمل و اکـگروم تدلالـاس هـب بنا(. 1۲0، ۷،۲015)ایگر و همکاران
 رداریــرهبــبه و ادــایج در دیــکلی لــعوام از یــیک دینگــبرن ،برندگرا شرکتهای در. برسد اتمام به هژپرو یک با که ارهیکب
ذشته های گ، تصاویر ادراکی ذینفعان کلیدی سازمان از فعالیتبرند سازمانی (.55، 1۳9۷فر،نصوری)م است بازار در رقابتی مزیتهای از

در های ذینفعان از این است که چقهای رقیب است. برند، فصل مشترک ادراکواسته کلی آنان نسبت به سازمانو آینده سازمان و خ
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 روستایی کار و کسب (.11۷، 1۳95 )کربلایی و همکاران، کندهای سازمانی، تقاضاها و انتظارات ذینفعان متعدد را برآورده میپاسخ
 به دمتخ" و "روستایی منطقه یک در عملکرد" خاص های ویژگی کردن روشن و روستایی کار و کسب مفهوم ساختارشکنی برای

 یک خاص ای فردمنحصربه هایویژگی این کردن برجسته. شود می استفاده ،«روستایی محصول فروش» کنار در "روستایی جمعیت
 (.501، ۲018 سورس،)بو هستند مالی معیارهای از فراتر که کندمی ممکن را هاییارزش تشخیص روستایی، وکارکسب

 رفتهگ قرار توجه مورد نیز کشور داخل در صنعتی هایخوشه توسعه همچنین و متوسط و کوچک صنایع توسعه اخیر هایسال در
 تایی،روس مناطق در متوسط و کوچک وکارهایکسب توسعه در صنعتی هایخوشه اهمیت رغمعلی که است این از حاکی شواهد .است
. است تهنگرف قرار توجه مورد است، شایسته که چندان روستایی مناطق در وکارکسب فضای توسعه در هاخوشه این کارکردهای هنوز

 بازارهای در وستار تولیدی محصولات برای تقاضا میزان زیرمعیار زیاد بسیار ارجحیت بیانگر نیز اقتصادی عوامل زیرمعیارهای مقایسه

 .استمیدائ و فصلی یهاهبازارچ نبود روستایی، تولیدکنندگان و صنعتگران مشکلات از یکی وبوده  کشور داخل
 هایکاروکسب. دهدمی خدمات از استفاده هم و گذاریسرمایه بحث در هم ایزنجیره برندهای ازمیعمو استقبال از خبر امروز واقعیت
 ثروتمندتر روزبهروز را صنعت این فعالانمیتما و بوده رشد حال در تجارت بزرگترین و برترین عنوان به جهان سراسر در ایهزنجیر
ی ی روستایهاهاعتقاد دارند توجه به سکونتگا کاروکسبامروزه دانشمندان عرصه  شد بیان که طورهمان(. 11۴ ،۲006)کاتلر، دکنمی

رزش اقتصادی، اجتماعی، و اثرات بسیار مفیدی در خلق ا بوده هاهسازی ایدبستری امن و کارآفرینانه برای خلق ارزش و تجاری
 شامل و کدام است ای روستاییوکارهای زنجیرهتوسعه کسب عوامل موثر بر که است این تحقیق اصلی سوال لذا .فرهنگی و . . . دارد

 ؟است هاییشاخص و هاهمولف ابعاد، چه
 فیلیپسن و همکاران توان به موارد زیر اشاره کرد:یی میای و روستازنجیره هایوکارکسب شده در زمینه مهای انجااز منظر پژوهش

 هایارکوکسب با مقایسه در آنها عملکرد: روستایی کوچک هایکاروکسب در توجه مرکز یک رخششددر پژوهش خود تحت عنوان 
 کنند،می کمک ملی رفاه و نقرو به و شتهدا اقتصاد در میمه نقش روستایی یهاهبنگا اند کهبه این نتیجه رسیده است؟ چگونه شهری

 روستایی -هریش تحلیل کی همقال این. هستند تریگسترده اقتصادی شواهد و هاسیاست و روستایی توسعه در کوری نقطه غالباً اما
پاورانتی و گنووا  (.۲019 ،1)فیلیپسون و همکاران دهدمی ارائه متوسط و کوچک هایشرکت از بزرگ مقیاس در نظرسنجی یک از
 که داد اننش پژوهش این نتایج ،انجام دادند شهری پذیری رقابت تقویت در شهری برندسازی نقش ارزیابیتحت عنوان را وهشی پژ

 اجرای همچنین. برد نام شهر کی هچهر عنوان به آن از توانمی که است شهری بازاریابی مهم ابزارهای از یکی شهری، برندسازی
 یپذیررقابت قدرت و کرده کمک شهری ذینفعان رضایت جلب و هدف بازار جذب به تواندمی ریشه برندسازی های استراتژی مطلوب
 بندیخوشهریواس و همکاران در پژوهش خود با عنوان  (.۲،۲01۷گنووا و پاورانتی) دده افزایش مختلف یهاهجنب در را شهری
 که مناطقی یهاهخوش و تجاری چرخه یهاهداد آوردن ستد به برای قدرتمند شناختیروش چارچوب یک ،هایکاروکسب ایهزنجیر
 روش صحیح عملکرد اروپا ایهمنطق یهاهداد با تصویر یک. دهندمی ارائه دارند، یکدیگر با مشابهی تجاری چرخه هایویژگی

 مؤثر استفاده بهشت؟ هب پله راهمویس و همکاران با پژوهشی  تحت عنوان:  (.۳،۲01۷)ریواس و همکاران دهدمی نشان را پیشنهادی
 دهدمی نشان که دندهمی هئارا را موردی مطالعه یک ،روستایی کاروکسب یک برای جدید گذاریسرمایه ایجاد در اجتماعی سرمایه از

کافش کردن پر برای جدید اعضای هدفمند استخدام و خود موجود اجتماعی سرمایه از موثر استفاده با روستایی تجارت کی هچگون
اسکوراس و  (.۴،۲015همکاران و مویس)است شده تبدیل پذیرمقیاس و سودآور پایدار، گذاریسرمایه به منابع، و تخصص در ها

 از تجربی تحلیل یک: کاروکسب استراتژیک هایگیریجهت از نهادی پشتیبانیهمکاران پژوهشی انجام دادند با عنوان: 
 مناطق در روستایی مشاغل مورد در نظرسنجی چهار از حاصل نتایج مقاله این در .اروپا بجنو کشور چهار در روستایی هایکاروکسب

 سنتی هایابزار طریق از و گسترده روستایی مشاغل از نهادی حمایت. است شده ارائه جنوبی اروپای مطلوب کمترین با و کوهستانی
کاویانی و همکاران   (.5،۲015همکاران و اسکوراس) شودمی هداد تحویل فنی و مالی مدیریت به کمک و آموزش سرمایه، یهاهیاران

 توسعه به بیت یاسد جهت در یشگردگر فرینیرآکا رکاوکسب یفضا یتوسعه تأثیر و نقش یابیارز در پژوهش خود تحت عنوان
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 رکاوکسب یفضا یتوسعهبه این نتیجه رسیدند که  (نگرگا نشهرستا در جنوبی دباآسترا نهستاد: ردیمو نمونه) ستاییرو ارپاید
زاده و شریف (.1۳96و همکاران،اویانی )ک تاس بسیار موثر و کارا ستاییرو ارپاید توسعه به ستیابید جهت در یشگردگر فرینیرآکا

طبق د و انهانجام داد مازندران استان روستایی وکارکسب توسعه در کشاورزی صنعتی هایخوشه نقشای تحت عنوان همکاران مقاله
 اتخدم اثربخش ارائه وکار،کسب واحدهای توسعه در هاخوشه کارکرد دهندهتشکیل زیربنایی عوامل ازجمله تحقیق، هایافتهی

 هاخوشه موفقیت بر مؤثر عوامل از. شودپیشنهاد می رسانیاطلاع و ارتباطی خدمات و تسهیلات ارائه  راستا این در. است وکارکسب
 شودمی پیشنهاد کارآفرینانه روحیه تقویت به راستا این در. است وکارهاکسب مدیریتی ظرفیت ،وکارکسب واحدهای توسعه در

  کارآفرینی توسعه برای شهری برندسازی طراحی الگویو همکاران در پژوهشی تحت عنوان  بهاری (.1۳9۷ زاده و همکاران،)شریف
 زمینه یزن کارآفرینی و شودمی کارآفرینی توسعه موجب شهری زیبرندسا ،به این نتیجه رسیدند که ( گرمی شهرستان :موردمطالعه
فشارکی و  (.1۳95 و همکاران، بهاری) بخشدمی تسریع و کرده تسهیل را لازم اقدامات دادن انجام و کندمی فراهم را برندسازی

 تأثیر تأیید ،برندسازی طریق از وکارکسب رشد بر کارآفرینانه گرایش تأثیر بررسیهمکاران در تحقیق خود تحت عنوان 
 ایرـب هـخلاقان یبرندها دیجاا به درقا بهتر فرینرآکا هایشرکت به این نتیجه رسیدند که زیاـبرندس رـب هـفرینانرآیشکاارـگ

 یشارــگ ذاــتخا روازاین. تندــهس زاراــب در ناــمانشزسا از وتاــمتف یویرــتص هــئارا و دوــخ  تدماـخ و تولاـمحص
شفیعی و همکاران  (.1۳95 )فشارکی و همکاران، دشومی نناآ در زیبرندسا یتقاار موجب ریتجا و صنعتی هایبنگاه در نانهفریرآکا
جه رسیدند به این نتی (رشت شهر: پژوهی مورد) گردشگری پایدار توسعه در خوراک گردشگری برند مدیریت و ساخت بررسی نقش با 
 خوراک که اییآنج از و باشد المللی بین سطح در کشور یک از مثبت تصویر توسعه در کلیدی ابزار یک تواندمی خوراک گردشگریکه 
 در خوراک گردشگری برند ساخت برای ابزاری به تواندمی است، آن شخصیت و هاویژگی کننده بیان و مظهر ،محلی فرهنگ یک و

 روکاکسب هایخوشه ایجاد بر موثر عوامل بندیرتبه و یشناسایایرجی و همکاران با  (.1۳96)شفیعی و همکاران، شود تبدیل مقاصد
 های گذاریهسرمای جذب و روستایی اشتغال با مرتبط مشاوره واحدهای تاسیس که درسیدن نتیجه نایبه  چرام شهرستان در روستایی
 تانشهرس هایکاروکسب لیداتتو برای تقاضا و بازار گرفتن رونق هدف با روستایی مناطق در گذاریسرمایه برای خارجی، و داخلی
شفیعی و همکاران  (.1۳9۴ی و همکاران،رجاع)ا باشد موثر شهرستان این در خوشه ایجاد بر تواندمی که است اقداماتی جمله از چرام،

نتیجه  نبه ای چرداول و سیروان روستایی نواحی در کشاورزی کاروکسب یهاهخوش ایجاد بر موثر عوامل بندی اولویت و شناسایی با
اولویت از حاصل نتایج و بوده  کاروکسب خوشه ایجاد در عامل ترینمهم اقتصادی معیار مطالعه مورد جامعه دو هر دررسیدند که 

 کاروکسب توسعه هایظرفیت بررسیزیننی و همکاران با  (.1۳95 سهیلی و همکاران،) است متفاوت جامعه هر در نیز زیرمعیارها بندی
 زنان راوانف مشغله وجود با به این نتیجه رسیدند که  ( کرج شهرستان مطالعه مورد ) روستایی زنان توانمندسازی دفرآین در خانگی

 مواقع در خانواده کار ینیرو گرفتن بکار و موجود هایفرصت از بهتر مندیبهره باعث تواندمی خانگی هایکاروکسب ایجاد روستایی،
در پژوهش مولائی و حسین نژاد با عنوان نقش  (.1۳9۴ )زینتی و همکاران،شودمی خانواده هایسرمایه افزایش باعث و شده فراغت

جه رسیدند که ن نتیایهتنکابن( ب-و کوهستانی در توسعه پایدار روستاهای غرب مازندران )رامسر ایهمساکن سنتی روستاهای کوهپای
ش درآمد ساکنین روستا و بهبود وضعیت اقتصادی آنان، همچنین در دیدگاه ساکنین، مسئولین و گردشگران، گردشگری در افزای از

با کارکردهای مختلف و با اند ایجاد فرصت های اشتغال در روستاها تاثیر بسیاری داشته و مساکن سنتی کوهپایه و کوهستان توانسته
مولائی و ) دنه تاثیرگذار باشی طبیعی در جذب گردشگر و توسعه گردشگری در ناحیه مورد مطالعهاهگیری از جاذببهره

ی مساعد کارآفرینی روستایی هاهها و زمینتحت عنوان ارزیابی اثرگذاری شاخص پژوهشی را، ایمانی و همکاران (.1۳90نژاد،حسین
 نشان شپژوه از آمده دستهب نتایج انجام دادند. (مطالعه موردی: روستاهای شهرستان اردبیل) در توسعه بهینه کارآفرینی روستایی

 فردی متغیر و (۳10/0ضریب ) با اجتماعی  (۳9۷/0ضریب ) با زیرساختی (۴89/0) رگرسیونی ضریب با اقتصادی متغیرهای دهدمی
 برای فریدمن مدل نتایج. اندداشته روستایی کارآفرینی توسعه متغیر روی را رگرسیونی تاثیر بالاترین ترتیب به (۲9۴/0ضریب ) با

 کارآفرینی توسعه زمینه ( مساعدترین۷۳/۳میانگین ) با کشاورزی زمینه که دهدمی نشان روستایی کارآفرینی ساعدم هایزمینه ارزیابی
 نشان مطالعه مورد محدوده در را روستایی کارآفرینی توسعه برای مساعدت ( کمترین6۷/1میانگین ) با گردشگری زمینه و روستایی

همکاران در پژوهشی تحت عنوان تبیین نقش گردشگری در کارآفرینی نواحی روستایی حبیبی و  (.1۳96 )ایمانی و همکاران، هددمی
 مستقیم رابطه روستایی کارآفرینی و گردشگری بین که ن نتیجه رسیدندای ه( بمطالعه موردی: روستاهای شهرستان املش و رودسر)

 کارآفرینی رشد و اشتغال افزایش روند در گردشگری اهمیت کننده بیان گرفته صورت هایبررسی به توجه با پژوهش نتایج .دارد وجود
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 مناطق روستایی در اشتغال رشد و کارآفرینی هایفرصت افزایش و کاروکسب رونق باعث روستایی گردشگری توان افزایش و بوده
ی حمایتی زراعی در گذاری هاشیرزاد و همکاران در تحقیقی تحت عنوان تبیین نقش سیاست (.1۳9۷ )حبیبی و همکاران،دشومی

 حمایتی هایگذاریسیاست که اعمال ن نتیجه رسیدندای هب میتحولات اقتصادی روستاهای شهرستان  ماسال بعد از انقلاب اسلا
 و درآمد افزایش ، 1380 سال به دوم نسبت کشت سطح برابری 2 افزایش زراعی، اراضی کاربری درصد 18/5۲ حفظ باعث زراعی
  (.1۳9۷ )شیرزاد و همکاران،است شده ماسال شهرستان روستاهای در هاینههز درصدی 25 کاهش
به کار  یادیز اتیو کتب و نشر عیوس ییایجغراف هایدر پهنه کاروکسب یهااصطلاح خوشه ای:ای یا خوشهزنجیره رهایوکاکسب

مرکز ت: عبارت است از ایخوشه وکارریف کسباشاره در تعمورد  یاصل نکاتاست.  افتهی یفراوان تیعموم ریاخ هایرفته و در سال
ها در درون در طول هم قرار گرفتن بنگاه ،عضو یهابین بنگاه یو درون صنعت یوجود ارتباط درون بنگاه ،در یک منطقه جغرافیایی

ها و انجام بین بنگاه یهمکار ،شهدر درون یک خو یتجار یهادر کنار بنگاه یغیرتجار یهاوجود سازمان ،(یارتباطات عمودخوشه )
خاص )تشکیل زنجیره  یها در یک شاخه یا دسته صنعتهم رشته بودن بنگاه ،وجود رقابت بین اعضا ،یاقدامات مشترک و جمع

 ،در خوشه یو مال ی، مدیریتیفن یپیدایش خدمات تخصص ،درون خوشه یهابنگاه یمشترک برا یهاوجود تهدیدها و فرصت ،ارزش(

از  یبردارو بهره یجمع ییکارا ،در خوشه یرقابت و همکار یبرهم افزای ،اقتصادی – یبه یک منطقه خاص جغرافیای یگوابست
 (.1۳9۷ ،صنعتی کار و کسب خوشه اطلاعات سایت وب) یبیرون یاقتصاد یهاهصرف
رواج  یهاتیل است. مؤسسات و شخصدر تعام ینیکارآفر هدیاز گذشته با پد شیب ییروستا یتوسعه اکنون روستایی: هایوکارکسب
 عیرا تسر ییروستا یهتوسع ندیآتواند فریدانند که میم یراهبرد یمداخله کی یرا به منزله ینیکارآفر ،ییروستا یتوسعه یدهنده

 ینیتوسعه کارآفر یهاتوافق دارند. آژانس زین ییروستا یاقتصاد یهاهبه گسترش بنگا ازیآنها بر ن یرسد که همگمیبه نظر  یبخشد. ول
در مناطق  میاز ناآرا یریجلوگ یبرا یدیراهبرد کل کیمداران آن را همچون استیبزرگ، س یاشتغال زا یروین کیروستا را به عنوان 

آن  تیکه اهم یدارد. نقش میزن نقش مه ییاقتصاد روستا در دانند.می شیبهبود درآمد خو یبرا ایهلیو کشاورزان آن را وس ییروستا
 یدرنقش ما یفایعلاوه بر ا ییروستا یزن در خانواده و زندگ کینقش  و فهیتوان گفت که وظمیاست.  شتریب اریبس یاز نقش زن شهر

)طالقانی و  دروستا و کشور دار صادآن در اقت ه دنبالو اقتصاد خانواده و ب آمددر در ییسزادر کنار مرد خانواده کمک به یو همسر
 (.۲1۴، 1۳96همکاران،

 روش پژوهش
یند آتحقیق و فر اساس اهداف بر .استو بر اساس هدف کاربردی  اکتشافی نوع آمیخته باب ماهیت و روش از روش پژوهش حاضر از

 میهای کادامه داده در د.شساختاریافته و  تحلیل محتوای متون گردآوری های نیمههای کیفی از طریق مصاحبهابتدا داده اجرایی
منظور جهت  نیبد د.شآوری توزیع و جمع ،دهیبندی خبرگان و وزنمان، از طریق پرسشنامه محقق ساخته جهت گروهزصورت همبه

ان د. در پایشومیهای کیفی بر اساس رویکرد کدگذاری باز و محوری به همراه برخی شواهد مستند ارائه داده ابتدا ها،تحلیل داده
تجزیه  د.شوکودا تدوین میافزار مکسبندی خبرگان و با استفاده از نرمقیق بر اساس گروهمدل پیشنهادی تح ،های کیفیتحلیل داده

برای هر نوع تحقیق از اهمیت خاصی برخوردار است. برای  هاپرسشبرای بررسی صحت و سقم  میدر بخش ک هاو تحلیل داده
در آمار تحلیلی و  تحقیق استفاده بررسی متغیرهای رایب اطیو استنب آمار توصیفیاز  آوری شده ابتداهای جمعتجزیه و تحلیل داده

جامعه آماری شامل فعالان عرصه  مدل معادلات ساختاری استفاده شده است. های تحقیق ازفرضیهاین تحقیق به منظور آزمون 
ل در این حوزه فعالیت سا ل دوی روستاهای کاشان که دارای تحصیلات دانشگاهی بوده و حداقمحصولات حوزه عرقیجات در کلیه

 تایی انتخاب شده است. ۳۷نمونه برای جوامع محدود  نفر شناسایی و با استفاده از فرمول کوکران ۴۲اند که داشته

 پژوهش قلمرو جغرافیایی
 این شهر از سمت شمال و شمال غربی با شهر قم و از سمت شرق و شمال شرقی است.های استان اصفهان یکی از شهرستان کاشان

شهری تاریخی است که  کاشان است. مرزبا آران و بیدگل و از جنوب با شهرستان نطنز و از غرب با شهرستان محلات هم

 ایهترین تمدن شهرنشینی جهان در منطقشود. این شهر زادگاه قدیمیو بخشی از استان اصفهان محسوب می بوده شهرستان مرکز
کاشان مهد تمدن و فرهنگ سنتی ایران است. این شهر دارای بیش از هفت هزار  ت.بنام سیلک با قدمتی بیش از هفت هزار سال اس

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%A9%D8%A7%D8%B4%D8%A7%D9%86
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شینی و شهرنشینی بشر روی کره نگاه جمعکاشان اولین سکونت .ایران است سال قدمت شهرنشینی و یکی از زیباترین شهرهای
خاکی با نام تمدن سیلک بوده و اولین تمدن آریایی و اولین گویش و لهجه و زبان آریایی و فارسی کنونی از این تمدن و این شهر 

ای از پررنگی در صنعت گردشگری ایران دارد. عده و ادبی زیادی است و نقش میکاشان شهری با اصالت و با مشاهیر عل .استبوده
که دارای دو بخش  های گردشگری و اقلیم این شهرجاذبه د.داننترین و اولین شهر ایران و جهان میمورخین کاشان را با اصالت

و آداب و  های مهم در ایران بدل ساختهگاهکی از سکونتی ه( آن را بکویر مرنجاب و دریاچه نمک) یستکویر کوهستانی و

 دهدکه سالانه بازدیدکنندگان زیادی را به خود اختصاص می تی این شهر استشویان از مراسم سنو قالی گیریگلاب رسوم
جات و قتصاد کاشان از دیرباز بر روی صنعت کشاورزی و تولید محصولاتی چون پنبه، پیاز، غلات، صیفیا .(۳۳، 1،۲000)گرشمن

درصد صنعت این  90است اما اکنون هکیه داشتت گیری و تهیه عرقیجات سنتی و صنایع دستی ها و گیاهان دارویی، گلابانواع میوه
 در چیز هر از قبل و محسوس طور به شغل ایجاد (. 1۲، 1۳8۷)ارشدی،آن استبه شهر بر پایه فرش ماشینی و صنایع وابسته 

. افتدمی فاقات نقل و حمل شبکه توسعه و (ابیانه هتل مانند)هتلداری  و هتل ساخت مگردی،بو هایهگااقامت ایجاد مانند مواردی
 هب که دست این از مواردی و محلی غذاهای تحویل و تهیه مانند هاییکاروکسب جادای هب تواندمی  گردشگری نوع این همچنین

 (.۴8 ،1۳9۷)خزائی و آزاد، شود منجر انجامد،می مگردیوب و روستایی گردشگری از بهتر هایبهتجر جادای

 
 نقشه موقعیت کاشان .1 شکل 

 

                                                           
1 Gearshman 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%D9%88%DB%8C%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D9%84%D8%A7%D8%A8%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D9%84%D8%A7%D8%A8%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%D9%84%D8%A7%D8%A8%E2%80%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
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 و بحث اههافتی
 شد ستفادها یعلم و فناور یهابا خبرگان حوزه پارک افتهیساختارمهیمحتوا و روش مصاحبه ن لیاز تحل یفیک قیدر مرحله اول تحق 

 زی. در ادامه ندشخبره اقدام  نفر 5با  یگروه کانون ندیبه انجام فرآ سپس و نفر مصاحبه انجام 1۳مصاحبه، با  ندیآکه با توجه به فر
مصاحبه  1۳حاصل از   یفیک یهاقسمت ابتدا داده نیدر ا شد. یبندخلق مدل، توسط خبرگان گروه یمستخرج در راستا یهاشاخص

شناسایی عوامل موثر بر توسعه ، هدف نکهای ه. با توجه باستکد  ۳۳۷ که  شودیم لیمحتوا تحل لیو تحل افتهیساختارمهین
لذا  .ندیمدنظر را انتخاب نما یکد مستخرج، کدها ۳۳۷ گان درخواست شد که با مطالعهاز خبر بود ای روستاییوکارهای زنجیرهکسب

جنس هستند در  کیکه از  ییهادر مرحله بعد از خبرگان خواسته شد کد کد را انتخاب نمودند. 198درصد خبرگان،   50از  شیب
 یو همزمان با مراحل غربالگر یبره در جلسه گروه کانونخ 5) ردیپژوهش انجام پذ نیدر ا یمحور یدهند تا کدگذار مجزا قرار یگروه
 شد. یتوسط خبرگان گروه بند مولفه 15بعد و  ۴مرحله از جلسه کدها در  نیهر شاخص(. لذا پس از اتمام ا تیاهم زانیم نییو تع

 

 بندی خبرگانگروه .1 جدول

 مؤلفه بعد مفهوم ردیف
1 

 یای روستایوکارهای زنجیره کسبوسعه ت

 بافتار

 مدیریت فرآیندها

 قانون ۲

 استراتژی ۳

 سرمایه ۴

 زیرساخت اقتصادی 5

 مدیریت دانش 6

۷ 

های بازاریمحرک  

 مشتری

 بازار 8

 برند 9

 ارتباطات 10

11 
گاهیبستر سکونت  

 

 روستا

 گردشگری 1۲

 فرهنگ 1۳

1۴ 
 کارآفرینی

 فرآیند کارآفرینی

های کارآفرینیژگیوی 15  

 

 
 ای روستاییوکارهای زنجیرهعوامل موثر بر توسعه کسب ییبرای  شناسا الگوی پیشنهادی  .2شکل 

 



 1400 ، پاییز666-649(، 56)پیاپی  3های انسانی، دوره شانزدهم، شماره سکونتگاه ریزیمطالعات برنامه                                                                      656 

 

 آزمون مدل اعتبارسنجی و
 Smartروش  استفاده شده است. یمعادلات ساختار یابیاز روش مدل ریتأث بیپژوهش و محاسبه ضرا یآزمون صحت مدل نظر  

Pls یهامدل . بخش مربوط بهدهدیبخش را تحت پوشش قرار م ی، سهمعادلات ساختار یهالمد ییروا یابیارزبرازش و  یبرا 
 .مدل یو بخش کل یبخش مدل ساختار ی،ریگاندازه

های شاخص مؤید این مطلب است که واریانس بین سازه و ۴/0بارهای عاملی برابر یا بیشتر از :  گیریهای اندازهبرازش مدل .1
 زیردر جدول  .گیری قابل قبول استاندازه مورد آن مدل گیری آن سازه بیشتر است و پایایی درواریانس خطای اندازهآن از 
 دارد. اریمع نیاست که نشان از مناسب بودن ا شتریب ۴/0از  ،های مولفهعامل یبارها بیاعداد مربوط به ضرا یتمام

 

 ضرایب بارهای عاملی .2 جدول

عاملیبار  مؤلفه بعد ردیف  سطح پذیرش Tآماره  
1 

 بافتار

۴5۳/0 مدیریت فرآیندها  ۳6۷/۴  ۴/0  

6۲۳/0 قانون ۲  69۷/6  ۴/0  

80۳/0 استراتژی ۳  ۳۴۲/10  ۴/0  

818/0 سرمایه ۴  ۴9۳/10  ۴/0  

80۷/0 زیرساخت اقتصادی 5  ۴69/۲8  ۴/0  

۷۲9/0 مدیریت دانش 6  951/1۴  ۴/0  

۷ 

های بازاریمحرک  

515/0 مشتری  119/5  ۴/0  

8۳6/0 بازار 8  ۴۷۴/۲5  ۴/0  

866/0 برند 9  90۷/۳۴  ۴/0  

۷65/0 ارتباطات 10  8۷1/1۷  ۴/0  

11 
گاهیبستر سکونت  

 

80۷/0 روستا  896/۲6  ۴/0  

915/0 گردشگری 1۲  09۴/۷0  ۴/0  

۷۴1/0 فرهنگ 1۳  ۲9۴/1۳  ۴/0  

1۴ 
 کارآفرینی

888/0 فرآیند کارآفرینی  6۲1/۴۳  ۴/0  

رآفرینیهای کاویژگی 15  8۲۷/0  5۴1/۲0  ۴/0  

 
 معیار آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی متغیرهای پنهان پژوهش .3جدول

 سطح پذیرش پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ نماد متغیرها
TE 815/0 بافتار  860/0  ۷/0  

های بازاریمحرک  MS ۷۴9/0  8۳9/0  ۷/0  

گاهیبستر سکونت  RP ۷61/0  86۳/0  ۷/0  

EN ۲۷1/0 کارآفرینی  8۴8/0  ۷/0  

ای روستاییوکارهای زنجیرهتوسعه کسب  DRCB 888/0  90۷/0  ۷/0  

 
 مورددر ارهایمع نیجدول فوق ا یهاافتهیاست و مطابق با  ۷/0ی بیترک ییایکرونباخ و پا یآلفا یمقدار مناسب برا نکهیبا توجه به ا

 .نمود دییپژوهش را تأ ییایپا تیضعمناسب بودن و توانیاند، مرا اتخاذ نموده یمقدار مناسب رهایمتغ
 یهمبستگ زانیم یو به بررس شودینشان داده م AVEهمگرا است که با  ییروا ،یریگاندازه یهابرازش مدل یاز بررس بعدی اریمع

 .است شتریب زیباشد برازش ن شتریب یهمبستگ نیا زانی. هرچه قدر مپردازدیخود م هر سازه با سؤالات
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 مگرا متغیرهای پنهان پژوهشروایی ه .4 جدول

 نماد متغیرها
میانگین واریانس استخراجی 

(AVE) 
 سطح پذیرش

TE 51۴/0 بافتار  5/0  

های بازاریمحرک  MS 5۷۴/0  5/0  

گاهیبستر سکونت  RP 6۷9/0  5/0  

EN ۷۳6/0 کارآفرینی  5/0  

ای روستاییوکارهای زنجیرهکسب توسعه  DRCB 51۲/0  5/0  

 

های جدول فوق این معیار در مورد متغیرهای مکنون است و مطابق با یافته 5/0برابر  AVEقدار مناسب برای باتوجه به اینکه م
 .شوددر نتیجه مناسب بودن روایی همگرای پژوهش تأیید می و اندمقدار مناسبی را اتخاذ نموده

ها را پیشنهاد مقادیر ضرایب همبستگی بین سازه هر سازه با AVE ی جذر( برای بررسی روایی واگرا، مقایسه1981فورنل و لارکر )
سازه( از مقادیر پایین )ضرایب  هر AVE ، مقادیر قطر اصلی ماتریس )جذر ضرایبدشومشاهده میجدول اند. همان طور که در کرده

 .هاستگرای سازهی قابل قبول بودن روایی وااین مطلب نشان دهنده های دیگر( بیشتر بوده وهمبستگی بین هر سازه با سازه

 متغیرهاضرایب همبستگی و  AVE ماتریس مقایسه جذر .5 جدول

 بافتار نماد متغیرها
های محرک

 بازاری

 بستر سکونت

 گاهی
 کارآفرینی

وکارهای توسعه کسب

ای روستاییزنجیره  

TE ۷16/0 بافتار      

های بازاریمحرک  MS 506/0  ۷5۷/0     

گاهی بستر سکونت  RP ۴۴9/0  6۷۲/0  8۲۴/0    

EN ۴۴۲/0 کارآفرینی  5۷1/0  588/0  85۷/0   

وکارهای توسعه کسب
 ای روستاییزنجیره

DRCB 6۷۳/0 ۷01/0 816/0 ۷51/0 1 

  

 برازش مدل ساختاری -۲

 2اریمعR )2 :)واریانس تبیین شدهR  زا دارد و سه مقداردرون ریمتغ کیزا بر برون ریمتغ کی ریاست که نشان از تأثمعیاری 
برای  2Rمقدار .شودیدر نظر گرفته م 2Rی متوسط و قو ف،یضع ریمقاد یعنوان مقدار ملاک برابه  6۷/0و  ۳۳/0، 19/0

برازش مدل  )متوسط( ، مناسب بودنمورد نظر پژوهش محاسبه شده است که با توجه به سه مقدار ملاک یزادرونهای سازه
 .دشومی دییتأ یساختار

 زاای درونهبرای سازه 2Rمعیار  6جدول

 R2 نماد متغیر

 DRCB 1 ای روستاییکارهای زنجیره و کسبتوسعه 

 

 2اریمعQ 2که مقدار یو در صورت سازدیمدل را مشخص م ینیبشیقدرت پ اریمع نیا بینی مدل(:)قدرت پیشQ  کیدر مورد 
 ایسازه  یمتوسط و قو ف،یضع ینیبشینشان از قدرت پ بیبه ترت د،یرا کسب نما ۳5/0و  15/0، 0۲/0 زا سه مقدارسازه درون

 را پژوهش یدرونزا یهامدل در خصوص سازه متوسط ینیبشینشان از قدرت پ جیآن را دارد. نتا مربوط به یبرونزا یهاسازه
 .سازدیم دییرا تأ یساختار مدلو برازش  شتهدا
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 زاهای درونبرای سازه 2Qمعیار  .7 جدول

 SSO SSE Q2=1- SSE/SSO متغیر

ای روستاییوکارهای زنجیرهکسب هتوسع  ۰۰۰۰۰۰/۵۵۵  ۳۵۴۰۴۳/۳۳۰  ۴۰۴۷۶۷/۰  

 

 کلیبرازش مدل  -۳

  معیارGof )متوسط و  ف،یضع ریبه عنوان مقاد ۳6/0و  ۲5/0، 01/0 سه مقدار )برازش مدل مبتنی بر حداقل مجذورات جزئی
 .دشواین معیار مطابق فرمول زیر محاسبه می شده است. یمعرف Gofی برا یقو

 
Communality با توجه به مقدار  .دیآیپنهان پژوهش به دست م یرهایمتغ یاشتراک ریمقاد نیانگیاز مگیری( )کیفیت مدل اندازه

 .شودیم دییتأ یمدل کل )قوی( برازش مناسب ۷۷/0  زانیبه م GOFی دست آمده براهب
 

 برازش مدل کلی .8 جدول

 R2 Communalities متغیرها
51۴/0 - بافتار  

های بازاریمحرک  - 5۷۴/0  

گاهیبستر سکونت  - 6۷9/0  

۷۳6/0 - کارآفرینی  

ای روستاییوکارهای زنجیرهتوسعه کسب  1 51۲/0  

60۳/0 1 میانگین  

GOF ۷۷6/0  

 

 

 
 مدل پژوهشضرایب مسیر  .4 شکل                                                                     مدل پژوهش            آماره تی  ضرایب .3 شکل             
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 متغیرها -ن فریدمنموآز .9 جدول

 داریسطح معنی درجه آزادی آماره کای اسکوئر تعداد رتبه میانگین متغیرهای رتبه
 95/۲ بافتار 1

۳۷ ۴16/۷ ۳ 0۴/0 
 ۳2/2 های بازاریمحرک 2

 ۳۰/2 گاهیبستر سکونت ۳

 ۴۳/2 کارآفرینی ۴

 
مطابق  .را نشان می دهد میزان اهمیت متغیرها مدل بازاریابی کارآفرینانه که با استفاده از آزمون فریدمن انجام شده استاین جدول 

دارد، میزان اهمیت بیان میموضوع  نیابیشتر است.  05/0از داری آن و سطح معنی ۴16/۷اطلاعات مندرج، مقدار آماره کای اسکوئر  
وکارهای روستایی نشان میزان اهمیت هر یک از مفاهیم را در کسب ،داری ندارند و میانگین آندهنده تفاوت معنیمتغیرهای تشکیل

 ی را ارائه نمود.تدهد و سعی خواهد شد در قسمت پایانی براساس اهمیت جهت تقویت این مفاهیم پیشنهادامی
و کدهای مستخرج  هاهکه مدل طراحی شده از مصاحب توان نتیجه گرفتدست آمده از تحلیل معادلات ساختاری میهبا توجه به نتایج ب

مفهوم اصلی که مورد تحلیل قرار گرفته است با  ۴تواند در کسب وکارهای روستایی مورد استفاده قرار بگیرد زیرا میمکس کودا از 
 ۴ نای هرفی محورهای مورد سوال قرار گرفتاز ط از برازش کلی برخوردار است. د کهدهآمده نشان میدستبه GOFتوجه به میزان 

 روستایی شناسایی شده است. کاروکسبدر  هاهترین مولفاز مهم است قرار ذیله مفهوم که ب
نظر گرفته  ا درروست کاروکسبدر قالب بافتار داخلی  دانش مدیریتو  اقتصادی زیرساخت ،سرمایه ،استراتژی ،قانون ،فرآیندها مدیریت

های روستایی پرداخته شده است. کاروکسبجهت موفقیت در  های بازاریدر قالب محرک ارتباطات و برند ،بازار، شتریم. ه استشد
ه میک کارآفرینی هایویژگی و کارآفرینی فرآیندو در پایان در نظر گرفته شده گاهی جز بستر سکونت فرهنگو  گردشگری ،روستا

 روستایی دانست. هایکاروکسبموفقیت  توان بعد از بافتار از مهم ترین دلایل

 نتیجه گیری
 کاروسبک ادبیات مرور از پس مقاله این در. است ای روستاییوکارهای زنجیرهشناسایی عوامل موثر برتوسعه کسب حاضر، مطالعه هدف 

 و مفاهیم سپس و آوریجمع کیفی همصاحب از حاصل هایداده حوزه، این فعالان و خبرگان با متعدد هایمصاحبه انجام و روستایی
 زیرمعیارهای و معیارها نهایت در ه وشد بندیطبقه محوری کدگذاری و باز کُدگذاری شامل مرحله دو طی میکلا هایگزاره
 سنجش هتج شده شناسایی معیارهای ساختاری، معادلات روش وسیله به بعد مرحله در. شد شناسایی روستایی ایزنجیره هایکاروکسب
چهار  به تاییروس ایزنجیره هایکاروکسب عوامل موثر بر توسعه تحقیق، این هاییافته اساس بر. گرفتند قرار بررسی مورد اعتبار میزان
 هایپژوهش با گرفته صورت تطبیقی یمطالعه. گاهی و کارآفرینیسکونت سترب ،های بازاریمحرک ،بافتار :اندشده تقسیم اصلی بعد
 رد آمده دستبه عوامل از بسیاری که دهدمی نشان پژوهشی، ادبیات با تحقیق از حاصل عوامل از یک هر مقایسه و محققان سایر

 بررسی شده عامل ۴ که دهدمی نشان مطالعات خلاصه طورهب. شودمی محسوب مقاله این جدید نتایج جزو و نشده اشاره قبلی تحقیقات
برای  ییشنهاداتای روستایی پوکارهای زنجیرهبا توجه به الگوی پیشنهادی برای برندینگ کسب .تاثیرگذارند ی روستاییهاکاروکسب در

 شود.منجر روستایی  هایکاروکسببتوان به تقویت  از این طریق هر چهار مفهوم اصلی مطرح شده تا

 :بافتار -الف
 عمومی، و ی جمعیهاهوسیله رسانهب فرهنگ سازی مردم نسبت به روستا ازطریق: اذهان مدیران و تغییرنگرش حاکم بر -1

مثل اقامت ) مدیران ارشد ابراز توجه ویژه به روستاها توسط نظام آموزشی، توجه ویژه به مناطق روستایی در سازی وبرجسته
   ...و (روستاها آنان در

 ی،مراکز تفریح جادای آموزشی روستاها، توسعه هدفمند فضاهای فرهنگی و طریق: از جذاب سازی فضای روستایی کشور -۲
 روستاها سیاحتی درو  اقامتی
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ه توسع و ایجاد تدوین نقشه صنایع روستایی کشور، های دانشی مثلتوسعه زیرساخت ی دانشی روستایی وهاهتشکیل خوش -۳
بکارگیری  آموزش آنان در روستائیان و ارتقای سطح سواد های کاربردی(،بخصوص آموزش ) آموزشی مراکز تحصیلی و

 های نوینفناوری و هاروش
عه صنایع توس باشند، شهرها امکانات همپای جهات موقعیت و تاسیس روستاهای نوین که از روستایی و شکوفاسازی اقتصاد -۴

سازی برای تغییر فرهنگ و بخش خصوصی به سمت روستاها گذاران خارجی وجذب سرمایه آنها، یروزآمدساز دستی و
 روستا در تولید الگوهای مصرف و

 که گفت توانمی است، ارتباطی و نوع مشارکتی از روستایی توسعه مسلط پارادایم امروزه که واقعیت بدین توجه با -5

 و هافرصت گسترش انتخاب، افزایش طریق از باید و است روستایی توسعه یت ورمدی اصلی ارکان از یکی توانمندسازی
 دهیشکل برای گیریمیتصم منظور مردم به توانمندسازی و دموکراتیک گیریتصمیم ،یگروه و فردی بالقوه هایظرفیت

 را جامعه سرانجام اییتروس مشارکتی مدیریت که گفت توانمی رو، از این .شود توجه بدان خود زیست فضای مدیریت و
 تلاشی مشارکتی، با مدیریت روستایی ریزیبرنامه زیرا دهد،می سوق روستایی مشارکتی ریزیبرنامه از سوی استفاده به

 و رفاه آسایش، حداکثرسازی منظور به انرژی و تولید بازتوانی به یابیدست برای تغییرات اشکال هیدسازمان برای
 است. علمی و یمحیط سیاسی، انسانی، اقتصادی، گانة پنج ابعاد؛ رد روستایی جامعه خوشبختی

های جغرافیایی روستاها، گسترش نقش و جمله شناخت توان برای تقویت جریان سرمایه در نواحی روستایی راهکارهایی از -6
های دولتی و کلان در نواحی گذاریهای نوین، ترغیب سرمایهکارکرد بازیگران محلی، جذب ارزش افزوده سرمایه در فعالیت

 گذاری برای روستاییانهای سرمایهی خرد روستایی و تامین فرصتهاهروستایی، حمایت از سرمای
 دسترسی برای که محلی است اجتماعات ظرفیت توسعه و پایدار معیشت پیشنهادی هایگزینه ارزیابی و شناسایی ولگام ا -۷

 روستاها طبیعی و انسانی هایویژگی به محیط سریع در اطلاعاتی پایگاه یک ایجاد روستای کاروکسب برای  ArcGIS و جامع

 اقتصادی، جمعیتی، هایویژگی شامل که اطلاعاتی پایگاه یک رد مطالعهمو روستاهای همه برای منظور این برایاست.  ضروری

 منطقه معیشتی وضعیت سنجش و شناختبرای گام دوم در  .شد خواهد تشکیل غیره فرهنگی و هایویژگی ها،زیرساخت طبیعی،

 مناطق اجتماعی و نهادی ایهظرفیت گام سوم شناساییو در  گیردمی انجام مشاهده مستقیم و میدانی پیمایش ،مطالعه مورد

که گام  بعدی مرحله د. درشومی انجام روستایی کاروکسب اندازی راه جهت بومی هایسنجش پتانسیل و شناخت و مطالعه مورد
 د. گام پنجمشویانجام م  SWOTیکپارچه  تحلیل طریق از شده آوری جمع های داده بندی طبقه و ییشناساچهارم است، 

 برنامه نیازمند کار از مرحله این  است که روستایی کاروکسب رونق و پایدار معیشت توسعه برای راهبردی معجا برنامه تدوین

 .است مشارکتی ریزی

 :های بازاریمحرک –ب 

ا به درون تنه مساله این .داشتن ارتباط دوجانبه با مشتری و حفظ آن از طریق داشتن مدیریت ارتباط با مشتری در سازمان -1
 نینلاآ یهارسانه ها و همچنین استفاده ازها و حضور در سمینارها و نمایشگاهشود بلکه با دیگر شرکتمربوط نمیسازمان 
 نیز در ارتباط است. نیو آفلا

تواند منجر به صمیمت بین مشتری و سازمان شود و در صورتی که مشتری اشتن به مشتری میذتوجه داشتن و ارزش گ -2
 شود.و سازمان پاسخگو باشد منجر به اعتماد و اشتیاق رضایت مشتری می نقش و مشارکت داشته باشد

مچنین ه سازمان وظیفه دارد تا نیازهای مشتری را بشناسد و مشتریان غیراساسی را حذف و مشتریان کلیدی را جدا کند و- -۳
های نوآورانه برای ایجاد، شمنجر به رو که مشتریاز های نفوذ در ذهن مشتری را با استفاده از نظرسنجی روش تواندمی

 د، انجام دهد. ساخت و حفظ روابط با مشتری شو

د و کن یابیبازار را ارز طیکه سازمان بتواند به طور مستمر مح معنااین به ، در بازار یتحت عنوان رانندگ یوجود اصطلاح-۴
د رشد سهم خو زانیتا مامتحان کرده  دیجد یرهاکشف بازا بازار و کی هنفوذ در بازار و اکتفا نکردن ب یرا برا یدیجد یهاروش
  .کند داینسبت به بازار پ یی رابالا یبصر تیسو حسا دایهدف خود را پ ازاربتواند ب یااز بازار بالا برده و به گونهرا 
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تی فرهنگی کننده وضعیت اقتصادی، اجتماعی و حبازارکار و سطح توسعه آن نمودی از سطح توسعه دیگر بازارهای و تداعی -5
به همین  و ترین دلایل مهاجرت از مناطق روستایی به مناطق شهری برشمردتوان عمدههر منطقه است. وضعیت بازار کار را می

 دلیل شناخت و ارزیابی آن اهمیتی اساسی دارد.
تواند همسو با هدف ن میتوجه به توسعه بازار کار روستایی و نیز همگرایی آن به سوی سطح توسعه بازار کار شهری در ایرا -6

 های برابر و توزیع مناسب درآمد قرار گیرد.ایجاد فرصت
 رونق و توسعه برای بازاریابی و برندسازی و سو  یک از گردشگری مقاصد محیطی کیفیت وضعیت بهبود و ارتقاء شک بدون -۷

می گردشگران به اطلاعات این انتقال و مقصد محیط آوری اطلاعات درباره کیفیتهر دو مستلزم جمع، مقاصد این گردشگری
و به  محیطی کیفیت تبیین و بوده مقصد محیطی کیفیت عوامل از کافی اطلاعات گرو داشتن در گردشگران رضایت که چرا باشد
 گردشگران اذهان ماندنی در ادی هب خاطرهای و بخشلذت تجربه یک جادای هب شایانی کمک گردشگری مقاصد آن برندسازی تبع

  .داشت خواهد دنبال به را مقصد رونق گردشگری و گردشگر نهایتاً جذب بیشتر و مقصد به گردشگر وفاداری و کندمی
 :سکونتگاهی بستر -ج 

سازی دیکنز ارتقای سواد اطلاعاتی آنان و ارتباطات مخابراتی، مانند ایجاد تکامل جامعه اطلاعاتی روستایی کشور تکمیل و -1
 فرهنگ مکتوب دیجیتال ن بافرهنگ شفاهی روستائیا

 انسجام شهرها، به مهاجرت کاهش مانند مواردی به توانمی روستایی ارتباطات و اط لاعات فناوری مهم   تأثیرات از -۲

 زیرساخت تقویت اجتماعی، عدالت تحق ق اجتماعی، خدمات به دسترسی اجتماعی، تعاون اجتماعی، مشارکت اجتماعی،

 .کرد اشاره دامداری و کشاورزی مسائل یزمینه در نیاز مورد اط لاعات به دسترسی و آموزشی
 فروش و خرید برای مجازی یهاهشیو از شهر، به تردد غیرضروری از اجتناب برای که شوند ترغیب باید روستاییان -۳

 .گیرند بهره خود محصولات
 و اجتماعی و اقتصادی عدالت برقراری به پیش از بیش توجه ای،متوازن منطقه توسعة ای،هبرنام اهداف به دستیابی برای -۴

 برای مهم ابزار یک عنوان به ارتباطات و اطلاعات فن اوری توسعة از است روستاها، لازم در درآمد توزیع وضعیت بهبود

 . کرد استفاده اقتصادی عدالت برقراری کشور و ایتوسعه ه اهدافب نیل

های امروز را در راستای دیروز و برای فردای جامعه وام ارزشگرایانه در این است که تدضرورت طراحی و احیای بوم -5
گرا در راستای راهبردهای نظارت، خودبسندگی، کارآیی منابع، تنوع و رساند. فضای روستایی بوممیروستانشینی به اثبات 

و با معیارهای ص و حمایت زیستی شکل گرفته یپذیری، کاهش آلودگی، تشخانتخاب، توجه به نیازهای انسانی، انعطاف
 کند. ان روستا قابلیت تحقق پیدا میی مکهاهکالبدی، عملکردی و معنایی به عنوان مولف

رود گردشگر وو پاسخگویی به نیازهای ساکنین خصوصا از جنس رفاه با استفاده از محرک گردشگری قابل دستیابی است  -6
 بهره خواهد برد.های اجتماعی شده که جامعه روستایی از آن موجب توسعه زیرساخت

راهی برای احیا و بهبود کیفیت زندگی در روستا از طریق بهبود  ،این رویکرد هایی چون گردشگری فرهنگیحرکاستفاده از م -۷
ریزیها و برنامهکنار آن، کاربری ی فرهنگی مکان است. البته درهاههای تاریخی و جاذبو توسعه خصوصیات ویژه ارزش
 و توسعه مقوله فرهنگ خواهند شد. های فرهنگی، سبب حفاظت 

 جایگزین راهکار عنوان به تواندمی که شودمیمحسوب  روستایی نواحی در سازلتحو عوامل از یکی روستایی گردشگری  -8
 شهر گذاررتأثی روند به توجه با و است یافته چشمگیر توسعه گردشگری های اخیرسال در د.باش روستایی مشکلات جویهچار
 با اند توانسته روستایی مناطق از برخی شهروندان نیازهای به توجه با راستا این درت. ساهبود طلوبی برخوردارم گسترش از

 . نمایند تلاش شهروندان نیازهای رفع جهت در ریزیبرنامه

 حضور باعث که است یافته افزایش اخیر هایسال در روستایی محیطی هایتوان از برداریهبهر هدف با روستا و شهر مناسبات -9
 به روستایی هایگاهسکونت در را نوینی اقتصادی هایفعالیت و شده جدید نیازهای ایجاد و روستایی نواحی در شهروندان

 ساختمانی، مصالح نقل و حمل مصالح، فروش سازی،ساختمان مانند مختلفی یهاهزمین در هافعالیت این .است آورده وجود

 اقتصادی تحول در هافعالیت این .تاس گرفته صورت دوم یهاهخان گسترش راستای در که است سبز فضای ایجاد و  باغبانی
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 که اندنموده ایجاد روستایی نواحی در جدیدی هایفرصت اقتصادی بعد از هافعالیت این .دارند میمه نقش روستایی نواحی

 است. شده روستایی هایگاهسکونت پایداری باعث
 :کارآفرینی -د

 سازی فضای کارآفرینی وروستاهای کشور از طریق حاکم زایی درتوسعه اشتغال روستایی و یهدیدمناطق آسیب نوسازی -1
اندازی کسب التحصیلان روستایی برای راههمچنین حمایت از فارغ و مناطق مستعد مراکز و های کارآفرینی درپارک ایجاد
 روستاها در وکار

وکارهای بکس یهتوسع حفظ و مناطق دیگر، از جذب کسب وکارها ی روستایی شامل:سه استراتژی اساسی توسعه کارآفرین -۲
 . است مناطق روستایی دل خود از وکارهای جدیدحمایت از ایجاد کسب های حمایتی وطریق سیاست موجود از

 ،رشد اقتصادی روستاها، ازنی خدمات مورد یابی روستائیان به کالاها ودستروستا منجر به  اقتصادی توسعه در کارآفرینی نقش -۳
، وکارهای جدیدجاد کسبای هتشویق ب ا،روستاه رفاه در ارتقای سطح امنیت اجتماعی و، مهاجرت به شهرها یهکاهش پدید
 به توسعه وکارهای موجودتشویق کسب

تغییر  اصلاح و، جرتشرایط ویژه برای معکوس نمودن روند مها ایجادشامل:  راهبردهای بلندمدت توسعه کارآفرینی روستایی -۴
 زراعی و کاربری اراضی باغی، ممنوعیت تغییر، ونقلی حملهاهشبک سازیبهینه توسعه و، مصرف انرژی الگوی توزیع و

زده با توسعه صنایع تبدیلی زود، های کشاورزیبخش ی تولید درهاهاصلاح شیو بهبود مدیریت و، مرتعی ی جنگلی وهاهعرص
و  ترویج های مقدماتی،یابی همگانی به آموزشدست، روستایی ی نمودن کالاهای کشاورزی واقتصادد، مناطق مستع در

 های زندگی مفرح ومحیط ایجاد ارتقای سطح سلامت،، های زنان روستاییارتقای توانمندی های طبقاتی وشکاف بهبود
ی هاهتشکیل گرو، های تعاونی روستاییگسترش مجتمع و ایجاد ها وتوسعه تعاونی تشکیل و از حمایت موثر، نشاط انگیز

منظور ه های اعتباری کوچک بسیستم ایجاد، ی کارآفرینیهاهنیازهای مالی پروژ خودگردان برای تامین بخشی از اندازپس
ی هاهزمین رمشاوره د ارائه خدمات آموزش و منظوره آموزشی تلفیقی ب مراکز ایجاد، ه تسهیلات مثل تاسیس بانک روستاییئارا

 نیاز های موردمهارت سایر صنایع دستی و مراقبت ازحیوانات اهلی، مختلف بازاریابی،
 امکانات به روستاییان دسترسی افزایش و جمله تأمین از روستایی نواحی اقتصادی و فرهنگی اجتماعی، محیط سازی آماده -5

روستاییان  باشد. آموزش مهم بسیار کارآفرینی بروز در تواندیم نوین ارتباطی ای ورسانه امکانات مانند مختلف خدمات و
 .دارد زیادی اهمیت مهم این تحقق در نیز کارآفرینی مختلف هایمهارت با مستعد

 انتظار تواننمی زیرا د.اولویت دار هستند کارآفرینی برای اندک چند هر یهاهزمین دارای که روستاییان از آن دسته آموزش -6

 طبق بر و مطالعه مورد یهناحی در که اندکی نسبت اگر همان واقع در. باشند ارآفرینک روستایی مردم یهمه که داشت

 در این لازم هایمهارت از برخی با یا هستند کارآفرینی برای اولیه اندک چند هر یهاهدارای زمین تحقیق یهاهیافت

 .بود امیدوار روستایی واحیدر ن کارآفرینی تقویت به توانمی د،گیرن قرار توجه مورد دارند آشنایی خصوص

 از فرینانآکار متمایزکننده عوامل ترینمهم جمله نوآوری از نیز و پذیریریسک شخصیتی ویژگی اینکه به توجه با -۷

پاداش پرداخت از استفاده با روستایی، ایهخوش وکارفعالان کسب خلاقیت و ریسک از حمایت باشند،می انفرینآغیرکار
 .دشویاین ویژگی های پیشنهاد م بهبود در تشویقی اقدامی عنوان به هایشانبه عملکرد متناسب های
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 نهبهی توسعه بر روستایی کارآفرینی های زمینه و ها شاخص اثربخشی بررسی(. 1۳9۷) .ابراهیم آرامی، علی ناصری، بهرام ایمانی،
-1055 صص ،۴ شماره ،1۳ دوره انسانی، سکونت ریزی برنامه مطالعات( اردبیل روستاهای: موردی مطالعه) روستایی کارآفرینی

10۴۳  
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 مطالعه) کارآفرینی عهتوس برای شهری برندسازی مدل طراحی(. 1۳96) .شهرام صادقی، و طاهر روشندل، هاشم، آقازاده، نادر، بهاری،
 .۲۲1-۲۴0(، 10)۲ کارآفرینی، توسعه(: گرمی شهرستان: موردی

 روستایی کارآفرینی در گردشگری نقش تبیین(. 1۳98) .محمدتقی رضویان، ;الله رحمت زاده، منشی ;حسین کوشکوهی، حبیبی
 . ۳05-۳19(، ۲)1۴ انسانی، اهسکونتگ ریزی برنامه مطالعات ،(رودسر و املش روستاهای: موردی مطالعه)
 و کسب برای کارآفرینانه برندسازی فرآیند مدل طراحی(. 1۳9۳) .جهانگیر یداللهی، ;امیرمحمد گلابی، حمید، سید حسینی، خداداد

 .۴5-1۳ (،1)1 برند، مدیریت فصلنامه: غذایی صنایع در متوسط و کوچک کارهای

 تهران کارآفرین، دانشگاه انتشارات بهشتی، کویر (.1۳9۷) .امیر رمکی،ا آزاد ;رضا خزاعی،
 کارهای و کسب در کارآفرینی توانمندسازی و توسعه(. 1۳9۷) .عبدالله نژاد، سلمان و رقیه آبادی، مبارک غلامی جواد، شهیر، دلجویی

 در جدید کاربردی مطالعات: SWOT کردروی از استفاده با گیلان استان در کارآفرینی وضعیت به نگاهی با متوسط و کوچک
 .5۳-۳۴(، ۲)1، اقتصاد و مدیریت

 مطالعه) روستایی زنان توانمندسازی فرآیند در خانگی مشاغل توسعه های قابلیت بررسی ،(1۳95). فاطمه بخا، حسین، فخرآباد، زینتی
  . ۳8-۲6 (،۳)1 فناوری، و علم در نو های ایده ،(کرج شهر موردی

 مؤثر عوامل بندی اولویت و شناسایی(. 1۳9۵) محمد سالورزی، ،حسین زاده، مهدی، همایون نژاد، مرادی. میلاد سهیلی،

 المللی بین کنفرانس سومین. چاردول و سیروان روستایی مناطق در کشاورزی کار و کسب های خوشه ایجاد بر

 یرخانهدب تبریز، گردشگری، و زیست محیط طبیعی، منابع کشاورزی، محوریت با ها چالش و ها حل راه پایدار، توسعه

 . 2۵-12کنفرانس، دائمی
 کار و کسب توسعه در کشاورزی صنعتی های خوشه نقش ،(1۳9۷) .رقیه ژیور، غلامحسین، زاده، عبدالله شریف، محمد زاده، شریف

   .۲۲۷-۲۴۷(، ۲۴)۷ روستایی، توسعه و فضا اقتصاد مجله مازندران، استان در روستایی
 پایدار توسعه در غذایی گردشگری برند مدیریت و توسعه نقش بررسی ،(1۳96) .شیما دلاور، روشن، همتی، بابایی زاهد، شفیعی،

 8۴-61(، ۷)۲ ،گردشگری میراث مجله ،(رشت شهر: موردی مطالعه) گردشگری
 کشاورزی حمایتی های سیاست نقش تبیین(. 1۳9۷) .صادق محمد الهیاری، ;للهنصرا هشجین، مولایی ;تیمور آمار، محمد؛ شیرزاد،
-1 (،1)1۴ انسانی، سکونتگاه ریزی برنامه مطالعات اسلامی، انقلاب از پس ماسال شهرستان روستاهای اقتصادی تحولات در
18   
 اهدیدگ مجله مشتری، وفاداری و برند تصویر بر برند صیتشخ ابعاد تأثیر .(1۳96) .مهسا حسینی، امیر، خانلری، سعید، شیرکوند،

   ۴۷-۳۳ ،۳0 بازرگانی، مدیریت
 مشاهدات روستا، در بازرگانی مدیریت و کارآفرینی .(1۳9۷) .محسن چمنه، ذبیحی مرتضی، کهل، بنه حکی غلامرضا، طالقانی،
  . اول چاپ علم،
 فردی، سطح ابعاد اساس بر برندسازی استراتژی سازی پیاده(. 1۳9۳) .رضا زاده، ابراهیم و لابوالفض نوری، محمد، نسب، طباطبایی
  .1۲5-101 (،1)1 برند، مدیریت مجله: برند کننده مصرف روانشناسی مدل
 طریق از کار و کسب رشد بر کارآفرینی گیری جهت تأثیر بررسی .(1۳96) .محسن سید موسوی، و سعید صحت، فرزاد، فشارکی،

 .۷9-5۷، 66، استراتژیک مدیریت پژوهش برندسازی،
 .دبی در دیگر محور فارسی تجارت هر و نهالستان .(1۳9۷) .عباس البور، ،محمدتقی رضویان، بیژن رحمانی، ابوطالب کاویانی،  

   دوم چاپ ، انسانی فصول در جدید تکامل مجله
 برندسازی رابطه(. 1۳96) .علی پور، گرانمایه و علی دلاور، محمد، فر، سلطانی اکبر، علی هنگی،فر حسن، اولی، حاجی کربلایی

   1۲۲-111 (،۲)۴ شهری، مدیریت و اقتصاد فصلنامه ایران، کلانشهر در مشتری رضایت با اقتصادی های روزنامه
 بازاریابی، انتظارات: تهران ایران، بازار به رویکردی با برند ویژه ارزش .(1۳9۴) .ایوب صادقیانی، فرشاد؛ صادقیانی، ;اصغر مشبکی،  

   اول چاپ
 ایروستاه پایدار توسعه در کوهستانی و کوهستانی روستایی مسکن نقش(. 1۳91) .معصومه نژاد، حسین ;نصرالله هشجین، ملائی

  . 1۷-1 (،18)۷ انسانی، سکونتگاه ریزی برنامه مطالعات ،(تنکابن -رامسر) مازندران غرب
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  . بدانید باید برند یک ایجاد برای آنچه همه: چیست برندسازی یا برندسازی .(1۳9۷) .مهران فر، منصوری

 .(1۳9۷) صنعتی، کار و کسب خوشه اطلاعات سایت وب
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