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راهنمای تدوین مقاله فارسی برای انتشار در فصلنامه رویکردهای نو در مدیریت دولتی 
نویسندگان محترم حتما مقاله خود را بر مبنای نرم افزارهای ویراستاری تهیه نمایند.
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چکیده
هدف از تحقیق حاضر....

کلمات کلیدی: الگوی مدیریتی، تبلیغات نوین، مخاطب تلویزیونی، روش تحقیق داده بنیاد
1- مقدمه
با افزایش روزافزون ...
2- ادبیات تحقیق
تلويزيون با افزايش تعداد کانال‌های خود درحال‌توسعه شیوه‌های تبليغي در راستاي تجارتي بوده كه به هدف ويژه خود زودتر دسترسي پيدا كند(2020 ، Chu).

پیشینه تحقیق
وظیفه و محمدی (1401) در مطالعه‌ای.........

در پژوهشی که توسط (2024) Aymerich-Franch تحت عنوان تأثیر نوع آگاه و جنسیت بر نگرش‌ها نسبت به تبلیغات تلویزیونی تعاملی، انجام گرفت…
3- روش تحقیق
روش مورداستفاده در این پژوهش، روش آمیخته و یا ترکیبی
 است. در بخش کیفی این تحقیق از روش تئوری بنیادی بهره برده می​شود. در بخش کمی نیز...
4- یافته‌ها 
جدول (1) یافته‌های تحلیل محتوای کیفی
	ابعاد
	زیر مؤلفه‌ها

	علی
	آگاهی از برند

	
	تصویر برند

	
	ارزش ویژه برند

	
	توسعه برند

	
	ایجاد تجربه برند

	
	هویت برند

	زمینه‌ای
	آموزش

	
	تولید محتوا

	
	راهنما و دستورالعمل

	
	ایجاد تمایز
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تصویرشماره (1): مدل در حالت استاندارد
5-بحث و نتیجه‌گیری
هدف تحقیق حاضر ارائه مدلی به‌منظور ارزیابی اثربخشی تبلیغات بر مخاطب تلویزیونی....
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Abstract

With the ever-increasing expansion of technology and change in audience behavior, especially in the mass media and television, the need to evaluate and improve the effectiveness of new advertisements is felt more than ever….
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