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	۱۳۹۲
	ISC

	36
	سنجش وضعيت عملکرد صادرات سنگ
	مطالعات مديريت راهبردي
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. زهرا جافري 
3. ايوب احمدي 
4. ليلا نصرالهي وسطي
	۱۳۹۲
	ISC

	37
	بررسي تأثير تصوير ذهني برند و کيفيت خدمات بر روي بازاريابي رابطه اي و تمايلات رفتاري مشتريان
	چشم انداز مديريت بازرگاني
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. سيد حسين منصوري
	۱۳۹۲
	ISC

	38
	بررسي نقش آميختة ترفيعات فروش و مديريت ارتباط با مشتري بر ابعاد ارزش ويژه برند در راستاي افزايش وفاداري برند
	مديريت بازرگاني
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. مجتبي خليفه 
3. مهدي سميع زاده 
4. سيد مجتبي حسيني
	۱۳۹۲
	ISC

	39
	بررسي تاثير فرايندهاي روان شناختي هويت برند و شخصيت برند بر وفاداري برند
	چشم انداز مديريت بازرگاني
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. مجتبي خليفه 
3. مهدي سميع‏زاده
	۱۳۹۲
	ISC

	ردیف
	عنوان مقاله
	عنوان مجله
	نویسندگان
	سال انتشار
	نمایه

	40
	ارائه ي مدلي براي سنجش كيفيت سخت افزار و نرم افزار خدمات درصنعت بانكداري
	مديريت بازرگاني
	1. محمد رضا حميدي زاده
2. ابوالقاسم ابراهيمي
	۱۳۹۱
	ISC

	41
	طراحي يک مدل چندوجهي براي سنجش رضايت مشتريان درصنعت بانكداري ايران
	چشم انداز مديريت بازرگاني
	1. محمدرضا حميدي زاده 
2. نسرين جزني 
3. عباسعلي حاجي کريمي 
4. ابوالقاسم ابراهيمي
	۱۳۹۱
	ISC

	42
	تأثير ارتباطات دهان به دهان بر خريد خودروهاي داخلي (مطالعه ي موردي خودروي سمند شركت ايران خودرو)
	فصلنامه مديريت بازرگاني
	1. محمد رضا جليلوند 
2. ابوالقاسم ابراهيمي
	۱۳۹۰
	ISC

	43
	نقش بازاريابي اخلاقي در رفتار خريد مصرف کنندگان مواد غذايي
	اخلاق در علوم و فناوري
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. امين روداني
	۱۳۸۸
	ISC

	44
	بررسي رابطه بين ويژگي هاي جمعيت شناختي مشتريان و تمايل به بانکداري الکترونيکي
	مطالعات مديريت بهبود و تحول
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. امين روداني
	۱۳۸۸
	ISC






	ردیف
	عنوان مقاله
	عنوان مجله
	نویسندگان
	سال انتشار
	نمایه

	1
	شناسايي و دسته بندي سازه هاي بسته بندي مواد غذايي با روش تحليل محتوا
	علوم و فنون بسته بندي
	1. ابوالقاسم ابراهيمي 
2. کاظم عسکري فر 
3. آرزو رياحي ساماني
	۱۳۹۸
	ISC

	2
	شناسايي و طبقه‌بندي برنامه‌هاي وفادارسازي مشتريان با رويکرد مرور سيستماتيک (مورد مطالعه: مشتريان بيمه پاسارگاد شهر شيراز)
	بررسيهاي بازرگاني
	1. امين نيکبخت
2. ابوالقاسم ابراهيمي
3. کاظم عسکري فر
	۱۳۹۸
	ISC

	3
	برچسب مواد غذايي: مفاهيم، کارکردها و دلايل استفاده يا عدم استفاده از آن
	علوم و فنون بسته بندي
	1. ابوالقاسم ابراهيمي
2. مريم نکويي زاده 
3. زهرا خدابخشي سورشجاني
	۱۳۹۶
	ISC

	4
	تاثير طرح بسته بندي محصولات غذايي بر رفتار خريد آني مصرف کنندگان
	علوم و فنون بسته بندي
	1. زهرا خدابخشي سورشجاني 
4. ابوالقاسم ابراهيمي
	۱۳۹۶
	ISC
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	عنوان کتاب
	نویسندگان
	انتشارات
	سال انتشار
	محل چاپ

	1
	بازاريابي بين المللي و مديريت صادرات
	1. محمدرضا کريمي علويجه
2. رحيم محترم
3. ابوالقاسم ابراهيمي
	سازمان مطالعه و تدوين کتب علوم انساني دانشگاه ها (سمت)
	1400
	تهران

	2
	مديريت بازاريابي
	1. شهريار عزيزي 
2. ابوالقاسم ابراهيمي
3. محمدرضا کريمي علويجه
	سازمان مطالعه و تدوين کتب علوم انساني دانشگاه ها (سمت)
	۱۳۹7
	تهران

	3
	روشهاي ورود به بازارهاي بين المللي
	1. محمدرضا کريمي علويجه
2. ابوالقاسم ابراهيمي
3. سيد مسلم علوي
	نصر قلم
	۱۳۹5
	تهران
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	عنوان کتاب
	مترجمان
	انتشارات
	سال انتشار
	محل چاپ

	1
	برنامه ريزي راهبردي براي بنگاه هاي کوچک
	4. وحيد ناصحي فر
5. محمدرضا سعادت
6. ابوالقاسم ابراهيمي
	شرکت چاپ و نشر بازرگاني
	1396
	تهران

	2
	جعبه ابزار بازاريابان
	4. وحيد ناصحي فر
5. ابوالقاسم ابراهيمي
6. محمدرضا سعادت
	موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگاني
	1389
	تهران
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